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การศึกษาคนควาแบบอิสระนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอผูบริโภควัยทํางานในกรุงเทพมหานครในการตัดสินใจซื้อเครื ่องดื ่ม
ฟงกชันนัลดริงก จากการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถาม จํานวน 400 ตัวอยาง ทําการ
วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามโดยใชสถิติแบบเชิงพรรณนา ประกอบดวย ความถ่ี รอยละ และ
คาเฉล่ีย  ผลการศึกษา พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 24-32 ป 
การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดเฉล่ียตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท ซ้ือเครื่องดื่มฟงกชันนัลดริงก
ยี่หออะมิโน โอเค มากท่ีสุด และผูตอบแบบสอบถาม ตัดสินใจซ้ือดวยตัวเอง มีวัตถุประสงคในการ
ดื่มเพ่ือดับกระหาย และดื่มสัปดาหละไมเกิน 1 ครั้ง สถานท่ีซ้ือเครื่องดื่มฟงกชันนัลดริงกคือ ราน
สะดวกซ้ือ เชน 7-11 , 108 shop  เปนตน 
  ในการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาด พบวา ผูตอบแบบสอบถามให
ความสําคัญตอทุกปจจัยในระดับมาก ตามลําดับดังนี้ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยยอยอันดับแรกคือ 
ผลิตภัณฑปลอดภัยสําหรับบริโภคและไดรับการรับรองจากกระทรวงสาธารณะสุข ปจจัยดานราคา 
ปจจัยยอยอันดับแรกคือ  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ ปจจัยดานการจัดจําหนาย ปจจัย
ยอยอันดับแรกคือ สามารถหาซ้ือไดงาย และ มีจําหนายท่ัวไป และปจจัยดานการสงเสริมการขาย 
ปจจัยยอยอันดับแรกคือ มีการโฆษณาผานส่ือวิทยุ/โทรทัศน ตามลําดับ 
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ABSTRACT 
 

The purpose of this independent study was to study marketing mix factors 
affecting working-aged consumers in Bangkok towards buying decision of functional drinks. The 
data were collected from 400 respondents by using questionnaire. Descriptive statistics consisting 
of frequency, percentage and mean, were used to analyze the data. 

The study found that the majority of respondents were female, aged between 24-
32 years old, with Bachelor’s degree. Their monthly income was not more than 10,000 baht. 
Amino OK brand was the most popular brand they bought and the respondents made their own 
decision when buying. The purpose of buying was to quench their thirst and they drank not more 
than once per week. Places they bought functional drinks from were convenience stores, such as 
7/11, 108 shop, etc. 

From the study of marketing mix factors affecting buying decision, the findings 
indicated that marketing mix factors were ranked at the high level, in the following order: 
product, price, distribution and promotion. 
  The most important minor factor for each category were as follows: for product, 
it was safe for consumption and was certified by the Ministry of Public Health.  For price, it was 
reasonable price and the price was appropriate for the product quality.  For distribution, it was 
easy to find. For promotion, there was advertisement on radio and television.  
 
   


