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43 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามเพศ 

43 

44 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามเพศ 
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45 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามเพศ 

45 

46 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามเพศ 

46 

47 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัชนิดของบรรจุภณัฑ์
นํ้ าพริกสาํเร็จรูปท่ีชอบ  จาํแนกตามอาย ุ

47 

48 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนหน่วยภาชนะ
บรรจุของนํ้าพริกสาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง จาํแนกตามอาย ุ

48 

49 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัปริมาณการซ้ือต่อคร้ัง 
จาํแนกตามอาย ุ

50 

50 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนเงินในแต่ละคร้ัง
ท่ีซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

51 

51 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัเหตุผลท่ีเลือกทาน
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

52 

52 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบับุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

53 

53 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัความบ่อยในการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

54 

54 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ 55 



นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามอาย ุ

55 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามอาย ุ

57 

 
ฑ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

56 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

58 

57 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามอาย ุ

59 

58 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัชนิดของบรรจุภณัฑ์
นํ้ าพริกสาํเร็จรูปท่ีชอบ  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

61 

59 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนหน่วยภาชนะ
บรรจุของนํ้าพริกสาํเร็จรูปท่ีซ้ือต่อคร้ัง จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

62 

60 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัปริมาณการซ้ือต่อคร้ัง 
จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

64 

61 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัจาํนวนเงินในแต่ละคร้ัง
ท่ีซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

65 

62 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัเหตุผลท่ีเลือกทาน
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

66 

63 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบับุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

68 

64 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัความบ่อยในการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

69 

65 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปของผูบ้ริโภค  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

71 

66 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปบ่อยท่ีสุด  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

72 



67 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัแหล่งท่ีรู้จกันํ้าพริก
สาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

74 

68 แสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัส่ือท่ีไดรั้บขอ้มูล
ข่าวสารผลิตภณัฑน์ํ้ าพริกสาํเร็จรูป  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

75 

 
ฒ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

69 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ ์

77 

70 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ราคา 

79 

71 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย 

80 

72 แสดงจาํนวน ร้อยละ ค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยัดา้น
การส่งเสริมการตลาด 

81 

73 แสดงค่าเฉล่ียและระดบัความสาํคญัของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามปัจจยั
ส่วนประสมการตลาด 

82 

74 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

83 

75 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

85 

76 แสดงผลการทดสอบ t-test ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

86 

77 แสดงผลการทดสอบ t-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ 87 



เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามเพศ 

78 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

89 

79 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

92 

 
ณ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

80 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

93 

81 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามอาย ุ

95 

82 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑท่ี์สาํคญัต่อการเลือกซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

97 

83 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นราคาท่ีสาํคญัต่อการเลือกซ้ือนํ้าพริก
สาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

101 

84 แสดงผลการทดสอบ F-test ของปัจจยัดา้นช่องทางจดัจาํหน่ายท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

103 

85 แสดงผลการทดสอบ F-test  ของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการ
เลือกซ้ือนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน  จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

105 

86 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่ 

108 

87 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามเพศ 

110 

88 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามอาย ุ

113 

89 สรุปขอ้มูลพฤติกรรมผูบ้ริโภคนํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานในอาํเภอเมือง
เชียงใหม่  จาํแนกตามรายได ้

116 
 



90 สรุปความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน 10 ลาํดบัแรก  โดยเรียงลาํดบัจากมากไปหา
นอ้ย 

118 

91 สรุปความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทาน 10 ลาํดบัสุดทา้ย  โดยเรียงลาํดบัจากมากไป
หานอ้ย 

118 

 
ด 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง  หน้า 

92 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
เพศ 

120 

93 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
อาย ุ

122 

94 สรุปขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือ
นํ้าพริกสาํเร็จรูปพร้อมรับประทานท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดในแต่ละปัจจยั จาํแนกตาม
รายได ้

124 

95 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ ์จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

152 

96 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ราคา จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

161 

97 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

164 

98 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
การส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามกลุ่มอาย ุ

168 

99 แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ ์ จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

172 



100 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ราคา  จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

182 

101 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
ช่องทางจดัจาํหน่าย  จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

185 

102 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
การส่งเสริมการตลาด จาํแนกตามกลุ่มระดบัรายได ้

188 

 
 

ต 
 
 

สารบัญภาพ 

 
รูป  หน้า 

1 ตวัอยา่งการพจิารณาค่า Sig. จากตาราง ANOVA 150 

2 ตวัอยา่งการพจิารณาค่า Sig. จากตาราง Test of Homogeneity of Variances 151 

3 ตวัอยา่งการพจิารณาค่า Sig. จากตาราง Multiple Comparison 151 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


