
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
 ในการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม
ประกอบดวยขอบเขตการศึกษา วิธีการศึกษา ขอบเขตประชากร ขนาดตัวอยาง เครื่องมือท่ีใชใน
การศึกษา การวิเคราะหขอมูล และระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา ดังนี ้
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 
 เนื้อหาในการศึกษาการยอมรับและพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน
ตนแบบ แลวนํามาทดสอบกับผูบริโภค โดยใชวิธีการทดสอบทางประสาทสัมผัส แนวคิดทาง
การตลาดเชิงสัมผัสใหผูบริโภคสามารถรับรูไดถึงความแตกตางของถ่ัวอะซูกิกวน และวัดผลการ
ประเมินออกมาในลักษณะระดับความชอบและไมชอบผลิตภัณฑ ทําใหทราบทิศทางการยอมรับ
ผลิตภัณฑของผูบริโภค รวมท้ังสอบถามแนวโนมการซ้ือผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน และขอเสนอแนะ
ของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน   
 
3.2 การเตรียมถั่วอะซูกกิวน 

สวนผสม  ถ่ัวอะซูกิ 49.75 เปอรเซ็นต น้ําตาลทราย 49.75 เปอรเซ็นต  เกลือ  0.5 เปอรเซ็นต 
1. นําถ่ัวอะซูกิน้ําหนัก  500  กรัม  มาทําการลางในกระชอน จากน้ันเทใสหมอขนาดกลาง 

เติมน้ําใหทวมถ่ัวอะซูกิ  แชท้ิงไวประมาณ 8-12  ชั่วโมง 
2. รินน้ําท่ีแชถ่ัวอะซูกิไวท้ิงไป  เติมน้ําใหทวมถ่ัวอะซูกิอีกครั้ง นําไปตั้งไฟแรงใหเดือด 

จากน้ันลดไฟลงเหลือไฟกลาง เคี่ยวตออีกประมาณ 10 นาที เทถ่ัวอะซูกใิสกระชอนแลวลางดวยน้ํา
เอาฟองออกใหหมด 

3. เทถ่ัวอะซูกกิลับใสในหมอ ทําการเติมน้ําใหทวมถ่ัวอะซูกิ  ตมใหเดือดอีกครั้ง  จากนั้น
ลดไฟลงเหลือไฟออนๆ เคีย่วใหถ่ัวสุกนิ่ม หม่ันคนเปนระยะๆ ใชเวลาประมาณ 2 ช่ัวโมง ชิมดูแลว
ไมแข็งเปนใชได (ถาตองการทําเปนแบบเนื้อละเอียด ก็ทําการปนใหละเอียดโดยเคร่ืองปน) 
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4. เติมน้ําตาลทราย 500  กรัม และเกลือปน  5 กรัม  ลงในหมอ  เคี่ยวไฟออนๆ พรอมท้ัง
หม่ันคนดวยพายไมไปเรื่อยๆ จนสวนผสมขนอยูตัว ใชพายไมกรีดเปนรองดูท่ีกนหมอ จะเห็นรอง
คางชัดเจน และสวนผสมไมไหลมารวมกัน (Anko (Azuki an), 2549) 

 
3.3  ขอบเขตประชากร และขนาดตัวอยาง  
 3.3.1 ขอบเขตประชากร 
 กลุมประชากรท่ีศึกษาคือ  ประชากรในอําเภอเมืองเชียงใหม ท่ีสามารถรับประทาน
ผลิตภัณฑถ่ัว 

3.3.2 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ขนาดของกลุมตัวอยางคํานวณไดจากจํานวนประชากรในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 

369,460 คน (วิกิพีเดีย อําเภอเมืองเชียงใหม, 2553) ใชวิธีสุมตัวอยางแบบสะดวกหรือเจตนาสุม  
(ไพโรจน วิริยจารี , 2545) กําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณของ Yamane                 
(ยุทธ ไกยวรรณ, 2548 ) ท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 และยอมรับความคลาดเคล่ือนในการเลือก
ตัวอยางรอยละ 5 โดยคํานวณจากสูตร 

 
   n   =           N 
       

  1 + N (e)2 

เม่ือ  e    =   ความคลาดเคล่ือนของการสุมตัวอยางกําหนดไวท่ี 0.05 
   n    =   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
   N   =   ขนาดของประชากร 
 
 แทนคาสูตร 
  ขนาดตัวอยางท้ังหมด =   369,460 
              1 + 369,460(0.05) 2 

 

            =    399.57 ~ 400  ตัวอยาง 
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3.4  การเก็บรวบรวมขอมูล และเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 
3.4.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 ข อ มู ล ป ฐ ม ภู มิ  ( Primary Data)ทํ า ก า ร เ ก็ บ ร ว บ ร ว ม ข อ มู ลจ า ก แ บ บ สอ บ ถ า ม 
(Questionnaire) โดยสอบถามจากตัวอยางผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม จํานวน 406 ราย 
 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ศึกษาคนควาขอมูลจากหนังสือ ส่ิงตีพิมพวารสาร 
งานวิจัย เอกสารตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ และขอมูลการจากอินเตอรเน็ต เพ่ือเปนแนวทางในการศึกษา 

3.4.2  เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 
การสํารวจผูบริโภค ผู ทําการศึกษาสรางแบบสอบถาม แลว ทําการทดลองแจก

แบบสอบถาม (pre-test) จํานวน 20 ชุด กับกลุมตัวอยาง แลวนําผลที่ไดไปวิเคราะหคาทางสถิติโดย
ใชความถ่ี (frequency) รอยละ (percentage) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 0.95 ไดความนาเช่ือถือ 0.66  
แสดงวาแบบสอบถามมีความนาเช่ือถือ หลังจากนั้นไดทําการแจกแบบสอบถามจริง จํานวน 406 
ชุด ขอมูลแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน คือ   

สวนที่  1  ขอมูลสวนท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ กลุมอายุ 
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน   

 สวนที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถ่ัว 
 สวนที่ 3 การทดสอบความชอบและการยอมรับตัวอยางผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน 
โดยการประเมินทางประสาทสัมผัสวิธีการทดสอบหาอัตราความชอบ (Hedonic scaling test) 
วิธีการทดสอบท่ีใชคือ 9 – point Hedonic scale  (ไพโรจน  วิริยจารี, 2545) 

สวนที่ 4 แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน และขอเสนอแนะของ
ผูตอบแบบสอบถาม  
 
3.5  วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่  1 ขอมูลสวนท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม เชน เพศ กลุมอายุ 
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (descriptive 
statistics)โดยใชตารางแจกแจงความถ่ี (frequency) รอยละ (percentage) และคาไคสแควร         
(chi-square) 
 สวนที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑจากถ่ัว วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา (descriptive statistics) โดยใชตารางแจกแจงความถ่ี (frequency) รอยละ (percentage) 
และคาไคสแควร (chi-square) 
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 สวนที่ 3 การทดสอบความชอบและการยอมรับตัวอยางผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน 
วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ตารางแจกแจงความถ่ี รอยละ คาเฉล่ีย คาสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation : S.D.) และสถิติอางอิง (inference statistics) ประกอบดวย 
chi-square, one-way ANOVA และ logistic regression analysis และทําการสอบถามความคิดเห็น
ของผูบริโภคเพ่ือหาทิศทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวนโดยใชวิธี Just about right  
(Jaeger, 2005) การใหคะแนนความชอบในคุณลักษณะตาง ๆ เชน สี กล่ิน รสชาติ ความนุนของเนื้อ
สัมผัสและความชอบโดยรวม โดยใชวิธี 9 – point Hedonic scale เกณฑการใหระดับคะแนนระดับ
ความชอบของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน แบงออกเปน 9 คะแนน โดยคะแนนตั้งแต  6 
ขึ้นไปหมายถึงผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑ (ไพโรจน  วิริยจารี, 2545) 
 
ระดับคะแนนความชอบของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน 9 – point Hedonic  
 
 ระดับความชอบ       ระดับคะแนน 
 ชอบมากท่ีสุด     9 
 ชอบมาก     8 
 ชอบปานกลาง     7 
 ชอบเล็กนอย     6 
 เฉย ๆ      5 
 ไมชอบเล็กนอย     4 
 ไมชอบปานกลาง    3 
 ไมชอบมาก     2 
 ไมชอบมากท่ีสุด     1 
     
 สวนที่ 4 แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑถ่ัวอะซูกิกวน และขอเสนอแนะของ
ผูตอบแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics)โดยใชตาราง
แจกแจงความถ่ี (frequency) รอยละ (percentage) และคาไคสแควร (chi-square) 
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3.6  สถานที่ใชในการดําเนินงานวิจัยและรวบรวมขอมูล 
 สถานท่ีดําเนินงานวิจัยและรวบรวมขอมูล ไดแก มหาวิทยาลัยเชียงใหม วัดเจ็ดยอด 
มหาวิทยาลัยพายัพ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม โรงพยาบาลมหาราชนครเชียงใหม  วิทยาลัย
สารพัดชาง ตลาดวโรรส ตลาดตนพะยอม ตลาดหนองหอย และตลาดธานินทร 
 สถานท่ีวิเคราะหผลงานวิจัย ไดแก คณะบริหารธุรกิจ และคณะอุตสาหกรรมเกษตร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
3.7  ระยะเวลาในการศึกษา 
 การศึกษาครั้งนี้ใชระยะเวลาท้ังส้ิน 6 เดือน ตั้งแตเดือนตุลาคม พ.ศ. 2553 ถึง เดือนมีนาคม 
พ.ศ. 2554  


