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บทคัดยอภาษาไทย ง 
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บทที่ 4 ผลการศึกษา  
             สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 26 
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4.1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ กลุมอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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4.2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วที่ชอบ
มากท่ีสุด 

28 

4.3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ของการรับประทาน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 

28 

4.4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแ นกตามเหตุผลในกา รเลือก
รับประทานผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 

29 

4.5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีที่ซื้อผลิตภัณฑแปรรูป
จากถั่วเปนประจํา 

29 

4.6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่ว 
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4.7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูจักถั่วอะซูกิ 30 
4.8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ 30 
4.9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเคยรับประทานถั่วอะซูกิ 31 
4.10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูป

จากถั่วอะซูกิ 
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4.11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามเพศ 
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4.12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามเพศ 

33 
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4.13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน

ประจํา จําแนกตามเพศ 
34 

4.14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามเพศ 35 
4.15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   

ถั่ว อะซูกิ จําแนกตามเพศ 
36 

4.16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามกลุมอายุ 

37 

4.17 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามกลุมอายุ 

38 

4.18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามกลุมอายุ 

39 

4.19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 40 
4.20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 41 
4.21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   

ถั่วอะซูกิ จําแนกตามกลุมอายุ 
42 

4.22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ  
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 

 43 

4.23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 

44 

4.24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามระดับการศึกษา 

45 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ

แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามระดับการศึกษา 
46 

4.26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

47 

4.27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

48 

4.28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

49 

4.29 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามระดับการศึกษา 

50 

4.30 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามอาชีพ 

51 

4.31 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ 
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

52 

4.32 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

53 

4.33 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามอาชีพ 

54 

4.34 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามอาชีพ 

55 

4.35 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 56 
4.36 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 57 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม

อาชีพ 
58 

4.38 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตอความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามอาชีพ 

59 

4.39 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑแปรรูปถั่วท่ีชอบมากท่ีสุด 
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

60 

4.40 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความถี่ของการรับประทานผลิตภัณฑ 
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

61 

4.41 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเหตุผลในการเลือกรับประทานผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

62 

4.42 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีซื้อผลิตภัณฑแปรรูปจากถั่วเปน
ประจํา จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

63 

4.43 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
แปรรูปจากถั่ว จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

64 

4.44 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามความรูจักถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

65 

4.45 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามแหลงขอมูลถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

66 

4.46 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามเคยรับประทานถั่วอะซูกิ จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

67 

4.47 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามความสนใจผลิตภัณฑแปรรูปจาก   
ถั่วอะซูกิ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

68 

 
 
 



ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.48 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับความชอบตอ

คุณลักษณะตาง ๆ ของผลิตภัณฑ 
69 

4.49 จํานวนและรอยละ ดานลักษณะประสาทสัมผัสดานทิศทางความพอดีของผลิตภัณฑ 70 
4.50 จํานวนและรอยละของผูบริโภคตอการยอมรับและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 70 
4.51 ปจจัย ท่ี มีผลตอก ารยอ มรับผลิต ภัณฑผลิตภัณฑถั่ วอ ะซูกิกวนของผูตอบ

แบบสอบถามท่ีไดจากการใชวิธีโลจิสติกรีเกรสชั่น 
71 

4.52 ปจจัยท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนของผูตอบแบบสอบถาม โดยใช
วิธีโลจิสติกรีเกรสชั่น 

72 

4.53 คาเฉลี่ยของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 73 
4.54 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 74 
4.55 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 74 
4.56 คาเฉลี่ยของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมอายุ 75 
4.57 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 76 
4.58 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 77 
4.59 คะแนนความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 78 
4.60 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับการศึกษา 79 
4.61 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับ

การศึกษา 
80 

4.62 คะแนนความชอบของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 81 
4.63 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 82 
4.64 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 82 

 
 



ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.65 คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับความชอบของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
83 

4.66 จํานวนและรอยละการยอมรับผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 

84 

4.67 จํานวนและรอยละการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ย
ตอเดือน 

 85 

4.68 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวนสามารถนําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 
อันดับ 

86 

4.69 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามราคาท่ีเหมาะสมของ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

86 

4.70 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการ
จําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน 

86 

4.71 คะแนน และอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการประชาสัมพันธ
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนใหเปนที่รูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ 

87 

4.72 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนก
ตามเพศ          

87 

4.73 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน จําแนกตามเพศ 

88 

4.74 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามเพศ 

89 

4.75 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามเพศ 

 90 

 



ด 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.76 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ

นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอื่น เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนก
ตามกลุมอายุ 

91 

4.77 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑถั่วอะซูกิ
กวน จําแนกตามกลุมอายุ 

92 

4.78 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามกลุมอายุ 

93 

4.79 คะแนนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามกลุมอายุ 

94 

4.80 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

95 

4.81 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

96 

4.82 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการ
จําหนายผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามระดับการศึกษา 

97 

4.83 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

98 

4.84 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถ
นําเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตาม
อาชีพ   

100 

4.85 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
อาชีพ 

101 

 



ต 

สารบัญตาราง (ตอ) 
ตาราง  หนา 
4.86 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ ท่ีเหมาะสมในการจําหนาย

ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามอาชีพ 
102 

4.87 จํานวนและอันดับแปลผลของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ถั่วอะซูกิกวนใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามอาชีพ 

104 

4.88 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวนสามารถนําเปน
สวนประกอบของผลิตภัณฑ เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามรายได
เฉลี่ยตอเดือน 

105 

4.89 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามราคาผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตาม
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

106 

4.90 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามสถานที่ ท่ีเหมาะสมในการจําหนาย
ผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

107 

4.91 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามการประชาสัมพันธผลิตภัณฑถั่วอะซูกิกวน
ใหเปนท่ีรูจัก เรียงตามระดับความสําคัญ 3 อันดับ จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

108 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ถ 

 
สารบัญภาพ 

รูป  หนา 
2.1 วงจรของ Kramer ในลักษณะตางๆของอาหาร 9 
2.2 ความสัมพันธระหวางการวิจัยทางการตลาดกับ การประเมินลักษณะทางประสาท

สัมผัส 
11 

2.3 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค 13 
2.4 กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 15 
2.5 กรอบแนวคิดในการวิจัย 18 

   
 


