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 46  สรุปประมาณการจํานวนผูใชบริการท่ีคํานวณได(ครั้ง) 66 

 47  แสดงจํานวนลูกคากลุมเจาของบานและชาง ท่ีใชบริการตัดวัสดุแตละประเภท 67 

 48  แสดงการประมาณการรายไดจากคาบริการตัดวัสด ุ 68 

 49  สรุปจํานวนผูตอบแบบสอบถามท่ีสนใจใชบริการแตละประเภท 68 

 



 

 

ณ

สารบัญตาราง  (ตอ) 

ตาราง หนา 
 50  แสดงผลจากแบบสอบถามดานการตัดสินใจใชบริการเม่ือมีการคิดคาบริการตามราคา

ตลาด 68 

 51   แสดงประมาณการรายไดจากคาบริการตัดวัสดุตลอดอายุโครงการ 69 

 52  แสดงโครงสรางคาเชาเครื่องมือท่ีนํามาใหบริการ 70 

 53  แสดงประมาณการจํานวนลูกคากลุมเจาของบาน และกลุมชาง ท่ีตองการใชบริการเชา

เครื่องมือชางแยกตามเคร่ืองมือชางแตละรายการ 70 

 54 แสดงการประมาณการรายไดจากคาเชาเครื่องมือชางตามจํานวนผูใชบริการ 71 

 55  ประมาณการรายรับรวมตลอดอายุโครงการ 71 

 56  การวางแผนความสามารถในการใหบริการเชา (Capacity Planning) 76 

 57  จํานวนเครื่องมือชางแยกตามบริการตัด และบริการเชา 76 

 58  แสดงการประมาณการสินทรัพยไมหมุนเวียน 77 

 59  คาเส่ือมราคาเครื่องมือท้ังหมด 78 

 60  งบประมาณซอมบํารุงตอป 79 

 61  รวมตนทุนบริการตลอดอายุโครงการ และคาเฉล่ียตอการใหบริการ 80 

 62 แสดงเงินลงทุนเริ่มแรกดานการจัดการ 90 

 63  แสดงอัตราเงินเดือน จํานวนพนักงาน และรายจายคาแรงตอป ในปท่ี 1 94 

 64  แสดงคาอุปกรณสํานักงานและคาเส่ือมราคา 95 

 65 แสดงคาใชจายดานการจัดการตอเดือน และตอปตลอดอายุโครงการ 96 

 66 แสดงเงินทุนเริ่มแรก ของโครงการ 97 

 67  กิจการสํารองเงินทุนหมุนเวียนเพ่ือใหเพียงพอตอคาใชจายตางๆในชวงเวลาฉุกเฉิน 98 

 68  แสดงรายละเอียดมูลคาและคาเส่ือมราคาของอาคารและอุปกรณ 98 

 69 แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 99 

 70  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 100 

 71  แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 101 

 72  แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) 102 

 73  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ 103 



 

 

ด

สารบัญตาราง  (ตอ) 

ตาราง หนา 
 74  แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายใน 104 

 75  แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 1 รายไดลดลง 30% 105 

 76  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 1 รายไดลดลง 30% 106 

 77 แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 เม่ือรายไดลดลง 30% 107 

 78 แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) เม่ือรายไดลดลง 30% 108 

 79  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันของกรณีรายไดลดลง 30% 109 

 80 แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายในเม่ือยอดขายลดลง 30% 110 

 81  แสดงงบกําไรขาดทุนลวงหนาระหวางปท่ี 1-5 กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 111 

 82  แสดงงบกระแสเงินสดลวงหนาระหวางปท่ี 1-5  กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100%  112 

 83  แสดงงบดุลลวงหนาระหวางปท่ี 1-5  กรณีท่ี 2  ตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100%  113 

 84  แสดงวิธีคํานวณหาระยะเวลาคืนทุน (Payback Period Method) เม่ือตนทุนบริการ

เพ่ิมขึ้น 100% 114 

 85  แสดงการคํานวณมูลคาปจจุบันของโครงการเม่ือตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 115 

 86  แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนภายในเม่ือตนทุนบริการเพ่ิมขึ้น 100% 116 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ต

สารบัญภาพ 

ภาพ    หนา 
 1  การวิเคราะหสภาพการแขงขันทางธุรกิจดวย Porter’s Five Competition Forces   

Mode    10 

 2  ภาพเสมือนพ้ืนท่ีหอง Work Shop หนวยบริการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง 63 

 3  สถานท่ีตั้งบริษัท นพดลพานิช จํากัด สาขาสันกําแพง 72 

 4 ผังพ้ืนท่ีรานภายในบริษัท นพดลพานิช จํากัด สาขาสันกําแพง 73 

 5 ผังพ้ืนท่ีการจัดวางเครื่องมือในหอง Work Shop 74 

 6 แสดงตําแหนงการวางอุปกรณ พรอมปายช่ือกํากับ 74 

 7  แสดงภาพเสมือนจริง ของหอง Work Shop เมื่อมองจากถนน 75 

 8 แสดงภาพเสมือนจริง ของหอง Work Shop เม่ือมองจากทางเขา 75 

 9 แผนผังกระบวนการหลัก (Core Business Process) 80 

 10 แสดงกระบวนงานการจัดหา และบํารุงรักษา 81 

 11  แสดงแผนผังขั้นตอนการใหบริการตัด 82 

 12  แสดงแผนผังขั้นตอนการใหบริการเชา 84 

 13  แสดงแผนผังขั้นตอนการจัดทํารายงาน และประเมินผล 88 

 14  ตําแหนงของหนวยธุรกิจ ภายใตโครงสรางศูนยกําไร-ตนทุน 91 

 15  แสดงการจัดแผนผังองคกรของศูนยบรีการตัดวัสดุ และใหเชาเครื่องมือชาง 92 

 

 


