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แบบเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก 
หัวขอการคนควาอิสระ: กลยุทธการตลาดทางไปรษณียอิเล็กทรอนิกสสําหรับใบตองสตูดิโอ
ดอทคอม 
 
สวนที่ 1 ขอมูลผูใหสัมภาษณ 
ช่ือ-สกุล ………………...………………………………………… เพศ ………… อาย ุ…...…… ป 
อาชีพ .................................................... ตําแหนง/ประเภทธุรกิจ ....................................................... 
 
สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับสินคาหัตกรรม งานออกแบบ และงานศิลปะท่ีสนใจ 
2.1 ประเภท/หมวดหมูของสินคาที่ชื่นชอบ 

o หัตถกรรม (Craft) 
o ภาพเขียน (Painting) 
o ภาพพิมพ (Printmaking) 
o อ่ืนๆ (ระบุ) .................................................................................................................... 

2.2 พฤติกรรมการซ้ือ 
2.2.1 เคยซ้ือสินคาหัตกรรม งานออกแบบ หรืองานศิลปะหรือไม  

o เคย (ทําขอ 2.2.2) 
o ไมเคย (ขามไปขอ 2.3) 

2.2.2 ชองทางการซ้ือ ....................................................................................................... 
................................................................................................................................. 

2.2.3 ราคาโดยประมาณ ................................................................................................... 
2.2.4 ความถ่ี .................................................................................................................... 
2.2.5 ปจจัยหรือเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาประเภทนี ้.................................... 

................................................................................................................................. 

................................................................................................................................. 
2.3 หากสินคาประเภทนี้มีการขายผานอินเทอรเน็ต (เว็บและอีเมล) อะไรคือปจจัยหรือเหตุผลที่ทํา

ใหตัดสินใจซ้ือ  
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
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สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชอินเทอรเน็ตและอีเมล 
3.1 เคยใชอินเทอรเน็ตสําหรับหาขอมูลสินคาหรือไม รูปแบบ วิธีการ แหลงท่ีใชในการคนหาสินคา 

ความถ่ี 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

3.2 เคยซ้ือสินคาผานทางอินเทอรเน็ตหรือไม ประเภทสินคาท่ีเคยซ้ือ เหตุผลท่ีซ้ือ แหลงขอมูลของ
เว็บไซตท่ีซ้ือสินคา ความพึงพอใจหลังจากไดรับสินคา เหตุผลท่ีซ้ือทางอินเทอรเน็ต 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

3.3 เคยใชอีเมลหรือไม ความถ่ีในการใช จํานวนอีเมลท่ีไดรับใน 1 สัปดาห 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

3.4 เคยไดรับอีเมลโฆษณาสินคาหรือไม เปนอีเมลท่ีไดลงทะเบียนไวหรือไมเคยรูจักผูสงมากอน 
(spam mail) ถาเคยไดรับแลวทําอยางไร ลบท้ิงทันที เปดดู หรือท้ิงไวในกลองรับขอความ เคย
ซ้ือสินคาหรือตอบรับขอเสนอตามอีเมลโฆษณาที่ไดรับหรือไม 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
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สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่ทําใหสนใจอีเมลโฆษณาสินคา 
4.1 ขอเสนอ (A) 

o A01 สวนลดในตัวสินคา 10% 
o A02 รับของสมนาคุณฟรีเม่ือซ้ือสินคา 1,000 บาทขึ้นไป 

เหตุผล/ขอเสนอแนะ .................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................... 

4.2 หัวเรื่อง (B) 
o B01 หัวเรื่องแบบตรงเปาหมาย บอกวาขอเสนอคืออะไร 

10% Off Any Printmaking. 
o B02 หัวเรื่องแบบทําใหเปนเรื่องสวนตัว โดยใชขอมูลพ้ืนฐานของลูกคา ไดแก  

ช่ือลูกคา 
Customer’s name, special offer for you. 

o B03 หัวเรื่องท่ีใชเครื่องหมายหรือสัญลักษณประกอบ 
“SHOP NOW!, 10% Off Any Printmaking” 

เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

4.3 การแสดงไฟลรูปภาพในไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (C) 
o C01 แสดงขอความและรูปภาพในเนื้อหา โดยไฟลรูปภาพจะถูกดาวนโหลด 

จากเซิรฟเวอรเม่ือมีการแสดงผลในอีเมล 
o C02 แสดงเฉพาะขอความในเนื้อหา และแนบไฟลรูปภาพไปกับอีเมลใหผูรับ 

เปดดูเอง 
เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

4.4 โทนสี (D) 
o D01 สีโทนเย็น 
o D02 สีโทนรอน 
o D03 สีโทนเดียวกับเว็บไซต 
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เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

4.5 ความยาวของเนื้อหา (E) 
o E01 เนื้อหามีความยาวมาก 
o E02 เนื้อหาส้ัน กระชับ 

เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

4.6 การจัดตําแหนงรูปภาพและขอความ (F) 
o F01 แสดงขอความและรปูภาพสลับกันใหสอดคลองตลอดท้ังอีเมล 
o F02 แยกสวนขอความและรูปภาพเปนตอนๆ  

เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 

4.7 สวนของการตอบสนอง (G) 
o G01 แสดง URL เปนขอความใหลูกคาเขาไปพิมพใน address bar ของ 

browser เอง 
o G02 แสดงการเชื่อมโยงโดยใชขอความ 
o G03 แสดงการเชื่อมโยงโดยใชรูปภาพ 

เหตุผล/ขอเสนอแนะ ................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
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A1: ขอเสนอ - สวนลดในตัวสินคา 10% 
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A2: ขอเสนอ - รับของสมนาคุณฟรีเม่ือซ้ือสินคา 1,000 บาทขึ้นไป 
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C1: การแสดงไฟลรูปภาพ - แสดงขอความและรูปภาพในเนื้อหา โดยไฟลรูปภาพจะถูกดาวนโหลด 
จากเซิรฟเวอรเม่ือมีการแสดงผลใน email 
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C2: การแสดงไฟลรูปภาพ - แสดงเฉพาะขอความในเนื้อหา และแนบไฟลรูปภาพไปกับ email 
ใหผูรับเปดดูเอง 
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D1: โทนสี - สีโทนเย็น ใชสีฟาหรือน้ํา เงินเปนพ้ืนหลังและสวนตกแตง ตัวอักษรใชสีเขม (ดําหรือ 
เทา) เพ่ือใหความรูสึกเรียบงาย เปนระเบียบ 
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D2: โทนสี - สีโทนรอน ใชสีแดง สม หรือสีเหลืองเปนพ้ืนหลังและสวนตกแตง ตัวอักษรใชสี
น้ําตาลหรือแดง เพ่ือใหความรูสึกสดใส สนุกสนาน 
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D3: โทนสี - สีโทนเดียวกับเว็บไซต ใชสีขาวเปนพ้ืนหลัง ตัวอักษรและสวนตกแตงใชสีเขียว ดํา 
เทาและสีชมพู 
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E1: ความยาวของเนื้อหา - เนื้อหามีความยาวมาก ใชขอความอธิบายรายละเอียดตางๆ ดวยประโยค 
ท่ีสมบูรณครบถวน ชัดเจน 
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E2: ความยาวของเนื้อหา - เนื้อหาส้ัน กระชับ ใชวลีเพ่ือแสดงใจความสําคัญของขอความ แตตองมี 
ความชัดเจนและสามารถเขาใจไดงาย 
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F1: การจัดตําแหนงรูปภาพและขอความ – แสดงขอความและรูปภาพสลับกันใหสอดคลองตลอด
ท้ังemail 
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F2: การจัดตําแหนงรูปภาพและขอความ – แยกสวนขอความและรูปภาพเปนตอน  ๆ
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G1: สวนของการตอบสนอง - แสดง URL เปนขอความใหลูกคาเขาไปพิมพใน address bar ของ 
browser เอง 
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G2: สวนของการตอบสนอง – แสดงการเช่ือมโยงโดยใชขอความ 
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G3: สวนของการตอบสนอง – แสดงการเช่ือมโยงโดยใชรูปภาพ 
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รูปแบบท่ี 1 สีโทนรอน เนื้อหาส้ัน กระชับ 
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รูปแบบท่ี 2 สีโทนรอน เนื้อหามีความยาวมาก 
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รูปแบบท่ี 3 สีโทนเดียวกับเว็บไซต เนื้อหาส้ัน กระชับ 
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รูปแบบท่ี 4 สีโทนเดียวกับเว็บไซต เนื้อหามีความยาวมาก 
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ประวัติผูเขียน 
 

ชื่อ - สกุล   นางสาวรัชนีกร วงศแสง 
 
วัน เดือน ปเกิด   23 มิถุนายน 2523 
 
ประวัติการศึกษา   สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาท่ีโรงเรียนแมสะเรียง 

“บริพัตรศึกษา” จังหวัดแมฮองสอน ปการศึกษา 2541 
สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีวิทยาศาสตรบัณฑิต  
สาขาวิชาวิทยาการคอมพิวเตอร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
ปการศึกษา 2545 
 

ประวัติการทํางาน  พ.ศ. 2546 – 2548 โปรแกรมเมอร บริษัทเอ.ดี.เอส. คอมพิวเตอร  
แอนด เซอรเวย จํากดั 
พ.ศ. 2549 – ปจจุบัน เจาหนาท่ีแทรกกิ้ง โครงการปองกันและ
รักษาเอช ไอ ว ี

 


