
 
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในการศึกษาเรื่องปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟนของ

ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมมีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี้  
 

ขอบเขตการศึกษา 
 

ขอบเขตเนื้อหา 
ในการศึกษาครั้งนี้  ประกอบดวย  การศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผล

ตอการซ้ือสมารตโฟนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมซ่ึงประกอบไปดวยปจจัยทางดาน

ผลิตภัณฑ  ราคา  การจัดจําหนาย  และการสงเสริมการตลาด 

ขอบเขตประชากร 
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูบริโภคท่ีซ้ือโทรศัพทมือถือประเภทสมารตโฟนใน

อําเภอเมืองเชียงใหม   
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
ในการศึกษาครั้งนี้เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรท่ีแนนอน ผูศึกษาจึงไดกําหนด

ขนาดตัวอยางจํานวน 300 ตัวอยางโดยใชวิธีการกําหนดกลุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)

ในจํานวนเทาๆ กันคือ รานละ100 ราย จากรานคาท่ีมีการจําหนายโทรศัพทมือถือแบบสมารตโฟน 

3 ประเภท คือ รานขายโทรศัพทมือถือท่ัวไป  ศูนยบริการโทรศัพทมือถือ AIS  DTAC  TRUE และ

ตัวแทนจําหนายผลิตภัณฑของแตละคาย เชน iStudio, HTC Shop เปนตน ซ่ึงในการเก็บขอมูลครั้งนี้

จะเลือกเก็บเฉพาะผูบริโภคท่ีมีสัญชาติไทยและเปนผูท่ีเคยซ้ือโทรศัพทมือถือแบบสมารตโฟน อยาง

นอย 1 เครื่องภายใน 1 ปท่ีผานมาและกระจายการเก็บขอมูลตามวันจันทร-อาทิตย  ในแตละ

ชวงเวลาในจํานวนใกลเคียงกัน 
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วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 300 

รายจากลูกคา ท่ีมาซ้ือโทรศัพทมือถือแบบสมารตโฟนหรือมาใชบริการในรานจําหนาย

โทรศัพทมือถือท้ัง  3 ประเภทในเขต อํา เภอเมืองจั งหวัด เชียงใหม โดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ในการเก็บรวบรวมขอมูล 
เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 

เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล ผูศึกษาไดใชแบบสอบถาม  (Questionnaire)  เปน

เครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ท้ังนี้ แบบสอบถามแบงไดออกเปน 3   สวนไดแก คือ  

สวนที่ 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อาย ุระดับการศึกษา  รายได 
อาชีพ ยี่หอสมารตโฟน  ระยะเวลาของสมารตโฟนเครื่องท่ีใชอยูในปจจุบัน  ราคาสมารตโฟนท่ีใช

ในปจจุบัน  งบประมาณในการซ้ือสมารตโฟน สถานท่ีซ้ือสมารตโฟน เหตุผลในการซ้ือสมารต

โฟน  แหลงท่ีมาของขอมูลสมารตโฟน  ระยะเวลาโดยเฉล่ียของการเปล่ียนโทรศัพท  ผูมีสวนรวม

ในการตัดสินใจเลือก  ซ้ือสมารตโฟน  และผูจายคาซ้ือสมารตโฟน 

สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือสมารตโฟนของ

ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริม

การตลาด  

สวนที่ 3 ขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 
 
การวิเคราะหขอมูล 

 ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามจะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย 

(Mean) โดยลักษณะของแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือ

สมารตโฟนของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมเปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 

Scale) โดยแบงเปน 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด (สรชัย พิศาลบุตร, 

2551) 
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โดยมีเกณฑใหคะแนนในแตละระดับดังนี้ 
        ระดับที่มีผล            ระดับคะแนน 
  มากท่ีสุด      5 

 มาก       4 

 ปานกลาง      3 

 นอย      2 

 นอยท่ีสุด      1 

การกําหนดชวงของคาเฉล่ียเพ่ือแปลผลซ่ึงแบงเปน 5 ระดับจากชวงคาเฉล่ีย ดังนี ้                         

            คาเฉลี่ย                                 แปลผล 
4.21 – 5.00      มีผลในระดับมากท่ีสุด 

3.41 – 4.20     มีผลในระดับมาก 

2.61 – 3.40     มีผลในระดับปานกลาง 

1.81 – 2.60     มีผลในระดับนอย 

1.00 – 1.80     มีผลในระดับนอยท่ีสุด 
 

สถานท่ีที่ใชในการศึกษา 
ในการศึกษาครั้งนี้จะใชสถานท่ีในการศึกษาดังนี้   

การเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจะดําเนินการท่ีรานจําหนายโทรศัพทมือถือ    

สมารตโฟนท้ัง 3 ประเภทไดแก รานขายโทรศัพทมือถือท่ัวไป ศูนยบริการโทรศัพทมือถือ AIS  

DTAC TRUE และตัวแทนจําหนายผลิตภัณฑของแตละคาย เชน iStudio, HTC Shop เปนตน โดยมี

สถานท่ีตั้งอยูในอําเภอเมืองเชียงใหม  
 

ระยะเวลาท่ีดําเนินการศึกษา 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษาตั้งแตเดือน มิถุนายน พ.ศ.2553 – กันยายน พ.ศ. 2553 และ

ระยะเวลาท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล วันท่ี 15 - 25 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 

 
 
 


