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สารบาญ 
  หนา 

กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
บทที่ 1  บทนํา 1 
 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงค 2 
 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 2 
 นิยามศัพท 3 
บทที่ 2  แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 4  
 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 4 
 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 6 
บทที่ 3  ระเบียบวิธีการศึกษา 9 
 ขอบเขตการศึกษา 9 
  ขอบเขตเนื้อหา 9 
  ขอบเขตประชากร 9 
  ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 9 
 วิธีการศึกษา 10 
  ขอมูลและแหลงขอมูล 10 
  เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 10 
  การวิเคราะหขอมูล 11 
 ระยะเวลาในการศึกษา 11 
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สารบาญ (ตอ) 
             หนา 

บทที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 12 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 13 
 สวนท่ี 2 ระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ   
      เลือกซ้ือบาน 16 
 สวนท่ี 3 ระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ  
      เลือกซ้ือบาน จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล 26 
 สวนท่ี 4 ปญหาและขอเสนอแนะ 76 
บทที่ 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 78 
 สรุปผลการศึกษา 78 
 อภิปรายผลการศึกษา 86 
 ขอคนพบ 88 
 ขอเสนอแนะ 89 
บรรณานุกรม  93 
ภาคผนวก  95 
ประวัติผูเขียน  100   
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สารบาญตาราง 
ตาราง  หนา 
 1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 13 
 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 13 
 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพการ

สมรส 14 
 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามวุฒิการศึกษาสูงสุด 14 
 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดโดยเฉล่ีย 

ตอเดือน 15 
 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะท่ีอยูอาศัย

ปจจุบัน 15 
 7 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาด ในปจจัยดานผลิตภัณฑ 16 
 8 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาด ในปจจัยดานราคา 19 
 9 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาด ในปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย 21 
 10 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม

การตลาด ในปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 23 
 11 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอ

การตัดสินใจซ้ือบานของพนักงานบริษัท 25 
 12 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ 26 
 13 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานราคา จําแนกตามเพศ 29 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง หนา  
 14 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามเพศ 31 
 15 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ 33 
 16 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ 36 
 17 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานราคา จําแนกตามอายุ 39  
 18 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอายุ 41  
 19 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามอาย ุ 43 
 20 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามสถานภาพการสมรส 46 
 21 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานราคา จําแนกตามสถานภาพการสมรส 49 
 22 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามสถานภาพการสมรส 51 
 23 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามสถานภาพการสมรส 53 
 24 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามระดับการศึกษา 56 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง หนา 
 25 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานราคา จําแนกตามระดับการศึกษา 59 
 26 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามระดับการศึกษา 61 
 27 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามระดับการศึกษา 63 
 28 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดโดยเฉล่ียตอเดือน 66 
 29 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานราคา จําแนกตามระดับรายไดโดยเฉล่ียตอเดือน 69 
 30 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามรายไดโดยเฉล่ียตอเดือน 71 
 31 แสดงคาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ในปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดโดยเฉล่ียตอเดือน 73 
 32 แสดงจํานวนและรอยละของปญหาและขอเสนอแนะท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

เลือกซ้ือบานท่ีผูตอบแบบสอบถามใหขอมูล 76 
 33 แสดงสรุประดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการ

ตัดสินเลือกซ้ือบาน 10 อันดับแรก 80 
 


