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ชื่อเร่ืองการคนควาแบบอิสระ ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือบาน 

ของพนักงานบริษัท บริเวณนิคมอุตสาหกรรม 304  

จังหวัดปราจีนบุร ี

 

ผูเขียน  นางสาวพิชญนันท ติยะพรรณ 

 

ปริญญา  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

 

อาจารยที่ปรึกษาการคนควาแบบอิสระ 

  รองศาสตราจารยชวภณ  สิงหจรัญ 

 

บทคัดยอ 

 

 การคนควาแบบอิสระนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอ

การตัดสินใจของพนักงานบริษัท บริเวณนิคมอุตสาหกรรม 304 จังหวัดปราจีนบุรีในการเลือกซ้ือ

บาน การศึกษาครั้งนี้เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามถามพนักงานบริษัท ซ่ึงทํางานอยูใน

บริเวณนิคมอุตสาหกรรม 304 ปราจีนบุรี ท่ีมีความประสงคจะซ้ือบานในระยะเวลา 1 ปขางหนา 

จํานวน 300 ราย และนํามาประมวลผลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย 

เพ่ือแสดงถึงระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือบาน 

ซ่ึงผลการศึกษามีดังนี ้

 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือบานมีความสําคัญโดยรวมอยู

ในระดับมาก โดยผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญระดับมากในปจจัยทุกดาน ซ่ึงสามารถ

เรียงลําดับจากมากไปนอยได ดังนี้ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการสงเสริม

การตลาด และปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ตามลําดับ เม่ือพิจารณาปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด

ของแตละปจจัยคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอเรื่องคุณภาพของ



จ 

 

งานกอสรางมากท่ีสุด ปจจัยดานราคา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอเรื่องอัตราดอกเบ้ียถูก

กวาโครงการอ่ืนมากท่ีสุด ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอ

เรื่องทําเลที่ตั้งใกลแหลงชุมชนมากท่ีสุด และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ผูตอบแบบสอบถาม

ใหความสําคัญตอเรื่องการใหของแถม เชน เฟอรนิเจอร อุปกรณไฟฟา แอร ฯลฯ มากท่ีสุด 

 สําหรับปญหาและขอเสนอแนะที่ไดรับขอมูลจากผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุดคือ ปญหา

เรื่องการดูแล และบริการหลังการขาย บริการสวนกลางของโครงการ เชน สวนสาธารณะ สระวาย

น้ํา สถานท่ีออกกําลังกาย ฯลฯ และความสะดวกในการเดินทาง 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this independent study was to study the marketing mix factors affecting 

employees of 304 Industrial Park, Prachin Buri province Towards House Purchasing Decision. 

The data was collected from questionnaires of three hundred employees who worked in the 

company around 304 Industrial Park and plan to purchase the house in the period a year ahead. 

All data were analyzed by using the descriptive statistics such as frequency, percentage and mean, 

in order to implement marketing mix which mainly affected to employee demand. The results 

were as follows: 

 The marketing mix factor was affected to questionnaire respondents decision towards 

purchasing house at the high level all factors. By comparison, they were product, price, promotion 

and place factors. When considering the sub factor was a highest level, product factors was the 

construction quality, price factors was the low mortgage interest rate, place factors was the  

nearest location communities and promotion factors was the premium such as furniture, electrical 

equipment, air condition etc. 



ช 

 

 The most problem and suggestions from the questionnaire respondents were the after sale 

services, the services center of the village such as park, swimming pool, fitness etc. and the 

convenient of transportation. 


