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บทคัดยอ 
 
 

  การคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการรับรูของวัยรุนในอําเภอเมือง
เชียงใหมตอบุคลิกภาพตราสินคาของรองเทากีฬาท่ีเปนผูนําตลาด ทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามและคัดเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง จากวัยรุนอายุระหวาง 15-25 ปในอําเภอเมือง
เชียงใหมที่รูจักรองเทากีฬายี่หออาดิดาส คอนเวอรส และไนกี้ ท้ังสามยี่หอ จํานวน 380 ราย สถิติท่ี
ใชไดแก เทคนิคการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ประกอบดวย คาเฉล่ีย (Mean) ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และใชสถิติเชิง
อนุมาน (Inferencial Statistics) โดยทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียโดยใชคา F-Test และ T-Test 

จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอายุ 17-18 ปมากท่ีสุด มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีรายไดตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท และมีการใชรองเทากีฬา
ยี่หอคอนเวอรสมากท่ีสุด 

ผลการศึกษาในดานการรับรูของวัยรุนในอําเภอเมืองเชียงใหมตอบุคลิกภาพตรา
สินคาของรองเทากีฬาท่ีเปนผูนําตลาดสามารถจัดออกได 7 กลุม คือ 
  กลุมท่ี 1 แบบผูมีความสามารถและจริงใจ  ประกอบดวย เปนคนอบอุน รัก
ครอบครัว เปนคนท่ีมีความซ่ือสัตย เปนคนจริงใจ  เปนคนมีสุขภาพดี เปนคนท่ีเปนมิตร เปนคนมี
ความนาเช่ือถือ เปนคนขยัน เปนคนม่ันคง เปนคนฉลาด มีความเช่ียวชาญ เปนคนท่ีชอบชวยเหลือ
ผูอ่ืน เปนคนท่ีประสบความสําเร็จ และมีความเปนผูนํา  

 กลุมท่ี 2 แบบชอบความต่ืนเตน ประกอบดวย เปนคนท่ีมีความม่ันใจในตนเองสูง 
เปนคนท่ีชอบความทาทาย เปนคนนําสมัย เปนคนท่ีนาต่ืนเตน เปนคนมุงม่ัน เปนคนเทห เปนวัยรุน 



 
 
 

จ  

เปนคนมีจินตนาการ มีความโดดเดนเฉพาะตัว เปนคนทันสมัย เปนคนทําทุกอยางไดโดยไมพึ่งใคร 
และเปนคนรวมสมัย  

กลุมท่ี 3 แบบมีรสนิยมสูง ประกอบดวย เปนคนมีระดับ เปนคนใชชีวิตแบบ
หรูหรา เปนคนดูดี และเปนคนมีเสนห  

กลุมท่ี 4 แบบหาวหาญ ประกอบดวย เปนคนชอบกิจกรรมนอกบาน มีความเปน
ชาย เขมแข็ง มีความเปนสากล เปนคนแข็งแกรง และเปนคนหาวหาญ  

กลุมท่ี 5 แบบมีความเปนตัวของตัวเอง ประกอบดวย มีความเปนตัวของตัวเอง 
เปนคนท่ีแปลกไมเหมือนใคร และเปนคนสนุกสนานราเริง  

กลุมท่ี 6 แบบมีความเปนผูหญิง ออนโยน ประกอบดวย มีความเปนผูหญิง 
ออนโยน และเปนคนเรียบงาย  

กลุมท่ี 7 แบบอนุรักษนิยม ประกอบดวย เปนคนไมคอยเปดรับส่ิงใหมๆ และเปน
คนมีอารมณออนไหว  
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ABSTRACT 
 

The objectives of this independent study  was to study the teenager perceptions 
towards brand personality of leading sports shoes in Mueang Chiang  Mai district. The data were 
collected by questionnaires. Purposive sampling technique was applied in selecting 380 teenagers 
who were 15-25 years and knew Adidas brand, Converse brand and Nike brand of sports shoes. 
The statistics used in data analysis consisted of factor analysis, descriptive statistics i.e. mean 
frequency and percentage, and inferencial statistics i.e. F-Test and T-Test. 

From the study, it was found that most of respondents were 17-18 years old. 
Most of them were studying and graduated bachelor degree. They had income less than 5,000 
bath per month. Converse brand of sports shoes was mostly used. 

Regarding the teenager perceptions towards brand personality of leading sports 
shoes in Mueang Chiang  Mai District, it was classified into 7 groups as follows: 

Group 1:Competence and sincerity: family-oriented, honest, sincere, wholesome, 
friendiy, reliable, hard-working, secure, intelligent, technical, corporate, successful and leader. 

Group 2: Excitement: Confident, daring, trendy, exciting, spirited, cool, young, 
imaginative, unique, up-to-date, indepentdent and contemporary.  

Group 3: Sophistication: upper-class, glamorous, good-looking and charming.  
Group 4: Ruggedness: outdoorsy, masculine, western, tough and rugged.  
Group 5: Real: real, original and cheerful. 
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Group 6: Feminine: feminine and smooth. 
Group 7: Conservative: small-town and sentimental. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


