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บทคัดยอ 
 
 

  การคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการรับรูของวัยรุนในอําเภอเมือง
เชียงใหมตอบุคลิกภาพตราสินคาของรองเทากีฬาท่ีเปนผูนําตลาด ทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถามและคัดเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง จากวัยรุนอายุระหวาง 15-25 ปในอําเภอเมือง
เชียงใหมที่รูจักรองเทากีฬายี่หออาดิดาส คอนเวอรส และไนกี้ ท้ังสามยี่หอ จํานวน 380 ราย สถิติท่ี
ใชไดแก เทคนิคการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ประกอบดวย คาเฉล่ีย (Mean) ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) และใชสถิติเชิง
อนุมาน (Inferencial Statistics) โดยทดสอบความแตกตางของคาเฉล่ียโดยใชคา F-Test และ T-Test 

จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอายุ 17-18 ปมากท่ีสุด มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีรายไดตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท และมีการใชรองเทากีฬา
ยี่หอคอนเวอรสมากท่ีสุด 

ผลการศึกษาในดานการรับรูของวัยรุนในอําเภอเมืองเชียงใหมตอบุคลิกภาพตรา
สินคาของรองเทากีฬาท่ีเปนผูนําตลาดสามารถจัดออกได 7 กลุม คือ 
  กลุมท่ี 1 แบบผูมีความสามารถและจริงใจ  ประกอบดวย เปนคนอบอุน รัก
ครอบครัว เปนคนท่ีมีความซ่ือสัตย เปนคนจริงใจ  เปนคนมีสุขภาพดี เปนคนท่ีเปนมิตร เปนคนมี
ความนาเช่ือถือ เปนคนขยัน เปนคนม่ันคง เปนคนฉลาด มีความเช่ียวชาญ เปนคนท่ีชอบชวยเหลือ
ผูอ่ืน เปนคนท่ีประสบความสําเร็จ และมีความเปนผูนํา  

 กลุมท่ี 2 แบบชอบความต่ืนเตน ประกอบดวย เปนคนท่ีมีความม่ันใจในตนเองสูง 
เปนคนท่ีชอบความทาทาย เปนคนนําสมัย เปนคนท่ีนาต่ืนเตน เปนคนมุงม่ัน เปนคนเทห เปนวัยรุน 
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เปนคนมีจินตนาการ มีความโดดเดนเฉพาะตัว เปนคนทันสมัย เปนคนทําทุกอยางไดโดยไมพึ่งใคร 
และเปนคนรวมสมัย  

กลุมท่ี 3 แบบมีรสนิยมสูง ประกอบดวย เปนคนมีระดับ เปนคนใชชีวิตแบบ
หรูหรา เปนคนดูดี และเปนคนมีเสนห  

กลุมท่ี 4 แบบหาวหาญ ประกอบดวย เปนคนชอบกิจกรรมนอกบาน มีความเปน
ชาย เขมแข็ง มีความเปนสากล เปนคนแข็งแกรง และเปนคนหาวหาญ  

กลุมท่ี 5 แบบมีความเปนตัวของตัวเอง ประกอบดวย มีความเปนตัวของตัวเอง 
เปนคนท่ีแปลกไมเหมือนใคร และเปนคนสนุกสนานราเริง  

กลุมท่ี 6 แบบมีความเปนผูหญิง ออนโยน ประกอบดวย มีความเปนผูหญิง 
ออนโยน และเปนคนเรียบงาย  

กลุมท่ี 7 แบบอนุรักษนิยม ประกอบดวย เปนคนไมคอยเปดรับส่ิงใหมๆ และเปน
คนมีอารมณออนไหว  
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ABSTRACT 
 

The objectives of this independent study  was to study the teenager perceptions 
towards brand personality of leading sports shoes in Mueang Chiang  Mai district. The data were 
collected by questionnaires. Purposive sampling technique was applied in selecting 380 teenagers 
who were 15-25 years and knew Adidas brand, Converse brand and Nike brand of sports shoes. 
The statistics used in data analysis consisted of factor analysis, descriptive statistics i.e. mean 
frequency and percentage, and inferencial statistics i.e. F-Test and T-Test. 

From the study, it was found that most of respondents were 17-18 years old. 
Most of them were studying and graduated bachelor degree. They had income less than 5,000 
bath per month. Converse brand of sports shoes was mostly used. 

Regarding the teenager perceptions towards brand personality of leading sports 
shoes in Mueang Chiang  Mai District, it was classified into 7 groups as follows: 

Group 1:Competence and sincerity: family-oriented, honest, sincere, wholesome, 
friendiy, reliable, hard-working, secure, intelligent, technical, corporate, successful and leader. 

Group 2: Excitement: Confident, daring, trendy, exciting, spirited, cool, young, 
imaginative, unique, up-to-date, indepentdent and contemporary.  

Group 3: Sophistication: upper-class, glamorous, good-looking and charming.  
Group 4: Ruggedness: outdoorsy, masculine, western, tough and rugged.  
Group 5: Real: real, original and cheerful. 
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Group 6: Feminine: feminine and smooth. 
Group 7: Conservative: small-town and sentimental. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


