
 

บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีศึกษา 

 
 
 การศึกษาเร่ืองทัศนคติของผูใชบริการโทรศัพทเคล่ือนท่ีในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม 

ตอโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน ไดกําหนดระเบียบวิธีการศึกษา ซ่ึงประกอบดวยขอบเขต
การศึกษาและแหลงขอมูลและระยะเวลาในการศึกษา ซ่ึงมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 

 เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวยการศึกษาเร่ือง ทัศนคติของผูใชบริการ
โทรศัพทเคล่ือนท่ีตอโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ในดานความรู
ความเขาใจ หรือความเช่ือ ดานความรูสึก และดานแนวโนมของพฤติกรรมตอโฆษณาในรูปแบบ
ขอความส้ัน  

 
 ขอบเขตดานประชากร 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยในคร้ังนี้ คือผูใชบริการโทรศัพทเคล่ือนท่ีท้ังระบบชําระ

คาบริการลวงหนา และชําระคาบริการแบบเหมาจายรายเดือนทุกเครือขายในอําเภอเมือง จังหวดั
เชียงใหม จึงไดอางอิงถึงประชากรในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม อายต้ัุงแต 15 ป ข้ึนไป ซ่ึงมี
ท้ังหมด 203,229 คน (ท่ีทําการปกครองจังหวัดเชียงใหม, 2550) 

 
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ กําหนดขนาดตัวอยางผูใชบริการโทรศัพทเคล่ือนท่ี ในอําเภอเมือง 

จังหวดัเชียงใหม จากการคํานวณโดยสูตรของ Yamane (ยุทธ ไกยวรรณ, 2548: 65 อางถึง Yamane, 
1973) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% ไดขนาดตัวอยางจํานวน 400 ราย การเลือกสุมตัวอยางจะใชวิธีการ
คัดเลือกตัวอยางแบบกําหนดโควตา (Quota Sampling) ตามผูใหบริการระบบเครือขาย
โทรศัพทเคล่ือนท่ี คือ แอดวานซ อินโฟร เซอรวิส บมจ. (AIS), โทเท่ิล แอ็สเซ็ส คอมมูนิเคช่ัน 
บมจ. (DTAC) และ ทรู คอรปอเรช่ัน บมจ. (TRUE) โดยเก็บจํานวนเทาๆ กัน 
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วิธีการศึกษา  
 ขอมูลและแหลงขอมูล  
 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลของผูใชบริการ
โทรศัพทเคล่ือนท่ีใน อําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม จํานวน 400 ราย โดยใชแบบสอบถาม ซ่ึงจะเก็บ
ขอมูล ณ สถานท่ีดังตอไปนี ้

1. สํานักงานบริการลูกคา แอดวานซ อินโฟร เซอรวิส บมจ. สาขาเชียงใหม 
2. สํานักงานบริการลูกคา โทเท่ิล แอ็สเซ็ส คอมมูนิเคช่ัน บมจ. สาขาเชียงใหม 
3. สํานักงานบริการทรู คอรปอเรช่ัน บมจ. สาขาเชียงใหม 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดโดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ ส่ิงพิมพ 
เอกสาร และเวปไซตท่ีเกีย่วของ 

 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาคร้ังนี้ คือแบบสอบถาม ซ่ึงแบง
ออกเปน 2 สวนดังนี ้
 สวนท่ี 1 ขอมูลประชากรศาสตรและขอมูลท่ัวไปเกีย่วกบัผูตอบแบบสอบถาม เปน
แบบสอบถามชนิดปลายปด ตัวอยางแบบสอบถามไดแก เพศ อายุ รายไดตอเดือน ระดับการศึกษา 
ระบบเครือขายโทรศัพทเคล่ือนท่ีท่ีใช เปนตน 
 สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติท่ีมีตอโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน โดยประกอบดวย 
3 สวนยอย คือ 
 ดานความรูความเขาใจ คําถาม แบบสอบถามในสวนนี้เพือ่วัดความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
โฆษณาในรูปแบบขอความสั้นของกลุมตัวอยางของผูใชบริการโทรศัพทเคล่ือนท่ี โดยจะกําหนด
ลักษณะของขอความส้ันดังนี้ ขอความเชิญชวนใหนําขอความส้ันไปใชแทนคูปอง/สวนลด หรือ
แลกซ้ือสินคา/บริการ ขอความเชิญชวนใหเลนเกมชิงรางวัล ขอความเชิญชวนใหทดลองใชบริการ
บางอยางฟรี ขอความเชิญชวนใหซ้ือสินคา/ ใชบริการ ขอความอวยพรในโอกาสตางๆ ขอความให
ขาวสารเกี่ยวกบัสินคา/ บริการ ขอความแนะนําขอมูลสินคา/ บริการใหม ขอความแนะนําตราสินคา
ใหม และขอความเชิญเขารวมงานกิจกรรมเก่ียวกับสินคา/บริการ และใหผูตอบแบบสอบถาม
เลือกตอบวา ขอความในลักษณะท่ีกําหนดเอาไวนัน้ท้ังหมดเปนโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 
หรือบางสวนเปนโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน หรือท้ังหมดไมใชโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 
 ดานความรูสึก คําถามในสวนนี้เพื่อรวบรวมขอมูลของกลุมตัวอยางของผูใชบริการ 
โทรศัพทเคล่ือนท่ีเกีย่วกับความรูสึกในดานตางๆในการโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน ไดแก 
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ความรูสึกเม่ือไดรับขอความโฆษณา ความรูสึกท่ีมีตอขอความโฆษณา เปนตน โดยคําถามมีลักษณะ
เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) แบงออกเปน 5 ระดับ ไดแก เหน็ดวยมากท่ีสุด เหน็
ดวยมาก เห็นดวยปานกลาง เห็นดวยนอย และเหน็ดวยนอยท่ีสุด 
 ดานพฤติกรรม คําถามในสวนนีเ้ปนแบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะพฤติกรรมของกลุม
ตัวอยางท่ีเคยไดรับโฆษณาในรูปแบบของขอความส้ัน และแนวโนมพฤติกรรมท่ีมีตอการโฆษณา
ในรูปแบบของขอความส้ัน ประเภทของสินคาท่ีสงขอความโฆษณามายังกลุมตัวอยาง การกระทํา
เม่ือไดรับขอความโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน วิธีการและแนวโนมความตองการับโฆษณาใน
รูปแบบขอความส้ัน เปนตน โดยคําถามจะมีลักษณะใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบคําตอบท่ีตรง
กับพฤติกรรมของตนเอง 

  
 ความเชื่อถือไดของเคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ไดมีการทดสอบความเช่ือม่ัน (Reliability) ของแบบสอบถามในสวน

ท่ีวัดความรูความรูสึกซ่ึงมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยนําแบบ 
สอบถามท่ีสรางข้ึนและปรับปรุงแกไขแลวไปทําการทดสอบ (pre-test) จํานวน 30 ชุด และทดสอบ
ความเช่ือม่ันโดยใชสูตรหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของ Cronbach กําหนดคาการยอมรับไวท่ีมากกวา 
0.7 (Hair และคณะ, 1998) 

 เม่ือทําการทดสอบคาความเช่ือม่ัน (Reliability Test) ของแบบสอบถามในสวนท่ีวัด
ความรูความรูสึก จะไดคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของ Cronbach เทากับ 0.920 ซ่ึงมากกวาคาท่ียอมรับ 
จึงนําแบบสอบถามไปทําการศึกษาตอไป 

 
 การวิเคราะหขอมูล 
 ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามในสวนขอมูลประชากรศาสตรและขอมูลขอมูล

ประชากรศาสตรและขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติ ในดานความรูความเขาใจและพฤติกรรม จะนํามา
วิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean)  

 ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติในดานความรูความเขาใจ แปลความหมายจากคําตอบของผูตอบ
แบบสอบถามดังนี้ หากผูตอบแบบสอบถามตอบวารูปแบบขอความส้ันท่ีกําหนดไวท้ังหมดเปน
โฆษณาในรูปแบบขอความสั้น หมายถึง เขาใจดีมาก ตอบวารูปแบบขอความส้ันท่ีกาํหนดไว
บางสวนเปนโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน หมายถึง เขาใจบาง และรูปแบบขอความส้ันท่ีกําหนด
ไวท้ังหมดไมใชโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันท้ังหมด หมายถึง เขาใจดีมาก 
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 ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติในดานความรูสึกซ่ึงเปนลักษณะของคําถามแบบมาตราสวน
ประเมินคา 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด (นราศรี ไววนชิกุล และ ชูศักดิ์ 
อุดมศรี, 2543) โดยผูตอบแบบสอบถามเลือกคําตอบตามความคิดเห็น และมีเกณฑใหคะแนนในแต
ละระดับ ดังนี ้

  ระดับความคิดเห็น                                คะแนน 
  เห็นดวยมากท่ีสุด   5 
  เห็นดวยมาก   4 
  เห็นดวยปานกลาง   3 
  เห็นดวยนอย   2 
  เห็นดวยนอยท่ีสุด   1 
 
 นําคาเฉล่ียคะแนนท่ีได แลวแปลความหมายจากคาเฉล่ียเปนระดับความเห็นและระดบั

ความพอใจ ดวยเกณฑสัมบูรณ (Absolute Criteria) แบงออกเปน 5 ชวง ซ่ึงแตละชวงเทียบเกณฑ 
ดังนี ้

    คาเฉล่ีย 4.51 – 5.00   หมายถึง เห็นดวยมากท่ีสุด  หมายถึง  พอใจมากท่ีสุด 
    คาเฉล่ีย 3.51 – 4.50  หมายถึง เห็นดวยมาก หมายถึง  พอใจมาก 
    คาเฉล่ีย 2.51 – 3.50  หมายถึง เห็นดวยปานกลาง หมายถึง  พอใจปานกลาง 
    คาเฉล่ีย 1.51 – 2.50  หมายถึง เห็นดวยนอย หมายถึง  พอใจนอย 
    คาเฉล่ีย 1.00 – 1.50  หมายถึง เห็นดวยนอยท่ีสุด หมายถึง  พอใจนอยท่ีสุด 

 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

การศึกษาในคร้ังนี้ใชระยะเวลา 7 เดือน ต้ังแตเดือน กันยายน พ.ศ. 2552 จนถึงเดอืน 
มีนาคม พ.ศ. 2553  


