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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                    หนา 

1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 16 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 16 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 17 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 17 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดือน 18 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทระบบเครือขาย

โทรศัพทเคล่ือนท่ี 
 
18 

7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโทรศัพทเคล่ือนท่ี 19 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความเขาใจ 

เกี่ยวกับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 
 
20 

9 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความรูสึกท่ีมีตอ
โฆษณาในรูปแบบขอความสั้น 

 
21 

10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการสงขอความส้ัน 22 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลท่ีใชบริการรับ-สง

ขอความส้ัน 
 
23 

12 จํานวนและรอยละความถ่ีท่ีไดรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันในลักษณะตางๆ        24 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปริมาณโฆษณา 

ในรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 
 
25 

14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทสินคาของในรูปแบบ
ขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
25 

15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพฤติกรรมเม่ือไดรับโฆษณาใน
รูปแบบขอความส้ัน 

 
26 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                     หนา 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผล 
ท่ีอานโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
26 

17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความเขาใจ 
ท่ีมีตอขอความโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
27 

18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผล 
ท่ีไมเขาใจโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
27 

19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพฤติกรรม 
เม่ือไดอานโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
28 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประสบการณ 
ท่ีตองการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
28 

21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสาเหตุ 
ท่ีตองการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
29 

22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการประสบปญหา 
ในการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
30 

23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาท่ีพบ 
เม่ือบอกเลิกรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
30 

24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความตองการ 
ในการรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
31 

25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจําแนกตาม 
ระดับการศึกษา เทียบกับเครือขายโทรศัพทเคล่ือนท่ีท่ีใชเปนประจํา 

 
32 

26 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับประเภทของระบบเครือขายโทรศัพทเคล่ือนท่ีท่ีใชเปนประจํา 

 
33 

27 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับโทรศัพทเคล่ือนท่ีท่ีใชงานในปจจบัุน 

 
34 

28 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา   
เทียบกับความเขาใจเกี่ยวกับโฆษณาในรูปแบบขอความสั้น 

 
35 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

29 คาเฉล่ียความคิดเห็นเกี่ยวกบัความรูสึกท่ีมีตอโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 
จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
37 

30 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับความถี่ในการใชบริการสงขอความส้ัน 

 
39 

31 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับเหตุผลในการใชบริการสงขอความส้ัน  

 
40 

32 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
42 

33 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกระดบัการศึกษา  
เทียบกับปริมาณโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
44 

34. จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษาเทียบกับ
ประเภทสินคาของโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
45 

35 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับพฤตกิรรมเม่ือไดรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
47 

36 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับเหตุผลท่ีอานโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน  

 
48 

37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับความเขาใจท่ีมีตอขอความโฆษณาในรูปแบบขอความส้ันท่ีไดรับ 

 
49 

38 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับเหตุผลท่ีไมเขาใจโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
50 

39 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับพฤตกิรรมเม่ือไดอานโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน  

 
51 

40 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับตามประสบการณท่ีตองการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
52 

41 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับสาเหตุท่ีตองการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
53 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
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42 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับการประสบปญหาในการบอกยกเลิกโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

 
54  

 43 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับปญหาท่ีพบเม่ือบอกเลิกรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน 

  
55 

 44 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา  
เทียบกับความตองการในการรับโฆษณาในรูปแบบขอความส้ัน  

 
 56 

 
  


