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สารบาญ 

 
           หนา 
กิตติกรรมประกาศ                         ค 
บทคัดยอภาษาไทย                         ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ            ช 
สารบาญ                         ญ 
สารบาญตาราง                ฏ 
บทที่     1  บทนํา  
  หลักการและเหตุผล                       1 
  วัตถุประสงคของการศึกษา                      3 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ         3 
นิยามศัพท           3 

บทที่   2  แนวคิด ทฤษฎ ีเอกสารและทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ  
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บทที่   4  ผลการวิเคราะหขอมูล          

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม     20 
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมในการบริโภคไวนนําเขา    25 

 สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัย 
   สวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขา   45 

  สวนท่ี 4 ความสัมพันธของปจจัยสวนประสมทางการ 
ตลาดจําแนกตามระดบัรายได     55 
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สารบาญ (ตอ) 
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 ฏ

 
สารบาญตาราง 

 
ตาราง                       หนา 
    1     ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามทองถิ่นท่ีอาศัย         20 
    2 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   21 
    3 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามสถานะภาพทางครอบครัว        21 
    4 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ   22 
    5       ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ   22 
    6 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับรายได  23 
    7 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามระดับการศึกษา          24 
8 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสัญชาต ิ   24 
9 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตาม ระยะเวลาท่ีพํานักอยูในเชียงใหม       25 
10 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามประเภทไวนท่ีชอบดื่ม       25 
11 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามชนิดของไวนแดงท่ีชอบดื่ม       26 
12 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามชนิดของไวนขาวท่ีชอบดื่ม       27 
13 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามอายุของไวนท่ีชอบดื่ม       28 
14 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามรสชาติของไวนท่ีชอบดื่ม       28 
15 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามกลิ่นของไวนท่ีชอบดื่ม       29 
 



 ฐ

สารบาญตาราง  (ตอ) 
 

ตาราง                       หนา 
16 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการเลือกซื้อไวนโดยพิจารณาจากระดับของแอลกอฮอล    30 
17 ตารางท่ีแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการเลือกซื้อไวนโดยพิจารณาจากความขุนใสของไวน    30 
18 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการเลือกซื้อไวนโดยการเจาะจงยี่หอ      31 
19 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามแหลงผลิตท่ีนิยมดื่ม        31 
20 ตารางท่ีแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการเลือกซื้อไวนโดยพิจารณาจากระดับราคา     32 
21 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการตัดสินใจซื้อไวนท่ีมีเครื่องหมายไดรับรางวัลท่ีฉลาก    33 
22 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการตัดสินใจซื้อไวนจากการอานฉลากท่ีขวดไวน    33 
23 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการเคยซื้อไวนท่ีไมติดอากรแสตมป      34 
24 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามเหตุผลในการดื่มไวน        34 
25 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามบุคคลท่ีผูตอบสอบแบบถามดื่มไวนดวย     35 
26 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเลือกซื้อไวน    36 

27 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 
ตามบุคคลท่ีเปนคนตัดสินใจซื้อไวน      37 

28 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 
ตามเทศกาลในการบริโภคไวน       38 
 



 ฑ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง           หนา 
29 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามสถานท่ีท่ีดื่มไวนของผูตอบแบบสอบถาม     38 
30 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามระยะเวลาท่ีเริ่มดื่มไวน                                                                      39 
31 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก    

ตามความถี่ในการดื่มไวน        40 
32 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามปริมาณในการดื่มไวนแตละครั้ง      40 
33 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามปริมาณการซื้อไวนตอครั้ง       41 
34 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามความถี่ในการซื้อไวน        41 
35 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามสถานท่ีท่ีซื้อไวน        42 
36 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการรับรูขอมูลจากแหลงขอมูลตางๆเกี่ยวกับไวนนําเขา    43 
37 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามการตัดสินใจในการยังคงดืม่ไวนตอไป      44 
38 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย 

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  45 
39 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  47 
40 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย 

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา   49 
41 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 

ตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา    50 
 



 ฒ

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง           หนา 
42 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย 

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย  51 
43 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย  52 
44 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวไทยจําแนก 

ตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  53 
45 ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ

จําแนกตามความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด         54 
46 ตารางแสดงผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนํา 

เขาจําแนกตามรายได ของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย    55 
47 ตารางแสดงผลของปจจัยดานราคาท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขา 

จําแนกระดับรายไดของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย    56 
48 ตารางแสดงผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนํา 

เขาจําแนกตามระดับรายไดของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย    57 
49 ตารางแสดงผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวน 

นําเขาจําแนกตามระดับรายไดของผูตอบแบบสอบถามชาวไทย   58 
50 ผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขาจําแนกตาม 

รายไดชาวตางชาต ิ        59 
51 ผลของปจจัยดานราคาท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขาจําแนกระดับรายได 

ของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ      60 
52  ผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขาจําแนก 

ตามระดับรายไดของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ    61 
53 ผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อไวนนําเขา 

จําแนกตามระดับรายไดของผูตอบแบบสอบถามชาวตางชาต ิ   62 


