
บทท่ี 5 

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 

 

 การศึกษาเร่ือง  ทัศนคติของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีมีตอฉลากเขียวของ
กระทรวง อุตสาหกรรม มีวตัถุประสงคเพื่อศึกษาถึงทัศนคติของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ี
มีตอฉลากเขียวของกระทรวงอุตสาหกรรม โดยสามารถทําการสรุปผล อภิปรายผล และมีขอคนพบ 
ขอเสนอแนะ ดังตอไปนี้  
 

5.1 สรุปผลการศึกษา  

 จากการศึกษาขอมูลเบ้ืองตนของผูตอบแบบสอบถาม ดานทัศนคติของผูบริโภคในอําเภอ

เมืองเชียงใหมท่ีมีตอฉลากเขียวของกระทรวงอุตสาหกรรม สามารถสรุปไดดังนี้  

 1. ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  

  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 62.0 มีอายุระหวาง    

23 -34 ป คิดเปนรอยละ 42.5 จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา คิดเปนรอยละ 54.0    

สวนใหญเปนพนักงานและเจาหนาท่ีบริษทัคิดเปนรอยละ 44.0 รองลงมาเปนขาราชการและ

พนักงานรัฐวสิาหกิจ คิดเปนรอยละ 32.5 มีรายได 15,001 – 20,000 บาทตอเดือน คิดเปนรอยละ 

31.0 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียว คิด

เปนรอยละ 57.0 และเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว คิดเปนรอยละ 43.0 

สวนใหญไดรับรูขาวสารขอมูลมาจากทางอินเทอรเน็ต คิดเปนรอยละ 23.86 รองลงมาคือ

หนังสือพิมพและนิตยสารและวารสาร คิดเปนรอยละ 16.45 และ13.82 ตามลําดับ  

 2. ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอฉลากเขียว ดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับฉลากเขียว 

  จากการศึกษาความรูความเขาใจผลิตภัณฑฉลากเขียวพบวาผูบริโภคในอําเภอเมือง 

จังหวดัเชียงใหม พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว

ท่ีมีความรูความเขาใจในระดับมากเกีย่วกับฉลากเขียว ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา 

“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนิดเดยีวกัน” 

สวนผูตอบแบบสอบถามท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวท่ีมีความรูความ
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เขาใจในระดับปานกลางเกีย่วกับฉลากเขียว ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑ

ฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” จากการ

เปรียบเทียบความรูความเขาใจเกีย่วกับผลิตภัณฑฉลากเขียว สรุปไดวาผูบริโภคท่ีเคยและไมเคยรับรู

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียวมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวไมตางกนั 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  

  ผูตอบแบบสอบถามอายุระหวาง 18-22 ปท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูความเขาใจมาก โดยตอบถูกมากท่ีสุดในขอความที่กลาววา 

“กระบวนการนํามาใชใหม (Recycle) เปนสวนหนึ่งของการไดมาจากผลิตภัณฑฉลากเขียว” และ 

“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีไมกอใหเกดิผลเสียหายตอส่ิงแวดลอมระหวางการผลิต, 

กระบวนการใชและหลังการใช” ผูตอบแบบสอบถามอายุระวาง 18-22 ป ท่ีไมเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ มีระดับความรูความเขาใจปานกลาง ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาว

วา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิ

เดียวกัน” และ “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีไมกอใหเกิดผลเสียหายตอส่ิงแวดลอมระหวาง

การผลิต, กระบวนการใชและหลังการใช” 

  ผูตอบแบบสอบถามอายุระวาง 23-34 ป ท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจระดับปานกลาง ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา 

“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนิดเดยีวกัน”

และขอความท่ีกลาววา “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกับผลิตภัณฑจะเปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑ

นั้นเนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” ผูตอบแบบสอบถามอายุระวาง 23-34 ป ท่ีไมเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจระดับปานกลาง ตอบถูกมากท่ีสุดใน

ขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวา

ผลิตภัณฑชนดิเดียวกนั”  

  ผูตอบแบบสอบถามทีมีอายุ 35 ปข้ึนไปท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจระดับมาก ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา 

“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนิดเดยีวกัน” 

ผูตอบแบบสอบถามอายุระวาง 35-50 ป ท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว
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มีความรูความเขาใจระดับปานกลาง ตอบถูกมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียว

เปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภัณฑชนิดเดยีวกัน”  

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรีท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับมากและไมมีความรู มีความรูความ

เขาใจมากท่ีสุดในขอความที่กลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภณัฑท่ีมีผลกระทบตอ

ส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” และขอความท่ีกลาววา “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกับ

ผลิตภัณฑจะเปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑนัน้เนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” ผูตอบ

แบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรีท่ีไมเคยไดรับรูขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลาก

เขียว มีความรูความเขาใจในระดับปานกลาง มีความรูความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา 

“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนิดเดยีวกัน” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทาท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับมาก มีความรูความเขาใจ

มากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม

นอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทาท่ี

ไมเคยไดรับรูขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับปานกลาง มีความรู

ความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอ

ส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” และขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปน

ผลิตภัณฑท่ีไมกอใหเกิดผลเสียหายตอส่ิงแวดลอมระหวางการผลิต, กระบวนการใชและหลังการ

ใช”   

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาโทข้ึนไป ท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจปานกลาง มีความรูความเขาใจมากท่ีสุดใน

ขอความท่ีกลาววา “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกบัผลิตภัณฑจะเปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑนัน้

เนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาโทข้ึนไปท่ีไมเคยไดรับ

รูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจระดับมาก มีความรูความเขาใจ

มากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม

นอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน”  
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับปานกลางและไมมีความรูความ

เขาใจ มีความรูความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมี

ผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกบัผลิตภัณฑจะเปน

ขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑนั้นเนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายได

ตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรู

ความเขาใจในระดับปานกลาง มีความรูความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลาก

เขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภัณฑชนิดเดยีวกัน” และขอความท่ี

กลาววา “ฉลากเขียว เปนเคร่ืองมืออยางหนึง่ท่ีชวยปองกนัรักษาธรรมชาติผานทางการผลิต” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 10,001– 15,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับมาก มีความรูความเขาใจ

มากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม

นอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกบัผลิตภัณฑจะเปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวา

ผลิตภัณฑนัน้เนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 10,001– 15,000 

บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจใน

ระดับปานกลาง มีความรูความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปน

ผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 15,001– 20,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับปานกลาง มีความรูความ

เขาใจมากท่ีสุดในขอความที่กลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภณัฑท่ีมีผลกระทบตอ

ส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 15,001– 

20,000 บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความ

เขาใจในระดับปานกลาง มีความรูความเขาใจมากที่สุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียว

เปนผลิตภัณฑท่ีไมกอใหเกดิผลเสียหายตอส่ิงแวดลอมระหวางการผลิต, กระบวนการใชและหลัง

การใช” 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 20,001– 25,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับมาก มีความรูความเขาใจ

มากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม

นอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” และขอความท่ีกลาววา “ฉลากเขียว เปนเคร่ืองมืออยางหนึ่งท่ีชวย

ปองกันรักษาธรรมชาติผานทางการผลิต” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 20,001– 25,000 

บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจมาก มี

ความรูความเขาใจมากท่ีสุดในขอความท่ีกลาววา “ฉลากเขียวเปนรางวลัท่ีใหกับผลิตภัณฑท่ีให

ความสําคัญกับส่ิงแวดลอม” และขอความที่กลาววา “ฉลากเขียว เปนเคร่ืองมืออยางหนึ่งท่ีชวย

ปองกันรักษาธรรมชาติผานทางการผลิต” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดมากกวา 25,000 บาทตอเดอืนข้ึนไปท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจในระดับปานกลาง มีความรูความ

เขาใจมากท่ีสุดในขอความที่กลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภณัฑท่ีมีผลกระทบตอ

ส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดมากกวา 25,000 บาทตอ

เดือนข้ึนไปท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจมากและ

ปานกลาง มีความรูความเขาใจมากที่สุดในขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ี

มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนดิเดยีวกัน” “ฉลากเขียวท่ีติดอยูกบัผลิตภัณฑจะ

เปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑนั้นเนนคุณคาทางส่ิงแวดลอม” 

 3. ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอฉลากเขียว ดานความรูสึกเกี่ยวกับฉลากเขียว  
  จากการศึกษาดานความรูสึกเกี่ยวกับฉลากเขียวของผูบริโภคในอําเภอเมือง 

เชียงใหมพบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับ

ความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย และมีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับ

ขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิตหันมาใสใจกบัส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” สวน

ผูตอบแบบสอบถามท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึก

ตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดบัไมแนใจ และมีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาว

วา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิตหนัมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกนัมากข้ึน”  

  จากการทดสอบทางสถิติ t-test ของระดับความรูสึกเกีย่วกับฉลากเขียวของผูตอบ
แบบสอบถามท่ีเคยและไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูสึกไม
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ตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ในขอความท่ีกลาววา “ทานคิดวาราคาของผลิตภัณฑ
ฉลากเขียวมีราคาแพงเกนิไป” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก” “ทานไมทราบถึงคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพยีงพอ” “มีการใหขอมูลเกีย่วกับผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ” 
“ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนทางเลือกหนึ่งของคนรักสุขภาพของตนเองและส่ิงแวดลอม” 
“กระบวนการผลิต ผลิตภณัฑฉลากเขียวไมกอใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอม”  
  และมีความรูสึกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ในขอความท่ีกลาววา 
“ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีใหเลือกนอยชนดิ” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีคุณภาพตรงกับความตองการ” 
“การใชผลิตภณัฑฉลากเขียวจะชวยใหผูบริโภคประหยัดคาน้ําและคาไฟฟา” “ผลิตภัณฑฉลากเขียว
เปนผลิตภัณฑท่ีคงทนคุมคาตอการใชงาน” “ทานรูสึกม่ันใจในคุณภาพของผลิตภัณฑฉลากเขียว” 
“ผลิตภัณฑฉลากเขียวทําใหสามารถหลีกเล่ียงสารพิษท่ีมากับสินคาได” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทํา
ใหผูผลิตหันมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภคชวย
รักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” “หากเปนผลิตภณัฑฉลากเขียว ทานยินดีท่ีจะจายซ้ือในราคาท่ีแพงกวา
ผลิตภัณฑท่ัวไป” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวชวยปลูกฝงใหผูบริโภคมีสวนรวมรับผิดชอบตอสังคมและ
ส่ิงแวดลอมได” “สวนใหญรูจักผลิตภัณฑฉลากเขียว” “โดยรวมแลว ทานมีความรูสึกดีตอ
ผลิตภัณฑฉลากเขียว” 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 18-22 ปท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย มีความรูสึก

เห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีใหเลือกนอยชนดิ” “ผลิตภัณฑ

ฉลากเขียวมีคุณภาพตรงกับความตองการ” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 18-22 ปท่ีไมเคย

ไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยู

ในระดบัไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ทานไมทราบถึงคุณสมบัติ

ของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 23-34 ปท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย มีความรูสึก

เห็นดวยท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีใหเลือกนอยชนิด” ผูตอบแบบสอบถาม

ท่ีมีอายุระหวาง 23-34 ปท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับ

ความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดบัไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ี

กลาววา “ทานไมทราบถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพยีงพอ” 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 35 ปข้ึนไปท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย มีความรูสึก

เห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิตหันมาใสใจกับ

ส่ิงแวดลอมกนัมากข้ึน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุระหวาง 35 ปข้ึนไปท่ีไมเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย 

มีความรูสึกเหน็ดวยมากท่ีสุดกับขอความที่กลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภค

ชวยรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง”  

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรีท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย 

มีความรูสึกเหน็ดวยมากท่ีสุดกับขอความที่กลาววา .ผลิตภัณฑฉลากเขียวชวยปลูกฝงใหผูบริโภคมี

สวนรวมรับผิดชอบตอสังคมและส่ิงแวดลอมได” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภคชวย

รักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรีท่ีไมเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําให

ผูบริโภคชวยรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทาท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิต

หันมาใสใจกบัส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือ

เทียบเทาท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียว

ในภาพรวมอยูในระดบัไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ทานไมทราบ

ถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาโทข้ึนไปท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย 

มีความรูสึกเหน็ดวยมากท่ีสุดกับขอความที่กลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภค

ชวยรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาปริญญาโทข้ึนไปท่ีไมเคย
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ไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยู

ในระดบัไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทํา

ใหผูผลิตหันมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน”  

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรูขาวสาร

ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับเหน็ดวย 

มีความรูสึกเหน็ดวยมากท่ีสุดกับขอความที่กลาววา “ทานรูสึกม่ันใจในคุณภาพของผลิตภัณฑฉลาก

เขียว” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูล

เกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับไมแนใจ มี

ความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภคชวย

รักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวชวยปลูกฝงให

ผูบริโภคมีสวนรวมรับผิดชอบตอสังคมและส่ิงแวดลอมได” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 

10,001-15,000 บาทตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีระดับ

ความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ี

กลาววา “ทานไมทราบถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพยีงพอ” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 15,001-20,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิต

หันมาใสใจกบัส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” และขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําให

ผูบริโภคชวยรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 15,001-20,000 บาท

ตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียว

ในภาพรวมอยูในระดบัเหน็ดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากที่สุดกับขอความท่ีกลาววา “ทานไมทราบ

ถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ” 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 20,001-25,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําใหผูผลิต

หันมาใสใจกบัส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดระหวาง 20,001-25,000 บาท

ตอเดือนท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียว

ในภาพรวมอยูในระดบัไมแนใจ มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑ

ฉลากเขียวจะทําใหผูผลิตหนัมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกนัมากข้ึน” 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดมากกวา 25,000 บาทตอเดอืนข้ึนไปท่ีเคยไดรับรู

ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพรวมอยูในระดับ

เห็นดวย มีความรูสึกเห็นดวยมากท่ีสุดกับขอความท่ีกลาววา “โดยรวมแลว ทานมีความรูสึกดีตอ

ผลิตภัณฑฉลากเขียว” และขอความท่ีกลาววา “การใชผลิตภัณฑฉลากเขียวจะชวยใหผูบริโภค

ประหยดัคาน้ําและคาไฟฟา” ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดมากกวา 25,000 บาทตอเดอืนข้ึนไปท่ี

ไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีระดับความรูสึกตอฉลากเขียวในภาพ

รวมอยูในระดบัเห็นดวย มีความรูสึกเหน็ดวยมากท่ีสุดกบัขอความท่ีกลาววา “โดยรวมแลว ทานมี

ความรูสึกดีตอผลิตภัณฑฉลากเขียว” “ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนทางเลือกหนึ่งของคนรักสุขภาพของ

ตนเองและส่ิงแวดลอม” 

 4. ทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอฉลากเขียว ดานแนวโนมพฤติกรรมเกี่ยวกับฉลากเขียว 
  จากการศึกษาพบวาผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหมผูตอบแบบสอบถามท่ี
เคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวสวนใหญปจจุบันมีผลิตภัณฑฉลากเขียวท่ี
บาน ผูตอบแบบสอบถามท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวปจจุบันไม
แนใจวามีฉลากเขียวท่ีบานและผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคิดวาถามีโอกาสจะแนะนําใหคนใน
ครอบครัวหรือคนท่ีรูจักพิจารณาในการซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียว นอกจากนีย้ังคิดวาจะพิจารณา
ผลิตภัณฑฉลากเขียวในการซื้อสินคาคร้ังตอไป และเหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียว 
เพราะประโยชนตอส่ิงแวดลอม 
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5.2 อภิปรายผล 
 จากการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหมท่ีมีตอฉลากเขียวของกระทรวง 
อุตสาหกรรม พบวาผูบริโภคท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวและไมเคย
ไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียวสวนใหญมีความรูความเขาใจปานกลางเกีย่วกบั
ผลิตภัณฑฉลากเขียวเหมือนกัน ซ่ึงสอดคลองกับงานวจิัยของสราวุธ เดชารัตน (2541) ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกบัความหมายและวัตถุประสงคของผลิตภัณฑ
ฉลากเขียว  
 ทัศนคติของผูบริโภคดานความรูสึกเกีย่วกับฉลากเขียว ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกเห็น
ดวยวาผลิตภณัฑฉลากเขียวจะสามารถชวยรักษาส่ิงแวดลอมและยังสามารถประหยัดพลังงานซ่ึง
สอดคลองกับการศึกษาของสุกัญญา สารพล (2544) ผูบริโภคท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑฉลากเขียวสวนใหญมีความรูสึกเห็นดวยกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียว ท่ี
สามารถรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง 
 เม่ือพิจารณาพฤติกรรมของผูบริโภค ผูบริโภคที่เคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ
ฉลากเขียวสวนใหญมีพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑฉลากเขียว เชนมีผลิตภัณฑฉลากเขียวท่ีบาน
ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของสราวุธ เดชารัตน(2541) แตผูบริโภคท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว ไมมีพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑฉลากเขียว เชนไมเคยใชหรือไม
มีผลิตภัณฑฉลากเขียวท่ีบาน ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของสุกัญญา สารพล (2544) นอกจากนี้ผล
การศึกษาคร้ังนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมท่ีจะบริโภคผลิตภัณฑฉลากเขียว ซ่ึงสอดคลอง
กับการศึกษาของสุกัญญา สารพล (2544) กลาวคือถามีโอกาสจะแนะนําใหคนในครอบครัวหรือคน
ท่ีรูจักพิจารณาในการซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียว และในการซ้ือสินคาคร้ังตอไปจะพิจารณาผลิตภัณฑ
ฉลากเขียว สวนผูบริโภคท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภณัฑฉลากเขียวสวนใหญ ไม
แนใจวามีผลิตภัณฑฉลากเขียวท่ีบาน และมีแนวโนมท่ีจะบริโภคผลิตภัณฑฉลากเขียว แตจะนอย
กวาผูท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว 
 
5.3 ขอคนพบ 
 1. ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารและไมเคยรับรูขอมูลเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูระดับความเขาใจเกีย่วกับผลิตภณัฑฉลากเขียวไมตางกนั แตเม่ือเทียบ
ในแตละระดบัความรูความเขาใจพบวาผูบริโภคท่ีเคยรับรูขอมูลมีระดับความรูความเขาใจมาก
เกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว ถึงรอยละ 44.2 แตผูบริโภคท่ีไมเคยรับรูขอมูลมีระดับความเขาใจมาก
เพียง รอยละ 29.8 แตมีระดับความรูความเขาใจปานกลาง ถึงรอยละ 55.3 
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 2. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยและไมเคยรับรูขอมูลของผลิตภัณฑฉลากเขียวมีความรูความเขาใจใน
ความหมายของผลิตภัณฑฉลากเขียวและวัตถุประสงคของผลิตภัณฑฉลากเขียว เชนในขอความท่ีวา
ผลิตภัณฑฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวาผลิตภณัฑชนิดเดยีวกัน 
และฉลากเขียวท่ีติดอยูกับผลิตภัณฑจะเปนขอมูลใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑนัน้เนนคุณคาทาง
ส่ิงแวดลอม แตผูบริโภคมีความรูความเขาใจนอยเกีย่วกบัขอกําหนดของผลิตภัณฑฉลากเขียว เชน
ในขอความท่ีวาผลิตภัณฑฉลากเขียวคือผลิตภัณฑท่ีไมใชสารเคมีใดๆในการผลิตและผลิตภัณฑ
ฉลากเขียวคือผลิตภัณฑท่ีใชวัสดุในการบรรจุหีบหอใหนอยท่ีสุด 
 3. ผูบริโภคท่ีมีรายไดระหวาง 25,001– 30,000 บาทตอเดือนท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวมีความรูความเขาใจมากท่ีสุดคือมีความรูความเขาใจมาก รอยละ 66.7  
 4. ดานความรูสึกเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว ผูบริโภคที่เคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑฉลากเขียวสวนใหญมีความรูสึกเห็นดวยกับขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะ
ทําใหผูผลิตหนัมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกนัมากข้ึน” และมีความรูสึกเห็นดวยกับขอความท่ีกลาววา  
“ผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภคชวยรักษาส่ิงแวดลอมไดจริง” และโดยรวมแลวมี
ความรูสึกดีตอผลิตภัณฑฉลากเขียว แตยังมีความรูสึกไมแนใจกับการใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ
ฉลากเขียวอยางเพียงพอ และมีความเหน็วาผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก 
 5. ดานความรูสึกเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว ผูบริโภคที่ไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียวมีความรูสึกเหน็ดวยกับขอความท่ีกลาววา “ทานไมทราบถึงคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ” และขอความท่ีกลาววา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวจะทําให
ผูผลิตหันมาใสใจกับส่ิงแวดลอมกันมากข้ึน” และมีความรูสึกไมแนใจกับขอความที่กลาววา “สวน
ใหญรูจักผลิตภัณฑฉลากเขียว” 
 6. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยและไมเคยรับรูขอมูลของผลิตภัณฑฉลากเขียวมีความรูสึกวายังไม

ทราบถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพยีงพอ และผูบริโภคท่ีเคยรับรูขอมูลคิดวา

ผูบริโภคสวนใหญรูจักผลิตภัณฑฉลากเขียว สวนผูบริโภคท่ีไมเคยรับรูขอมูลคิดวาผูบริโภคสวน

ใหญยังไมรูจักผลิตภัณฑฉลากเขียว 

 7. ผูบริโภคท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว โดยรวมมีความรูสึกไม

แนใจวาผลิตภณัฑฉลากเขียว มีราคาแพงเกนิไป แตมีความรูสึกไมเห็นดวยถึงรอยละ 37.2 

 8. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว โดยรวมมีความรูสึก

เห็นดวยวา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีใหเลือกนอยชนดิ” และ “การใชผลิตภัณฑฉลากเขียวจะชวยให

ผูบริโภคประหยัดคาน้ําและคาไฟฟา” แตผูบริโภคท้ังท่ีไมเคยไดรับรูมีความรูสึกไมแนใจวา 
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“ผลิตภัณฑฉลากเขียวมีใหเลือกนอยชนดิ” และ “การใชผลิตภัณฑฉลากเขียวจะชวยใหผูบริโภค

ประหยดัคาน้ําและคาไฟฟา” 

 9. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยและไมเคยรับรูขอมูลของผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูสึกแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญ ในดานคุณภาพของผลิตภัณฑฉลากเขียว เชนผลิตภณัฑฉลากเขียวมีคุณภาพตรงกับ

ความตองการ การใชผลิตภณัฑฉลากเขียวจะชวยผูบริโภคประหยดัคาน้ําและคาไฟฟา ผลิตภัณฑ

ฉลากเขียวเปนผลิตภัณฑท่ีคงทนคุมคาตอการใชงาน ทานรูสึกม่ันใจในคุณภาพของผลิตภัณฑฉลาก

เขียว และผลิตภัณฑฉลากเขียวทําใหสามารถหลีกเล่ียงสารพิษท่ีมากับสินคาได 

 10. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว โดยรวมมี

ความรูสึกไมแนใจวา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก” แตผูบริโภคท้ังท่ีไมเคยไดรับรูมี

ความรูสึกเห็นดวยวา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก” 

 11. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว โดยรวมมี

ความรูสึกเห็นดวยวา “หากเปนผลิตภัณฑฉลากเขียว ทานยินดีท่ีจะจายซ้ือในราคาท่ีแพงกวา

ผลิตภัณฑท่ัวไป” แตผูบริโภคท้ังท่ีไมเคยไดรับรูมีความรูสึกไมแนใจวา “หากเปนผลิตภัณฑฉลาก

เขียว ทานยินดท่ีีจะจายซ้ือในราคาท่ีแพงกวาผลิตภัณฑท่ัวไป” 

 12. เม่ือพิจารณาถึงพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถาม พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีเคย

ไดรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียวสวนใหญจะมีผลิตภัณฑฉลากเขียวท่ีบาน ขณะที่

ผูท่ีไมเคยรับรูขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑฉลากเขียว สวนใหญจะไมแนใจวามีผลิตภณัฑฉลากเขียวท่ี

บานหรือไม 

 13. เม่ือพิจารณาถึงแนวโนมพฤติกรรมเกีย่วกับผลิตภัณฑฉลากเขียวของผูตอบ
แบบสอบถามท้ังผูท่ีเคยรับรูและไมเคยรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียวสวนใหญ ถา
มีโอกาสจะแนะนําใหคนในครอบครัวหรือคนท่ีรูจักพิจารณาการซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียวและการ
ซ้ือสินคาคร้ังตอไปจะพิจารณาผลิตภัณฑฉลากเขียว และท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียวเพราะ
ประโยชนตอส่ิงแวดลอม 
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5.4 ขอเสนอแนะ 
 1. จากการศึกษา พบวา ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารและไมเคย
รับรูขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว มีความรูความเขาใจไมตางกนั ดังนั้น ท้ังภาครัฐ เอกชนและ
หนวยงานท่ีเกีย่วของ จึงควรมีการประชาสัมพันธเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียวหรือจดักิจกรรม
กระตุนความสนใจและปลูกจิตสํานึก เพือ่สรางความรูความเขาใจ เชน การจัดกิจกรรม “ฉลากเขียว 
รักคน รักษโลก” การใหความรู คุณสมบัติของฉลากเขียวตามศูนยการคา หรือโรงเรียนตางๆ 
 2. ในดานทัศนคติของผูบริโภคท่ีเคยและไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑ
ฉลากเขียว มีความรูสึกเหน็ดวยวาผลิตภัณฑฉลากเขียวสามารถทําใหผูบริโภคชวยรักษาส่ิงแวดลอม
ได แตมีความรูสึกไมแนใจในคุณสมบัติท่ีชวยรักษาส่ิงแวดลอมของฉลากเขียว และมีความรูสึกไม
แนใจวามีการใหขอมูลเกีย่วกับผลิตภัณฑฉลากเขียวอยางเพียงพอ ดังนัน้ ท้ังภาครัฐ เอกชนและ
หนวยงานท่ีเกีย่วของ ควรมีการใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว เชนการโฆษณาทางโทรทัศน
ในคุณสมบัติในการรักษาส่ิงแวดลอมเม่ือบริโภคสินคาฉลากเขียว 
 3. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยและไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มี
ความรูสึกไมแนใจวาผลิตภณัฑฉลากเขียว มีราคาแพงเกนิไป ควรทําใหทุกคนมีความรูสึกวา
ผลิตภัณฑฉลากเขียว ไมมีราคาแพงกวาสินคาท่ัวไป รัฐบาลควรมีการสนับสนุนใหมีการผลิต
ผลิตภัณฑฉลากเขียวใหมากข้ึน จะทําใหมีผลิตภัณฑฉลากเขียวมากข้ึน การแขงขันมาก ราคาจะได
ถูกลง เชนมีการเก็บภาษใีนอัตราท่ีนอยกวาผลิตภัณฑแบบธรรมดา 
 4. ผูบริโภคท้ังท่ีเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภณัฑฉลากเขียว โดยรวมมีความรูสึก

ไมแนใจวา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก” และผูบริโภคท้ังท่ีไมเคยไดรับรูมีความรูสึกเห็น

ดวยวา “ผลิตภัณฑฉลากเขียวหาซ้ือไดยาก” ควรทําใหผลิตภัณฑฉลากเขียว มีจาํหนายในทองตลาด

มากข้ึน เชน การลดภาษีใหกบัสินคาท่ีไดรับฉลากเขียว การกระตุนใหหางสรรพสินคาตางๆ

จําหนายสินคาฉลากเขียว 

 5. ผูบริโภคท้ังท่ีไมเคยไดรับรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑฉลากเขียว มีความรูสึกไม
แนใจวา “การใชผลิตภัณฑฉลากเขียวจะชวยใหผูบริโภคประหยดัคาน้ําและคาไฟฟา” ควรมีการ
สรางความรูความเขาใจ ใหผูบริโภคทราบถึงประโยชนท่ีจะไดรับจากการใชผลิตภณัฑฉลากเขียว 
 6. นอกจากการสงเสริมการใชผลิตภัณฑฉลากเขียว ควรมีการสงเสริมใหผูบริโภคมีทัศนคติ
ท่ีดีตอส่ิงแวดลอม โดยใหความรูเกีย่วกับปญหาส่ิงแวดลอมใหมากข้ึน เพื่อกระตุนใหผูบริโภคมี
ความรูสึกอยากใชผลิตภณัฑฉลากเขียว เพือ่ใหเกดิการซ้ือผลิตภัณฑฉลากเขียว และควรมีการ
รวมมือกันของภาครัฐและเอกชน ในการสนับสนุนใหมีการผลิตผลิตภัณฑฉลากเขียวใหมากข้ึน 
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5.5 ขอเสนอแนะสําหรับการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการศกึษาแบงแยกเฉพาะในแตละผลิตภัณฑของฉลากเขียว เพือ่ใหทราบถึงความ
สนใจและความตองการในแตละผลิตภัณฑของฉลากเขียว  
 2. ทําการศึกษาผูบริโภคกลุมอ่ืนๆเพ่ือท่ีจะทําใหทราบทัศนคติของกลุมผูบริโภคตางๆกัน 
 3. ควรมีการเกบ็แบบสอบถามแบบปลายเปด เพื่อใหผูตอบแบบสอบถามอิสระในการตอบ 
สามารถแสดงความคิดเหน็ และความรูสึกของตนโดยไมถูกบังคับใหตอบหรือจําใจตอบ 
  

 

 


