
 

บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 ในการศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกใช
สนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง มีระเบียบวิธีการศกึษาดังนี ้
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาในคร้ังนี้ศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลตอผูบริโภคในการ
เลือกใชสนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง  ประกอบดวย  ผลิตภัณฑ/บริการ  ราคา  สถานท่ี/ 
ชองทางจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด  บุคลากร  ลักษณะทางกายภาพ และกระบวนการ 

ขอบเขตประชากร  
 ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้คือ ผูบริโภคที่ใชบริการสนามฝกซอมกอลฟในจังหวัด
ลําปาง จํานวน 3 สนามไดแก สนามฝกซอมกอลเขลางคนคร สนามฝกซอมกอลฟบานดง และ
สนามฝกซอมกอลฟกนกวิมาน สปอรตคลับ ซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน 

ขนาดตัวอยางและวิธีคัดเลือกตัวอยาง 
เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่ใชในการศึกษาท่ีแนนอน จึงใชวิธีการประมาณ

ขนาดตัวอยางในลักษณะท่ีไมมีกฎเกณฑท่ีแนนอน (Ad Hoc Method) (กุลฑลี  ร่ืนรมย, 2549) โดย
จะเก็บตัวอยางจํานวน 150 คน จากสนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง จํานวน  3 สนาม        
สนามละ 50  คน 
 
วิธีการศึกษา 
 ขอมูลและแหลงขอมูล 

1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจากผูบริโภคที่ใช
บริการสนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง  จํานวน  3  สนาม   ไดแก สนามฝกซอมกอลฟเขลางค
นคร  สนามฝกซอมกอลฟบานดง   สนามฝกซอมกอลฟกนกวิมาน  สปอรตคลับ   โดยใช 
แบบสอบถาม (Questionnaire)  

2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ วารสาร 
ส่ิงพิมพ เอกสาร ฐานขอมูล และเว็บไซตท่ีเกี่ยวของ  
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เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลขอมูลปฐมภูมิ คือ แบบสอบถาม โดยแบง

ออกเปน 3 สวนคือ 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก  เพศ อายุ อาชีพ  ระดับ

การศึกษา สถานภาพ ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน 
  สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอผูบริโภคในการ

เลือกใชสนามฝกซอมกอลฟในจังหวัดลําปาง ไดแก  ปจจัยดานผลิตภัณฑ/บริการ  ปจจัยดานราคา  
ปจจัยดานสถานท่ี/ชองทางจัดจําหนาย  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  ปจจัยดานบุคลากร  ปจจัย
ดานลักษณะทางกายภาพ และปจจัยดานกระบวนการ 

 สวนท่ี 3 ปญหาและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 
 

การวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามไดนํามาวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูปในการวิเคราะห  สําหรับสถิติท่ีใชเปนสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซ่ึงไดแก
คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean)  

โดยแบบสอบถามในสวนท่ี 1 ไดแกขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม   การ
วิเคราะหขอมูลใชคาความถี่ และคารอยละ  สําหรับขอมูลสวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ซ่ึงมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale)   แตละขอ
คําถามจะมีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ และมีเกณฑการใหคะแนนแตละระดับดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ, 
2546: 75) 

  ระดับท่ีมีผล  คะแนน 
  มากท่ีสุด       5 
  มาก       4 
  นอย       3 
  นอยท่ีสุด       2 
  ไมมีผล       1 
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การกําหนดชวงคาเฉล่ีย เพื่อการแปลผล แบงเปน 5 ระดับ จากชวงคาเฉล่ียตอไปนี ้
  คาเฉล่ีย  ระดับท่ีมีผล 

คาเฉล่ีย 4.50 – 5.00  ระดับท่ีมีผลมากท่ีสุด 
คาเฉล่ีย 3.50 – 4.49  ระดับท่ีมีผลมาก 
คาเฉล่ีย 2.50 – 3.49  ระดับท่ีมีผลนอย 
คาเฉล่ีย 1.50 – 2.49  ระดับท่ีมีผลนอยท่ีสุด 
คาเฉล่ีย 1.00 – 1.49  ระดับไมมีผล 

 
สถานท่ีในการดําเนินการศึกษาและรวบรวมขอมูล 

 สถานท่ีท่ีใชในการดําเนินการศึกษา ไดแก  คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม
สถานท่ีเก็บรวบรวมขอมูลไดแก  สนามไดรฟกอลฟในจังหวัดลําปาง จํานวน 3 สนามไดแก สนาม
ฝกซอมกอลฟเขลางคนคร   สนามฝกซอมกอลฟบานดง  และสนามฝกซอมกอลฟกนกวิมาน
สปอรตคลับ 

 
ระยะเวลาในการศึกษา 

 ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษาต้ังแตเดือนมิถุนายน 2551 -  ตุลาคม 2551  เก็บขอมูล 
เดือนกนัยายน 2551 
 


