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สารบัญตาราง  

 

ตารางท่ี หนา 
1 แสดงจํานวนประชากรและขนาดตัวอยางท่ีทําการเก็บแบบสอบถาม 12 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 15 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 15 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ

เดือนของครอบครัว 16 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 16 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนบุตร 17 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อายุบุตร 17 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม ประเภทส่ือท่ี

ไดรับในระยะเวลา 1 เดือนท่ีผานมา 18 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามชวงเวลาท่ีดู

โทรทัศน 19 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายการ

โทรทัศนท่ีดู 20 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม นิตยสารท่ี

เกี่ยวกับแมและเดก็ท่ีผูตอบแบบสอบถามอาน 21 
12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม นมผงสําหรับ

เด็กโตท่ีรูจัก 22 
13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม นมผงสําหรับ

เด็กโตท่ีใชบอยท่ีสุด 23 
14 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เหตุผลท่ี

เลือกใชนมผงสําหรับเด็กโตใหกับบุตร 24 
15 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม คุณประโยชน

ของนมผงสําหรับเด็กโตท่ีใหความสําคัญในการเลือกนมผงใหกับบุตร 25 
16 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม ชวงเวลาท่ีซ้ือ

นมผงสําหรับเด็กโต 26 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี หนา 

17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปริมาณนมผง
สําหรับเด็กโตที่ซ้ือตอ 1 คร้ัง 29 

18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดผลิตภัณฑ
นมผงสําหรับเด็กโต ท่ีซ้ือบอยท่ีสุด 27 

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามคาใชจาย 
ในการซ้ือนมผงสําหรับเด็กโตตอคร้ังโดยเฉล่ีย 27 

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงท่ีซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต 28 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต 28 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามส่ือท่ีไดรับ 
ขาวสารของนมผงสําหรับเด็กโต 29 

23 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูสึก 
และพฤติกรรมในการรับขาวสาร นมผงสําหรับเด็กโต จากการโฆษณา 30 

24 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูสึกและ
พฤติกรรมในการรับขาวสารนมผงสําหรับเด็กโต จากการสงเสริมการขาย 32 

25 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสารนมผงสําหรับเด็กโต จากการประชาสัมพันธและ 
การเผยแพรขาว 34 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูสึกและ
พฤติกรรมในการรับขาวสาร นมผงสําหรับเด็กโต จากการขายโดยบุคคล 36 

27 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร นมผงสําหรับเด็กโต จากการตลาดเจาะตรง 38 

28 แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตาม ความคิดเห็นเกีย่วกับการโฆษณาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมผง
สําหรับเด็กโต 41 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางท่ี หนา 

29 แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถาม 
จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมการขายท่ีมีผลตอการ 
ตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต 42 

30 แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถาม
จําแนกตาม ความคิดเห็นเกีย่วกับการประชาสัมพันธ และการเผยแพรขาวท่ี 
มีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต 43 

31 แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถาม 
จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับการขายโดยบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต 44 

32 แสดงจํานวน รอยละ  คาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถาม 
จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดเจาะตรงท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต 45 

33 แสดงจํานวน  รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  ความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร และคาเฉล่ียของการท่ีเคร่ืองมือการส่ือสาร 
การตลาดจากการโฆษณา ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต   47 

34 แสดงจํานวน  รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  ความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร และคาเฉล่ียของการท่ีเคร่ืองมือการส่ือสาร 
การตลาดจากการสงเสริมการขาย ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อนมผงสําหรับ 
เด็กโต   50 

35 แสดงจํานวน  รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  ความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร และคาเฉล่ียของการท่ีเคร่ืองมือการส่ือสาร 
การตลาดจากการประชาสัมพันธและการเผยแพรขาว ท่ีมีผลตอการ 
ตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต   53 

36 แสดงจํานวน  รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  ความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร และคาเฉล่ียของการท่ีเคร่ืองมือการส่ือสาร 
การตลาดจากการขายโดยบุคคล ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับ 
เด็กโต   56 
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37 แสดงจํานวน  รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  ความรูสึกและ 
พฤติกรรมในการรับขาวสาร และคาเฉล่ียของการท่ีเคร่ืองมือการส่ือสาร 
การตลาดจากการตลาดเจาะตรง ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับ 
เด็กโต   58 

38 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโตท่ี 
รูจักจําแนกตามอาชีพ 61 

39 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโตท่ี 
เลือกใชบอยท่ีสุด จําแนกตามอาชีพ 63 

40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกใชนมผง 
สําหรับเด็กโตใหกับบุตร  จําแนกตามอาชพี 65 

41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคุณประโยชนของ 
นมผงสําหรับเด็กโตท่ีใหความสําคัญ  จําแนกตามอาชีพ 67 

42 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามชวงเวลาท่ีซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 69 

43 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปริมาณนมผงท่ีซ้ือตอ 
คร้ังจําแนกตามอาชีพ 70 

44 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามขนาดของนมผง 
สําหรับเด็กโตที่ซ้ือบอยท่ีสุด จําแนกตามอาชีพ 71 

 45 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคาใชจายในการซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโตตอคร้ังโดยเฉล่ีย จําแนกตามอาชีพ 72 

46 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม แหลงท่ีซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต  จําแนกตามอาชีพ 74 

47 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ 
การตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 76 

48 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามส่ือท่ีไดรับขาวสารของ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 77 
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49 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 79 

50 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมการขายท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ  
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 81 

51 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ และการเผยแพรขาวท่ีมีผลตอระดับการ 
ตัดสินใจเลือกซ้ือ นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 83 

52 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับการขายโดยบุคคลท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 85 

53 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม ความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดเจาะตรงท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต จําแนกตามอาชีพ 87 

54 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโต 
ท่ีรูจักจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 90 

55 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโต 
ท่ีเลือกใชบอยท่ีสุด จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 92 

56 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกใชนมผง 
สําหรับเด็กโตใหกับบุตร  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 94 

57 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคุณประโยชนของ 
นมผงสําหรับเด็กโตท่ีใหความสําคัญ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
ของครอบครัว 96 

58 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามชวงเวลาท่ีซ้ือนมผงสําหรับ 
เด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 99 

 



 ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
                     
ตารางท่ี หนา 

59 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปริมาณนมผงท่ีซ้ือ 
ตอคร้ังจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 100 

60 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามขนาดของนมผง 
สําหรับเด็กโต  ท่ีซ้ือบอยท่ีสุด จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 102 

61 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคาใชจายในการซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโตตอคร้ังโดยเฉล่ีย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
ของครอบครัว 103 

62 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม แหลงท่ีซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 105 

63 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ 
การตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
ของครอบครัว 107 

64 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามส่ือท่ีไดรับขาวสารของ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 108 

65 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ  
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืนของครอบครัว 110 

66  แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมการขายท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจ 
เลือกซ้ือ นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 112 

67 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
ความคิดเห็นเกี่ยวกับ การประชาสัมพันธ และการเผยแพรขาวท่ีมีผลตอระดับ 
การตัดสินใจเลือกซ้ือ นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
ของครอบครัว 114 

68 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการขายโดยบุคคลท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 117 



 ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
                     
ตารางท่ี หนา 

69 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดเจาะตรงท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัว 199 

70 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโต 
ท่ีรูจักจําแนกตามการศึกษา 122 

71 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามนมผงสําหรับเด็กโต 
ท่ีเลือกใชบอยท่ีสุด จําแนกตามการศึกษา  124 

72 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามเหตุผลท่ีเลือกใช 
นมผงสําหรับเด็กโตใหกับบุตร  จาํแนกตามการศึกษา 126 

73 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคุณประโยชนของ 
นมผงสําหรับ เด็กโตท่ีใหความสําคัญ จําแนกตามการศึกษา 128 

74 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามชวงเวลาท่ีซ้ือนมผงสําหรับ 
เด็กโต จําแนกตามการศึกษา 130 

75 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามปริมาณนมผงท่ีซ้ือ 
ตอคร้ังจําแนกตามการศึกษา 131 

76  แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามขนาดของนมผง 
สําหรับเด็กโตที่ซ้ือบอยท่ีสุด จําแนกตามการศึกษา 132 

77 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามคาใชจายในการซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโตตอคร้ังโดยเฉล่ียจําแนกตามการศึกษา 133 

78 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตาม แหลงท่ีซ้ือนมผง 
สําหรับเด็กโต  จําแนกตามการศึกษา 134 

79 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ 
การตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามการศึกษา 136 

80 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามตามส่ือท่ีไดรับขาวสารของ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามการศึกษา 137 

 



 ด

สารบัญตาราง (ตอ) 
                     
ตารางท่ี หนา 

81 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ  
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามระดับการศึกษา 139 

82 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมการขายท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจ 
เลือกซ้ือ นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามระดับการศึกษา 141 

83 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ และการเผยแพรขาวท่ีมีผลตอ 
ระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามระดับการศึกษา 143 

84 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการขายโดยบุคคลท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ 
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามระดับการศึกษา 145 

85 แสดงคาเฉล่ีย และการแปลผล ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดเจาะตรงท่ีมีผลตอระดับการตัดสินใจเลือกซ้ือ  
นมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามระดับการศึกษา 147 

86 สรุปผลการศึกษาขอมูลประเภทเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด ท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต มากท่ีสุด 10 อันดับ 153 

87 สรุปผลการศึกษาขอมูลประเภทเคร่ืองมือส่ือสารท่ีมีผูเคยเห็นมากท่ีสุด  
10 อันดับ 154 

88   สรุปผลการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาด ท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือนมผงสําหรับเด็กโต จําแนกตามความรูสึกและพฤติกรรมในการ
รับขาวสาร 155 

89 แสดงคุณสมบัติ ขนาด และราคา ของนมผงสําหรับเด็กโตแตละตรายี่หอ 170 

 
                   


