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83 

4.49 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานปริมาณในการดื่มผลิตภัณฑชามะมวง
ตอครั้งจําแนกตามอาย ุ

84 

4.50 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานปริมาณในการดื่มผลิตภัณฑชามะมวง
ตอครั้งจําแนกตามระดับการศึกษา 

86 

4.51 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานปริมาณในการดื่มผลิตภัณฑชามะมวง

ตอครั้งจําแนกตามอาชีพ 

88 

4.52 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานปริมาณในการดื่มผลิตภัณฑชามะมวง

ตอครั้งจําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 

90 

4.53 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ
ชามะมวงผงสําเร็จจําแนกตามเพศ 

92 
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4.54 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ชามะมวงผงสําเร็จจําแนกตามอาย ุ

94 

4.55 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ
ชามะมวงผงสําเร็จจําแนกตามระดับการศึกษา 

96 

4.56 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ชามะมวงผงสําเร็จจําแนกตามอาชีพ 

98 

4.57 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ชามะมวงผงสําเร็จจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

100 

4.58 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานราคาท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑชา

มะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามเพศ 

102 

4.59 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานราคาท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑชา

มะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามอาย ุ

103 

4.60 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานราคาท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑชา

มะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามระดับการศึกษา 

105 

4.61 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานราคาท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑชา
มะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามอาชีพ 

106 

4.62 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานราคาท่ีเหมาะสมกับผลิตภณัฑชา

มะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

108 

4.63 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานทีท่ี่เหมาะสมในการวาง

จําหนายผลิตภณัฑชามะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามเพศ 

110 

4.64 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานทีท่ี่เหมาะสมในการวาง

จําหนายผลิตภณัฑชามะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามอาย ุ

112 

4.65 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานทีท่ี่เหมาะสมในการวาง
จําหนายผลิตภณัฑชามะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามระดับการศึกษา 

114 
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4.66 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานทีท่ี่เหมาะสมในการวาง

จําหนายผลิตภณัฑชามะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามอาชีพ 

116 

4.67 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานทีท่ี่เหมาะสมในการวาง
จําหนายผลิตภณัฑชามะมวงผงสําเรจ็จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

118 

 
 

 

 

 

 

 

 


