
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา  

 
 ในการศึกษาเร่ืองความตองการของผูเดินทางท่ีมีตอสถานท่ีแวะพักเอกชนตามเสนทางสู
อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหมมีระเบียบวิธีการศึกษาดังนี ้

ขอบเขตการศึกษา 

 
ขอบเขตเนื้อหา 

 เนื้อหาในคร้ังนี้ประกอบดวย ขอมูลความตองการใชบริการสถานท่ีแวะพักระหวางทาง
เอกชน และรูปแบบสถานท่ีแวะพักระหวางทางท่ีตองการของผูเดินทางผานเสนทางหลวงหมายเลข 
107 ซ่ึงเปนเสนทางมุงสูอําเภอฝาง จังหวดัเชียงใหม โดยอาศัยทฤษฏีทางการตลาด คือ ทฤษฏีสวน
ประสมทางการตลาดบริการ ไดแก ผลิตภัณฑ หรือ บริการ ราคา สถานท่ี การสงเสริมการตลาด 
บุคลากร ลักษณะทางกายภาพ และกระบวนการใหบริการ 

ขอบเขตประชากร 
                กลุมประชากรท่ีศึกษาในคร้ังนี้คือผูเดินทางผานเสนทางหลวงหมายเลข 107 ซ่ึงเปนเสนทาง
มุงสูอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงรวมถึงนักทองเท่ียวและผูใชเสนทางระหวางอําเภอและจังหวัดท่ี
มีจุดประสงคอ่ืน จากรายงานสถิติจํานวนประชากรที่เดนิทางผานไปยังอําเภอฝางโดยใชเสนทาง
หลวง 107 มีผูใชเสนทางจํานวนประมาณ 1,539,000 คนตอเดือน (กรมทางหลวง, 2550) 

ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
การเก็บขอมูลจากตัวอยางในการศึกษาคร้ังนี้ใชกลุมตัวอยางเปนผูเดนิทางผานเสนทางหลวง

หมายเลข 107 ซ่ึงเปนเสนทางมุงสูอําเภอฝาง  จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงรวมถึงนักทองเท่ียวและผูใช
เสนทางระหวางอําเภอและจังหวัดท่ีมีจุดประสงคอ่ืนๆจํานวน  1,539,000 คน (กรมทางหลวง, 2550) 
ซ่ึง Herbert Askin and Raymond R. Colton ไดแสดงตารางสําเร็จรูปเกี่ยวกับประชากรไดโคโตมัส 
เพื่อกําหนดขนาดตัวอยางสําหรับระดับความเช่ือม่ัน 95% ไดจาํนวนตัวอยางอยางนอย 322 ราย 
(นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี,2540) ดังนั้น ผูศึกษาจึงใชกลุมตัวอยางจาํนวน 330 ราย 
แบงเปน 3 กลุม คือ กลุมนักทองเท่ียว และกลุมพนักงานขับรถ (ตัวแทนของบริษัทนาํเท่ียว)และกลุม
ผูใชเสนทาง เก็บตัวอยางกลุมละ 110 ราย โดยทําการสุมตัวอยางตามสะดวก  (Convenience 
Sampling) จากสถานท่ีท่ีมีนักทองเท่ียวและผูใชเสนทางผานเสนทางหลวงหมายเลข 107 ซ่ึงเปน
เสนทางมุงสูอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม ไดแก รานอาหารและปมน้าํมันระหวางเสนทางเชียงใหม 
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ฝาง สถานท่ีทองเท่ียวหลักในเสนทางผานอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม ระบุสถานท่ีทองเท่ียวคือ ดอย
อางขาง อุทยานแหงชาติแมฝาง และบอน้าํรอนฝาง 

วิธีการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

1) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชเคร่ืองมือ คือ แบบสอบถาม 
ซ่ึง สอบถามจากกลุมตัวอยางของผูเดินทางผานเสนทางหลวงหมายเลข 107 ซ่ึงเปนเสนทางมุงสู
อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม แบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 กลุม คือ กลุมนักทองเที่ยวจาํนวน 110 
ตัวอยาง และพนักงานขับรถ (ตัวแทนของบริษัทนําเท่ียว)และผูใชเสนทางระหวางอําเภอและจังหวัด
ท่ีมีจุดประสงคอ่ืนๆรวมจํานวน 220 ตัวอยาง  

2)  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รวบรวมขอมูลจากผลการศึกษา ตํารา วารสาร ส่ิงพิมพ 
งานวิจยัและเอกสารทางวิชาการท่ีเกี่ยวของ รวมท้ังการคนควาขอมูลผานทางระบบอินเทอรเน็ต  
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม (Questionnaire) แบงออกเปน 2 สวน
คือ 

สวนท่ี      1    ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และยานพาหนะหลักท่ีใชในการเดินทางในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม 

 สวนท่ี      2     คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชเสนทางและความตองการของผูเดินทางท่ีมี
ตอสวนประสมทางการตลาดของสถานที่แวะพักระหวางทางเอกชน เสนทางสูอําเภอฝาง จังหวัด
เชียงใหม แบงออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

         2.1 ขอมูลพฤติกรรมการใชเสนทางหลวงหมายเลข 107 (เสนทางสายเชียงใหม-ฝาง) 
ประกอบดวย วัตถุประสงคในการใชเสนทาง ความถ่ีในการจอดแวะพักรถ ชวงเวลาท่ีใชเสนทาง 
ความถ่ีในการเดินทางโดยใชเสนทางหลวง สถานท่ีเลือกใชเปนจุดแวะพักรถ เหตุผลท่ีแวะพักรถ
ประเภทเคร่ืองดื่มท่ีเลือกซ้ือ และคาใชจายในแตละคร้ังท่ีแวะพักรถ 
        2.2 ขอมูลเกี่ยวกับความตองการของผูเดินทางท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของ
สถานท่ีแวะพกัระหวางทางเอกชน เสนทางสูอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม โดยใชสวนประสมตลาด
บริการประกอบดวย  ผลิตภัณฑ ราคา การจั ดจําหน า ย  การสงเสริมทางการตลาด  บุคลากร 
กระบวนการใหบริการและส่ิงนําเสนอทางกายภาพ แบงออกเปน 2 สวนยอย คือ ขอมูลเกี่ยวกับความ
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ตองการของผูเดินทางกลุมนักทองเท่ียวท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของสถานท่ีแวะพักระหวาง
ทางเอกชนเสนทางสู อํา เภอฝาง จังหวัดเชียงใหม และขอมูลเกีย่วกับความตองการของผูเดินทางท่ี
เปนกลุมพนักงานขับรถและผูใชเสนทางท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของสถานที่แวะพัก
ระหวางทางเอกชน เสนทางสูอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม 
 
การวิเคราะหขอมูล 

การศึกษาคร้ังนี้วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ไดแก ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) 

สวนการวัดระดับความสําคัญของสวนประสมการตลาดใชมาตรวัดของลิเคิรท (Likert’s 
Scale) (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ, 2541: 167) วัดระดับความสําคัญของสวนประสมการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจ 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด ซ่ึงมีเกณฑการให
คะแนนในแตละระดับดังนี้ 

 
           ระดับความตองการ                 คะแนน 
   มากท่ีสุด    5 
   มาก          4 
   ปานกลาง    3 
   นอย     2 

  นอยท่ีสุด    1 
 
ซ่ึงการวัดระดับความตองการของสวนประสมการตลาดใชวิธีการคํานวณคาเฉล่ีย  โดย

คาเฉล่ียท่ีไดนํามาแปลความหมายตามเกณฑดังตอไปนี้ 
                     คาเฉล่ีย    ระดับความตองการ 
   4.50 - 5.00           มากท่ีสุด 
   3.50 - 4.49           มาก 
   2.50 – 3.49           ปานกลาง 
   1.50 – 2.49           นอย 
   1.00 – 1.49           นอยท่ีสุด 
 
 



  
13 

สถานท่ีใชในการดําเนินงานศึกษาและรวบรวมขอมูล   
สถานท่ีในการศึกษาคร้ังนี้ไดแก   คณะบริหารธุรกิจ สํานักหอสมุดมหาวทิยาลัยเชียงใหม 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานภาคเหนือ เขต 1 รานอาหารและปมน้ํามันระหวางเสนทาง
เชียงใหม-ฝาง สถานท่ีทองเที่ยวหลักในเสนทางผานอําเภอฝางจังหวัดเชียงใหม  ระบุสถานท่ี
ทองเท่ียวคือ ดอยอางขาง อุทยานแหงชาติแมฝาง บอน้ํารอนฝาง  
 
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 

การศึกษาคร้ังนี้ดําเนินการศึกษาต้ังแตเดือนเดือนมีนาคม ถึงเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2551
ระยะเวลาในการเก็บขอมูล ต้ังแต เดือนเมษายน ถึง เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2551 
 
 

 
 

 
 

 


