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บทคัดยอ 
 
วัตถุประสงคของการศึกษาในคร้ังนี้ เพื่อศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในการซ้ือเส้ือผาแฟช่ัน

ท่ีตลาดกลางคืนในอําเภอเมืองเชียงใหมโดยกลุมตัวอยางเปนผูบริโภคคนไทยท่ีมาซ้ือสินคาท่ีตลาด
กลางคืน ในอําเภอเมืองเชียงใหมจํานวน 400 ตัวอยาง โดยสุมตัวอยางตามสะดวกและเก็บขอมูล
โดยใชแบบสอบถาม วิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณา ไดแก ความถ่ี รอยละและคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษาพบวาผูบริโภคสวนใหญรูจักตลาดกลางคืน ในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม
เกือบท้ังหมด ไดแก ถนนคนเดินวันอาทิตยบริเวณถนนราชดําเนิน ตลาดวโรรสกลางคืน ตลาดนัด
หนามหาวิทยาลัยเชียงใหม กาดซุมมืดหนากาดสวนแกว ตลาดนัดรินคําและ อ่ืนๆ ไดแก ถนนคน
เดินวัวลาย ไนทบารซาร ตลาดนัดรวมโชค ตลาดนัดหลังคารฟูร ซ่ึงสถานท่ีท่ีผูบริโภคชอบไปมาก
ท่ีสุดในตลาดกลางคืน ไดแก ตลาดนัดหนามหาวิทยาลัยเชียงใหม รองลงมาคือ ถนนคนเดินวัน
อาทิตยบริเวณถนนราชดําเนินและตลาดนัดรินคํา ความถ่ีของการมาตลาดกลางคืนประมาณเดือน
ละ 2 คร้ัง รองลงมาคือเดือนละ 1 คร้ัง และซ้ือสินคาจํานวน 2 ช้ินตอคร้ัง รองลงมา ซ้ือ 1 ช้ินตอคร้ัง 
โดยซ้ือสินคาเฉล่ียตอคร้ัง 100-300 บาท รองลงมาคือ 300-500 บาท ผูบริโภคนิยมมาตลาดกลางคืน
ชวงเวลา 19.00-20.00 น.มากท่ีสุด รองลงมาคือเวลา 20.00-22.00 น. และเดินทางมากับเพื่อนมาก
ท่ีสุด รองลงมา คือ แฟน  สวนผูท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือเส้ือผาท่ีตลาดกลางคืน คือตัวเอง 
รองลงมาคือ เพื่อน เหตุผลท่ีซ้ือเพราะเอาไวใชสวนตัว รองลงมาคือซ้ือเพราะราคาถูก นอกจากนี้ผูท่ี
เดินทางมาท่ีตลาดกลางคืนสวนใหญจะซ้ือสินคาโดยมีความพึงพอใจในกิจกรรมสงเสริมการขาย
ดาน สวนลดราคา รองลงมา คือ สวนลดพิเศษสําหรับลูกคาประจํา  ผูบริโภครูจักหรือทราบขอมูล
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เกี่ยวกับเส้ือผาแฟช่ันบริเวณตลาดกลางคืนจากเพ่ือนแนะนํา รองลงมา คือ นิตยสาร วารสารแฟช่ัน 
และมีความเห็นวาจะแนะนําบุคคลอ่ืนๆใหมาเลือกซ้ือเส้ือผาแฟช่ันท่ีตลาดกลางคืนตอไป 
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ABSTRACT 

 
The objective of this study was to study Consumer Behavior Towards  

Fashionable Clothes at Night Markets in Mueang Chiang Mai District. 400 Thai consumer of 
night market were chosen as samples. Convenience sampling was used, and data was analyzed by 
descriptive statistics: frequency, percentage and mean. 

The study found that almost all consumers knew The night markets in Mueang  
Chiangmai : Walking street market on Sunday, In  front of Chiangmai University Market, 
Rincome Market, Big night Market and Kad zoom mued Market. Others are Woer Lai Market, 
Night Bazaar, Ruam Choke Market and Market fair behind Carrefour hypermarket. The place 
which was the most popular was in  front of Chiang Mai University market.  Others popular 
markets were Walking street market and Rincome market. The frequency of purchasing products  
,the first was at least twice per month and next was only once per month. The average quantity of 
products that consumer purchase, at least 2 pieces each time and next 1 piece each time. The peak 
time that consumer go to the market is between 19.00-20.00, and next popular time to visit the 
market was between 20.00-22.00.  Consumer were most likely to go with friends, or a 
relationship partner(boyfriend or girlfriend) to the markets. The reason for purchases was mainly 
for self use, and secondly because the product was cheap. Almost all consumer that go to  the 
night markets would purchase  products because  they were satisfied with discount promotion 
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activity and next was extra discount for regular consumer. Consumer knew information and news 
of fashion from friends and next was from fashion magazine. They would also recommend others 
to purchase fashion products from night markets. 

 


