
บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกีย่วของ 

  
การศึกษานี้  เปนการศึกษาเปรียบเทียบกระบวนการตัดสินใจซ้ือล้ินจีส่ดในอําเภอเมือง 

เชียงใหมของผูซ้ือทองถ่ินและนักทองเท่ียวชาวไทย  ในบทนี้แสดงรายละเอียดเกีย่วกับแนวคิดและ
ทฤษฎี  ทบทวนวรรณกรรม  ดังรายละเอียด ตอไปนี ้
 
แนวคิดและทฤษฎ ี

กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 
กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบริโภค  ประกอบไปดวย 5 ข้ันตอน คือ 1) การ 

ตระหนกัถึงปญหา  2) การแสวงหาขอมูล  3) การประเมินทางเลือก  4) การซ้ือ  5) การประเมินหลัง
การซ้ือ ดังนี้  ( พัชรา ตันติประภา, 2546) 

ขั้นท่ี 1  การตระหนักถึงปญหา (Problem Recognition)  การตระหนักถึงปญหาที่
เกิดข้ึน  เม่ือผูซ้ือตระหนักถึงความแตกตางระหวางสถานะท่ีปรารถนา  และสถานะท่ีเปนจริง  ความ
ตองการอาจถูกกระตุนจากส่ิงเราท้ังภายในและภายนอก 

ขั้นท่ี 2  การแสวงหาขอมูล (Information Search)  การแสวงหาขอมูลสามารถแบง
ออกไดเปน 2 แบบ  คือ  การแสวงหาขอมูลภายใน (Internal Search)  และการแสวงหาขอมูล
ภายนอก  (External Search)  โดยท่ีการแสวงหาขอมูลภายใน  คือ  การท่ีผูซ้ือคนหาขอมูลจากความ
ทรงจําของตนเองเกี่ยวกับขอมูลขาวสารของผลิตภัณฑท่ีอาจชวยในการแกปญหา  และหากผูซ้ือนั้น
ไมสามารถหาขอมูลจากความทรงจําไดเพยีงพอตอการตัดสินใจ  เขาก็จะแสวงหาขอมูลภายนอก  
โดยแหลงขอมูลภายนอกน้ีแบงออกเปน 4 แหลง ไดแก 

1. แหลงบุคคล (Personal Source)  ไดแก ครอบครัว เพื่อน เพื่อนบาน คนรูจัก 
2. แหลงพาณิชย  (Commercial Source)  ไดแก  โฆษณา พนักงานขาย  ตัวแทน 

ขาย  บรรจุภณัฑ  การจัดแสดงผลิตภัณฑ   
3. แหลงสาธารณะ (Public Source)  ไดแก  ส่ือมวลชน องคการเกี่ยวกับผูบริโภค 
4. แหลงทดลอง (Experiment Source)  ไดแก การจับตอง การพิจารณาตรวจตรา   

การทดลองใชผลิตภัณฑของผูซ้ือ 
ขั้นท่ี 3  การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives)  ในการประเมิน

ผลิตภัณฑท่ีอยูในกลุมทางเลือกพิจารณา  ผูบริโภคจะต้ังเกณฑท่ีใชในการเปรียบเทียบผลิตภณัฑ  
โดยเกณฑเหลานี้จะประกอบไปดวยลักษณะท่ีผูบริโภคตองการ (หรือไมตองการ)    โดยผูบริโภค
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จะใหลําดับตอเกณฑแตละขอ  โดยที่ลักษณะบางอยางอาจมีความสําคัญมากกวาลักษณะอ่ืนๆ  
ผูบริโภคอาจใชเกณฑดังกลาวในการจัดลําดับตรายี่หอตางๆ  ในกลุมทางเลือกท่ีพิจารณา  อยางไรก็
ตามในบางคร้ังการใชเกณฑดังกลาวก็อาจทําใหผูบริโภคไมสามารถตัดสินใจเลือกตรายี่หอท่ีจะซ้ือ
ไดซ่ึงถาเกิดเหตุการณนี้ข้ึนผูบริโภคก็ตองแสวงหาขอมูลเพิ่มเติม  ถาการประเมินทางเลือกนําไปสู
การไดตรายีห่อท่ีผูบริโภคเต็มใจท่ีจะซ้ือ  ผูบริโภคก็จะเขาสูข้ันตอนถัดไปในกระบวนการตัดสินใจ
อันไดแก การซ้ือ 

ขั้นท่ี 4  การซ้ือ (Purchase)  ในข้ันตอนนีผู้บริโภค  จะเลือกผลิตภัณฑหรือตรายี่หอท่ี
จะซ้ือ  การเลือกจะข้ึนอยูกบัผลการพิจารณาท่ีไดในข้ันตอนการประเมินและปจจัยอ่ืน ประกอบดวย
การที่ผลิตภัณฑท่ีจําหนายอาจมีอิทธิพลตอตรายี่หอท่ีซ้ือ  เชน  ตรายีห่อท่ีไดรับการจัดอันดบัสูงสุด  
ในข้ันการประเมินไมมีจําหนาย  ผูบริโภคก็อาจเลือกตรายี่หอท่ีอยูในอันดับถัดมา  นอกจากนี้
ผูบริโภคจะมีการเลือกผูขายดวย  การตัดสินใจเลือกผูขายอาจมีผลกระทบตอการเลือกผลิตภัณฑใน
ข้ันสุดทาย  นอกจากนี้ในข้ันนี้ยังมีการกาํหนดถึงเง่ือนไขการขาย  ราคา  การจัดสงสัญญาการ
ซอมแซม  การติดต้ัง  และการใหสินเช่ือ  และทายท่ีสุดจะมีการซ้ือเกิดข้ึนจริงในข้ันนี้  เวนแตใน
กรณีท่ีผูบริโภคยกเลิกกระบวนการตดัสินใจซ้ือกอนท่ีจะถึงจุดนี ้

ขั้นท่ี 5  การประเมินหลังการซ้ือ (Post Purchase Evaluation)  หลังการซ้ือผูบริโภค
จะเร่ิมทําการประเมินผลิตภณัฑวาผลิตภัณฑสามารถทําหนาท่ีไดตามระดับท่ีคาดหวังหรือไม  
เกณฑตางๆ  ท่ีใชในข้ันประเมินทางเลือกถูกนํามาใชอีกคร้ังในข้ันนี้  ผลท่ีไดในข้ันนี้อาจเปนไดท้ัง  
ความพอใจ (Satisfaction)  และความไมพอใจ (Dissatisfaction)  กลาวคือ  ถาผลิตภัณฑทําหนาท่ีได
ตามระดับท่ีคาดหวังไวก็จะเกิดความพอใจ  แตถาผลิตภัณฑทําหนาท่ีไดตํ่ากวาระดับท่ีคาดหวังก็จะ
เกิดความไมพอใจ  ความพอใจหรือไมพอใจของผูบริโภคจะเปนส่ิงท่ีกําหนดการรองเรียนการ
ส่ือสารไปยังผูซ้ือรายอ่ืนๆ  และการซ้ือผลิตภัณฑซํ้าในอนาคตโดยผูบริโภคท่ีไดรับประสบการณท่ี
ดีเสมอจากการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหนึง่ๆ  ก็อาจมีการพัฒนาเกิดความซ่ือสัตยในตรายี่หอ (Brand 
Loyalty)  แตในหลายกรณผูีบริโภคจะบอกครอบครัว  เพื่อนและคนรูจักเกีย่วกับประสบการณใน
การซ้ือและการใชผลิตภัณฑ  โดยเฉพาะเม่ือประสบการณนั้นเปนไปในดานลบและจะกอใหเกดิ
การเปล่ียนตรายี่หอ (Brand Switching) ในท่ีสุด 

ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
สวนประสมทางการตลาดมี 4 ดาน  เปนส่ิงจําเปนท่ีตองนํามาเกีย่วของสัมพันธกันเพือ่

ตอบสนองความตองการของลูกคา  สวนประสมทางการตลาด  เปนส่ิงกระตุนทางการตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจของผูบริโภค  ซ่ึงมีความหมายและรายละเอียด ดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ, 
2546) 
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1. ผลิตภัณฑ (Product)  จะตองมีการพิจารณาออกแบบ  หรือพัฒนาข้ึนมาใหตรงกับ 
ความตองการของตลาดและลูกคา  ผลิตภณัฑจะหมายถึงรูปแบบและรูปรางของผลิตภัณฑ  รวมไป
ถึงบริการที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑนั้นๆ  สวนสําคัญของเร่ืองผลิตภัณฑนี้คือ  การพยายามพัฒนาให
มีส่ิงซ่ึงสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได 

2. ราคา (Price)  ราคาเปนองคประกอบท่ีสําคัญของสินคาทุกชนิดรวมถึงการบริการ 
ดวย จะสามารถกลาวไดวา  ราคามีความสําคัญยิ่งตอสวนประสมการตลาดบริการ  เนื่องจากราคา
เปนสวนท่ีจะทําใหธุรกิจมีรายได  การกําหนดราคาเปนการกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย  เนื่องจาก
สงผลกระทบตอการรับรูคุณภาพของการบริการที่ลูกคาไดรับ  ในการกําหนดราคาควรคํานึงถึง
วัตถุดิบ  การจดัสถานท่ีใหบริการหรือชองทางการจัดจําหนาย  คูแขงขัน ภาวะตลาด  และโอกาสใน
การทํากําไร    ซ่ึงจะแตกตางกันในแตละธุรกิจ  ไดแก การตั้งราคาเพือ่กําไรสูงสุด  การตั้งราคาเพือ่
สรางผลตอบแทนจากการลงทุน เปนตน 

3. ชองทางการจดัจําหนาย (Place)  หรือการไปใหถึงเปาหมาย  กลาวคือ  ผลิตภัณฑท่ี 
ดีหากไมสามารถไปใหถึงทันเวลา  และในสถานท่ีซ่ึงมีความตองการแลว  ผลิตภัณฑนัน้ๆก็ไรซ่ึง
ความหมาย  ดงันั้นในดานของสถานท่ีจึงตองมีการพิจารณาถึงสถานท่ี  เวลา และบุคคลท่ีสินคาและ
บริการถูกนําไปเสนอขาย  โดยปกติการเคล่ือนตัวของสินคาและบริการจะดําเนินไปไมไดดวย
ตัวเอง  แตจะข้ึนอยูกับชองทางการจัดจําหนายท่ีมีกิจกรรมทางการตลาดตางๆเก่ียวของอยู 

4. การสงเสริมการตลาด (Promotion)  หมายถึง การแจงหรือการบอกกลาวให 
ผูบริโภคไดทราบลักษณะของสินคาและการใหบริการ  ตลอดจนคุณคา และประโยชนท่ีจะไดรับ  
การสงเสริมการตลาดจะเกีย่วของกับวิธีการตางๆ  ท่ีใชสําหรับส่ือความใหถึงตลาดเปาหมายให
ไดรับทราบถึงผลิตภัณฑท่ีตองการวามีจําหนาย ณ ท่ีใด ณ ระดับราคาเทาใด  การสงเสริมการตลาด
จะประกอบดวยการตลาดโดยพนักงานขาย (Personal Selling)  การโฆษณา (Advertising)  การ
สงเสริมการขาย (Sale Promotion)  การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and Public 
Relation)  และการตลาดทางตรง (Direct Marketing) 

ทฤษฎีพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค (Consumer Buying Behavior) 
พฤติกรรม  หมายถึง การกระทําของบุคคลใด บุคคลหน่ึงท่ีเกีย่วของโดยตรงกับการ

จัดหาใหไดมาและการใชสินคาและบริการ  ท้ังนีห้มายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจท่ีมีมากอนอยู
แลวและซ่ึงมีสวนในการกําหนดใหมีการกระทําดังกลาว (ธงชัย สันติวงษ, 2540) 

ดังนั้นผูซ้ือรายใดรายหนึ่งลงมือซ้ือผลิตภัณฑ  จึงเปนเพราะมีส่ิงเราเขาไปกระตุน
เปาหมายของการกระตุนอยูท่ีกลองดํา (Black Box)  ซ่ึงประกอบไปดวยลักษณะเฉพาะและ
กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ือนั่นเอง  ผลของการกระตุนทําใหผูซ้ือเลือกผลิตภัณฑท่ีจะซ้ือ  เลือก
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ตรายี่หอท่ีจะซ้ือ  เลือกผูขาย เลือกจังหวะเวลา  และปริมาณในการซ้ือ  ลักษณะเฉพาะของผูซ้ือเปน
ตัวท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูวามีส่ิงเราเขามากระตุน  และมีอิทธิพลตอการกําหนดทาทีการตอบสนอง
ตอส่ิงเราท่ีรับรูนั้น  สวนกระบวนการตัดสินใจซ้ือ  เปนตัวท่ีมีอิทธิพลตอการกําหนดผลลัพธของ
การตอบสนอง 

 
วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 

รสรินทร คํามารุณ (2547)  ไดทําการศึกษาถึงกระบวนการตัดสินใจซ้ือลําไยสด  
กรณีศึกษาเปรียบเทียบผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหมและกรุงเทพมหานคร  โดยเก็บรวบรวมขอมูล
จากผูซ้ือจังหวดัเชียงใหมจํานวน 200 ราย และกรุงเทพมหานครจํานวน 200 ราย  พบวาในข้ันการ
รับรูปญหา  พบวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมจะซ้ือลําไยสดเม่ือตองการบริโภค  
ในขณะท่ีผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร  จะซ้ือลําไยสดเม่ือพบเห็น  ข้ันแสวงหาขอมูล
พบวา  ผูตอบแบบสอบถามในจังหวดัเชียงใหมจะคนหาขอมูลเพื่อใชในการตัดสินใจซ้ือลําไยใน
เร่ือง  ความปลอดภัยจากสารเคมี และแหลงเพาะปลูกมากกวาผูตอบแบบสอบถามใน
กรุงเทพมหานคร  ในขณะท่ีผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานครจะคนหาขอมูลเร่ืองขนาดของ
ผลลําไยมากกวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม  ข้ันประเมินทางเลือกพบวาผูตอบ
แบบสอบถามในจังหวดัเชียงใหมใหความสําคัญกับปจจยัในการประเมินทางเลือกในเร่ือง  รสชาติ  
ขนาดของผล  ความสดใหม  ราคาผลไมชนิดอ่ืนท่ีซ้ือแทนลําไย  การลดราคา  และความปลอดภัย
จากสารเคมีมากกวาผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร  ข้ันตอนการซ้ือพบวาผูตอบ
แบบสอบถามในจังหวดัเชียงใหม  ไดรับอิทธิพลจากเพื่อนและผูขายในการซ้ือมากกวาผูตอบ
แบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร  สวนเร่ืองสถานท่ีผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานครจะซ้ือ
ลําไยสดท่ีหางสรรพสินคามากกวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม  ข้ันประเมินหลังการซ้ือ  
พบวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมมีความพอใจ  ขณะท่ีผูตอบแบบสอบถามใน
กรุงเทพมหานครคอนขางพอใจ  นอกจากนี้ปญหาท่ีพบในการตัดสินใจซ้ือลําไยสด  พบวาผูตอบ
แบบสอบถามในจังหวดัเชียงใหมจะพบปญหาในเร่ืองสารเคมีปนเปอน  ในขณะท่ีผูตอบ
แบบสอบถามในกรุงเทพมหานครจะพบปญหาเร่ืองรสชาติ 

จาตุรงค  จิรังวรพจน (2548)  ไดทําการศึกษาเร่ืองปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผล
ตอผูบริโภคในการเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึงในอําเภอเมือง  จังหวัดเชียงใหม  พบวา  สวนใหญการซ้ือ
สมสายน้ําผ้ึงจะไมสนใจเลือกยี่หอและยี่หอของสมสายน้ําผ้ึงท่ีเคยซ้ือมากท่ีสุด  คือ ยี่หอธนาธร  
และเหตุผลท่ีเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึง คือ สมมีรสชาติท่ีดี  วัตถุประสงคในการซ้ือสมสายน้ําผ้ึง คือ 
เพื่อบริโภคเองและเปนของฝาก  โดยปริมาณการซ้ือสมสายน้ําผ้ึงในแตละคร้ังแบบกรณีท่ีซ้ือเปน
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กิโลกรัมมากที่สุดคือ 1 - 3 กิโลกรัม  และซ้ือเปนกลองมากท่ีสุดคือ 1 - 3 กลอง สถานท่ีท่ีซ้ือสมสาย
น้ําผ้ึง คือ ตลาดสดท่ัวไป การตัดสินใจเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึง คือ ตัดสินใจเอง โอกาสที่ซ้ือสมสาย
น้ําผ้ึง คือ ไมแนนอน และสวนใหญความถ่ีในการซ้ือสมสายน้ําผ้ึง คือ นานๆ คร้ัง สําหรับ
แหลงขอมูลท่ีทราบเก่ียวกับสมสายน้ําผ้ึง คือ ขอมูลจากตลาดและผูขาย   ผลการศึกษาปจจัยสวน
ประสมการตลาดท่ีมีผลตอผูบริโภคในการเลือกซ้ือสมสายน้ําผ้ึง พบวาผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญใหความสําคัญโดยรวม มีคาเฉล่ียในระดับมากตามลําดับดังนี ้ ปจจัยดานราคา ผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญโดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก (3.97) โดยปจจยัยอยท่ีให
ความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดอันดับแรก อยูในระดับมาก คือ มีปายแสดงราคาท่ีชัดเจน  ปจจยัดาน
ผลิตภัณฑ โดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก (3.92) โดยปจจัยยอยท่ีใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ีย
สูงสุด อันดับแรก อยูในระดับมากท่ีสุด คือ รสชาติ   ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด โดยรวมมี
คาเฉล่ียอยูในระดับมาก (3.81) โดยปจจัยยอยท่ีใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด อันดับแรก อยูใน
ระดับมาก คือ พนักงาน/ผูขายมีอัธยาศัยท่ีดี   ปจจัยดานสถานท่ี โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในระดบัมาก 
(3.55) โดยปจจัยยอยท่ีใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด อันดับแรก อยูในระดับมาก คือ สถานท่ี
จําหนายมีท่ีจอดรถสะดวก 

สุขนิรันดร  หวังสันติธรรม  (2549)  ไดทําการศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ือลําไยสด
ของผูบริโภคในอําเภอเมืองจงัหวัดเชียงใหม  พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเคยซ้ือลําไยสด
พันธุสีชมพูมากท่ีสุด  โดยเหตุผลท่ีซ้ือลําไยสด  เพราะเปนผลไมตามฤดูกาลในขณะท่ีซ้ือ  สวนผูท่ีมี
อิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือลําไยสด  คือ ตัดสินใจดวยตนเอง  โดยซ้ือลําไยสดชวง กรกฎาคม-
กันยายน  สถานท่ีซ้ือคือ  รานคาขายผลไมหลากชนิด  และแผงหรือรานขายผลไมในตลาดสด  โดย
โอกาสที่ซ้ือ  คือ เม่ือตองการบริโภค  และมีแหลงขอมูลในการตัดสินใจซ้ือลําไยสด คือ  การ
ทดลองบริโภคจริงมากท่ีสุด  และใชขอมูลในการประเมินทางเลือกเพื่อซ้ือลําไยสด  คือ เม่ือได
ขอมูลจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลวจะทําการซ้ือทันที  โดยซ้ือลําไยสด 3-5 คร้ังตอป  และซ้ือคร้ังละ 
1 กิโลกรัมโดยเฉล่ีย  สําหรับปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการตัดสินใจซ้ือลําไยสด  คือ ลักษณะของลําไย
สด  และมีความรูสึกพอใจหลังการซ้ือลําไยสด  สวนผลการศึกษาปจจยัสวนประสมการตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือลําไยสดของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวา ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีคาเฉล่ียในระดับมากท่ีสุด ไดแก  ปลอดภัยจากสารอันตราย ความสดใหม รสชาติ
ของเนื้อลําไย ตามลําดับ ปจจัยดานราคาท่ีมีคาเฉล่ียในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีคาเฉล่ียในระดับมาก ไดแก ความสะอาดของสถานท่ีซ้ือ และ
ความสะดวกของสถานท่ีซ้ือ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีคาเฉล่ียในระดับมาก ไดแก ให
ทดลองชิม 
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แนวคิดการเพาะปลูกล้ินจ่ีและพันธุล้ินจ่ีในจังหวัดเชียงใหม 
การเพาะปลูกล้ินจ่ี 
ล้ินจี่เปนผลไมนิยมเพาะปลูกในประเทศไทย  โดยเฉพาะภาคเหนือตอนบนเปนแหลง

เพาะปลูกล้ินจีท่ี่สําคัญของประเทศไทย  ซ่ึงจังหวัดเชียงใหมเปนแหลงเพาะปลูกท่ีสําคัญ  และมาก
ท่ีสุด  โดยมีพืน้ท่ีปลูกหนาแนนในอําเภอฝาง  แมอาย และไชยปราการ  โดยชวงฤดูกาลเพาะปลูกอยู
ระหวางเดือนธันวาคมถึงเดอืนมิถุนายน  โดยเร่ิมต้ังแตระยะการออกดอกจนถึงการเก็บเกีย่ว 2 ชวง 
คือ  ชวงออกดอกผลออนระหวางเดือนธันวาคมถึงมกราคม  และชวงเก็บเกีย่วผลผลิตอยูระหวาง
เดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน (สํานักงานเกษตรจังหวดัเชียงใหม, 2543  อางถึงใน สุบรรณ นา
ไร, 2546) 

พันธุล้ินจ่ีท่ีนิยมปลูกในภาคเหนือ 
พันธุฮงฮวย  เปนพันธุท่ีนยิมปลูกกันมากท่ีสุดในภาคเหนือ  เนื่องจากมีลักษณะโตเร็ว  

ทรงพุมใหญ ใบหนา สีเขียว ขอบใบบิด  ยอดสีเหลืองออนปนเขียว  จัดเปนพันธุกลาง  ออกดอก
ประมาณเดือนธันวาคมถึงมกราคม  ผลแกเดือนพฤษภาคม  ติดผลดีสมํ่าเสมอ  ใหผลผลิตสูง  มีผล
โต  ขนาดผลกวาง 3.44 เซนติเมตร  ยาว 3.83 เซนติเมตร  ผลหนักประมาณ 25-35 กรัม  ผลทรง
หัวใจออกยาว  หนามเกิดหาง ผิวสีแดงอมชมพู  เนื้อผลสีขาวขุน รสหวานอมเปร้ียว คุณภาพดี เมล็ด
โต  ความหวานประมาณ 17 เปอรเซ็นต 

พันธุจักรพรรดิ  เปนพันธุท่ีเกษตรกรทางภาคเหนือปลูกมากเปนอันดับสองรองจาก
พันธุฮงฮวย  จัดเปนพันธุหนักตองการอากาศหนาวเย็นนาน  ติดผลไมสมํ่าเสมอ  มีลักษณะผลโต
มาก  ออกดอกประมาณเดอืนมกราคม  ถึงกลางเดือนกุมภาพันธ  ผลแกปลายเดือนมิถุนายนถึง
กรกฎาคม  ขนาดผลกวาง 4.48 เซนติเมตร  ยาว 4.24  เซนติเมตร  ผลหนัก 40-50 กรัม  ผิวหยาบ
ขรุขระ  เปลือกหนา  เนื้อผลหนา 1.14 เซนติเมตร  รสดีพอใช  ความหวานประมาณ 18 เปอรเซ็นต 

พันธุกิมเจ็ง  จดัเปนพนัธุหนกัตองการอากาศหนาวเย็นยาวนาน  ทรงพุมเล็ก ใบเล็กส้ัน  
ยอดออนสีแดง  โตชา ทรงผลกลม  ขนาดผลกวาง 3.18 เซนติเมตร  ยาว 3.12 เซนติเมตร  ผลหนัก
ประมาณ 20-25 กรัม  จํานวนผล 1 กิโลกรัม  มีประมาณ 60-70 ผล  หนามใหญเกดิหางผิวผล  สีแดง
อมชมพู  หรือสีออกแดง  เนื้อผลสีขาวขุน  เมล็ดลีบ  ออกดอกประมาณปลายเดือนมกราคมถึง
กุมภาพนัธ  เก็บเกีย่วผลกลางเดือนมิถุนายน  พันธุกิมเจ็งอาจแบงออกไดเปน “กิมเจ็งหนามแหลม”  
และ “กิมเจ็งหนามราบ”  ความหวานประมาณ 18 เปอรเซ็นต 

พันธุโอเฮียะ  จัดเปนพันธุหนักตองการความหนาวเยน็ยาวนาน  มีลักษณะทรงพุมใหญ
แตจะเล็กกวาพันธุฮงฮวย  มีกิ่งกานมากเกิดเปนมุมแคบ  ใบเล็กยาว  สีเขียวเขม  ยอดออนสีแดง  
เปนพันธุหนัก  ออกดอกติดผลไมสมํ่าเสมอ  ชอผลมีขนาดเล็กกวาพันธุฮงฮวย  ผลทรงหัวใจปอม  
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ขนาดผลกวาง 3.52 เซนติเมตร  ยาว 3.78 เซนติเมตร  ผลหนักประมาณ 20-28 กรัม  ผิวผลสีแดง
เลือดนกออกคล้ํา  เปลือกหนา เนื้อหนา  สีขาวขุน  เนื้อนุม ฉํ่าน้ํา  คุณภาพดีกวาพันธุฮงฮวย  ผลแก
เร็ว  กล่ินหอม กิ่งฉีกงาย  ออกดอกประมาณเดือนมกราคม  ผลแกประมาณปลายพฤษภาคมหลัง
พันธุฮงฮวยประมาณ 2 สัปดาห  มีจํานวนผลประมาณ 50-60 ผลตอกิโลกรัม  ความหวาน 18.5 
เปอรเซ็นต 
 

แหลงเพาะปลูกล้ินจ่ีท่ีสําคัญในจังหวัดเชียงใหม 
แหลงเพาะปลูกล้ินจี่ท่ีสําคัญในจังหวดัเชียงใหม  ไดแก อําเภอฝาง แมอาย และไชย

ปราการ  เนื่องจากมีสภาพภมิูประเทศและสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ืออํานวยตอการเพาะปลูก  โดยเฉพาะ
ล้ินจี่พันธุฮงฮวยและพันธุจกัรพรรดิ  ซ่ึงจะเจริญเติบโตไดดใีนอุณหภูมิท่ีคอนขางเย็น  และดินท่ี
รวนซุย  มีการระบายนํ้าท่ีด ี  มีคาความเปนกรดเปนดางระหวาง 5-6   และมีระดบัความสูงจาก
ระดับน้ําทะเลมากกวา 400 เมตร  (สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงใหม, 2551 : ออนไลน) 
 

ชวงเวลาท่ีผลผลิตออกสูตลาด 
ล้ินจี่จะมีชวงออกดอกผลออนระหวางเดือนธันวาคมถึงมกราคม  และชวงเก็บเกีย่ว

ผลผลิตอยูระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน  ชวงท่ีปริมาณผลผลิตออกสูตลาดมากท่ีสุด คือ  
เดือนพฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน 

 
การจัดงานเทศกาลล้ินจ่ี 
ปริมาณผลผลิตล้ินจี่ ใน 3 อําเภอฝาง แมอาย และไชยปราการของจังหวดัเชียงใหมจะ

ออกสูตลาดมากท่ีสุดในชวงปลายเดือนเมษายนถึงกลางเดือนมิถุนายน ดังนั้น ภาครัฐและเอกชนจงึ
ไดมีการรวมมือกันจัดงานเทศกาลกินล้ินจี ่ เพื่อเปนการสงเสริมสนับสนุนการจําหนายล้ินจี่ของทาง
จังหวดั  ใหแกผูบริโภค  ผูคาปลีก  และผูสงออกโดยตรง  โดยจะจัดงานเทศกาลกินล้ินจี่ท้ังใน
อําเภอท่ีเปนแหลงเพาะปลูกเอง เชน เทศกาลล้ินจี่อําเภอฝาง และแหลงจําหนายท่ีสําคัญในอําเภอ
เมืองเชียงใหม  เชน สวนสาธารณะหนองบวกหาดในอําเภอเมืองเชียงใหม  หางสรรพสินคา เปนตน
(สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงใหม, 2551 : ออนไลน) 
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การผลิตล้ินจ่ีนอกฤดูกาลปกติ 
สําหรับล้ินจี่นอกฤดูกาลปกติท่ีผลิตไดในปจจุบันนัน้  เปนล้ินจี่เหนือโดยเฉพาะ

พันธุฮงฮวย  โดยท่ีแหลงผลิตล้ินจี่นอกฤดูกาลตองเปนสวนล้ินจี่ท่ีต้ังอยูบนท่ีสูง  ท่ีมีอากาศหนาว
เย็นและมีความสูงจากระดับน้ําทะเลปานกลางต้ังแต 800 เมตรข้ึนไป เชน จังหวัดเชียงใหมเปนตน  
การออกดอกและติดผลของล้ินจี่นอกฤดูกาลนั้น  จะสรางตาดอกข้ึนในชวงเดือน พฤษภาคม-
มิถุนายน  ชวงนี้อากาศบนภูเขาท่ีระดับความสูง 800 เมตรข้ึนไปจะหนาวเยน็ ชวยทําใหล้ินจี่สะสม
อาหารจําพวกแปงมากข้ึน  สวนความลาดเทของพ้ืนท่ีจะชวยใหน้ําฝนท่ีตกลงมาถูกระบายไป
รวดเร็วไมตกคางอยู  เปนการลดธาตุอาหารพวกไนโตรเจนไปในตัว  ทําใหเกิดการสรางตาดอกข้ึน   

และเม่ือเขาชวงกลางเดือนมิถุนายน-กรกฎาคม  ล้ินจี่กจ็ะต้ังชอดอก ชวงเดือนสิงหาคม
ล้ินจี่ก็จะเร่ิมติดผลและเจริญเติบโตไปเร่ือยๆ  ประมาณปลายเดือนกนัยายนก็สามารถเก็บเกี่ยวผล
ล้ินจี่ไดไปจนถึงเดือนธันวาคม  ซ่ึงชวงเวลาดังกลาวจะเปนชวงท่ีไมมีล้ินจี่จําหนายในทองตลาด  จึง
ทําใหการจาํหนายล้ินจีน่อกฤดูกาลไดราคาท่ีสูงกวาล้ินจีใ่นฤดูกาลถึง 3-5 เทาตัว  ซ่ึงเปนผลดีตอ
เกษตรกรที่ปลูกล้ินจี่และผูจําหนายล้ินจี ่ (เดลินิวส, 2549) 
 

 
 

 


