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สารบาญ(ตอ) 
                                                                                                                                       หนา 
 สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปญหาท่ีเกิดข้ึนกับกิจการและ ความตองการ               26 
  ในการใชขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
 สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับการใชขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับ 39 
  การวางแผนกลยุทธการตลาดในปจจุบัน 
 สวนที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับ ปญหาในการใชขอมูลสารสนเทศทางการบัญชี 49 
  สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
 สวนที่ 6 ขอมูลเกี่ยวกับสภาพองคกรแยกตามลักษณะธุรกิจ 51 
 สวนที่ 7 ความตองการและการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใช  
 สําหรับการวางแผนกลยุทธทางการตลาดแยกตามลักษณะธุรกิจ 60 
 สวนที่ 8 ปญหาในการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการ  
  วางแผนกลยุทธทางการตลาดแยกตามลักษณะธุรกิจ    87 
 สวนที่ 9 ลักษณะรายงานที่มีความตองการและนําไปใช 88 
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สารบาญตาราง 
 

ตาราง หนา 
1 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม 18 
2 แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะธุรกิจ 19 
3            แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะการจัดจําหนายของกิจการ 19 
4   แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะการผลิตแลจําหนายผลิตภณัฑ       20            
5   แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะการผลิตและจําหนาย                     21                  

ผลิตภัณฑท่ีใหความสําคัญ           
6  แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะราคาขายปลีกผลิตภัณฑเบเกอรรี่  21                               
7   แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามระยะเวลาในการประกอบกิจการ          22                               
8   แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามมูลคาสินทรัพยรวม                                   22 
9            แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามมูลคาของทุนจดทะเบียน                          23 
10  แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามมูลคายอดขายตอป                                   23 
11  แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามจํานวนพนักงานในกจิการ                        24 
12          แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามลักษณะการจัดทําบัญชีของกิจการ             24                               
13 แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามวิธีการจัดทําบัญชีของกิจการ                    25 
14  แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามโปรแกรมคอมพิวเตอรใชในการทําบัญชี  25  
15 แสดงจํานวน และรอยละของกิจการจําแนกตามความพึงพอใจในการดาํเนินงาน         26          
16 แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามปญหาท่ีกิจการประสบดานการตลาด 27 
17  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามปญหาท่ีกิจการประสบดานการผลิต        28        
18  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามปญหาท่ีกิจการประสบดานการเงนิ        29 
19  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามความตองการสารสนเทศทางการบญัชี         30 
     สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานสินคา (Product) 
20  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามความตองการสารสนเทศทางการบญัชี        32 
     สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานราคา (Price) 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง        หนา 
21 แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามความตองการสารสนเทศทางการบญัชี         34    

สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานการจัดจําหนาย (Place) 
22  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามความตองการสารสนเทศทางการบญัชี          36

สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
23  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามความตองการสารสนเทศทางการบญัชีสําหรับ         38       

การวางแผนกลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เกี่ยวกับพนักงานขาย 
24  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามการนําสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับ          40 

การวางแผนกลยุทธการตลาดดานสินคา (Product) 
25  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามการนําสารสนเทศทางการบัญชีไปใช          42 
  สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานราคา (Price) 
26  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามการนําสารสนเทศทางการบัญชีไปใช          44 

สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานการจัดจําหนาย (Place) 
27  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามการนําสารสนเทศทางการบัญชีไปใช          46 

สําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
28  แสดงรอยละของกิจการจําแนกตามการนําสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับ          48 

การวางแผนกลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เกี่ยวกับพนักงานขาย 
29  แสดงคาเฉลี่ยรอยละของกิจการจําแนกตามปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศ          50 

ทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
30   แสดงลักษณะการจัดจําหนายของกิจการแยกตามลักษณะธุรกิจ          51 
31   แสดงผลิตภัณฑที่ผลิตและจําหนายแยกตามลักษณะธุรกจิ                       53 
32   แสดงผลิตภัณฑหลักที่ผลิตและจําหนายแยกตามลักษณะธุรกิจ         55 
33  แสดงราคาขายปลีกผลิตภัณฑเบเกอรร่ีแยกตามลักษณะธุรกิจ          56 
34   แสดงมูลคาสินทรัพย ทุนจดทะเบียน และมูลคาขายแยกตามลักษณะธุรกิจ         57          
35   แสดงวิธีการจัดทําบัญชี โปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีใช และความพึงพอใจใน          59 

 การดําเนินงานแยกตามลักษณะธุรกิจ 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง      หนา 
36  แสดงปญหาทีก่ิจการประสบดานการตลาดแยกตามลักษณะธุรกิจ           61 
37  แสดงปญหาดานการผลิตท่ีกิจการประสบแยกตามลักษณะธุรกิจ          63 
38  แสดงปญหาที่กิจการประสบดานการเงิน แยกตามลักษณะธุรกิจ          65 
39  แสดงความตองการขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน         67 

กลยุทธการตลาดทางดานผลิตภัณฑแยกตามลักษณะธุรกิจ 
40  แสดงความตองการขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน          69 
 กลยุทธการตลาดทางดานราคาแยกตามลักษณะธุรกิจ 
41  แสดงความตองการขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน         71 

กลยุทธการตลาดทางดานชองทางการจัดจําหนายแยกตามลักษณะธุรกิจ 
42    แสดงความตองการขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน        73 

กลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด แยกตามลักษณะธุรกิจ 
43   แสดงความตองการขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน         75 

กลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด เกี่ยวกับพนักงานขาย แยกตามลักษณะธุรกิจ       
44   แสดงการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผน         77 

กลยุทธการตลาดดานผลิตภัณฑ แยกตามลักษณะธุรกิจ  
45   แสดงการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผน         79 

กลยุทธการตลาดดานราคา แยกตามลักษณะธุรกิจ  
46  แสดงการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผน         81 
 กลยุทธการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย แยกตามลักษณะธุรกิจ  
47  แสดงการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผน         83 
 กลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด แยกตามลักษณะธุรกิจ 
48  แสดงการนําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีไปใชสําหรับการวางแผน         85 

กลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาดเก่ียวกับพนักงานขาย แยกตามลักษณะธุรกิจ 
49  แสดงปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีที่ใชสําหรับ        87 

การวางแผนกลยุทธการตลาดแยกตามลักษณะธุรกิจ 
50  แสดง แบบฟอรมรายงานยอดขายตามสินคา         91 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
ตาราง        หนา 
51  แสดงแบบฟอรมรายงานจํานวนสินคาคงเหลือตามสินคา        98 
52  แสดงรายงานการรับคืนสินคาแยกตามสินคา        105 
53  แสดงรายงานของเสียตอยอดขายแยกตามสินคา        112 
54  แสดงรายงานของเสียตอยอดขายรวม        119 
55  แสดงรายงานการขายสินคาใหมตอยอดขายท้ังส้ิน        120 
56  แสดงรายงานอัตราสวนกําไรจากการดําเนนิงาน        127 
57  แสดงขอมูลตนทุนการผลิตสินคา        128 
58  แสดงรายงานของเสียในกระบวนการผลิต       134 
59  แสดงรายงานอัตรากําไรขั้นตนตอยอดขาย       140 
60  แสดงรายงานการขายตามลูกคา 141 
61  แสดงรายงานตนทุนในการขนสงสินคา 147 
62  แสดงรายงานสินคาคืนตามลูกคา        148 
63  แสดงรายงานการขายตามสถานท่ีขาย     154 
64   แสดงรายงานตนทุนในการขนสงตอสินคา 1 หนวย       161 
65  แสดงงบกําไรขาดทุนตามชองทางการจัดจําหนาย       162 
66  แสดงรายงานยอดขายที่เพ่ิมข้ึนตอคาใชจายในการสงเสริมการขาย       163 
67  แสดงรายงานสัดสวนของคูปองท่ีนํามาใชสิทธิ์ตอคูปองท่ีแจก     164 
68  แสดงรายงานยอดขายเปรยีบเทียบกับเปาหมายที่ต้ังไว       165 
69  แสดงรายงานยอดขายรวมแยกตามพนักงานขาย       166 
70  แสดงรายงานยอดขายของพนักงานขายแยกตามสินคา       167 
71  แสดงรายงานยอดขายกลุมลูกคาใหม       168 
 


