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แบบสอบถาม 
เรื่อง “ขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาดของธุรกิจเบเกอรร่ีในจงัหวัด
เชียงใหม” 
 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึง่ของการคนควาอิสระของนักศึกษา ตามหลักสูตรบัญชี
มหาบัณฑิต  มหาวิทยาลัยเชียงใหม  จึงเรียนมาเพื่อขอความรวมมือในการตอบแบบสอบถามตามสภาพ
ความเปนจริง โดยขอมูลท่ีไดรับจะเปนประโยชนอยางยิง่ตอการศึกษา และถือเปนความลับ ผูศึกษา
ขอขอบพระคุณในความรวมมือของทานมา ณ โอกาสน้ี 

วิไลพร  ไชยโย 

คําชี้แจง  
แบบสอบถามฉบับนี้มี 5  สวน ดังน้ี 
สวนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลท่ัวไปเก่ียวกบับุคคลที่ตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 2 แบบสอบถามขอมูลท่ัวไปเก่ียวกบัสภาพองคกร 
สวนที่ 3 แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับ ปญหาที่เกิดข้ึนกบักิจการและความตองการใชขอมูลสารสนเทศ
 ทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
สวนที่ 4 แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับการใชขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผน 
 กลยุทธการตลาด 
สวนที่ 5 ปญหาในการใชขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
กรุณาเขียนเคร่ืองหมายถูก ; ลงในชองวางและเขียนคําตอบที่ทานเห็นวาเหมาะสมที่สุด 

สวนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลท่ัวไปเก่ียวกบับุคคลที่ตอบแบบสอบถาม 
 1.  เพศ   � ชาย   �หญิง 
 2.  อายุ   
  �  20 - 29 ป    �  30 - 39 ป 
  �  40 - 49 ป   �  50 - 59 ป 
  �  60 ปข้ึนไป    
 3. ระดับการศึกษาสูงสุด 
  �  ตํ่ากวาปริญญาตรี  �  ปริญญาตรี 
  �  ปริญญาโท     �  ปริญญาเอก 
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 4.  ตําแหนงในกิจการ 
  �  เจาของกจิการ  �  ผูจัดการท่ัวไป 
  �  พนักงานการตลาด  �  พนักงานบัญชีและการเงิน 
  � ผูจัดการฝายผลิต  �  อ่ืนๆ (ระบุ).............................. 
 5. ระยะเวลาการทํางานในธุรกิจนี ้
  �  นอยกวา 5 ป  �  5 – 10 ป 
  �  11 – 15 ป   �  มากกวา 15 ป 
สวนที่ 2  แบบสอบถามขอมูลทั่วไปเกีย่วกบัสภาพองคกร 

1. ลักษณะธุรกิจ 
 �  เจาของคนเดียว  �  หางหุนสวนจํากัด 
 �  บริษัทจํากัด   �บริษัทมหาชนจํากัด 
 �  อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ...................................................... 
2. ลักษณะการจัดจําหนายของกิจการ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 �  ขายสงรานคาท่ัวไป   � มีรานขายปลีกเองในหางสรรพสินคา 
 �  ขายและผลิตตามคําส่ังซ้ือ  �  ฝากขาย 
 �  ขายปลีกรวมกับรานกาแฟ  �  มีรานขายปลีกที่โรงงาน 
3. กิจการของทานผลิตและจําหนายผลิตภณัฑใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 �  ขนมปงไสตางๆ  �  ขนมปงปอนด 
 �  แซนดวิช   �  ขนมเคกตางๆ 
 �  กลุมพับพายและครัวซอง �  เอแคร 
 �  โดนัท   �  คุกกี ้
 �  ผลิตภัณฑเบเกอรรี่ท่ีเนนคุณคาทางอาหาร 

� อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................................. 
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4. กิจการของทานเนนการผลิตและจําหนายผลิตภัณฑใดเปนพิเศษ(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 �  ขนมปงไสตางๆ    �  ขนมปงปอนด 
 �  แซนดวิช     �  ขนมเคกตางๆ 
 �  กลุมพับพายและครัวซอง   �  เอแคร 
 �  โดนัท     �  คุกกี ้
 �  ผลิตภัณฑเบเกอรรี่ท่ีเนนคุณคาทางอาหาร  
 �  ผลิตและจําหนายในอัตราสวนที่เทากนั 
 �  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................................. 
5. ราคาขายปลีกผลิตภัณฑเบเกอรร่ีของทานอยูในระดับใด 
 �  5-20  บาท   �  21-50 บาท 
 �  51-80 บาท    �81 บาทขึ้นไป 
6. ระยะเวลาในการประกอบกิจการของทาน 
 �  ตํ่ากวา 5 ป   �  5 – 10 ป 
 �  11 – 15 ป   �  มากกวา 15 ป 

        7. มูลคาของสินทรัพยรวม 
 �  ตํ่ากวา 30 ลานบาท  �  30 -50  ลานบาท 
 �  50 -70 ลานบาท  � มากกวา 70 ลานบาท  

         8. มูลคาของทุนจดทะเบียน 
 �  ตํ่ากวา 1 ลานบาท   �  1 – 5 ลานบาท 
 �  5.1 – 10 ลานบาท   �  10.1 – 15 ลานบาท 
 �  15.1 – 20 ลานบาท   �  20.1 – 25 ลานบาท 
 �  25.1 – 30 ลานบาท   �  มากกวา 30 ลานบาท 

         9.มูลคายอดขายตอป 
 �  ตํ่ากวา 1 ลานบาท   �  1 – 10 ลานบาท 
 �  10.1 – 20 ลานบาท   �  20.1 – 30 ลานบาท 
 �  มากกวา 30 ลานบาท 
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        10. จํานวนพนักงานในกิจการของทานมีท้ังหมด 
   �  ไมเกนิ 25 คน   � 26 – 50 คน 
   �  51 – 75 คน     �  76 – 100 คน 
   �  101 – 150 คน    �  151 – 200 คน 
   �  มากกวา 200 คน 
 11. การจัดทําบัญชีของกิจการจัดทําโดย 

 �  พนักงานบัญชีของกิจการ   �  สํานักงานบัญชี 
 �  ใชทั้งขอ 1 และขอ 2   �  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................ 

 12. วิธีการจัดทําบัญชีที่ทานใชคือ 
 �  จัดทําโดยระบบบันทึกดวยมือในสมุด 
 �  จัดทําโดยระบบบันทึกบญัชีโดยคอมพวิเตอร 
 �  ใชทั้งระบบบันทึกดวยมือในสมุด และระบบบันทกึโดยคอมพิวเตอรรวมกัน 
13. การทําบัญชีดวยคอมพิวเตอร กิจการใชโปรแกรมใด 
 �  โปรแกรมสําเร็จทางการบัญชี โปรแกรม........................ 
 �  โปรแกรมทางการบัญชีท่ีพัฒนาข้ึนมาเอง 
 �  โปรแกรมพื้นฐาน เชน Microsoft Excel 
 �  ใชรวมกนัทั้ง ขอ 1 และ ขอ 3 
 �  ใชรวมกนัทั้ง ขอ 2 และ ขอ 3 
14. ทานคิดวาผลการดําเนินงานของกิจการทานเปนท่ีนาพอใจหรือไม 
 �  นาพอใจมาก 
 �  นาพอใจ 
 �  ไมนาพอใจ 
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สวนที่ 3 แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับปญหาที่เกิดข้ึนกบักิจการและความจําเปนในการจัดทําและการ
นําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
               1. ในปจจุบัน กิจการของทานประสบปญหา ตอไปน้ีหรือไม      

สภาพของปญหา 

สารสนเทศทางการบัญชีดานการตลาด มีป
ญห

า 

ไม
มีป

ญห
า 

ไม
ทร

าบ
 

จํานวนลูกคาเดิมที่ลดลง       

จํานวนลูกคาใหมที่ลดลง       

ปริมาณการสั่งซื้อตอลูกคาแตละรายลดลง       

ลูกคาตอรองราคามากเกินไป       

ลูกคายืดระยะเวลาชําระเงินนานเกินไปพนักงานขายมีจํานวนนอย/ไมเพียงพอ       

พนักงานขายมีความสามารถนอย       

คูแขงขันขนาดใกลเคียงกันเพ่ิมมากขึ้น       

คูแขงขันขนาดใหญกวาเพ่ิมมากข้ึน       

คูแขงขันขนาดเล็กกวา เพ่ิมมากข้ึน       

คุณภาพสินคาสูคูแขงไมได       

ราคาสูคูแขงไมได       

ชองทางการจัดจําหนายสูคูแขงไมได       

การโฆษณาและการสงเสริมการขายสูคูแขงไมได       

สารสนเทศทางการบัญชีดานการผลิต       

วัตถุดิบขาดแคลน       

วัตถุดิบคุณภาพไมดี       

ราคาวัตถุดิบสูงขึ้น       

กําลังการผลิตนอยเกินไป       

กําลังการผลิตมากเกินไป       

มีของเสียมากเกินไป       

สินคาผลิตไมไดคุณภาพ       
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คนงานไมเชี่ยวชาญ       

เทคโนโลยีการผลิตลาสมัย       

สารสนเทศทางการบัญชีดานการเงิน       

ขาดเงินทุนหมุนเวียน       

ปริมาณหน้ีสูญมากเกินไป       

ไมมีระบบติดตามหน้ีที่มีประสิทธิภาพ       

สถาบันการเงินไมใหกูเงิน       

อัตราดอกเบี้ยสูงเกินไป       

ไมไดรับเครดิตจากบริษัทคูคา       

ไมมีแหลงเงินกูระยะสั้น       

ไมมีแหลงเงินกูระยะยาว       

ขาดความเขาใจในการบริหารการเงิน       

ระบบบัญชีไมมีประสิทธิภาพ       

ไมทราบขอมูลตนทุนที่แทจริง       

 
2. ทานคิดวาสารสนเทศทางการบัญชีตอไปน้ีจําเปนตอการวางแผนกลยุทธการตลาดของกิจการหรือไม 

ระดับความจําเปน 
สารสนเทศทางการบัญชีที่ใชสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 

จํา
เป
น 

ไม
จํา
เป
น 

ดานสินคา (Product)     

1. การวิเคราะหยอดขายแยกตามสินคา     

2. การวิเคราะหยอดขายแยกตามตราสินคา     

3. การวิเคราะหยอดขายแยกตามขนาดและการบรรจุหีบหอสินคา     

4. รายงานกําลังการผลิตสินคาแตละชนิดตอความตองการของลูกคา     

5. อัตราสวนการขายสินคาใหมตอยอดขายทั้งสิ้น     

6. รายงานสินคาคางสง     

7. รายงานสินคาหมดอายุกอนกําหนด     

8. อัตราสวนของเสียตอยอดขายแยกตามสินคา     
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9. อัตราสวนของเสียตอยอดขายรวม     

ดานราคา (Price)     

1. การเปรียบเทียบคาใชจายทางการตลาดและยอดขายเปาหมายท่ีต้ังไว     

2. อัตราสวนสินทรัพยหมุนเวียนเร็ว     

3. อัตราหมุนเวียนลูกหน้ี     

4. อัตราหมุนเวียนของสินคาคงเหลือ     

5. อัตรากําไรขั้นตนตอยอดขาย     

6. อัตราสวนกําไรจากการดําเนินงาน     

7. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (ROA)     

8. การแยกคาใชจายตามหนาที่ทางการตลาด     

9. การจัดสรรคาใชจายของแตละกิจกรรมตามสวนตางๆ ของตลาด     

10. ขอมูลตนทุนการผลิตสินคา     

11. การวิเคราะหยอดขายแยกตามราคาและขนาดของสินคา     

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place)     

1. การจัดทํางบกําไรขาดทุนตามชองทางการจัดจําหนาย     

2. ตนทุนในการขนสงสินคา     

3. สัดสวนของตนทุนในการขนสงสินคาตอตนทุนในการกระจายสินคา     

4. สัดสวนของตนทุนในการขนสงสินคาตอยอดขายสินคา     

5. ตนทุนในการขนสงตอสินคา 1 หนวย     

6. สัดสวนของสินคาที่แตกหักเสียหายระหวางการขนสง     

7. ความผิดพลาดในการสงของ     

8. สัดสวนของการสงสินคาไมตรงเวลาตอการขนสงสินคาทั้งหมด     

9. ความตรงเวลาในการสงสินคา     

10. สัดสวนของการสงสินคาที่ไมเต็มรถตอจํานวนครั้งที่สงตอการสงสินคาทั้งหมด     

ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion)     

1. จํานวนลูกคาที่เพิ่มข้ึนและคาใชจายจากการสงเสริมการขาย     

2. จํานวนลูกคาที่มีความสนใจและตัดสินใจซ้ือตามเง่ือนไขการสงเสริมการขาย     
3. จํานวนผูเขาชมและความสนใจของผูเขาชม     
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4. จํานวนลูกคาใหมที่เพ่ิมขึ้นจากการสงเสริมการขาย     

5. ประสิทธิผลของโปรแกรมสงเสริมการขายตอยอดขายท้ังหมด     
6. อัตราสวนของยอดขายท่ีเกิดจากรายการสงเสริมการขายตอยอดขายทั้งหมด     

7. ยอดขายที่เพ่ิมข้ึนตอคาใชจายในการสงเสริมการขาย     

8. การวัดทัศนคติและความพึงพอใจของลูกคา     

9. อัตราการทดลองสินคาของลูกคา     

10. สัดสวนของคูปองที่นํามาใชสิทธิ์ตอคูปองที่แจกไป     

          พนักงานขาย     

1. ยอดขายเปรียบเทียบกับเปาหมายท่ีตั้งไว     

2. อัตราการเติบโตของยอดขาย(ปปจจุบันกับปกอน)     

3. ยอดขายกลุมลูกคาใหม     

4. อัตราสวนของกําไรขั้นตนตอกําไรสุทธิ     

5. อัตราสวนคาใชจายตอยอดขาย     

6. อัตราสวนครองตลาด (Market Share)     

7. อัตราผลตอบแทนของสินทรัพยในการบริหารงานขาย (ROA)     

8. อัตราสวนความถ่ีของการเยี่ยม     

9. อัตรสวนของคําสั่งซื้อตอจํานวนครั้งที่เยี่ยม     

10. จํานวนครั้งที่เยี่ยมลูกคาในชวงเวลาหน่ึง     

11. จํานวนลูกคาเกาที่เสียไป     

12. สัดสวนลูกคาใหมตอลูกคาทั้งหมดของพนักงานขาย     

 
     3. กิจการของทานนําสารสนเทศทางการบัญชีเหลาน้ีไปใชในการวางแผนกลยุทธการตลาดหรือไม 

การนําไปใช 

สารสนเทศทางการบัญชีที่ใชสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด ใช ไมใช 

ดานสินคา (Product)     

1. การวิเคราะหยอดขายแยกตามสินคา     

2. การวิเคราะหยอดขายยแยกตามตราสินคา     

3. การวิเคราะหยอดขายยแยกตามขนาดและการบรรจุหีบหอสินคา     
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4. รายงานกําลังการผลิตสินคาแตละชนิดตอความตองการของลูกคา     

5. อัตราสวนการขายสินคาใหมตอยอดขายทั้งสิ้น     

6. รายงานสินคาคางสง     

7. รายงานสินคาหมดอายุกอนกําหนด     

8. อัตราสวนของเสียตอยอดขายแยกตามสินคา     

9. อัตราสวนของเสียตอยอดขายรวม     

ดานราคา (Price)     

1. การเปรียบเทียบคาใชจายทางการตลาดและยอดขายเปาหมายท่ีต้ังไว     

2. อัตราสวนสินทรัพยหมุนเวียนเร็ว     

3. อัตราหมุนเวียนลูกหน้ี     

4. อัตราหมุนเวียนของสินคาคงเหลือ     

5. อัตรากําไรขั้นตนตอยอดขาย     

6. อัตราสวนกําไรจากการดําเนินงาน     

7. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (ROA)     

8. การแยกคาใชจายตามหนาที่ทางการตลาด     

9. การจัดสรรคาใชจายของแตละกิจกรรมตามสวนตางๆ ของตลาด     

10. ขอมูลตนทุนการผลิตสินคา     

11. การวิเคราะหยอดขายแยกตามราคาและขนาดของสินคา     

ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place)     

1. การจัดทํางบกําไรขาดทุนตามชองทางการจัดจําหนาย     

2. ตนทุนในการขนสงสินคา     

3. สัดสวนของตนทุนในการขนสงสินคาตอตนทุนในการกระจายสินคา     

4. สัดสวนของตนทุนในการขนสงสินคาตอยอดขายสินคา     

5. ตนทุนในการขนสงตอสินคา 1 หนวย     

6. สัดสวนของสินคาที่แตกหักเสียหายระหวางการขนสง     

7. ความผิดพลาดในการสงของ     

8. สัดสวนของการสงสินคาไมตรงเวลาตอการขนสงสินคาทั้งหมด     

9. ความตรงเวลาในการสงสินคา     
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10. สัดสวนของการสงสินคาที่ไมเต็มรถตอจํานวนครั้งที่สงตอการสงสินคาทั้งหมด     

ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion)     

1. จํานวนลูกคาที่เพิ่มข้ึนและคาใชจายจากการสงเสริมการขาย     

2. จํานวนลูกคาที่มีความสนใจและตัดสินใจซ้ือตามเง่ือนไขการสงเสริมการขาย     

3. จํานวนผูเขาชมและความสนใจของผูเขาชม     

4. จํานวนลูกคาใหมที่เพ่ิมขึ้นจากการสงเสริมการขาย     

5. ประสิทธิผลของโปรแกรมสงเสริมการขายตอยอดขายท้ังหมด     

6. อัตราสวนของยอดขายท่ีเกิดจากรายการสงเสริมการขายตอยอดขายทั้งหมด     

7. ยอดขายที่เพ่ิมข้ึนตอคาใชจายในการสงเสริมการขาย     

8. การวัดทัศนคติและความพึงพอใจของลูกคา     

9. อัตราการทดลองสินคาของลูกคา     

10. สัดสวนของคูปองที่นํามาใชสิทธิ์ตอคูปองที่แจกไป     

          พนักงานขาย     

1. ยอดขายเปรียบเทียบกับเปาหมายท่ีตั้งไว     

2. อัตราการเติบโตของยอดขาย(ปปจจุบันกับปกอน)     

3. ยอดขายกลุมลูกคาใหม     

4. อัตราสวนของกําไรขั้นตนตอกําไรสุทธิ     

5. อัตราสวนคาใชจายตอยอดขาย     

6. อัตราสวนครองตลาด (Market Share)     

7. อัตราผลตอบแทนของสินทรัพยในการบริหารงานขาย (ROA)     

8. อัตราสวนความถ่ีของการเยี่ยม     

9. อัตราสวนของคําสั่งซื้อตอจํานวนครั้งที่เยี่ยม     

10. จํานวนครั้งที่เยี่ยมลูกคาในชวงเวลาหน่ึง     

11. จํานวนลูกคาเกาที่เสียไป     

12. สัดสวนลูกคาใหมตอลูกคาทั้งหมดของพนักงานขาย     
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สวนที่ 4  ปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 

การเกิดข้ึนของปญหา 
ปญหาในการจัดทําสารสนเทศทางการบัญชีที่ใชสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 

มีปญหา ไมมีปญหา 

1. พนักงานบัญชีมีจํานวนไมเพียงพอ     

2. พนักงานบัญชีไมมีความรูความสามารถเพียงพอ     

3.ขอมูลทางการบัญชีมีความลาชาเน่ืองจากระบบขอมูล     

4. ความถูกตองของขอมูล     

5. ความยุงยากในการพยากรณขอมูลในอนาคต (งบประมาณ)     

6. ขอมูลทางการบัญชีไมตรงตามความตองการของฝายการตลาด     

7. ฝายการตลาดไมใหความสําคัญกับขอมูลที่นําเสนอ     

8. ไมมีการตกลงรวมกันระหวางฝายบัญชีกับฝายการตลาดในดานขอมูลที่ตองการ 
    

9. ไมไดรับการสนับสนุนใหมีการนําวิธีการทางบัญชี หรือวิธีการทางการตลาดใหมๆ 
มาใชในกิจการ     

10. อื่นๆ (โปรดระบุ)      

6. ขอมูลทางการบัญชีไมตรงตามความตองการของฝายการตลาด     

7. ฝายการตลาดไมใหความสําคัญกับขอมูลที่นําเสนอ     

8. ไมมีการตกลงรวมกันระหวางฝายบัญชีกับฝายการตลาดในดานขอมูลที่ตองการ 
    

9. ไมไดรับการสนับสนุนใหมีการนําวิธีการทางบัญชี หรือวิธีการทางการตลาดใหมๆ 
มาใชในกิจการ     

10. อื่นๆ (โปรดระบุ)      
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สวนท่ี 4  ปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยทุธการตลาด 

ระดับความสําคัญ 
  

ปญหาในการจัดทําสารสนเทศทางการบัญชีที่ใชสําหรับ 
การวางแผนกลยุทธการตลาด 

  

นอ
ยท

ี่สุด
 

นอ
ย 

ปา
นก

ลา
ง 

มา
ก 

มา
กท

ีสุ่ด
 

1. พนักงานบัญชีมีจํานวนไมเพียงพอ           

2. พนักงานบัญชีไมมีความรูความสามารถเพียงพอ         

3.ขอมูลทางการบัญชีมีความลาชาเน่ืองจากระบบขอมูล           

4. ความถูกตองของขอมูล           

5. ความยุงยากในการพยากรณขอมูลในอนาคต (งบประมาณ)           

6. ขอมูลทางการบัญชีไมตรงตามความตองการของฝายการตลาด           

7. ฝายการตลาดไมใหความสําคัญกับขอมูลที่นําเสนอ           

8. ไมมีการตกลงรวมกันระหวางฝายบัญชีกับฝายการตลาดในดาน
ขอมูลที่ตองการ           

9. ไมไดรับการสนับสนุนใหมีการนําวิธีการทางบัญชี หรือวิธีการทาง
การตลาดใหมๆ มาใชในกิจการ           

10. อื่นๆ (โปรดระบุ)            
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สวนท่ี 5  ปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีสําหรับการวางแผนกลยุทธการตลาด 
 

การเกิดขึ้น 
ปญหาในการจัดทําขอมูลสารสนเทศทางการบัญชีท่ีใชสําหรับ 

การวางแผนกลยุทธการตลาด 

มีป
ญห

า 

ไม
มีป

ญห
า 

1. พนักงานบัญชีมีจํานวนไมเพียงพอ � � 

2. พนักงานบัญชีไมมีความรูความสามารถเพียงพอ � � 

3.ขอมูลทางการบัญชีมีความลาชาเนื่องจากระบบขอมูล � � 

4. ความถูกตองของขอมูล � � 

5. ความยุงยากในการพยากรณขอมูลในอนาคต (งบประมาณ) � � 

6. ขอมูลทางการบัญชีไมตรงตามความตองการของฝายการตลาด � � 

7. ฝายการตลาดไมใหความสําคัญกับขอมูลที่นําเสนอ � � 
8. ไมมีการตกลงรวมกันระหวางฝายบัญชีกับฝายการตลาดในดานขอมูลท่ีตองการ � � 

9. ไมไดรับการสนับสนุนใหมีการนําวิธีการทางบัญชี หรือวิธีการทางการตลาดใหมๆ 
มาใชในกิจการ 

� � 

10. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)  � � 
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ประวัติผูเขียน 
 
ชื่อ    นางสาววไิลพร  ไชยโย 
 
วัน เดือน ปเกิด    21 เมษายน  2522 
 
ประวัติการศึกษา   สําเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง  
    สาขาการบัญชี สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตภาคพายัพ  
     ป พ.ศ. 2542 
    สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี บริหารธุรกิจบัณฑิต 
    สถาบันราชภัฏเชียงใหม  ป พ.ศ. 2545 
 
ประวัติการทาํงาน  ป 2545 - 2546  พนักงานบัญชีรับและลูกหนี้  
    โรงพยาบาลเชียงใหมใกลหมอ 
    ป 2546 – 2551  สมุหบัญชี บริษัท เอส.พี.ฟาสฟูดส จํากดั 
    ป 2551- ปจจุบัน  ผูทําบัญชีอิสระ 
 
 


