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ในชวงเวลา 2 ปท่ีผานมา        28 
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ทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า       30 
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12 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามส่ือท่ีทําใหผูรับเหมาทราบสถานท่ีขาย 

ทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า       31 
13 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามแหลงท่ีผูรับเหมาซ้ือทอคอนกรีต  32 
14 แสดงจํานวนและคะแนนรวมของโรงงานผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับ 

งานระบายน้ําท่ีผูรับเหมาซ้ือ       33 
15 แสดงจํานวนและคาเฉล่ียถวงน้ําหนกัของระดับความสําคัญ ในปจจยัดาน 

ผลิตภัณฑท่ีผูรับเหมากอสรางพิจารณาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑทอ 
คอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา       34 

16 แสดงจํานวนและคาเฉล่ียถวงน้ําหนกัของระดับความสําคัญ ในปจจยั 
ดานราคาท่ีผูรับเหมากอสรางพิจารณาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีต 
สําหรับงานระบายนํ้า        35 

17 แสดงจํานวนและคาเฉล่ียถวงน้ําหนกัของระดับความสําคัญ ในปจจยัดาน 
การจัดจําหนายท่ีผูรับเหมากอสรางพิจารณาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
ทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า       36 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง           หนา 
18 แสดงจํานวนและคาเฉล่ียถวงน้ําหนกัของระดับความสําคัญ ในปจจยั 

ดานสงเสริมการตลาดท่ีผูรับเหมากอสรางพิจารณาในการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา    37 

19 แสดงคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัสวนประสม 
การตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับ 
งานระบายน้ํา        38 

20 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามเพศ   39  

21 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามเพศ   41  

22 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามเพศ  42  

23 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ 
เลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามเพศ  44  

24 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามอาย ุ  45  

25 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามอาย ุ  48  

26 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จาํแนกตามอาย ุ  50  

27 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ 
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้าํ จําแนก 
ตามอาย ุ        53  

28 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามระดับการศึกษา 55  

29 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามระดับการศึกษา 57 
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สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง           หนา 
30 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 

ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามระดับ 
การศึกษา        59  

31 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ 
เลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามระดับ 
การศึกษา        61 

32 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภณัฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามทุนจดทะเบียน 63  

33 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามทุนจดทะเบียน 66  

34 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้าจําแนกตามทุนจดทะเบียน 68  

35 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ 
การเลือกซ้ือผลิตภณัฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้าํ จําแนกตาม 
ทุนจดทะเบียน        70 

36 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามมูลคางาน 
กอสรางโดยเฉล่ียในชวงเวลา 2 ปท่ีผานมาของผูรับเหมากอสราง  72  

37 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามมูลคางาน 
กอสรางโดยเฉล่ียในชวงเวลา 2 ปท่ีผานมาของผูรับเหมากอสราง  76  

38 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามมูลคางาน 
กอสรางโดยเฉล่ียในชวงเวลา 2 ปท่ีผานมาของผูรับเหมากอสราง  78  
 
 

 



  
ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง           หนา 
39 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ 

เลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามมูลคา 
งานกอสรางโดยเฉล่ียในชวงเวลา 2 ปท่ีผานมาของผูรับเหมากอสราง  82 

40 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามผูมีอํานาจใน 
การตัดสินใจซ้ือ        84 

41  แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้ํา จําแนกตามผูมีอํานาจ 
ในการตัดสินใจซ้ือ       88 

42 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายนํ้า จําแนกตามผูมีอํานาจ 
ในการตัดสินใจซ้ือ       90 

43 แสดงคาเฉล่ียผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ 
การเลือกซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีตสําหรับงานระบายน้าํ จําแนกตาม 
ผูมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือ      93 

44  แสดงจํานวนและรอยละของปญหาท่ีผูรับเหมากอสรางประสบใน 
การซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีต  จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ  96  

45 แสดงจํานวนและรอยละของปญหาท่ีผูรับเหมากอสรางประสบใน 
การซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีต  จําแนกตามปญหาดานราคา   98  

46  แสดงจํานวนและรอยละของปญหาท่ีผูรับเหมากอสรางประสบใน 
การซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีต  จําแนกตามปญหาดานการจัดจําหนาย      99  

47 แสดงจํานวนและรอยละของปญหาท่ีผูรับเหมากอสรางประสบใน 
การซ้ือผลิตภัณฑทอคอนกรีต  จําแนกตามปญหาดานการสงเสริม 
การขาย         100 

 
 
 



  
ฑ 

สารบาญภาพ 
 

รูป          หนา 
1  แสดงสวนประสมทางการตลาด      14 
2 แสดงปจจยัแหงความสําเร็จของการตลาด (4Ps และ 4Cs)   15 
      


