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สารบัญ 
                  หนา 

กิตติกรรมประกาศ         ค 
บทคัดยอภาษาไทย          ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ         ฉ 
สารบัญ 
สารบัญตาราง           
บทท่ี 1 บทนํา          
 หลักการและเหตุผล        1 
 วัตถุประสงค         3 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา       3 

นิยามศัพท         3
  
บทท่ี 2 ทฤษฏี แนวคิด และวรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 ทฤษฎีและแนวคิด        5 
 วรรณกรรมที่เกี่ยวของ        9 
 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 
 ขอบเขตการศึกษา                   13 
  วิธีการศึกษา                    14 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา                  14 
 การวิเคราะหขอมูล                   15 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา                  16 
   สถานที่ที่ใชในการศึกษาและรวบรวมขอมลู                16 
 
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปขอบผูตอบแบบสอบถาม                18 

สวนที่ 2 ขอมูลทั่วไปเกีย่วกบัการซื้อไมฝาสังเคราะห               27 
 
 



 
 

 
ฌ 

สารบัญ (ตอ) 
 

                  หนา 
  
  สวนที่ 3 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ที่มีตอการซื้อ 
   วัสดุกอสรางประเภทไมฝาสงัเคราะห     40 
  สวนที่ 4 ปจจยัสวนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือในการเลือกซือ้ 
   วัสดุกอสรางประเภท ไมฝาสงัเคราะห       46
 สวนที่ 5 ปญหาที่พบในการซื้อไมฝาสังเคราะห ขอเสนอแนะอืน่ๆ เพือ่ 
   ปรับปรุงไมฝาสงัเคราะห  และบริการของรานคาที่จําหนาย 
   ไมฝาสังเคราะห         53 
  สวนที่ 6 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล   ของปจจัยสวนประสมการตลาด 
   ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห 
  ตอลักษณะทางธุรกิจของสถานประกอบการ    59 
 สวนที่ 7 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยสวนประสมการตลาด 
   ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวสัดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห  
   ตอลักษณะทางธุรกิจของสถานประกอบการ    97 
 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 สรุปผลการศึกษา                   147 
 อภิปรายผลการศึกษา                   163 
 ขอคนพบ                    167 
 ขอเสนอแนะ                    171 
   ขอจํากัดในการศึกษา                   174 
 
บรรณานุกรม                     175 
ภาคผนวก                       
 แบบสอบถาม                    178 
ประวัติผูเขียน                     189 
 



 
 

 
ญ 

สารบัญตาราง 
 

ตาราง  หนา 
1 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามเพศ ของผูตอบแบบสอบถาม 18 
2 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามอายุ ของผูตอบแบบสอบถาม 18 
3 แสดงจํานวนและรอยละจําแนกตามระดับการศึกษา  ของผูตอบ

แบบสอบถาม 
 

19 
4 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามตําแหนงในสถานประกอบการ ของ

ผูตอบแบบสอบถาม           
 

20 
5 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามระยะเวลาที่ทํางานเกี่ยวกับการ

จัดซื้อหรือใชวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม  
 

21 
6 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามระยะเวลาที่ทํางานเกี่ยวกับการ

จัดซื้อหรือใชวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

21 
7 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามเงินทุนหมุนเวียนที่ใชในระยะเวลา 

1 ป ที่ผานมา ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

22 
8 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามระยะเวลาการจัดตั้งกิจการของ

ผูตอบแบบสอบถาม     
 

22 
9 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามจํานวนโครงการที่ไดรับเหมา

กอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

23 
10 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามมูลคางานรับเหมากอสรางเฉลี่ย 

แตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

23 
11 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามประเภทของงานรับเหมากอสราง 

ที่ไดรับมากที่สุดของผูตอบแบบสอบถาม  
 

24 
12 แสดงจํานวนและรอยละ  จําแนกตามจํานวนพนักงาน  ของผูตอบ

แบบสอบถาม 
 

25 
13 แสดงจํานวนและรอยละ  จําแนกตามผูมีอํานาจตัดสินใจซื้อไมฝา

สังเคราะหของผูตอบแบบสอบถาม 
 

26 
14 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามยี่หอไมสังเคราะหที่ซ้ือ ของผู ตอบ

แบบสอบถาม 
 

27 

 



 
 

 
ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง  หนา 
15 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามวัตถุประสงคของการนําไมฝา

สังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบแบบสอบถาม    
 

27 
16 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามสาเหตุที่ใชไมฝาสังเคราะหในการ

กอสราง   ไมฝาสังเคราะหในการกอสราง 
 

28 
17 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามประเภทของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือ

มากที่สุด   ของผูตอบแบบสอบถาม  
 

29 
18 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามลักษณะสีของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือ

มากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม  
 

29 
19 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามสื่อที่ทําใหรูจัก ร า น ค า ข า ย ไ ม ฝ า

สังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม     
 

30 
20 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามรานคาที่เลือกซื้อไมฝาสังเคราะห

ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

31 
21 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามประเภทรานคาที่ซ้ือนอกอําเภอ 

สันทราย ของผูตอบแบบสอบถาม    
 

31 
22 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามรานคาที่ซ้ือไมฝาสังเคราะหใน

อําเภอสันทราย ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

32 
23 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อไมฝาสังเคราะห

จากรานคาจากรานคาในอําเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

33 
24 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อไมฝาสังเคราะห

จากรานคานอกอําเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

34 
25 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามความถี่ในการซื้อไมฝาสังเคราะห

ของผูตอบแบบสอบถาม     
 

35 
26 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามมูลคาในการซื้อไมฝาสังเคราะหโดย

เฉลี่ยตอคร้ังของผูตอบแบบสอบถาม  
 

36 

 



 
 

 
ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

27 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามชองทางการรับขาวสารขอมูลยี่หอ
ของไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
37 

28 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามยี่หอไมฝาสังเคราะหที่รูจักของ
ผูตอบแบบสอบถาม 

 
38 

29 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามยี่หอไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือบอยที่สุด 
ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
38 

30 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อไมฝาสังเคราะห
ยี่หอดังกลาวมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
39 

31 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล จําแนกตามปจจัยส่ิงแวดลอม
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
40 

32 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล จําแนกตามปจจัยภายใน
องคการที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไมฝาสังเคราะห ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

41 
33 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล จําแนกตามปจจัยระหวาง

บุคคลที่มี อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไมฝาสังเคราะห  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

42 
34 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล จําแนกตามปจจัยเฉพาะบุคคล

ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

43 
35 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญ และการแปลผล จําแนกตามปจจัยที่มี

อิทธิพล  ตอการตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ตอการซื้อวัสดุกอสรางประเภท
ไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม  

 
 

44 
36 ปจจัยยอยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคาธุรกิจ ในระดับมากตอการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

45 
37 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือในการเลือกซื้อวัสดุกอสราง
ประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

46 

 



 
 

 
ฐ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

38 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยสวนประสม
การตลาดดานราคา ที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือในการเลือกซื้อวัสดุกอสราง
ประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

47 
39 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยสวนประสม

การตลาดดานสถานที่หรือชองทางการจัดจําหนาย ที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือใน
การ เลือกซื้ อวัสดุกอสร างประ เภทไมฝาสั ง เคราะหของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

48 
40 แสดงจํานวน  รอยละ คาเฉลี่ย และการแปลผล  ปจจัยสวนประสม

การตลาด ดานการสงเสริมการตลาด ที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือในการเลือกซื้อ
วัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

50 
41 แสดงคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญ จําแนกตาม ปจจัยสวนประสมการตลาด 

ที่มีอิทธิพลตอผูซ้ือในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห
ในอําเภอสันทราย จังหวัดเชยีงใหม ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

51 
42 ปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลตอการซื้อวัสดุกอสราง

ประเภท ไมฝาสังเคราะห 10 อันดับ แรก   
 

52 
43 แสดงจํานวน รอยละ จําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑในการซื้อวัสดุ

กอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

53 
44 แสดงจํานวน รอยละ จําแนกตามปญหาดานราคา ในการซื้อวัสดุกอสราง

ประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม    
 

54 
45 แสดงจํานวน รอยละ จําแนกตามปญหาดานสถานที่หรือชองทางการ 

จัดจําหนาย ในการซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบ
แบบสอบถาม     

 
 

55 
46 แสดงจํานวน รอยละ จําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด  

ในการซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห ของผูตอบแบบสอบถาม 
 

56 
47 แสดงจํานวน รอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปญหาในการ

ซ้ือไมฝาสังเคราะห 10 อันดับแรก 
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ฑ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

48 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามระยะเวลาใน
การทํางานที่ เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

59 
49 แสดงคาเฉล่ีย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาธุรกิจ ดานปจจัยภายในองคการ จําแนกตามระยะเวลาในการ
ทํางานที่เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม  

 
 

61 
50 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยระหวางบุคคล จําแนกตามระยะเวลา
ในการทํางานที่ เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสรางของผูตอบ
แบบสอบถาม   

 
 
 

62 
51 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยเฉพาะบุคคล จําแนกตามระยะเวลาใน
การทํางานที่ เกี่ ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสรางของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

64 
52 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามจํานวน
โครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

66 
53 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยภายในองคการ จําแนกตามจํานวน
โครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

68 
54 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยระหวางบุคคล จําแนกตามจํานวน
โครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม  

 
 

69 
55 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยเฉพาะบุคคล จําแนกตามจํานวน
โครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม 
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ฒ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

56 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม   

 
 

73 
57 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยภายในองคการ จําแนกตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

75 
58 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยระหวางบุคคล จําแนกตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

76 
59 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยเฉพาะบุคคล จําแนกตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม   

 
 

78 
60 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามวัตถุประสงค
ของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

80 
61 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ  ดานปจจัยภายในองคการ  จําแนกตาม
วัตถุประสงคของการนําไมฝาสัง เคราะหไปใชงาน  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

82 
62 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อ สินค าธุรกิจ  ดานปจจัยระหว างบุคคล  จํ าแนกตาม
วัตถุประสงคของการนําไมฝาสัง เคราะหไปใชงาน  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

83 
63 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยเฉพาะบุคคล จําแนกตามวัตถุประสงค
ของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบแบบสอบถาม 
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ณ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

64 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามประเภทของ 
ไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

87 
65 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยภายในองคการ จําแนกตามประเภท
ของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

88 
66 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาธุรกิจ ดานปจจัยระหวางบุคคล จําแนกตามประเภทของไมฝา
สังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

89 
67 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซ้ือสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามประเภทของไมฝา
สังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

90 
68 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยส่ิงแวดลอม จําแนกตามยี่หอของไม
ฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

92 
69 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยภายในองคการ จําแนกตามยี่หอของ
ไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม    

 
 

93 
70 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยระหวางบุคคล จําแนกตามยี่หอของ
ไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

94 
71 แสดงคาเฉลี่ย และระดับที่มีอิทธิพล ของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจซื้อสินคาธุรกิจ ดานปจจัยเฉพาะบุคคล จําแนกตามยี่หอของไม
ฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

96 
72 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลในการ

เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามระยะเวลาในการ
ทํางานที่เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง  ของผูตอบแบบสอบถาม 
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ด 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

73 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการเลือก
ซ้ือวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามระยะเวลาในการ
ทํางานที่เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

100 
74 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการจัด

จําหนาย  ที่มี อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามระยะเวลาในการทํางานที่เกี่ยวของกับการซื้อหรือ
ใชวัสดุกอสราง  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

102 
75 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มี

อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
ระยะเวลาในการทํางานที่เกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง  ของ
ผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

104 
76 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามโครงการที่
ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

106 
77 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการ

เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามโครงการที่
ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

108 
78 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการ 

จัดจําหนาย ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามโครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป  ของ
ผูตอบแบบสอบถาม   

 
 
 

110 
79 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มี

อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
โครงการที่ไดรับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

112 
80 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

114 



 
 

 
ต 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

81 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการ
เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก ตามมูลคางาน
รับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

117 
82 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการจัด

จําหนาย  ที่มี อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามมูลคางานรับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ  
ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

119 
83 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มี

อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
มูลคางานรับเหมากอสรางเฉลี่ย  แตละโครงการ  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

121 
84 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลในการ

เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามวัตถุประสงค
ของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

123 
85 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการ

เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามวัตถุประสงค
ของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

125 
86 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการ 

จัดจําหนายที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามวัตถุประสงคของการนําไมฝาสังเคราะหไปใช
งาน  ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

127 
87 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานปจจัยการสงเสริมการตลาด 

ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามวัตถุประสงคของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

130 
88 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามประเภท
ของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

132 



 
 

 
ถ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

89 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการ
เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามประเภทของ 
ไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

133 
90 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการ 

จัดจําหนาย ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามประเภทของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของ
ผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

135 
91 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มี

อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
ประเภทของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

137 
92 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานผลิตภัณฑ ที่มีอิทธิพลใน

การเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามยี่หอของ
ไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

139 
93 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานราคา ที่มีอิทธิพลในการ

เลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตามยี่หอของไมฝา
สังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

141 
94 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานสถานที่หรือชองทางการ 

จัดจําหนาย ที่มีอิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝา
สังเคราะห จําแนกตามยี่หอของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของ
ผูตอบแบบสอบถาม 

 
 
 

142 
95 แสดงคาเฉลี่ย และการแปลผล ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ที่มี

อิทธิพลในการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
ยี่หอของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

144 
96 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคา

ธุรกิจที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามระยะเวลาในการทํางานเกี่ยวของกับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง  
ของผูตอบแบบสอบถาม      

 
 
 

149 



 
 

 
ท 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

97 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคา
ธุรกิจที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามจํานวนโครงการที่ได รับเหมากอสรางเฉลี่ยตอป  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

150 
98 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคา

ธุรกิจที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามมูลคางานรับเหมากอสรางเฉลี่ยแตละโครงการ  ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

151 
99 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคา

ธุรกิจที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามวัตถุประสงคของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 
 

152 
100 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคาธุรกิจ

ที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนกตาม
วัตถุประสงคของการนําไมฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

153 
101 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของของปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคา

ธุรกิจที่มีตอการเลือกซื้อวัสดุกอสรางประเภทไมฝาสังเคราะห จําแนก
ตามยี่หอของไมฝาสังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม   

 
 

154 
102 แสดงปจจัยยอยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซือ้ 

ไมฝาสังเคราะหอันดับแรก จําแนกตามระยะเวลาในการทํางานเกี่ยวของ 
กับการซื้อหรือใชวัสดุกอสราง ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

155 
103 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อไมฝาสังเคราะห จําแนกตามจํานวนโครงการที่ไดรับ
เหมากอสรางเฉลี่ยตอป ของผูตอบแบบสอบถาม    

 
 

156 
104 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อไมฝาสังเคราะห จําแนกตามมูลคางานรับเหมากอสราง
เฉลี่ยแตละโครงการ ของผูตอบแบบสอบถาม   

 
 

157 



 
 

 
ธ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

105 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกซื้อไมฝาสังเคราะห จําแนกตามวัตถุประสงคของการนําไม
ฝาสังเคราะหไปใชงาน ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

158 
106 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อไมฝาสังเคราะห  จําแนกตามประเภทของไมฝา
สังเคราะหที่ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม  

 
 

161 
107 แสดงปจจัยยอยอันดับแรกของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อไมฝาสังเคราะห จําแนกตามยี่หอของไมฝาสังเคราะหที่
ซ้ือมากที่สุด ของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

162 

 


