
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
 

  ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหม  ดําเนินการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัย ซ่ึงประกอบดวยการกําหนดขอบเขตการศึกษา 
แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การวิเคราะหขอมูล และระยะเวลาในการ
ดําเนินการศึกษาดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 
ขอบเขตการศึกษา 
 ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม   มี
ขอบเขตในการศึกษาดังนี้ 
  1.  ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม 
ในเร่ืองชนิดของผลิตภัณฑ สถานท่ีซ้ือ ความถ่ีในการซ้ือ ปริมาณในการซ้ือ ลักษณะการซ้ือ ผูท่ี
บริโภค ผูท่ีมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ 

2.  ศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคช็อกโกแลตของผูบริโภคในอําเภอเมือง
เชียงใหม ในเร่ืองของปจจัยภายนอก ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด และปจจัยดานการจัดจําหนาย 

 
ขอบเขตประชากร 

 ประชากรท่ีใชศึกษา ไดแก ประชากรท่ีเคยบริโภคช็อกโกแลตในชวง 6 เดือนท่ีผานมา ใน
พื้นท่ีอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน 

 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 
เนื่องจากไมทราบจํานวนท่ีแนนอนของประชากรที่เคยซ้ือหรือบริโภคช็อกโกแลตในชวง 6 

เดือนท่ีผานมา จึงใชการคํานวณหาตัวอยาง จากสูตรในกรณีท่ีจํานวนประชากรไมแนนอน (นราศรี, 
2543)  โดยมีการสุมตัวอยางท่ีเปนบุคคลท่ัวไป เพื่อทําการสัมภาษณเบ้ืองตน จํานวน 20 คน พบวามี
เคยบริโภคช็อกโกแลตในชวง 6 เดือนท่ีผานมา จํานวน 16 คน คิดเปนสัดสวนเทากับ 0.80 และ
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ผูวิจัยตองการใหการศึกษาคร้ังนี้มีระดับความเช่ือม่ันไดรอยละ 95 และเม่ือเปดตารางพบวาไดคา 
Z=1.96, D=0.05 จากนั้นทําการคํานวณหาจํานวนตัวอยางจากสูตร ดังนี้ 
 กรณีประชากรมีสมาชิกจํานวนไมแนนอน 
  D = Z α/2 √p(1-p)/n 
 
 เม่ือ  D    =  คาความคลาดเคล่ือน 
  Z α/2 =    ระดบัความเช่ือม่ันไดจากการเปดตาราง 
  p     = สัดสวนความแปรปรวนของประชากร 
  n     = ขนาดตัวอยาง 
 
 แทนคาสูตร 0.05 = 1.96√0.80(1-0.80)/n 
   n     = (0.80)(0.20)(1.96)2/(0.05)2 

   n      = 245.8624 
 
หมายเหตุ : เม่ือปดเศษเปนจํานวนเต็มและเพื่อใหสะดวกในทางปฏิบัติ  
 

จากการคํานวณ ไดจํานวนผูตอบแบบสอบถาม 245 ตัวอยาง ทางผูศึกษาจึงใชขนาดการสุม
ตัวอยางจํานวนท่ี 255 คน โดยการทําสุมตัวอยางแบบ โควตา (Quota Sampling) โดยการเลือกสุม
กลุมผูบริโภคในพ้ืนท่ีอําเภอเมืองเชียงใหมไดดังนี้ 

กลุมประชากรวัยเด็ก (อายุ 6-14 ป)   จํานวน    85 คน 
กลุมประชากรวัยรุน (อายุ 15-24 ป)          จํานวน  85 คน  
กลุมประชากรวัยทํางาน (อายุ 25-59 ป)   จํานวน   85 คน 

ท่ีมา : สํานักงานสาธารณสุขจังหวัดเชียงใหม  
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แหลงขอมูลและการเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูล  

1)  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)   รวบรวมขอมูลโดยการออกแบบสอบถาม
ไปยังกลุมผูบริโภคท่ีซ้ือช็อกโกแลต จํานวน 255 ตัวอยาง   
   2) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการศึกษาจากหนังสือ วารสาร 
ส่ิงพิมพ และเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถามผูบริโภคผลิตภัณฑช็อกโกแลต โดย
แบงออกเปน 5 สวน คือ 
  สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย เพศ ระดับการศึกษา 
อายุ อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดอืน 

สวนท่ี 2  พฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย
พฤติกรรมการเลือกบริโภคช็อกโกแลต ในสวนของประเภทของผลิตภัณฑช็อกโกแลต ความถ่ีใน
การบริโภค ยีห่อของผลิตภัณฑช็อกโกแลต สถานท่ีซ้ือ คาใชจายในการซ้ือ วัตถุประสงคท่ีตัดสินใจ
ซ้ือ แหลงขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑช็อกโกแลต 

สวนท่ี 3  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือช็อกโกแลต  ไดแก 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานท่ีจัดจําหนาย และดาน
สงเสริมการตลาด 

สวนท่ี 4  พฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตของผูบริโภคและการเลือกซ้ือ จําแนก
ตามปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนท่ี 5  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือช็อกโกแลตจําแนก ตาม
ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
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การวิเคราะหขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูศึกษาไดกําหนดข้ันตอนการวิเคราะหขอมูลไวดังนี้ 

1.  การวิเคราะหเบ้ืองตนดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย 
ความถ่ี (Frequency) อัตรารอยละ (Percentage) ซ่ึงใชกับขอมูล 3 สวน คือ ขอมูลสวนบุคคลของ
ผูตอบแบบสอบถาม ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลต และขอมูลสวนประสม
ทางการตลาด 

2.  การวิเคราะหดวยสถิติอางอิง (Inferential Statistics) โดยวิธี Chi-Square Test และ One-
Way ANOVA เพื่อใชในการวิเคราะหสวนของขอมูล และแนวโนมพฤติกรรมการบริโภค
ช็อกโกแลต โดยมีสมมติฐานดังนี้ “ปจจัยสวนบุคคลซ่ึงประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลต และ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดหรือไม” โดยทดสอบความแตกตาง และเปรียบเทียบคาเฉล่ียดวยวิธี 
Duncan’s multiple range test (DMRT) ท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 

สําหรับการวิเคราะหดวยวิธี Chi-Square Test ในกรณท่ีีคา Eij < 5 และเกิน 20% ของ
จํานวน cell ท้ังหมด ซ่ึงไมเปนไปตามเง่ือนไขของการใช Pearson Chi-Square จึงจะใช Exact Test 
เพื่อคํานวณหาคา Significant ของคาสถิติ 

 
สําหรับการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผล

ตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลต โดยมีลักษณะคําถามเปนแบบการประเมินคาแบงเปน 5 ระดับ 
โดยไดกําหนดเกณฑการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

 
     เกณฑการใหคะแนน            ระดับคะแนน 
 มากท่ีสุด หมายถึง  5 คะแนน 
 มาก  หมายถึง  4 คะแนน 
 ปานกลาง หมายถึง  3 คะแนน 
 นอย  หมายถึง  2 คะแนน 
 นอยท่ีสุด หมายถึง  1 คะแนน  
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เม่ือนําขอมูลดังกลาวมาหาคาเฉล่ีย จะไดคาต้ังแต 1.00 – 5.00 คะแนน (ประคอง, 2525) ซ่ึง
มีความหมายแทนระดับความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลต โดยกําหนดเกณฑในการแปลความหมาย
ระดับความคิดเห็นดังกลาวไวดังนี้     
   

 คะแนนเฉล่ีย                 การแปลความหมาย 
 4.50 – 5.00   ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตในระดับมากท่ีสุด 
 3.50 – 4.49   ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตในระดับมาก 
 2.50 – 3.49   ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตในระดับปานกลาง 
 1.50 – 2.49   ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตในระดับนอย 
 1.00 – 1.49   ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการบริโภคช็อกโกแลตนอยท่ีสุด  
 

ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 
 ระยะเวลาที่ใชการศึกษาต้ังแตเดือนกรกฎาคม 2551 – กันยายน 2551 

  
  
 


