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 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนแบงการ
วิเคราะหออกเปน 4 สวน คือ การวิเคราะหดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจัดการ และดาน
การเงิน  
  
4.1 การวิเคราะหดานการตลาด 
 4.1.1  การวิเคราะหการแขงขันของธุรกิจ  
 การศึกษาสภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกาํจัดไรฝุน  ข้ึนอยูกับปจจัยท่ี
สําคัญ 5 ประการ คือ ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงใหม อํานาจตอรองของผูจัดหา
วัตถุดิบ อํานาจตอรองของผูซ้ือ ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของจากสินคาท่ีทดแทนกันได 
และความรุนแรงของสภาวะการแขงขันระหวางองคกรธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดยีวกัน หาก
ปจจัยเหลานี้มีความเขมแข็งมากเพียงใด ยอมสงผลดานลบตอโอกาสในการทํากําไรของธุรกิจ 
เนื่องจากปจจยัเหลานี้ถือเปนขอจํากัดของการดําเนินธุรกิจ แตถาหากปจจยัเหลานี้มีความออนแอ 
ยอมถือวาธุรกจิมีโอกาสในการทํากําไรสูงข้ึน ดังนั้นธุรกิจจึงมีความจําเปนท่ีจะตองหาตําแหนงใน
อุตสาหกรรมท่ีจะสามารถมีอิทธิพลเหนือกวาปจจัยท้ัง 5 ประการ ซ่ึงจะสะทอนความไดเปรียบใน
ธุรกิจ ความสามารถในการสรางความเขมแข็งและปองกนัตนเองของธุรกิจได การวิเคราะหสภาวะ
การแขงขันของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจดัไรฝุน สามารถวเิคราะหในแตละปจจัยไดดังนี ้
 1. ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขนัใหม (Threat of New Entrants)  
  อุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจดัไรฝุน ถือเปนอุตสาหกรรมท่ีมีคูแขงขันทางตรงนอย
ราย อันเนื่องมาจาก ประการแรก การศกึษาคนควาวิจยัท่ีมีสถาบันในประเทศไทยเพียงแหงเดียวท่ี
สามารถดําเนินการและไดรับการรับรอง ประการท่ีสอง ไมมีมาตรฐานสินคามารองรับสินคา
ลักษณะน้ีอยางชัดเจน และประการท่ีสาม ผูบริโภคไมมีความรูความเขาใจถึงความจําเปนท่ีตองใช
ผลิตภัณฑ  ซ่ึงสวนทางกับจํานวนของผูปวยโรคภูมิแพทางเดนิหายใจท่ีเกิดจากไรฝุนท่ีสูงและมี
แนวโนมท่ีจะเพิ่มข้ึนทุกป ดังจะเห็นไดจากตัวเลขของจํานวนผูปวยท่ีเพิ่มข้ึนรอยละ 10-15 ทุกป 
โดยเฉพาะในเด็กเล็ก เนื่องมาจากสภาพแวดลอมโดยเฉพาะในสังคมเมืองท่ีนับวันยิ่งทวีความ
เลวราย  
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 การพิจารณาขอจํากัดของการเขาสูอุตสาหกรรม เปนการพิจารณาปจจยัท่ีสําคัญ  2 ดาน 
ดานแรกคือการพิจารณาตนทุนการเขาสูอุตสาหกรรม ซ่ึงในกรณีของสินคาใหม โครงการ
จําเปนตองทุมเทดานการสรางตลาด การสรางใหลูกคาเกิดความตองการในสินคามากกวาปจจัย
อ่ืนๆ และการสรางความเช่ือม่ันใจตัวสินคา และดานท่ีสอง คือ การพิจารณาการตอบโตจากคูแขง
ปจจุบัน สําหรับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจัดไรฝุน มีการตอบโตจากคูแขงในอุตสาหกรรมใน
ระดับตํ่า เพราะจํานวนผูผลิตนอย และองคกรไมมีความชัดเจน ท้ังนี้ เพื่อใหเห็นความชัดเจนในเร่ือง
การพิจารณาขอจํากัดการเขาสูอุตสาหกรรมใหมนี้ สามารถพิจารณาในแตละปจจยัยอย ดังนี ้
  -  ความแตกตางดานผลิตภัณฑมีคอนขางนอย แมจะมีจํานวนนอย บางชนิดอยูใน
รูปของผง ซ่ึงตองใชกับเคร่ืองดูดฝุนเฉพาะ หรือเคร่ืองฟอกอากาศ หรือของเหลวฉีดพน ท้ังนี้การ
ปองกันและกําจัดไรฝุน ยงัไมมีตรายี่หอสินคาท่ีถือครองสวนแบงการตลาดสวนใหญอยู หาก
พิจารณาในดานของการกําจดัไรฝุน    
  -  ความตองการดานเงินทุนคอนขางสูง ในแงของวัตถุดิบ ยังมีราคาตํ่า แตเนื่องจาก
สเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเปนสินคาใหม จึงเห็นไดวาผูบริโภคท่ัวไปยังไมรูจกั แมวาปจจุบันมี
สเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนจําหนายในทองตลาด แตการผลิตยังเปนการจัดจําหนายในวงแคบ 
ไมไดรับการรับรองในเร่ืองคุณภาพและมาตรฐานของสินคา รวมถึงไมสามารถเขาถึงสินคาและขาด
ความรูความเขาใจในสินคา ดังนั้นจึงมีความจําเปนท่ีจะตองสรางความนาเช่ือถือในสินคา นําระบบ
หรือมาตรฐานคุณภาพท่ีมีความนาเช่ือถือเขามาปรับใชไปพรอมกับการสรางกระแสความสนใจใน
เร่ืองความสําคัญการปองกันไรฝุน โดยใหความรูแกประชาชนท่ัวไปเพื่อสรางความตองการในตัว
สินคาใหเกดิข้ึน ดังนั้นการลงทุนในเร่ืองของมาตรฐานความปลอดภัยและการสรางใหผูบริโภคมี
ความรูความเขาใจในตัวสินคา จนกระท่ังเกิดความตองการใชสินคาดังกลาว ใชระยะเวลานานและ
เงินทุนท่ีสูง 
  - เนื่องจากอุตสาหกรรมนี้ยังไมมีคูแขงท่ีมีความชัดเจนในเรื่องของเทคโนโลยีการ
ผลิต และยังมีขอจํากัดในเร่ืองของสิทธิบัตร ดังนั้นคูแขงขันปจจุบันในอุตสาหกรรมท่ีถือวามีความ
แข็งแกรงดานเทคโนโลยีการผลิต ดานวัตถุดิบ รวมถึงการวิจัยและพัฒนาน้ันมีนอยมาก และจํานวน
ผูไดรับอนุญาตใหใชสิทธิบัตร หรือถือสิทธิความลับทางการคาจากผูวิจยัท่ีมีความเช่ียวชาญมี
จํานวนนอย จะทําใหสินคามีไดเปรียบในดานการตั้งราคา การกําหนดตําแหนงทางการตลาด การ
เขาถึงแหลงวตัถุดิบท่ีนาสนใจและราคาตํ่า และเปนการสรางขอกีดกันท่ีดใีนการเขาสูตลาดของ
คูแขงรายใหม 
  - การเขาถึงชองทางกระจายสินคาถือเปนจุดออนของคูแขงขันเดิมในปจจุบัน 
เนื่องจากชองทางการกระจายสินคามีไดหลายชองทาง อาทิ โรงพยาบาล คลินิก รานขายยา 
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ตลอดจนหางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ตยังไมมีคูแขงปจจบัุนรายใดเขาไปดําเนินธุรกิจกับ
ชองทางกระจายสินคาเหลานี้ ดังนั้นจึงเปนโอกาสดีสําหรับคูแขงขันใหมท่ีจะเขาสูตลาด  
  - นโยบายของภาครัฐปจจุบัน มีการสงเสริมการลดทุนดานเทคโนโลยีชีวภาพ โดย
ตามนโยบายเทคโนโลยีชีวภาพของไทย พ.ศ. 2547 – 2552 โดยมีกลยทุธท่ีเกี่ยวของ คือ การสงเสริม
ใหมีการผลิตผลิตภัณฑสุขภาพมูลคาสูงโดยใชทรัพยากรในประเทศ เพื่อทดแทนการนําเขาและ
สงเสริมใหเกดิังคมท่ีมีสุขภาพดี พึ่งตนเองได และสงเสริมเพื่อการสงออกในภูมิภาพ 
  - อุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจดัไรฝุน มีกระบวนการผลิตท่ีไมซับซอนยุงยาก 
สามารถวางผัง จัดกระบวนการผลิตใหสอดคลองกับระบบมาตรฐานการผลิต ใชตนทุนท่ีไมสูงมาก
นัก หากแตมีขอจํากัดสําคัญของการเขาสูอุตสาหกรรมอยูในดานการวจิยัและพฒันาสินคา เนื่องจาก
มีผูเช่ียวชาญนอยรายท่ีศึกษาวิจัยในเร่ืองดังกลาวและมักจะขาดความตอเนื่องในการพฒันาในเชิง
พาณิชย 
  กลาวโดยสรุป อุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจัดไรฝุนมีขอจํากัดท่ีคอนขางมากในเร่ือง
ของตนทุนการเขาสูอุตสาหกรรม แมวาตนทุนดานวัตถุดิบไมสูงมาก แตการสรางความรูความเขาใจ 
การเปดตลาดสินคาชนิดนี้แกผูบริโภค และการลงทุนดานการวจิัยและพัฒนาคุณภาพ ถือเปนการ
ลงทุนท่ีสูงมาก หากคูแขงขันใหมตองการเขาสูอุตสาหกรรมนี้ จาํเปนตองมีความพรอมในดาน
เงินทุน จึงจะสามารถเขามาดําเนินธุรกิจและประสบความสําเร็จในอุตสาหกรรมนี้   
 2. อํานาจตอรองของผูขายปจจัยการผลิต (Bargaining Power of Suppliers)  
  ปจจัยการผลิตท่ีสําคัญในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกําจดัไรฝุน คือ สารสกัดสมุนไพร 
ซ่ึงโดยท่ัวไปเกษตรกรในประเทศไทยมีจาํนวนนอยรายที่ปลูกสมุนไพรท่ีใชในการผลิตในเชิง
พาณิชย เนือ่งจากทํากําไรไดไมมากนักเม่ือเทียบกับพชืเศรษฐกิจอ่ืนๆ ประกอบกับตลาดรองรับ
วัตถุดิบยังอยูในวงจํากัด ดังนั้นผูผลิตในประเทศจึงมีอํานาจตอรองสูง โดยเฉพาะการกําหนดราคา
วัตถุดิบ และมีขอไดเปรียบในเร่ืองสินคาทดแทนเพราะสมุนไพรแตละชนิดมีความจําเพาะทางดาน
คุณสมบัติทางเคมี  
  เนื่องจากผูผลิตในประเทศมีจํานวนนอยรายและปริมาณการผลิตท่ีไมสูงมากในแต
ละป ดังนั้นจงึมีความเปนไปไดสูงท่ีจะเกดิการขาดแคลนปจจยัการผลิตบางชนิดในบางชวงฤดูกาล 
และอุตสาหกรรมอาจมีความจําเปนท่ีตองนําเขาปจจยัการผลิตจากตางประเทศ ซ่ึงมีเพียงไมกี่
ประเทศท่ีสามารถผลิตสมุนไพรที่ใชในการผลิต อํานาจตอรองของผูขายปจจยัการผลิตยอมมีมาก
เชนเดยีวกับผูผลิตในประเทศ และอาจประสบปญหาความผันผวนของคาเงิน อัตราแลกเปล่ียนอีก
ดวย 
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 3. อํานาจตอรองของผูซ้ือ (Bargaining Power of Buyers)  
  จากการวิเคราะหอํานาจตอรองของผูซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนแยกพิจารณา
เปน 2 ดาน คือ ดานอํานาจตอรอง (Bargaining Leverage) และความออนไหวตอราคา (Price 
Sensitivity) 
  ดานอํานาจตอรองสามารถแยกวิเคราะหในเปนปจจัยยอยๆไดดังนี ้
  - ปริมาณการซ้ือในปจจุบันยงัอยูในระดับท่ีตํ่า อยางไรก็ดหีากพิจารณาจากสินคาท่ี
ใกลเคียงกันในการปองกันและกําจดัไรฝุน จะพบวาตลาดของสินคาท้ังกลุมเวชภัณฑและเคร่ือง
นอนท่ีใชปองกันไรฝุนมีแนวโนมเพิ่มสูงข้ึนทุกป เนื่องจากการยอมรับในสินคา และการตระหนกั
ถึงความจําเปนในการใชสินคาเพิ่มข้ึนผันแปรตรงกับระดับความรูความเขาใจของผูบริโภคท่ีมีตอ
การปองกันตัวจากอาการโรคภูมิแพทางเดินหายใจท่ีเพิ่มข้ึน 
  - ความรูความเขาใจของผูบริโภคท่ีมีตอสินคายังอยูในระดบัตํ่า ผูบริโภคยอมเกิด
ความไมแนใจหรือลังเลในการเลือกซ้ือสินคา 
  -  ดานความออนไหวตอราคา เปนสวนท่ีสามารถวิเคราะหถึงอํานาจตอรองของผู
ซ้ือได กลาวคือ ถาระดับราคาเปล่ียนแปลงเล็กนอย แตมีผลตอปริมาณการซ้ือของผูซ้ืออยางมาก 
ยอมแสดงวาผูซ้ือมีอํานาจตอรองท่ีสูง ดังนั้นความออนไหวตอราคาของผูซ้ือของสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุน สามารถแยกวิเคราะหเปนแตละปจจยัยอยๆไดดังนี ้
  - ราคาของสินคามีผลตอของผูซ้ือในระดับตํ่า เพราะลักษณะของสินคา เปนสินคา
ท่ีใชเกีย่วกับสุขภาพและรางกาย ผูซ้ือมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือตามความจําเปน ดงันั้นแมจะมีการ
ปรับราคาสูงข้ึน ผูซ้ือยังคงซ้ือผลิตภัณฑนีต้อไป  
  - ความแตกตางของผลิตภัณฑมีนอย เนื่องจากรูปแบบของสเปรยกําจัดไรฝุนยังไม
สามารถฉีกรูปแบบออกไปเปนลักษณะอ่ืนได เนื่องจากความจําเพาะของสารสกัดแตละตัว ท่ีใหผล
ทางดานเคมีท่ีแตกตางในรูปของสสารท่ีแตกตางกัน จึงจําเปนท่ีตองคงรูปแบบของผลิตภัณฑใน
ลักษณะเดิม 
  - ตราสินคาท่ีนาเช่ือถือ เปนท่ียอมรับในทางการแพทยวามีมาตรฐานและปลอดภัย 
ถือเปนหัวใจหลักของการตัดสินใจเลือกซ้ือของผูซ้ือ เนื่องจากสินคาลักษณะน้ีมีผลกระทบตอ
สุขภาพและอนามัยตอบุคคลโดยตรง ผูซ้ือจึงใชความระมัดระวังในการเลือกใชมากกวาสินคา
อุปโภคบริโภคท่ัวไปในทองตลาด 
  - คาใชจายในการเปล่ียนไปใชสินคาและบริการของคูแขงไมมี ทําใหลูกคา
สามารถเปล่ียนไปซ้ือผลิตภัณฑของคูแขงไดทันที หากพอใจในสินคา คุณภาพ บริการและราคา 
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  จากการวิเคราะหท้ังดานอํานาจตอรองของผูซ้ือและความออนไหวตอราคา พบวา
อํานาจตอรองของผูซ้ืออยูในระดับสูง แมวาราคาจะมิไดเปนปจจยัสําคัญในการเลือกซ้ือสินคา แต
ปจจัยเร่ืองความรูของผูบริโภค ตราสินคาและความนาเช่ือถือ ยังเปนอุปสรรคท่ีสําคัญของการสราง
ตลาดสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุนใหประสบความสําเร็จ 
 
 4. ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของจากสินคาท่ีทดแทนกันได (Threat of 
Substitutes)  
  สินคาท่ีเกี่ยวของกับการปองกันและกําจดัไรฝุนท่ีมีวางจําหนายในทองตลาดมีอยู
หลากหลายชนิด โดยสามารถแบงออกเปน 3 ประเภทหลักตามคุณสมบัติของผลิตภัณฑ คือ 
ผลิตภัณฑใชสําหรับปองกันไรฝุน ผลิตภัณฑใชสําหรับกําจัดไรฝุน และผลิตภัณฑท่ีใชสําหรับรักษา
อาการภูมิแพท่ีเกิดจากไรฝุน     
  สําหรับในประเทศไทยสินคาในทองตลาดท่ีมีคุณสมบัติในการกําจดัไรฝุนใน
ลักษณะของสเปรยยังไมมีปรากฎ จึงกลาวไดวาสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุนเปนสินคาท่ียังมิไดมีการ
วางจําหนายและยังไมปรากฏคูแขงท่ีชัดเจน จากจํานวนผูสงสารสกัดสมุนไพรใหศูนยบริการและ
วิจัยไรฝุนศิริราชตรวจสอบและขอการรับรองประสิทธิภาพการกําจดัไรฝุนในแตละปพบวามีไมตํ่า
กวา 10 ราย (วรรณะ มหากติติคุณ. นักวิจยั. สัมภาษณ. 7 กรกฎาคม 2550) แตทวายงัไมมีการผลิต
และวางจําหนายในทองตลาด ดังนัน้สเปรยกําจัดไรฝุนท่ีมีประสิทธิภาพในการกําจดัไรฝุนทัดเทียม
กัน จึงตองนําเขาจากตางประเทศซ่ึงราคาสูงกวา และบางชนิดผลิตจากสารเคมีสังเคราะหข้ึน 
  อยางไรก็ดีผลิตภัณฑท่ีใชเพือ่ปองกันไรฝุน เชน ผาปูท่ีนอนและเคร่ืองนอนชนิดผา
ทอแนน หรือชนิดเคลือบเสนใยผาดวยสารปองกันไรฝุน และผลิตภัณฑท่ีใชสําหรับรักษาอาการ
ภูมิแพท่ีเกิดจากไรฝุน เชน ยารับประทาน ยาฉีดพน วัคซีน ถือเปนสินคาคูแขงท่ีอยูในอุตสาหกรรม
ของสินคาท่ีเกี่ยวของกับไรฝุนท่ีเขามาเปนผูครองตลาดอยูกอน แมวาจะไมไดมีคุณสมบัติในการ
กําจัดไรฝุน แตความคุนเคยและความนาเช่ือถือของสินคาโดยเฉพาะกลุมผลิตภัณฑท่ีใชสําหรับ
รักษาอาการภมิูแพท่ีเกดิจากไรฝุนทําใหผูซ้ือมีโอกาสเปล่ียนแปลงไปเลือกสินคาในกลุมดังกลาวได
งาย 
 5. ความรุนแรงของสภาวะการแขงขนัระหวางองคกรธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดียวกัน 
(Intensity of Rivalry)  
 หากพิจารณาโดยภาพรวมแลว คูแขงทางตรงของสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน คือ 
ผลิตภัณฑกําจดัไรฝุนท่ีส่ังนาํเขาจากตางประเทศ โดยผูบริโภคตองส่ังซ้ือดวยตัวเองจากทาง
อินเตอรเน็ต หรือมีผูนําเขามาขายผานชองทางอินเตอรเน็ต และสเปรยกําจดัไรฝุนของผูผลิตรายยอย
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ในประเทศ ซ่ึงไมปรากฎหลักฐานการข้ึนทะเบียนและการขอรับรองคุณภาพอยางชัดเจน คูแขง
ทางออมในอุตสาหกรรมนี้คือ ชุดเคร่ืองนอนปองกันไรฝุน เคร่ืองดูดไรฝุน เคร่ืองฟอกอากาศ ซ่ึง
ดําเนินการมาเปนระยะเวลาหลายป มีฐานลูกคาท่ีเปนกลุมผูปวยภูมิแพจํานวนมาก 
 จากการศึกษาสภาวะการแขงขันระหวางองคกรธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดียวกันพบวา
การแขงขันอยูในระดับกลาง ซ่ึงในปจจุบันมีแนวโนมท่ีจะเร่ิมมีคูแขงเขามามากข้ึน เนื่องจากเหน็
โอกาสทางการตลาด ดังนั้นการสรางความนาเช่ือถือในคุณภาพสินคา การจัดการดานการกระจาย
สินคา กลยุทธทางการตลาด ก็จะสามารถทําใหธุรกิจสามารถสรางผลกําไรจากธุรกิจใน
อุตสาหกรรมนี้ได 
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4.1.2 การวิเคราะหกลุมลูกคาเปาหมาย 
การศึกษาความเปนไปไดของโครงการโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน ขอมูลท่ี

ไดมาจากการแจกแบบสอบถามผูปวยโรคภูมิแพทางเดินหายใจท่ีเกดิจากไรฝุน จากการสัมภาษณ
และเก็บขอมูลจากกลุมผูเกีย่วของกับอุตสาหกรรมการผลิตยา ผูทําการวิจัย ผูประกอบการยาและ
เวชภณัฑ และผูจัดจําหนายยาและเวชภณัฑ ขอมูลท่ีไดนํามาวิเคราะหผลไดดังนี ้
 
ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางท่ี 1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 184 46.00 

หญิง 216 54.00 

รวม 400 100.00 
 

 จากตารางท่ี 1 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ พบวาสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 
54.00 รองลงมาเปนเพศชาย รอยละ 46 
 
ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

 

อายุ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 15 ป 26 6.50 

16 - 25 ป 49 12.25 

26 - 35 ป 67 16.75 

36 - 45 ป 76 19.00 

46 - 55ป 94 23.50 

56 ปข้ึนไป 88 22.00 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 2 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ พบวาสวนใหญมีอายุระหวาง 46–55 
ป รอยละ 23.50 รองลงมา คือ อายุ 56 ปข้ึนไป รอยละ 22.00 อายุระหวาง 36-45 ป รอยละ 19.00 
และอายุระหวาง 26-35 ป รอยละ 16.75  
 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ 

 
สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 298 74.50 

สมรส 102 25.50 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 3 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ พบวาสวนใหญมีสถานภาพ
โสด รอยละ 74.50 รองลงมาคือสถานภาพสมรส รอยละ 25.50  
 
ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากตารางท่ี 4 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา พบวาสวนใหญมี
การศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา รอยละ 34.00 รองลงมา คือ ระดับปริญญาโทหรือสูง

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ประถมศึกษา 29 7.25 

มัธยมศึกษาตอนตน 45 11.25 

มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 58 14.50 

อนุปริญญา/ปวส. 51 12.75 

ปริญญาตรี หรือ เทียบเทา  136 34.00 

ปริญญาโท หรือ สูงกวา 81 20.25 

รวม 400 100.00 
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กวา รอยละ 20.25 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. รอยละ 14.50 และระดับอนุปริญญา/ปวส. 
รอยละ 12.75 
 
ตารางท่ี 5  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดอืน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท  47 11.75 

10,001-20,000 บาท  75 18.75 

20,001-30,000 บาท  82 20.50 

30,001-40,000บาท  78 19.50 

40,001-50,000 บาท 62 15.50 

50,001 บาทข้ึนไป 56 14.00 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 5 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน พบวาสวนใหญมีรายได
ตอเดือนระหวาง 20,001 – 30,000 บาท รอยละ 20.50 รองลงมา คือ ระหวาง 30,001 – 40,000 บาท 
รอยละ 19.50 ระหวาง 10,001 – 20,000 บาท รอยละ 18.75 และระหวาง 40,001-50,000 บาท รอย
ละ 15.50  
 
ตารางท่ี 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
    นักเรียน / นักศึกษา 56 14.00 

    พนักงาน หรือ ลูกจาง 155 38.75 

    ธุรกิจสวนตัว หรือ เจาของกิจการ 101 25.25 

    ขาราชการ หรือ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 85 21.25 

    อ่ืนๆ 3 0.75 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 6 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ พบวาสวนใหญมีอาชีพพนักงาน
หรือลูกจาง รอยละ 38.75 รองลงมา คือ ธุรกิจสวนตัวหรือเจาของกิจการ รอยละ 25.25 ชาราชการ
หรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ รอยละ 21.25 และนักเรียน/นักศึกษา รอยละ 14.00 
 
สวนท่ี 2 อาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนและพฤติกรรมการรักษาของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาท่ีเร่ิมมีอาการโรค
ภูมิแพจากไรฝุน จนถึงปจจุบัน 
 

ระยะเวลา จํานวน รอยละ 

    ตํ่ากวา 1 ป 67 16.75 

    1 - 3 ป 92 23.00 

    3 -5 ป 118 29.50 

    5 ปข้ึนไป 123 30.75 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 7 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะเวลาท่ีเร่ิมมีอาการโรคภูมิแพจากไร
ฝุน จนถึงปจจบัุน พบวาสวนใหญปวยเปนโรคภูมิแพจากไรฝุน 5 ปข้ึนไป รอยละ 30.75 รองลงมา 
คือ ระหวาง 3-5 ป รอยละ 29.50 ระหวาง 1-3 ป รอยละ 23.00 และตํ่ากวา 1 ป รอยละ 16.75 
 
ตารางท่ี  8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการรักษาอาการของ
โรคภูมิแพจากไรฝุนบอยท่ีสุด 
 

วิธีการรักษา จํานวน รอยละ 
ปรึกษาแพทยและรับประทานยาตามแพทยส่ัง 146 36.50 

ปรึกษาเภสัชกรและรับประทานยาตามคําแนะนํา 92 23.00 

ซ้ือยารับประทานเอง 88 22.00 

ไมรับการรักษา 74 18.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 8 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการรักษาอาการของโรคภูมิแพจากไร
ฝุน พบวาสวนใหญปรึกษาแพทยและรับประทานยาตามแพทยส่ัง รอยละ 36.50 รองลงมา คือ 
ปรึกษาเภสัชกรและรับประทานยาตามคําแนะนํา รอยละ 23.00 ซ้ือยารับประทานเอง รอยละ 22.00 
และไมรับการรักษา รอยละ 18.50 
 
ตารางท่ี  9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีเขาพบแพทย
เพื่อรับการรักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนคร้ัง จํานวน รอยละ 

    1 - 2 คร้ัง 132 33.00 

    3 - 5 คร้ัง 147 36.75 

    6 - 11 คร้ัง 66 16.50 

    มากกวา 12 คร้ัง 55 13.75 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 9 ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีเขาพบแพทยเพื่อรับการรักษา
โรคภูมิแพจากไรฝุนโดยเฉล่ียใน 1 ป พบวาสวนใหญพบแพทยจํานวน 3-5 คร้ัง รอยละ 36.75 
รองลงมา คือ พบแพทยจํานวน 1-2 คร้ัง รอยละ 33.00 พบแพทยจํานวน 6-11 คร้ัง รอยละ 16.50 
และมากกวา 12 คร้ัง รอยละ 13.75  
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ตารางท่ี  10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะสถานบริการ
พยาบาลท่ีเขาพบแพทยเพื่อรับการรักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนบอยท่ีสุด 
 

สถานบริการพยาบาล จํานวน รอยละ 

โรงพยาบาลเอกชน 93 23.25 

โรงพยาบาลรัฐบาล/โรงพยาบาลชุมชน/
โรงพยาบาลศูนย/ศูนยบริการทางการแพทยของ
มหาวิทยาลัย 

99 24.75 

คลินิกรักษาโรคภูมิแพเฉพาะทาง 90 22.50 

คลินิกรักษาโรคทั่วไป 114 28.50 

ไมรับการรักษา 4 1.00 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 10 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะสถานบริการพยาบาลทีเ่ขาพบ
แพทยเพื่อรับการรักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนบอยท่ีสุด พบวาสวนใหญเลือกคลินิกรักษาโรคทั่วไป 
รอยละ 28.50 รองลงมา คือ โรงพยาบาลโรงพยาบาลรัฐบาล/โรงพยาบาลชุมชน/โรงพยาบาลศูนย/
ศูนยบริการทางการแพทยของมหาวิทยาลัย รอยละ 24.75 โรงพยาบาลเอกชน รอยละ 23.25 และ
คลินิกรักษาโรคภูมิแพเฉพาะทาง รอยละ 22.50 
 
ตารางท่ี  11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะของรานขายยาท่ี
เลือกปรึกษาเภสัชกรหรือซ้ือยาเพื่อรักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนบอยท่ีสุด 
 

รานขายยา จํานวน รอยละ 
รานขายยาแผนปจจุบันแบบสมัยใหม เชน บูทส วัตสัน เฟรสดรักส 211 52.75 

รานขายยาแผนปจจุบันท่ัวไป 168 42.00 

รานขายยาแผนโบราณ 21 5.25 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 11 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะของรานขายยาท่ีเลือกปรึกษา
เภสัชกรหรือซ้ือยาเพื่อรักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนบอยท่ีสุด พบวาสวนใหญเลือกซ้ือจากรานขายยา
แผนปจจุบันรอยละ 52.75 รองลงมา คือ รานขายยาแผนปจจุบันท่ัวไป รอยละ 42.00 และรานขายยา
แผนโบราณ รอยละ 5.25  
 
ตารางท่ี  12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายเพื่อการรักษา 
รวมถึงการซ้ือยารักษาโรคภมิูแพจากไรฝุนโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

คาใชจายตอป จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 1,000 บาท  13 3.25 

1,001 - 5,000 บาท 83 20.75 

5,001 - 10,000 บาท 122 30.50 

10,001 บาทข้ึนไป 182 45.50 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 12 ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายเพื่อการรักษา รวมถึงการซ้ือยา
รักษาโรคภูมิแพจากไรฝุนโดยเฉล่ียใน 1 ป พบวาสวนใหญเสียคาใชจายเพื่อการรักษา 10,001 บาท
ข้ึนไป รอยละ 45.50 รองลงมาคือ ระหวาง 5,001 - 10,000 บาท รอยละ 30.50 รักษาระหวาง 1,001 - 
5,000 บาท รอยละ 20.75 และตํ่ากวา 1,000 บาท รอยละ 3.25 
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สวนท่ี 3 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพื่อปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไร
ฝุนของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี  13 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่
ปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการปองกันการเกดิ
อาการของโรคภูมิแพจากไรฝุน 
 

วิธีการปองกันโรคภูมิแพ จํานวน รอยละ ลําดับท่ี 

การซักลางทําความสะอาดเคร่ืองใช เส้ือผา 145 20.89 2 

ใชความรอน เชน การรีดผา การซักดวยน้ํารอน 
การตากแดด 

189 27.23 1 

ใชสารเคมี เชน ยาฆาไรในพรม ท้ังในรูปแบบ
โฟม สเปรย ผง 

129 18.59 3 

ใชเคร่ืองฟอกอากาศหรือเครื่องกรองอากาศ 77 11.10 5 

ใชเคร่ืองใช เส้ือผาหรือวัสดุท่ีสามารถปองกัน
ไรฝุน 

122 17.58 4 

ใชเคร่ืองดูดไรฝุน 32 4.61 6 

หมายเหตุ ตอบไดมากกวา 1 ขอ จากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม 400 ราย 
 
 จากตารางท่ี 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใชความรอน เชน การรีดผา การซักดวยน้ํา
รอน การตากแดดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 27.23 รองลงมา ไดแก ซักลางทําความสะอาดเคร่ืองใช 
เส้ือผา คิดเปนรอยละ 20.89 ใชสารเคมี เชน ยาฆาไรในพรม คิดเปนรอยละ 18.59 ใชเคร่ืองใช 
เส้ือผาหรือวัสดุท่ีสามารถปองกันไรฝุน คิดเปนรอยละ 17.58 ใชเคร่ืองฟอกอากาศหรือเคร่ืองกรอง
อากาศ คิดเปนรอยละ 11.10 และใชเคร่ืองดูดไรฝุน คิดเปนรอยละ 4.61 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี  14 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่
ปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความเพียงพอของ
ประสิทธิภาพการปองกันการเกิดอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนท่ีใชอยูในปจจุบัน 
 
 

ความเพียงพอของประสิทธิภาพ จํานวน รอยละ 

เพียงพอ 55 13.75 

ไมเพียงพอ 345 86.25 

รวม 400 100.00 

  
 จากตารางท่ี 14 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่ปองกันอาการของ
โรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความเพียงพอของประสิทธิภาพการ
ปองกันการเกดิอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนท่ีใชอยูในปจจุบัน สวนใหญคิดวาไมเพียงพอ รอยละ 
86.25 รองลงมา คือ ไมเพียงพอ รอยละ 13.75 
 
ตารางท่ี  15 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่
ปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการพิจารณาซ้ือหากมี
สเปรยสมุนไพรกาํจัดไรฝุนออกสูตลาด 
 

การพิจารณาซ้ือ จํานวน รอยละ 

ซ้ือ 371 92.75 

ไมซ้ือ 29 7.25 

รวม 400 100.00 

 
 จากตารางท่ี 15 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่ปองกันอาการของ
โรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการพิจารณาซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุนออกสูตลาด พบวา สวนใหญ ซ้ือ รอยละ 92.75รองลงมา คือ ไมซ้ือ รอยละ 7.25 
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ตารางท่ี  16 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่
ปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจยัท่ีสําคัญท่ีสุดท่ี
เลือกพิจารณาซื้อ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากตารางท่ี 16 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่ปองกันอาการของ
โรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีเลือกพิจารณาซ้ือ 
พบวาสวนใหญพิจารณาปจจัยดานผลิตภณัฑ รอยละ 47.00 รองลงมา คือ ปจจัยดานราคา รอยละ 
22.75 ปจจัยดานการสงเสริมการตลอด รอยละ 17.50 และปจจยัดานการจัดจําหนาย รอยละ 12.75 
 
ตารางท่ี  17 แสดงจํานวนและรอยละของความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่
ปองกันอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการพิจารณาซ้ือ ณ 
ระดับราคาสูงสุดท่ียอมรับได 
 

ราคาสูงสุดท่ีสามารถพิจารณาซ้ือ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 50 บาท  47 11.75 

51 - 100 บาท 92 23.00 

101 - 200 บาท 107 26.75 

201 - 500 บาท 99 24.75 

501 บาทข้ึนไป 55 13.75 

รวม 400 100.00 

 

ปจจัยสําคัญท่ีสุดท่ีพิจารณา จํานวน รอยละ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 188 47.00 

ปจจัยดานราคา  91 22.75 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 51 12.75  

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 70 17.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 17 ความตองการในการใชสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนเพือ่ปองกันอาการของ
โรคภูมิแพจากไรฝุนของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการพิจารณาซื้อ ณ ระดับราคาสูงสุดท่ี
ยอมรับได พบวา สวนใหญพจิารณาซ้ือท่ีระดับราคาสูงสุดท่ี 101 - 200 บาท รอยละ 26.75 รองลงมา 
คือ 201 - 500 บาท รอยละ 24.75 51 - 100 บาท รอยละ 23.00 และ 501 บาทข้ึนไป รอยละ 13.75 
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ตารางที่  18 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้ออกสู
ทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญ 
ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 

ปจจัยทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย

แปลผล ลําดับที่ 

ประสิทธิภาพในการ
กําจัดไรฝุน 

0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 0.07 115 6.14 284 16.03 4.71 
สําคัญ

มากที่สุด 
1 

ประสิทธิภาพการฆา
เชื้อโรค เชื้อ
แบคทีเรีย และเชื้อรา 

0 0.00 0 0.00 0 0.00 33 2.25 90 4.80 277 15.63 4.61 
สําคัญ

มากที่สุด 
2 

สารสกัดคงสภาพ
นานหลังการฉีดพน 

0 0.00 0 0.00 1 0.13 85 5.79 135 7.20 179 10.10 4.23 
สําคัญ
มาก 

3 

ไมมีสารตกคางใน
พื้นผิวที่ฉีดพน 

0 0.00 1 0.26 18 2.32 123 8.38 189 10.09 69 3.89 3.77 
สําคัญ
มาก 

5 

ไมมีสี 15 11.45 23 6.07 56 7.22 88 5.99 130 6.94 88 4.97 3.40 
สําคัญ

ปานกลาง 
10 
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ตารางที่  18 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญ 
ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 

ปจจัยทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ
คาเฉลี่ย

แปลผล 
ลําดับ
ที่ 

ไมมีกลิ่น 28 21.37 56 14.78 93 11.98 135 9.20 61 3.26 27 1.52 2.57 
สําคัญปาน
กลาง 

15 

ไดรับมาตรฐาน
รับรองสินคาจาก
หนวยงานตางๆใน
ประเทศ 

5 3.82 12 3.17 37 4.77 98 6.68 119 6.35 129 7.28 3.75 สําคัญมาก 7 

ไดรับมาตรฐาน
รับรองสินคาจาก
หนวยงานตางๆใน
ตางประเทศ 

12 9.16 31 8.18 54 6.96 88 5.99 132 7.04 83 4.68 3.37 
สําคัญปาน
กลาง 

11 

ชื่อเสียงของตรายี่หอ 3 2.29 23 6.07 61 7.86 95 6.47 122 6.51 96 5.42 3.50 สําคัญมาก 9 

ขนาดของบรรจุภัณฑ 11 8.40 56 14.78 132 17.01 111 7.56 69 3.68 21 1.19 2.59 
สําคัญปาน
กลาง 

14 
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ตารางที่  18 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย 

แปลผล 
ลําดับ
ที่ 

รูปแบบของสินคา
สะดวกตอการใช 

1 0.76 23 6.07 75 9.66 106 7.22 145 7.74 50 2.82 3.30 
สําคัญ 

ปานกลาง 
12 

ความสวยงามของ
บรรจุภัณฑ 

35 26.72 65 17.15 121 15.59 110 7.49 45 2.40 24 1.35 2.34 สําคัญนอย 16 

ความสะอาดของ
บรรจุภัณฑ 

2 1.53 11 2.90 34 4.38 76 5.18 136 7.26 141 7.96 3.89 สําคัญมาก 4 

มีรายละเอียดสินคา
บนบรรจุภัณฑ 

0 0.00 13 3.43 22 2.84 139 9.47 123 6.56 103 5.81 3.70 สําคัญมาก 8 
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ตารางที่  18 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย 

แปลผล 
ลําดับ
ที่ 

สามารถเก็บรักษาได
นานไมเสื่อมคุณภาพ
เร็ว 

17 12.98 37 9.76 41 5.28 117 7.97 109 5.82 79 4.46 3.25 
สําคัญ

ปานกลาง 
13 

มีมาตรการรับคืน
สินคา 

2 1.53 28 7.39 31 3.99 63 4.29 154 8.22 122 6.88 3.76 สําคัญมาก 6 

คาเฉลี่ยรวม 3.55 สําคัญมาก 
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 จากตารางท่ี 18 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการพิจารณาเลือกซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน ตอปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑของสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนหาก
ผลิตภัณฑนี้ออกสูทองตลาด โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในความสําคัญมาก คาเฉล่ีย 3.55  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมากท่ีสุด ไดแก ประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน 
คาเฉล่ีย 4.71 และประสิทธิภาพการฆาเช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา คาเฉล่ีย 4.61 
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ไดแก สารสกัดคงสภาพนานหลังการฉีดพน
คาเฉล่ีย 4.23 ความสะอาดของบรรจุภัณฑ คาเฉล่ีย 3.89ไมมีสารตกคางในพ้ืนผิวท่ีฉีดพน คาเฉล่ีย 
3.77 มีมาตรการรับคืนสินคา คาเฉล่ีย 3.76 ไดรับมาตรฐานรับรองสินคาจากหนวยงานตางๆใน
ประเทศ คาเฉล่ีย 3.75 มีรายละเอียดสินคาบนบรรจุภณัฑ คาเฉล่ีย 3.70 และช่ือเสียงของตรายี่หอ 
คาเฉล่ีย 3.50  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง ไดแก ไมมีสี คาเฉล่ีย 3.40 ไดรับ
มาตรฐานรับรองสินคาจากหนวยงานตางๆในตางประเทศ คาเฉล่ีย 3.37 รูปแบบของสินคาสะดวก
ตอการใช คาเฉล่ีย 3.30 สามารถเก็บรักษาไดนานไมเส่ือมคุณภาพเร็ว คาเฉล่ีย 3.25 ขนาดของบรรจุ
ภัณฑ คาเฉล่ีย 2.59 และไมมีกล่ิน คาเฉล่ีย 2.57 
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับนอย ไดแก ขนาดของบรรจุภณัฑ คาเฉล่ีย 2.59 ไม
มีกล่ิน คาเฉล่ีย 2.57 ความสวยงามของบรรจุภัณฑ คาเฉล่ีย 2.34 
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ตารางที่  19 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้ออกสู
ทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานราคา 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาด

ดานราคา 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

ลําดับ
ที่ 

ราคาตอหนึ่งบรรจุ
ภัณฑ 

0 0.00 0 0.00 19 7.98 117 18.17 140 23.29 124 28.90 3.92 
สําคัญ
มาก 

1 

มีปายราคาติดชัดเจน 
3 13.04 4 6.15 12 5.04 141 21.89 125 20.80 115 26.81 3.82 

สําคัญ
มาก 

3 

มีหลายระดับราคา
ใหเลือก 

1 4.35 12 18.46 63 26.47 168 26.09 89 14.81 67 15.62 3.33 
สําคัญ

ปานกลาง 
4 

มีสวนลด 
17 73.91 48 73.85 135 56.72 97 15.06 71 11.81 32 7.46 2.63 

สําคัญ
ปานกลาง 

5 

ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ 

2 8.70 1 1.54 9 3.78 121 18.79 176 29.28 91 21.21 3.85 
สําคัญ
มาก 

2 

คาเฉลี่ยรวม 3.51 สําคัญมาก 
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 จากตารางท่ี 19 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการพิจารณาเลือกซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน ตอปจจัยทางการตลาดดานราคาของสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุนหาก
ผลิตภัณฑนี้ออกสูทองตลาด โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในความสําคัญมาก คาเฉล่ีย 3.51  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ไดแก ราคาตอหนึ่งบรรจภุัณฑ คาเฉล่ีย 3.92 
ราคาเหมาะสมกับปริมาณ คาเฉล่ีย 3.85 และมีปายราคาติดชัดเจน คาเฉล่ีย 3.82  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง ไดแก มีหลายระดับราคาใหเลือก 
คาเฉล่ีย 3.33 และมีสวนลด คาเฉล่ีย 2.63 
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ตารางที่  20 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้ออกสู
ทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานการจดัจําหนาย 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาด

ดาน 
การจัดจําหนาย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

คาเฉลี่ย 
แปลผล ลําดับที่ 

มีจําหนายในสถาน
บริการพยาบาล เชน 
โรงพยาบาลรัฐ 
โรงพยาบาลเอกชน 
คลินิกรักษาโรค
ภูมิแพเฉพาะทาง 
คลินิกรักษาโรค
ทั่วไป เปนตน 

0 0.00 0 0.00 13 2.29 123 8.65 145 14.09 119 20.80 3.93 
สําคัญ
มาก 

1 

มีจําหนายในราน
ขายยาแบบ Modern 
Drugstore เชน 
บูทส วัตสัน เปนตน 

3 3.23 11 3.47 24 4.23 149 10.48 136 13.22 77 13.46 3.59 
สําคัญ
มาก 

4 

มีจําหนายใน
ซุปเปอรมารเก็ต/
หางสรรพสินคา 

1 1.08 3 0.95 12 2.12 167 11.74 128 12.44 89 15.56 3.71 
สําคัญ
มาก 

3 
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ตารางที่  20 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 

ปจจัยทาง
การตลาดดาน 
การจัดจําหนาย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

ลําดับ
ที่ 

มีจําหนายใน
รานสะดวกซื้อ 

8 8.60 13 4.10 29 5.11 173 12.17 134 13.02 43 7.52 3.35 
สําคัญปาน
กลาง 

6 

มีบูทรขาย
สินคากระจาย
ทั่วไป 

2 2.15 12 3.79 21 3.70 213 14.98 95 9.23 57 9.97 3.40 
สําคัญปาน
กลาง 

5 

มีบริการจัดสง
ทางไปรษณีย 

16 17.20 48 15.14 100 17.64 129 9.07 72 7.00 35 6.12 2.75 
สําคัญปาน
กลาง 

7 

โทรสั่งสินคา
ได 

13 13.98 54 17.03 107 18.87 111 7.81 90 8.75 25 4.37 2.72 
สําคัญปาน
กลาง 

8 

หาซื้อได
สะดวก 

0 0.00 2 0.63 12 2.12 157 11.04 146 14.19 83 14.51 3.74 สําคัญมาก 2 
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ตารางที่  20 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 

ปจจัยทางการตลาด
ดาน 

การจัดจําหนาย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย 

แปลผล 
ลําดับ
ที่ 

มีจําหนายในราน
สะดวกซื้อ 

17 18.28 66 20.82 135 23.81 108 7.59 54 5.25 20 3.50 2.44 
สําคัญ
นอย 

9 

มีบูทรขายสินคา
กระจายทั่วไป 

33 35.48 108 34.07 114 20.11 92 6.47 29 2.82 24 4.20 2.12 
สําคัญ
นอย 

10 

มีบริการจัดสงทาง
ไปรษณีย 

0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0.00 ไมสําคัญ 11 

คาเฉลี่ยรวม 3.17 สําคัญปานกลาง 
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 จากตารางท่ี 20 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการพิจารณาเลือกซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน ตอปจจัยทางการตลาดดานการจัดจําหนายของสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน
หากผลิตภณัฑนี้ออกสูทองตลาด โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในความสําคัญปานกลาง คาเฉล่ีย 3.17  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ไดแก มีจําหนายในสถานบริการพยาบาล เชน 
โรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษาโรคภมิูแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรคท่ัวไป เปน
ตน คาเฉล่ีย 3.93 หาซ้ือไดสะดวก  คาเฉล่ีย 3.74 มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/หางสรรพสินคา 
คาเฉล่ีย 3.71 และมีจําหนายในรานขายยาแบบ Modern Drugstore เชน บูทส วัตสัน เปนตน คาเฉล่ีย 
3.59 
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง ไดแก มีจําหนายในรานสะดวกซ้ือ 
คาเฉล่ีย 3.35 มีบูทรขายสินคากระจายท่ัวไป คาเฉล่ีย 3.40 มีบริการจัดสงทางไปรษณีย  คาเฉล่ีย2.75 
และโทรส่ังสินคาได คาเฉล่ีย 2.72 
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับนอย ไดแก มีสินคาวางขายตลอดเวลา คาเฉล่ีย 2.44 
และมีพนกังานขายตรง คาเฉล่ีย 2.12 
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ตารางที่  21 แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้ออกสู
ทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาดดาน 
การสงเสริมการตลาด 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย 

แปลผล 
ลําดับ
ที่ 

มีการโฆษณาผานสื่อ
ตางๆ เชน วิทยุ โทรทัศน 1 1.20 5 3.01 19 3.70 187 16.19 156 12.55 32 3.81 3.47 

สําคัญ
ปาน
กลาง 

3 

มีการสงเสริมการขาย 
เชน ลด แลก แจก แถม 3 3.61 10 6.02 78 15.20 137 11.86 121 9.73 51 6.07 3.29 

สําคัญ
ปาน
กลาง 

7 

มีการแจกสินคาให
ทดลองใช 

0 0.00 0 0.00 4 0.78 54 4.68 211 16.98 131 15.60 4.17 
สําคัญ
มาก 

2 

แพทยหรือเจาหนาที่ทาง
การแพทยเปนผูแนะนํา
สินคา 

0 0.00 0 0.00 0 0.00 13 1.13 122 9.81 265 31.55 4.63 
สําคัญ

มากที่สุด 
1 
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ตารางที่  21 (ตอ) แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามในการพิจารณาเลือกซื้อสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน หากผลิตภัณฑนี้
ออกสูทองตลาด จําแนกตามปจจัยทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 
 

ระดับความสําคัญ 

ไมสําคัญ สําคัญนอยที่สุด สําคัญนอย สําคัญปานกลาง สําคัญมาก สําคัญมากที่สุด 
ปจจัยทางการตลาดดาน 
การสงเสริมการตลาด 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คาเฉลี่ย 

แปลผล ลําดับที่ 

มีพนักงานขายแนะนํา
สินคา ณ จุดขาย 

5 6.02 23 13.86 47 9.16 143 12.38 128 10.30 54 6.43 3.32 
สําคัญปาน
กลาง 

5 

มีการสาธิตการใชสินคา 7 8.43 11 6.63 76 14.81 111 9.61 144 11.58 51 6.07 3.32 
สําคัญปาน
กลาง 

6 

มีการแจกเอกสารแนะนํา
สินคา 

23 27.71 56 33.73 64 12.48 92 7.97 86 6.92 79 9.40 3.00 
สําคัญปาน
กลาง 

9 

มีเว็ปไซตแนะนําสินคา 6 7.23 15 9.04 93 18.13 105 9.09 82 6.60 99 11.79 3.35 
สําคัญปาน
กลาง 

4 

มีการจัดสัมมนาใหความรู 17 20.48 24 14.46 98 19.10 132 11.43 84 6.76 45 5.36 2.94 
สําคัญปาน
กลาง 

10 

มีงานจัดแสดงสินคา 21 25.30 22 13.25 34 6.63 181 15.67 109 8.77 33 3.93 3.09 
สําคัญปาน
กลาง 

8 

คาเฉลี่ยรวม 3.46 สําคัญปานกลาง 
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 จากตารางท่ี 21 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการพิจารณาเลือกซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน ตอปจจัยทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดของสเปรยสมุนไพรกําจดัไร
ฝุนหากผลิตภณัฑนี้ออกสูทองตลาด โดยรวมมีคาเฉล่ียอยูในความสําคัญปานกลาง คาเฉล่ีย 3.46  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมากท่ีสุด ไดแก แพทยหรือเจาหนาท่ีทางการแพทย
เปนผูแนะนําสินคา คาเฉล่ีย 4.63   
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับมาก ไดแก มีการแจกสินคาใหทดลองใช คาเฉล่ีย
4.17  
 ใหความสําคัญท่ีมีคาเฉล่ียอยูในระดับปานกลาง ไดแก มีการโฆษณาผานส่ือตางๆ เชน 
วิทยุ โทรทัศน คาเฉล่ีย 3.47 มีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก แถม คาเฉล่ีย 3.29 มีพนักงาน
ขายแนะนําสินคา ณ จุดขาย คาเฉล่ีย 3.32 มีการสาธิตการใชสินคา คาเฉล่ีย 3.32 มีการแจกเอกสาร
แนะนําสินคา คาเฉล่ีย 3.00 มีเว็ปไซตแนะนําสินคา คาเฉล่ีย 3.35 มีการจัดสัมมนาใหความรู 
คาเฉล่ีย 2.94 และมีงานจดัแสดงสินคา คาเฉล่ีย 3.09  
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ตารางท่ี  22 แสดงคาเฉล่ียของการพิจารณาซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนออกสูตลาดของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

การพิจารณาซ้ือ 
จํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป คาเฉล่ีย 

(แปลผล) 

1-2 คร้ัง 
3.32 

(ปานกลาง) 

3-5 คร้ัง 
4.25 

(มาก) 

6-11 คร้ัง 
4.51 

(มากท่ีสุด) 

มากกวา 12 คร้ัง 
4.62 

(มากท่ีสุด) 
 

 จากตารางท่ี 22 พบวาการพิจารณาซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุนออกสูตลาดของ
ผูตอบแบบสอบถามมีคาเฉล่ียสูงสุด คือ การพบแพทยโดยเฉล่ียมากกวา 12 คร้ังใน 1 ป คาเฉล่ีย 
4.62 รองลงมาคือ 6-11 คร้ัง คาเฉล่ีย 4.51 และ 3-5 คร้ัง คาเฉล่ีย 4.25 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 23  แสดงคาเฉล่ียของปจจัยสวนผสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน จําแนกตามจํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 

1-2 คร้ัง 3-5 คร้ัง 6-11 คร้ัง มากกวา 12 คร้ัง ปจจัยสวนประสม
การตลาด คาเฉล่ีย 

(แปลผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปลผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปลผล) 
คาเฉล่ีย 

(แปลผล) 

ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ 

4.22 
(มาก) 

4.17  
(มาก) 

4.55  
(มากท่ีสุด) 

4.72  
(มากท่ีสุด) 

ปจจัยดานราคา  
4.25  

(มาก) 
4.28 

(มาก) 
4.23  

(มาก) 
4.18 

(มาก) 
ปจจัยดานการจัด

จําหนาย 
3.52  

(มาก) 
3.47  

(ปานกลาง) 
3.75 

(มาก)  
3.53  

(ปานกลาง) 

ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด 

3.48  
(ปานกลาง) 

3.31  
(ปานกลาง) 

3.18  
(ปานกลาง) 

3.33 
(มาก) 

รวม 
3.87  

(มาก) 
3.81  

(มาก) 
3.93  

(มาก) 
3.94 

(มาก) 
 
 

 จากตารางท่ี 23 พบวาการพิจารณาซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุนออกสูตลาดของ
ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ีย 1-2 คร้ังตอปใหความสําคัญกับสวนปจจยัสวนประสม
การตลาดโดยรวมอยูในระดบัมาก คาเฉล่ีย 3.87 โดยมีปจจัยดานราคามีคาเฉล่ียสูงสุด คาเฉล่ีย 4.25 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ีย 3-5 คร้ังตอปใหความสําคัญกับสวนปจจยัสวน
ประสมการตลาดโดยรวมอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.81 โดยมีปจจัยดานราคามีคาเฉล่ียสูงสุด 
คาเฉล่ีย 4.28 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ีย 6-11 คร้ังตอปใหความสําคัญกับสวนปจจยัสวน
ประสมการตลาดโดยรวมอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.93 โดยมีปจจยัดานผลิตภัณฑมีคาเฉล่ียสูงสุด 
คาเฉล่ีย 4.55 
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ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียมากกวา 12 คร้ังตอปใหความสําคัญกับสวนปจจัย

สวนประสมการตลาดโดยรวมอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.94 โดยมีปจจัยดานผลิตภัณฑมีคาเฉล่ีย
สูงสุดคาเฉล่ีย4.72
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ตารางท่ี 24  แสดงคาเฉล่ียของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุน จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉลี่ยใน 1 ป 

1-2 ครั้ง 3-5 ครั้ง 6-11 ครั้ง มากกวา 12 ครั้ง 
ปจจัยทางการตลาดดาน

ผลิตภณัฑ 
คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ 

ประสิทธิภาพในการกําจัด
ไรฝุน 

4.51 
(มากท่ีสุด) 

1 
4.66 

(มากท่ีสุด) 
1 

4.71 
(มากท่ีสุด) 

1 
4.73 

(มากท่ีสุด) 
1 

ประสิทธิภาพการฆาเช้ือ
โรค เชื้อแบคทีเรีย และเชื้อ
รา 

4.44 
(มาก) 

2 
4.54 

(มากท่ีสุด) 
2 

4.58 
(มากท่ีสุด) 

2 
4.61 

(มากท่ีสุด) 
2 

สารสกัดคงสภาพนานหลัง
การฉีดพน 

3.15 
(ปานกลาง) 

12 
3.42 

(ปานกลาง) 
14 

4.11 
(มาก) 

5 
4.52 

(มากท่ีสุด) 
4 

ไมมีสารตกคางในพื้นผิวที่
ฉีดพน 

3.12 
(ปานกลาง) 

14 
3.11 

(ปานกลาง) 
11 

3.27 
(ปานกลาง) 

13 
4.16 

(มาก) 
6 

ไมมีสี 
2.56 

(ปานกลาง) 
16 

2.82 
(ปานกลาง) 

15 
3.14 

(ปานกลาง) 
14 

3.20 
(ปานกลาง) 

15 

ไมมีกลิ่น 
2.62 

(ปานกลาง) 
15 

2.78 
(ปานกลาง) 

16 
3.03 

(ปานกลาง) 
16 

3.11 
(ปานกลาง) 

16 

ไดรับมาตรฐานรับรอง
สินคาจากหนวยงานตางๆ
ในประเทศ 

3.67 
(มาก) 

5 
3.87 

(มาก) 
4 

4.16 
(มาก) 

4 
4.54 

(มาก) 
3 

ไดรับมาตรฐานรับรอง
สินคาจากหนวยงานตางๆ
ในตางประเทศ 

3.51 
(มาก) 

8 
3.69 

(มาก) 
7 

3.98 
(มาก) 

6 
4.11 

(มาก) 
7 

ชื่อเสียงของตรายี่หอ 
3.44 

(ปานกลาง) 
10 

3.71 
(มาก) 

6 
3.82 

(มาก) 
10 

3.85 
(มาก) 

10 

ขนาดของบรรจุภัณฑ 
3.49 

(ปานกลาง) 
9 

3.51 
(มาก) 

9 
3.62 

(มาก) 
11 

3.60 
(มาก) 

13 

รูปแบบของสินคาสะดวก
ตอการใช 

3.51 
(มาก) 

7 
3.42 

(ปานกลาง) 
12 

3.33 
(ปานกลาง) 

12 
3.78 

(มาก) 
11 
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ตารางท่ี 24 (ตอ) แสดงคาเฉล่ียของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุน จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉลี่ยใน 1 ป 

1-2 ครั้ง 3-5 ครั้ง 6-11 ครั้ง มากกวา 12 ครั้ง 
ปจจัยทางการตลาดดาน

ผลิตภณัฑ 
คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ 

ความสวยงามของบรรจุ
ภัณฑ 

3.12 
(ปานกลาง) 

13 
3.28 

(ปานกลาง) 
13 

3.11 
(ปานกลาง) 

15 
3.26 

(ปานกลาง) 
14 

ความสะอาดของบรรจุ
ภัณฑ 

3.67 
(มาก) 

6 
3.62 

(มาก) 
8 

3.88 
(มาก) 

8 
4.02 

(มาก) 
8 

มีรายละเอียดสินคาบน
บรรจุภัณฑ 

3.89 
(มาก) 

3 
4.11 

(มาก) 
3 

4.19 
(มาก) 

3 
4.27 

(มาก) 
5 

สามารถเก็บรักษาไดนาน
ไมเสื่อมคุณภาพเร็ว 

3.22 
(ปานกลาง) 

11 
3.45 

(ปานกลาง) 
10 

3.86 
(มาก) 

9 
3.89 

(มาก) 
9 

มีมาตรการรับคืนสินคา 3.78 
(มาก) 

4 
3.76 

(มาก) 
5 

3.99 
(มาก) 

7 
3.68 

(มาก) 
12 

คาเฉลี่ยรวม 
3.48 

(ปานกลาง)  
3.61 
(มาก)  

3.80 
(มาก)  

3.96 

(มาก) 
 

 

 จากตารางท่ี 24 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 1-2 คร้ัง พิจารณา
ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับปาน
กลางโดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน คาเฉล่ีย 
4.51ประสิทธิภาพการฆาเช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา คาเฉล่ีย 4.44 และมีรายละเอียดสินคาบน
บรรจุภัณฑ คาเฉล่ีย 3.89 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 3-5 คร้ัง พิจารณาปจจัยดานผลิตภณัฑท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัยยอยท่ีมี
คาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน คาเฉล่ีย 4.66 ประสิทธิภาพการฆา
เช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา คาเฉล่ีย 4.54 และมีรายละเอยีดสินคาบนบรรจุภณัฑ คาเฉล่ีย 4.11 
ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 6-11 คร้ัง พิจารณาปจจัยดานผลิตภณัฑท่ี
มีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัยยอยท่ีมี
คาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน คาเฉล่ีย 4.71 ประสิทธิภาพการฆ
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เช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา คาเฉล่ีย 4.58 และมีรายละเอียดสินคาบนบรรจุภณัฑ คาเฉล่ีย 4.19 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ปมากกวา 12 คร้ัง พิจารณาปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมี
ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ประสิทธิภาพในการกาํจัดไรฝุน คาเฉล่ีย 4.73 
ประสิทธิภาพการฆาเช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา คาเฉล่ีย 4.61 และไดรับมาตรฐานรับรอง
สินคาจากหนวยงานตางๆในประเทศ คาเฉล่ีย 3.89 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 25 แสดงคาเฉลี่ยของปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน 
จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉลี่ยใน 1 ป 

1-2 ครั้ง 3-5 ครั้ง 6-11 ครั้ง มากกวา 12 ครั้ง 
ปจจัยทางการตลาดดาน

ราคา 
คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ 

ราคาตอหน่ึงบรรจุภัณฑ 4.87 
(มากท่ีสุด) 

1 
4.89 

(มากท่ีสุด) 
2 

4.90 
(มากท่ีสุด) 

1 
4.88 

(มากท่ีสุด) 
1 

มีปายราคาติดชัดเจน 3.21 
(ปานกลาง) 

4 
3.56 

(มาก) 
4 

3.34 
(ปานกลาง) 

4 
3.23 

(ปานกลาง) 
3 

มีหลายระดับราคาใหเลือก 3.15 
(ปานกลาง) 

5 
3.51 

(มาก) 
5 

3.21 
(ปานกลาง) 

5 
3.17 

(ปานกลาง) 
5 

มีสวนลด 3.42 
(ปานกลาง) 

3 
4.05 

(มาก) 
3 

3.76 
(มาก) 

3 
3.22 

(ปานกลาง) 
4 

ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 4.72 
(มากท่ีสุด) 

2 
4.90 

(มากท่ีสุด) 
1 

4.55 
(มากท่ีสุด) 

2 
4.82 

(มากท่ีสุด) 
2 

คาเฉลี่ยรวม 
3.87 

(มาก) 
 

4.18 
(มาก) 

 
3.95 

(มาก) 
 

3.86 
(มาก) 

 

 
จากตารางท่ี 25 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 1-2 คร้ัง พิจารณา

ปจจัยดานราคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก 
โดยมีปจจยัยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดบัแรกคือ ราคาตอหนึ่งบรรจภุัณฑ คาเฉล่ีย 4.87 ราคา
เหมาะสมกับปริมาณ คาเฉล่ีย 4.72 และมีสวนลด คาเฉลี่ย 3.42 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 3-5 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานราคาท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูง



  
57 
 

ท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ คาเฉล่ีย 4.90 ราคาตอหนึ่งบรรจุภณัฑ 4.89 คาเฉล่ีย 
4.72 และมีสวนลด คาเฉล่ีย 4.05 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 6-11 คร้ัง พิจารณาปจจัยดานราคาท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก 
โดยมีปจจยัยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดบัแรกคือ ราคาตอหนึ่งบรรจภุัณฑ คาเฉล่ีย 4.90 ราคา
เหมาะสมกับปริมาณ คาเฉล่ีย 4.55 และมีสวนลด คาเฉลี่ย 3.76 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ปมากกวา 12 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานราคาท่ี
มีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดบัมาก โดยมีปจจัยยอยท่ีมี
คาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ ราคาตอหนึ่งบรรจุภณัฑ คาเฉล่ีย 4.88 ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
คาเฉล่ีย 4.82 และมีปายราคาติดชัดเจน คาเฉล่ีย 3.23 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 26 แสดงคาเฉล่ียของปจจัยดานการจดัจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อสเปรยสมุนไพร
กําจัดไรฝุน จําแนกตามจํานวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉลี่ยใน 1 ป 

1-2 ครั้ง 3-5 ครั้ง 6-11 ครั้ง มากกวา 12 ครั้ง ปจจัยทางการตลาดดานผลิตภณัฑ 

คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ 
มีจําหนายในสถานบริการพยาบาล 
เชน โรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาล
เอกชน คลินิกรักษาโรคภูมิแพ
เฉพาะทาง คลินกิรักษาโรคท่ัวไป 
เปนตน 

4.01 
(มาก) 

3 
4.12 

(มาก) 
4 

4.68 
(มากท่ีสุด) 

1 
4.88 

(มากท่ีสุด) 
1 

มีจําหนายในรานขายยาแบบ 
Modern Drugstore เชน บูทส วัต
สัน เปนตน 

3.67 
(มาก) 

6 
3.88 

(มาก) 
6 

4.51 
(มากท่ีสุด) 

3 
4.62 

(มากท่ีสุด) 
3 

มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/
หางสรรพสินคา 

4.48 
(มาก) 

1 
4.35 

(มาก) 
1 

3.77 
(มาก) 

5 
3.66 

(มาก) 
5 

มีจําหนายในรานสะดวกซื้อ 3.84 
(มาก) 

5 
4.21 

(มาก) 
3 

3.46 
(ปานกลาง) 

6 
3.43 

(ปานกลาง) 
6 

มีบูทรขายสินคากระจายท่ัวไป 3.99 
(มาก) 

4 
4.05 

(มาก) 
5 

4.11 
(มาก) 

4 
4.35 

(มาก) 
4 

มีบริการจัดสงทางไปรษณีย 3.35 
(ปานกลาง) 

7 
3.52 

(มาก) 
7 

2.81 
(ปานกลาง) 

7 
2.66 

(ปานกลาง) 
7 

โทรสั่งสินคาได 3.30 
(ปานกลาง) 

8 
3.11 

(ปานกลาง) 
9 

2.77 
(ปานกลาง) 

8 
2.41 

(นอย) 
10 

หาซื้อไดสะดวก 4.35 
(มาก) 

2 
4.33 

(มาก) 
2 

4.67 
(มากท่ีสุด) 

2 
4.77 

(มากท่ีสุด) 
2 

มีสินคาวางขายตลอดเวลา 3.14 
(ปานกลาง) 

9 
3.15 

(ปานกลาง) 
8 

2.65 
(ปานกลาง) 

9 
2.54 

(ปานกลาง) 
8 

มีพนักงานขายตรง 2.12 
(นอย) 

10 
2.56 

(ปานกลาง) 
10 

2.32 
(นอย) 

10 
2.53 

(ปานกลาง) 
8 

คาเฉลี่ยรวม 3.63 
(มาก) 

 
3.73 

(มาก) 
 

3.58 
(มาก) 

 
3.59 

(มาก) 
 

 
จากตารางท่ี 25 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 1-2 คร้ัง พิจารณา

ปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดบั
มาก โดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/
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หางสรรพสินคา คาเฉล่ีย 4.48 หาซ้ือไดสะดวก คาเฉล่ีย 4.35 และมีจําหนายในสถานบริการ
พยาบาล เชน โรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษาโรคภูมิแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรค
ท่ัวไป เปนตน คาเฉล่ีย 4.01 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 3-5 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัย
ยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ มีจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต/หางสรรพสินคา คาเฉล่ีย 
4.35 หาซ้ือไดสะดวก คาเฉล่ีย 4.33 และมีจาํหนายในรานสะดวกซ้ือ คาเฉล่ีย 4.21 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 6-11 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกาํจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัย
ยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ มีจําหนายในสถานบริการพยาบาล เชน โรงพยาบาลรัฐ 
โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษาโรคภูมิแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรคทั่วไป เปนตน คาเฉล่ีย 4.68 
หาซ้ือไดสะดวก คาเฉล่ีย 4.67 และมีจําหนายในรานขายยาแบบ Modern Drugstore เชน บูทส วัต
สัน เปนตน คาเฉล่ีย 4.51  
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ปมากกวา 12 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับมาก โดยมีปจจัย
ยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ มีจําหนายในสถานบริการพยาบาล เชน โรงพยาบาลรัฐ 
โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษาโรคภูมิแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรคทั่วไป เปนตน คาเฉล่ีย 4.88 
หาซ้ือไดสะดวก คาเฉล่ีย 4.77 และมีจําหนายในรานขายยาแบบ Modern Drugstore เชน บูทส วัต
สัน เปนตน คาเฉล่ีย 4.62  
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ตารางท่ี  27  แสดงคาเฉล่ียของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน จําแนกตามจํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
 

จํานวนครั้งท่ีพบแพทยโดยเฉลี่ยใน 1 ป 

1-2 ครั้ง 3-5 ครั้ง 6-11 ครั้ง มากกวา 12 ครั้ง 
ปจจัยทางการตลาดดาน

ผลิตภณัฑ 
คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ คาเฉลี่ย ลําดับ 

มีการโฆษณาผานส่ือตางๆ 
เชน วิทยุ โทรทัศน 

3.42 

(ปานกลาง) 
5 

3.46 

(ปานกลาง) 
4 

3.51 

(มาก) 
5 

3.62 

(มาก) 
4 

มีการสงเสริมการขาย เชน ลด 
แลก แจก แถม 

4.03 

(มาก) 
2 

4.07 

(มาก) 
3 

3.78 

(มาก) 
3 

3.71 
(มาก) 

3 

 
มีการแจกสินคาใหทดลองใช 4.07 

(มาก) 
1 

4.12 

(มาก) 
1 

4.15 

(มาก) 
2 

4.28 

(มาก) 
2 

แพทยหรือเจาหนาท่ีทาง
การแพทยเปนผูแนะนําสินคา 

3.99 

(มาก) 
3 

4.10 

(มาก) 
2 

4.23 

(มาก) 
1 

4.51 

(มากท่ีสุด) 
1 

มีพนักงานขายแนะนําสินคา 
ณ จุดขาย 

3.58 
(มาก) 

4 
3.12 

(ปานกลาง) 
8 

3.34 

(ปานกลาง) 
6 

3.40 
(ปานกลาง) 

6 

มีการสาธิตการใชสินคา 
3.34 

(ปานกลาง) 
6 

3.41 

(ปานกลาง) 
5 

3.52 

(มาก) 
4 

3.60 

(มาก) 
5 

มีการแจกเอกสารแนะนํา
สินคา 

3.18 

(ปานกลาง) 
8 

3.04 

(ปานกลาง) 
9 

2.95 

(ปานกลาง) 
9 

3.11 
(ปานกลาง) 

8 

มีเว็ปไซตแนะนําสินคา 
3.32 

(ปานกลาง) 
7 

3.15 

(ปานกลาง) 
7 

3.12 
(ปานกลาง) 

7 
3.24 

(ปานกลาง) 
7 

มีการจัดสัมมนาใหความรู 
2.78 

(ปานกลาง) 
10 

2.43 
(นอย) 

10 
2.65 

(ปานกลาง) 
10 

2.99 

(ปานกลาง) 
10 

มีงานจัดแสดงสินคา 
3.15 

(ปานกลาง) 
9 

3.21 
(ปานกลาง) 

6 
3.04 

(ปานกลาง) 
8 

3.09 

(ปานกลาง) 
9 

คาเฉลี่ยรวม 
3.49 

(ปานกลาง) 
 

3.41 

(ปานกลาง) 
 

3.43 

(ปานกลาง) 
 

3.56 

(มาก) 
 

 
จากตารางท่ี 25 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 1-2 คร้ัง พิจารณา

ปจจัยดานการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยรวมอยูในระดบั
ปานกลาง คาเฉล่ีย 3.49 โดยมีปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดบัแรกคือ มีการแจกสินคาให
ทดลองใช คาเฉล่ีย 4.07 มีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก แถม คาเฉล่ีย 4.03 แพทยหรือ
เจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนําสินคา คาเฉล่ีย 3.99 ตามลําดับ 
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 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 3-5 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมี
ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ มีการแจกสินคาใหทดลองใช คาเฉล่ีย 4.12 แพทย
หรือเจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนําสินคา คาเฉล่ีย 4.10  มีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก 
แจก แถม คาเฉล่ีย 4.07 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 6-11 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมี
ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ คือ แพทยหรือเจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนํา
สินคา คาเฉล่ีย 4.23 มีการแจกสินคาใหทดลองใช คาเฉล่ีย 4.15 มีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก 
แจก แถม คาเฉล่ีย 3.78 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ปมากกวา 12 คร้ัง พิจารณาปจจยัดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมี
ปจจัยยอยท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด 3 อันดับแรกคือ แพทยหรือเจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนําสินคา 
คาเฉล่ีย 4.51 มีการแจกสินคาใหทดลองใช คาเฉล่ีย 4.28 มีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก 
แถม คาเฉล่ีย 3.71 ตามลําดับ 
 

4.1.3 การวิเคราะหขอมูลดานการแบงสวนตลาด การเลือกตลาดเปาหมาย และการ
กําหนดตาํแหนงผลิตภัณฑ 

การประมาณการขนาดตลาดของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑกาํจัดไรฝุน โดยแบงผูปวยโรค
ภูมิแพเปน 2 กลุม คือ กลุมท่ีเขาพบแพทยเพื่อรับการรักษาอยางสมํ่าเสมอ มีจํานวนประมาณ 3.9 
ลานคน และกลุมท่ีไมเขาพบแพทย มีจํานวนประมาณ 15.6 ลานคน โดยจากผลของแบบสอบถาม
พบวารอยละ 92.5 ของผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนออกสู
ตลาด (ตารางท่ี 15) โดยในปจจุบัน ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีการใชสารเคมี อาทิ ยาฆาไรในพรม ท้ัง
ในรูปแบบโฟม สเปรย ผง ในการปองกนัการเกดิอาการของโรคภูมิแพจากไรฝุนมีจาํนวนรอยละ 
18.59 (ตารางท่ี 13) ซ่ึงสามารถตั้งเปนสมมุติฐานของขนาดตลาดปจจบัุนไดวามีขนาดประมาณ 3.6 
ลานคน 

จากผลการศึกษาพบวา จํานวนการเขาพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป มีผลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซ้ือของผูตอบแบบสอบถาม โดยโครงการต้ังเปนสมมุติฐานตามผลการศึกษาวา จํานวน
การเขาพบแพทยหรือระดับความรุนแรงของโรคภูมิแพไรฝุนท่ีตางกันกอใหเกิดพฤตกิรรมในการ
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ตัดสินใจเลือกซ้ือท่ีตางกัน ดังนั้นการแบงสวนตลาดจึงใชเกณฑพฤติกรรมศาสตรประกอบเกณฑ
ประชากรศาสตร  

โดยโครงการเลือกตลาดเปาหมาย 2 กลุมหลัก คือ กลุมแรก เปนเพศหญิง มีรายไดตอเดือน 
20,000 บาทข้ึนไป ตองพบแพทยเพื่อรักษาโรคภูมิแพไรฝุนอยางสมํ่าเสมอ และกลุมสอง เปนเพศ
หญิง มีรายไดตอเดือน 20,000 บาทข้ึนไป กลุมท่ีไมเนนเขาพบแพทยเพื่อทําการรักษาโรคภูมิแพไร
ฝุน แตมีพฤตกิรรมการใสใจสุขภาพสูง 

การกําหนดตําแหนงของผลิตภัณฑ โครงการเลือกท่ีจะวางตําแหนงของผลิตภัณฑท้ังสอง
ใหเปนผลิตภณัฑกําจัดไรฝุนท่ีมีราคาถูกกวาผลิตภัณฑกาํจัดไรฝุนท่ีนําเขาจากตางประเทศ และ
ผลิตภัณฑของโครงการนําเสนอในรูปแบบสมุนไพร ซ่ึงตางจากผลิตภัณฑในทองตลาดท่ีผลิตจาก
สารเคมี 

ราคาถูกราคาถูก

สมุนไพรสมุนไพรสารเคมี

ราคาสูง

 
ภาพท่ี 2: แสดงตําแหนงของผลิตภัณฑ HerbleMed® และ HerbleScent® 
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4.1.4 การวิเคราะหขอมูลดานสวนประสมการตลาดและการกําหนดกลยุทธ 
 

ดานผลิตภัณฑ 
 
 จากผลการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญดานผลิตภัณฑเปนอันดับแรก 
(ตารางท่ี 16) โดยปจจัยท่ีทางการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีใหความสําคัญมากท่ีสุด ไดแก 
ประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน และประสิทธิภาพการฆาเช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือรา (ตาราง
ท่ี 18) ดังนั้น การออกแบบผลิตภัณฑจึงใหความสําคัญเกี่ยวกับประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุน และ
ประสิทธิภาพการฆาเช้ือโรค เช้ือแบคทีเรีย และเช้ือราควบคูไปดวย  
 โครงการจึงเลือกผลการทดลองคนควาวิจยัของศูนยบริการและวิจยัไรฝุนศิริราช คือ สาร
สกัดสมุนไพรธรรมชาติ Mite-icide 20  โดย นพมาศ สุนทรเจริญนนท  และวรรณะ มหากิตติคุณ 
(นพมาศ สุนทรเจริญนนท, 2550: ออนไลน) ไดทําการศึกษาวิจยัพืชสมุนไพรไทยท่ีมีฤทธ์ิฆาไร เพื่อ
นํามาใชทดแทนผลิตภัณฑกําจัดไรฝุนท่ีทํามาจากสารเคมี และในท่ีสุดปจจุบันงานวจิัยนี้ได
ผลสําเร็จ พบพืชสมุนไพร ท่ีมีประสิทธิภาพในการฆาไรฝุนไดสูงถึงรอยละ 95 ในระยะเวลาเพียง 
10-15 นาที  จึงนํามาผลิตเปนสูตรน้ํายาสกัดสมุนไพรกาํจัดไร (Anti-mite Herbal Extract)  ซ่ึงผาน
การทดสอบแลววาปลอดภยัตอคน (Irritation Test)   และมีฤทธ์ิฆาแบคทีเรีย (Anti-bacteria) 3 ชนิด
ไดแก  Staphylococcus aureus, Escherichia coli, Pseudomonas aruginosa  และมีฤทธ์ิฆาเช้ือรา  3  
ชนิดไดแก  Candida albicans, Candida parapsilosis, Aspergillus fumigatus  ซ่ึงทําใหน้ํายาสกัด
สมุนไพรนี้มีคุณสมบัติกําจัดไรฝุนไดท้ังทางตรงคือ ฆาตัวไรเม่ือน้ํายาสัมผัสตัว หรือไรฝุนตายเม่ือ
ไดกล่ิน และมีผลกําจัดทางออมคือ ฆาแบคทีเรียและเช้ือรา ซ่ึงเปนอาหารโปรดของไรฝุน 
 สารสกัดดังกลาวใหประสิทธิภาพและผลการทดสอบตรงกับความตองการของตลาด โดย
คุณสมบัติพื้นฐานของผลิตภัณฑ เปนสารสกัดสมุนไพรสารสกัดปองกันและกําจดัไรฝุนโดยมีสูตร
ท่ีไดรับการคนควาและวิจยัจากศูนยบริการและวิจยัไรฝุนศิริราช 
 อยางไรก็ดีความแตกตางของจาํนวนคร้ังท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป มีผลตอการพิจารณา
ซ้ือหากมีสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุนออกสูตลาด (ตารางท่ี 22) และมีผลตอระดับการใหความสําคัญ
ตอปจจัยสวนผสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน (ตารางท่ี 23) 
ดังนั้นการออกแบบผลิตภณัฑจึงแบงเปน 2 ประเภท เพือ่ใหเขาถึงกลุมผูปวยโรคภมิูแพจากไรฝุนท่ี
แตกตางกนั  
 1. HerbleMed® เปนสเปรยปองกันและกําจัดไรฝุนขนาด 250 มิลลิลิตร บรรจุในกระปอง
สเปรยอัดอากาศท่ีสามารถพนละอองสเปรยไดเล็กขนาด 0.01 – 0.04 ไมครอน ซ่ึงสามารถซึมผาน
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พื้นผิวผาท่ีมีความหนาได เชน ใชฉีดบริเวณท่ีนอน, หมอน, พรม, ผามาน, เฟอรนิเจอรท่ีเปนผา หรือ
บริเวณท่ีตองการกําจัดไรฝุน โดยท่ีสเปรย 1 กระปองจะสามารถใชไดนานประมาณประมาณ 4 
เดือน ท่ีอัตราการฉีดพน 1 คร้ังตอสัปดาห โดยเปาหมายลูกคา คือ กลุมผูปวยโรคภูมิแพไรฝุนระดับ
รุนแรงท่ีเขาพบแพทยอยางสมํ่าเสมอ หรือโดยเฉล่ียใน 1 ป ต้ังแต 6 คร้ังข้ึนไป 
 ลักษณะการออกแบบบรรจภุัณฑจะใชสีฟาและสีขาว เพื่อส่ือถึงความรูสึกสะอาดปลอดภัย 
สงเสริมภาพลักษณของผลิตภัณฑในระดับ Premium ขอความบนบรรจุภัณฑ จะแสดงรายละเอียด
ของประสิทธิภาพการใชงาน แนะนําวิธีการใช ปริมาณการใชตอคร้ัง และขอมูลวิจัยดานความ
ปลอดภัยจากศูนยบริการและวิจัยไรฝุนศิริราชพยาบาล  
 คุณสมบัติเฉพาะของผลิตภัณฑ คือ ประการแรก มีระดับการฉีดพนท่ีลึกกวา เนน
ประสิทธิภาพการปองกันท่ีสมบูรณและระยะเวลาปกปองนานกวา และประการทีส่อง จัดวางให
เปนสินคาทางการแพทย 
 
 

 

 

 

 

  
ภาพท่ี 3 : แสดงลักษณะบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ HerbleMed® 
 
 2. HerbleScent® เปนสเปรยปองกันและกําจัดไรฝุนขนาด 320 มิลลิลิตร บรรจุในขวด
พลาสติกใส สามารถพนละอองสเปรยได แตมีขนาดละอองสเปรยท่ีใหญกวา HerbleMed®   จึงทํา
ใหสามารถซึมผานพื้นผิวผาท่ีมีความหนาไดนอยกวา HerbleMed® และมีแบบถุงชนิดเติม ขนาด 
320 มิลลิลิตร โดยกลุมเปาหมาย คือ กลุมผูปวยโรคภูมิแพไรฝุนท่ัวไป ท่ีพบแพทยโดยเฉล่ียใน 1 ป 
ตํ่ากวา 6 คร้ัง และกลุมคนปกติท่ัวไป  
 คุณสมบัติเฉพาะของผลิตภัณฑ คือ มีละอองสเปรยขนาดใหญกวา ทําใหประสิทธิภาพและ
ระยะเวลาปกปองนอยกวา HerbleMed แตยังคงประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุนในพืน้ผิวท่ีไมลึก
มาก อาทิ ผาปูท่ีนอน ผามาน จึงจัดวางใหเปนสินคาเพื่อใชในการดแูลถนอมผาในชีวติประจําวนั 
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ภาพท่ี 4 :  แสดงลักษณะบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ HerbleScent® 
  
 การรับรองคุณภาพและมาตรการรับสินคาคืน นอกจากนี ้ จากผลการศึกษาพบวา ผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญกับมาตรฐานรับรองสินคาจากหนวยงานตางๆในประเทศ รวมทั้ง
มาตรการรับสินคาคืนในกรณีท่ีสินคาเกิดปญหา ดังนั้น โครงการจึงไดริเร่ิมการใชเคร่ืองหมาย 
“Free Dust Mite Warranties” ซ่ึงเปนเคร่ืองหมายท่ีโครงการ รวมมือกบั ศูนยบริการและวจิัยไรฝุนศิ
ริราช เพื่อแสดงถึงประสิทธิภาพการกําจดัไรฝุนซ่ึงไดรับการทดสอบและผานการรับรองวาสามารถ
กําจัดไรฝุนไดจริง โดยผานการตรวจสอบประสิทธิภาพจากศูนยบริการและวิจยัไรฝุนศิริราช รวมถึง
ดําเนินการการขอการรับรองจากองคการอาหารและยา เพื่อสรางความม่ันใจใหแกผูบริโภควาวา
ผลิตภัณฑมีความปลอดภัย 
 
ดานราคา 
 
 จากผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในดานราคารองลงมาจากดาน
ผลิตภัณฑ โดยใหความสําคัญมากกับราคาตอหนึ่งบรรจภุัณฑ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ และการ
ติดปายราคาท่ีชัดเจน (ตารางท่ี 19) และ ระดับราคาสูงสุดท่ียอมรับได คือ 101-200 บาท รองลงมา
คือ 201-500 บาท (ตารางท่ี 17) ดังนั้นในการกําหนดราคาตามโครงการน้ีจะใชการต้ังราคาเพื่อให
เกิดความแตกตางระหวาง 2 ผลิตภัณฑ  
 HerbleMed จะใชการกําหนดราคาเร่ิมแรกสูงในชวงแนะนําผลิตภัณฑ หลังจากนัน้เม่ือผาน
เขาสูชวงตางๆของวงจรผลิตภัณฑอาจมีการปรับราคาเพ่ือความเหมาะสม โดยพิจารณาจากคูแขงขัน
ท่ีเร่ิมเขาสูตลาด 
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 HerbleScent จะใชการกําหนดราคาตํ่าในชวงแนะนําผลิตภัณฑ ท้ังนี้ใชการพิจารณา
ประกอบกับระดับคุณภาพเมื่อเปรียบเทียบกับสินคาท่ีจาํหนายในทองตลาด เพื่อสรางการรับรูใน
ตําแหนงผลิตภัณฑของสินคา 
 ราคาขายท่ีระบุบนบรรจุภณัฑ 
  HerbleMed   ราคาเฉล่ียกระปองละ 263 บาท 
  HerbleScent   ราคาเฉล่ียกระปองละ 140 บาท  
  HerbleScent ชนิดเติม   ราคาเฉล่ียถุงละ 114 บาท 
 
ดานการจัดจําหนาย 
 
 จากผลการศึกษา พบวา กลุมเปาหมายของแตละผลิตภณัฑแตกตางกนั ดังนัน้การวางแผน
ดานการจดัจําหนายสินคาท้ัง 2 ประเภทจงึแตกตางกนั โดยมีรายละเอียดของชองทางการจัดจําหนาย
ของแตละผลิตภัณฑดังนี ้
 
 1. HerbleMed – จากผลการศึกษาพบวา กลุมเปาหมายของ HerbleMed ใหความสําคัญกับ
การจําหนายสินคาในสถานบริการพยาบาล เชน โรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษา
โรคภูมิแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรคท่ัวไป มากท่ีสุด (ตารางท่ี 26) และประกอบกับการกําหนด
กลุมเปาหมายของ HerbleMed ท่ีมุงเนนไปกลุมท่ีมีความใกลชิดกับแพทยมากกวากลุมอ่ืน ดังนั้น
ชองทางจําหนายจึงเนนไปท่ีสถานพยาบาลเปนอันดับแรก เพื่อสรางความนาเช่ือถือและกอใหเกดิ
รับรูในคุณลักษณะของผลิตภัณฑดังท่ีไดกาํหนดไว 
 การจัดจําหนายปท่ี 1-2 เนนการวางสินคาในกลุมคลีนคิโรคภูมิแพ โรงพยาบาลรัฐ และ
เอกชน โรงพยาบาลสังกัดของมหาวิทยาลัย ซ่ึงพิจารณาจากจํานวนผูปวยเปนสําคัญ โดยมุงเนนให
ผูเช่ียวชาญ แพทย สามารถแนะนําสินคาใหกับผูปวยไดโดยตรง ซ่ึงจากผลการศึกษาพบวา ผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญมาก เปนอันดับแรก หากมีจําหนายในสถานบริการพยาบาล เชน 
โรงพยาบาลรัฐ โรงพยาบาลเอกชน คลินิกรักษาโรคภมิูแพเฉพาะทาง คลินิกรักษาโรคท่ัวไป เปน
ตน 
 การจดัจําหนายปท่ี 3-5 ขยายชองทางการจําหนายสินคามากข้ึน มุงเนนใหครอบคลุมทุก
โรงพยาบาลสังกัดของมหาวทิยาลัย และเร่ิมมีการวางจําหนายในรานขายยาประเภท Modern Trade 
อาทิ ราน บูทส, วัตสัน 
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2. HerbleScent – พิจารณาจากการจดัวางลักษณะของสินคา การจัดจาํหนาย HerbleScent 
จึงเนนไปท่ีชองทางจัดจําหนายท่ีทําใหผูบริโภครับรูถึงคุณลักษณะของสินคาอุปโภคในครัวเรือน ท่ี
มีคุณสมบัติในการกําจัดไรฝุน ท้ังนี้ยังมุงท่ีไมกอใหเกิดทัศนตติในดานลบตอสินคาวาเปนยาฆา
แมลงท่ีมีอันตราย จึงจัดวางสินคาในสวนของผลิตภัณฑท่ีใชสําหรับผา โดยทางบริษทัฯ ไดพิจารณา
ถึงความเปนไปไดในการอนญุาตใหวางจําหนายสินคาและจํานวนสาขาของรานคา ซ่ึงไดขอสรุปวา 
TOPS มีความเปนไปไดมากท่ีสุดในการวางจําหนาย HerbleScent  
 เหตุผลสําคัญในการเลือก TOPS  
 1. เนื่องจากมีผลิตภัณฑเพยีงชนิดเดยีวท่ีจะวางจาํหนาย การที่รานคาขนาดใหญจะเปดรับ
สินคาใหมท่ีมีเพียงยีห่อเดยีว จากผูผลิตรายเดียว มีความเปนไปไดตํ่า 
 2. ตําแหนงทางการตลาดของ TOPS อยูในระดับกลางถึงคอนขางสูง สอดคลองกับ
คุณลักษณะของสินคา และกลุมลูกคาเปาหมาย 
 3. โอกาสในการกระจายสินคาไปยังภูมิภาคอ่ืนในประเทศมีความเปนไปไดสูง เนื่องจากมี
สาขาในจังหวดัใหญๆ ในแตละภูมิภาค ซ่ึงสอดคลองกับวิสัยทัศนขององคกร  
 กลยุทธการจัดจําหนายปท่ี 1-2 คัดเลือก TOPS SUPER และ TOPS MARKET ในเขต
กรุงเทพมหานครจํานวน 10 แหง โดยพิจารณาจากจํานวนลูกคา ตําแหนงท่ีต้ัง เพื่อวางสินคาและจัด
กิจกรรมทางการตลาด และเร่ิมขยายไปยังจํานวนสาขา TOPS SUPER และ TOPS MARKET 
ภายในกรุงเทพมหานครและตามจังหวัดใหญๆท่ีสําคัญ 
 กลยุทธการจัดจําหนายปท่ี 3-5 จัดวางสินคาใหครอบคลุมทุกจังหวัดท่ี TOPS SUPER และ 
TOPS MARKET ต้ังอยู 
 

4.1.5 การวิเคราะหการประมาณยอดขาย 
 
 1. สมมุติฐานการประมาณการยอดขาย HerbleMed ใชการประมาณจากยอดขายข้ันตํ่าท่ี
แตละชองทางกําหนด โดยจากการวางแผนการจัดจําหนายผลิตภัณฑไดแบงชองทางการจัดจําหนาย
เปน 5 ประเภท คือ รานขายยา คลินกิเอกชน โรงพยาบาลเอกชน โรงพยาบาลรัฐบาล และ
ศูนยบริการทางการแพทยของมหาวิทยาลัย 
  การประมาณยอดขายในปแรก จะคํานวณท่ีระยะเวลาจําหนาย 6 เดือน และในป
ตอไปคํานวณท่ีระยะเวลาจําหนายเทากับ 12 เดือน โดยต้ังสมมุติฐานการพยากรณยอดขายจาก
ขอกําหนดยอดจําหนายข้ันตํ่าท่ีแตะละชองทางจําหนายกําหนดไว 
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  - การขายผานชองทางคลินิกเอกชน จะตองมีรายรับจากการขายสินคาไมตํ่ากวา 
45,000 บาทตอเดือนตอหนึ่งจุดจําหนาย โดยคิดจากราคาหนาบรรจุภณัฑ ไมรวมคาใชจายดาน
การตลาด และไมรวมกับสวนลดท่ีรานคาพึงไดรับ ดังนัน้ โครงการประมาณการจํานวนกระปองข้ัน
ตํ่าท่ีตองจําหนายไดในแตละสาขา เทากับ 2 กระปองตอวนั  
  -  การขายผานโรงพยาบาลรัฐ ไมมีการกําหนดรายรับข้ันตํ่าจากการขายสินคา จึง
ประมาณการรายรับข้ันตํ่าจากการขายสินคาท่ี 15,000 บาทตอเดือนตอหนึ่งจุดจาํหนายในปแรก 
และในปถัดไปมีรายรับจากการขายสินคาไมตํ่ากวา 20,000 บาทตอเดอืนตอหนึ่งจดุจําหนาย โดยคิด
จากราคาหนาบรรจุภัณฑ ไมรวมคาใชจายดานการตลาด และไมรวมกับสวนลดท่ีรานคาพึงไดรับ 
ดังนั้นในปแรก โครงการประมาณการจํานวนกระปองข้ันตํ่าท่ีตองจําหนายไดในแตละสาขาในป
แรก เทากับ 6 กระปองตอวนั และในปตอไปของโครงการเทากับ 10 กระปองตอวัน 
  - การขายผานโรงพยาบาลเอกชน ประมาณการรายรับข้ันตํ่าจากการขายสินคาในป
แรก 30,000 บาทตอเดือนตอหนึ่งจุดจําหนาย และในปถัดไปจะตองมีรายรับจากการขายสินคาไมตํ่า
กวา 45,000 บาทตอเดือนตอหนึ่งจุดจําหนาย โดยคิดจากราคาหนาบรรจุภณัฑ ไมรวมคาใชจายดาน
การตลาดและไมรวมกับสวนลดท่ีรานคาพึงไดรับ ดังนั้นในปแรก โครงการประมาณการจํานวน
กระปองข้ันตํ่าท่ีตองจําหนายไดในแตละสาขาในปแรก เทากับ 4 กระปองตอวัน และในปตอไป
ของโครงการเทากับ 6 กระปองตอวัน 
  - การขายผานศูนยบริการทางการแพทยของมหาวิทยาลัย ไมมีการกําหนดรายรับข้ัน
ตํ่าจากการจําหนายสินคา จงึประมาณการรายรับข้ันตํ่าจากการขายสินคาท่ี 30,000 บาทตอเดือนตอ
หนึ่งจุดจําหนายในปแรก และในปถัดไปมีรายรับจากการขายสินคาไมตํ่ากวา 45,000 บาทตอเดอืน
ตอหนึ่งจดุจําหนาย โดยคิดจากราคาหนาบรรจุภัณฑ ไมรวมคาใชจายดานการตลาดและไมรวมกับ
สวนลดท่ีรานคาพึงไดรับ ดังนั้นในปแรก โครงการประมาณการจํานวนกระปองข้ันตํ่าท่ีตอง
จําหนายไดในแตละสาขาในปแรก เทากับ 2 กระปองตอวัน และในปตอไปของโครงการเทากับ 3 
กระปองตอวนั 
  - การขายผานรานขายยา กําหนดรายรับข้ันตํ่าจากการขายสินคา 45,000 บาทตอ
เดือน ตอหนึง่จุดจําหนาย โดยในปแรกที่ทําการขาย จะเปนปท่ี 3 ของโครงการ โดยยอดรายรับ
ดังกลาวคิดจากราคาหนาบรรจุภัณฑ ไมรวมคาใชจายดานการตลาดและไมรวมกับสวนลดท่ีรานคา
พึงไดรับ ดังนั้นในปแรก โครงการประมาณการจํานวนกระปองข้ันตํ่าท่ีตองจําหนายไดในแตละ
สาขาในปแรก เทากับ 4 กระปองตอวัน และในปตอไปของโครงการเทากับ 6 กระปองตอวัน 
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ตารางท่ี 28 แสดงประมาณการจํานวนกระปอง HerbleMed ท่ีจําหนายตอชองทางจําหนายตอสาขา
โดยเฉล่ียในแตละปของโครงการ 
 

จํานวนกระปองท่ีจําหนายได 
ประเภทชองทางจําหนาย 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
รานขายยาท่ัวไป - - 72,000 144,000 180,000 
คลีนิคเอกชน 43,200 216,000 360,000 432,000 504,000 
โรงพยาบาลเอกชน 14,400 90,720 116,640 164,160 183,600 
โรงพยาบาลรัฐบาล 1,440 8,640 17,280 21,600 23,760 
ศูนยบริการทางการแพทยของ
มหาวิทยาลัย 

2,880 19,440 19,440 19,440 19,440 

รวม 61,920  334,800  585,360  781,200  910,800  
 
 2. การประมาณการจํานวนชองทางจําหนายของ HerbleMed 
  - การขายผานชองทางคลินิกเอกชน คัดเลือกจากคลินิกเอกชนท่ีรักษาอาการภูมิแพ 
รวมถึงคลินิคเฉพาะทางในเขตกรุงเทพมหานครและจังหวัดสําคัญ ซ่ึงมีจํานวน 200 คลินิกท่ีจัดเปน
คลินิกขนาดใหญและจําหนายสินคาเวชภณัฑทางการแพทย ซ่ึงในปแรกคัดเลือกมาจํานวน 40 แหง  
  -  การขายผานโรงพยาบาลรัฐ และการขายผานโรงพยาบาลเอกชน จะคัดเลือก
โรงพยาบาลรัฐและเอกชน รอยละ 5 จากจํานวนโรงพยาบาลรัฐและเอกชนในเขตกรุงเทพมหานคร
และจังหวัดสําคัญและเพ่ิมจํานวนชองทางจาํหนายข้ึนรอยละ 5 ในแตละป 
  - การขายผานศูนยบริการทางการแพทยของมหาวิทยาลัย เนื่องจากท่ัวประเทศมี
ศูนยบริการทางการแพทยท้ังหมดจํานวน 9 แหง จึงประมาณการท่ีจะจําหนายสินคาควบคูไปกับการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑใหครบทุกแหงในปท่ี 2 
  - การขายผานรานขายยา จากแผนงานการสงเสริมการตลาดซ่ึงไมไดมุงวางสินคาใน
รานขายยาในปท่ี 1-2 แตเนนการสงเสริมการตลาดผานชองทางอ่ืนๆ ในปแรกของการจําหนาย
สินคาจึงคัดเลือกจํานวน 100 สาขา จากจํานวนรานคาบูทสและวัตสันท่ัวประเทศ ซ่ึงมีจํานวน 100 
และ 153 สาขา  
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ตารางท่ี 29 แสดงจํานวนสถานพยาบาลและรานขายยาท่ีคาดวาจะจําหนายสินคาในระยะเวลา
โครงการ 
 

จํานวนชองทางจัดจําหนายในแตละป 
ประเภทชองทางจําหนาย 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
รานขายยา 0 0 100 200 250 
คลีนิคเอกชน  40 60 100 120 140 
โรงพยาบาลเอกชน 20 42 54 76 85 
โรงพยาบาลรัฐบาล 4 8 16 20 22 
ศูนยบริการทางการแพทยของมหาวิทยาลัย 4 9 9 9 9 

  
 3. การประมาณการยอดขาย HerbleScent ใชการประมาณจากยอดขายข้ันตํ่าท่ีชองทาง
กําหนด  การประมาณยอดขายในปแรก จะคํานวณท่ีระยะเวลาจําหนาย 3 เดือน โดยในปแรก
ตองมีรายรับข้ันตํ่าตอสาขาไมตํ่ากวาสาขาละ 60,000 บาท โดยไมรวมคาแรงเขา คาการจัดการ คา
การสงเสริมการตลาด ณ จุดขาย สวนลดชองทางจําหนาย และในปท่ี 2 ตองมีราบรับข้ันตํ่าตอสาขา 
ไมตํ่ากวา 80,000 บาทตอสาขา โดยไมรวมคาแรกเขา คาการจัดการ คาการสงเสริมการตลาด ณ จดุ
ขาย สวนลดชองทางจําหนาย และต้ังแตปท่ี  3 เปนตนไปตองมีรายรับข้ันตํ่าไมตํ่ากวา 100,000 บาท
ตอสาขา 
 สมมุติฐานการประมาณการยอดขาย จึงต้ังเปาหมายการจาํหนายผาน TOPS ในกรุเทพ
มหานครในปแรก เทากับ 15 กระปองตอวันตอสาขา ปท่ี 2 ของโครงการเพ่ิมข้ึนเปน 20 กระปองตอ
สาขา และในปตอไปของโครงการ โครงการตั้งเปาหมายของการจําหนาย  ใหยอดขายเพ่ิมข้ึนอยาง
นอย 20% ทุกป ตลอดอายุของโครงการ สวนการจําหนายผาน TOPS ในสาขาตางจังหวัด 
กําหนดใหปแรกจําหนายไดไมนอยกวา 12 กระปองตอวันตอสาขา และกําหนดใหยอดขายเพิ่มข้ึน
อยางนอย 20% ทุกป 
 ผลิตภัณฑ HerbleScent แบบเติม ต้ังเปาหมายการจําหนายใหเทากับ 40% ของยอดขาย 
HerbelScent แบบกระปองตลอดอายุของโครงการ 
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ตารางท่ี 30 แสดงประมาณการจํานวนกระปอง HerbleScent ท่ีจําหนายตอชองทางจําหนายตอ
สาขาโดยเฉล่ียในแตละปของโครงการ 
 

จํานวนกระปองท่ีจําหนายได 
ประเภทชองทางจําหนาย 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

HerbleScent      
TOPS SUPER กรุงเทพมหานคร 10,800  144,000  380,160  456,192  547,430  
TOPS MARKET กรุงเทพมหานคร  2,700   28,800    69,120  124,416  149,299  
TOPS SUPER ตางจังหวัด         -    34,560   82,944  149,299  253,809  
TOPS MARKET ตางจังหวดั         -   30,240   36,288    43,546    52,255  

รวม 13,500  237,600  568,512  773,453  1,002,793  
 
 
 4. การประเมินจํานวนชองทางจําหนายของ HerbleScent คัดเลือกจากสาขาขนาดใหญและ
สามารถเขาไปจัดกิจกรรมการตลาด ณ จุดขายได โดยในปแรกคัดเลือกจาก 10 สาขาในเขต
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงมียอดขาย 10 อันดับแรก ประกอบดวย TOPS SUPER จํานวน 8 สาขา และ 
TOPS MARKET จํานวน 2 สาขา 
 
ตารางท่ี 31 แสดงจํานวน TOPS SUPER และ TOPS MARKET ท่ีคาดวาจะจาํหนายสินคาใน
ระยะเวลาโครงการ 
 

ประมาณการชองทางจัดจําหนาย 
สถานท่ีจัดจําหนาย 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

เขตกรุงเทพมหานคร  

TOPS SUPER 8 20 44 44 44 
TOPS MARKET 2 4 8 12 12 
ตางจังหวัด  

TOPS SUPER 0 8 16 24 34 
TOPS MARKET 0 7 7 7 7 
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ดานการสงเสริมการตลาด 
 จากการศึกษาดานปจจยัการสงเสริมการตลาด พบวา โดยสวนใหญผูตอบแบบสอบถาม 
ตองการใหแพทยหรือเจาหนาท่ีทางการแพทยเปนผูแนะนําสินคา และมีสินคาทดลองใช ดังนั้นการ
ทําการตลาดของบริษัทฯ จึงไดมุงไปยังการสรางความรูความเขาใจใหแก แพทย เภสัชกร บุคลากร
ทางการแพทย ผูเช่ียวชาญ เพื่อใหเกดิการแนะนําหรือบอกตอไปยงัผูบริโภค ผานกิจกรรมการ
สัมมนา  การประชุมวิชาการท่ีเกี่ยวของกับโรคภูมิแพ และใหเกดิการต่ืนตัวในสังคมเร่ืองของการ
ปองกันจากโรคภูมิแพไรฝุน  
 ท้ังนี้การสงเสริมการตลาดแกผลิตภัณฑ HerbleMed และ HerbleScent จะดําเนนิการควบคู
ไปกับการสรางกระแสใหสังคมตระหนักถึงความจําเปนของการปองกันและกําไรไรฝุน อยางไรกด็ ี
ดวยความแตกตางของผลิตภัณฑและกลุมเปาหมาย การกําหนดกลยทุธการสงเสริมการตลาดและ
การเลือกใชกจิกรรมทางการตลาดจึงแตกตางกัน มีรายละเอียดดังนี ้
 
ตาราง 32 แสดงแผนกลยุทธการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ HerbleMed และ HerbleScent 
 

ผลิตภัณฑ กลยุทธและเปาหมาย กิจกรรมการตลาด 
HerbleMed สรางการรับรูและกอใหเกิดการแนะนํา

สินคาแกผูบริโภค โดยมุงใหกลุมแพทย 
เภสัชกร บุคลากรทางการแพทย 
ผูเช่ียวชาญ มีความเขาใจถึง
ประสิทธิภาพของสินคา 

1. เนนการประชาสัมพันธ การ
ใหความรู 
2. การใหเงินหรือผลประโยชน
จูงใจ 
3. การโฆษณาหรือลงบทความ
ในนิตยสารทางการแพทย 

HerbleScent สรางการรับรูในตัวสินคาแกผูบริโภค
โดยตรง โดยใชหลักการสรางให
ผูบริโภคมีประสบการณตรงจากการใช
สินคา (Customer Experience)  

1. เนนการส่ือสาร ณ จุดซ้ือ โดย
ใหมีผูแนะนําสินคาและแจก
สินคาทดลอง 
 2. ใชการโฆษณาในหลาย
ชองทาง และประชาสัมพันธโดย
ใชบุคคลท่ีมีช่ือเสียง หรือมีความ
นาเช่ือถือ เปนผูแนะนําสินคา 

 
 



  
73 
 

ตาราง 33 แสดงการประมาณการคาใชจายดานการสงเสริมการตลาด (ไมรวมสวนลดชองทาง
จําหนาย) 
 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

คาธรรมเนียมแรกเขา TOP  525,000     

1. การประชาสัมพันธ       

สนับสนุนการประชุมของแพทยที่รวม
สมาคมโรคภูมิแพ 

105,000 201,250 253,750 253,750 253,750 

บรรยายพิเศษนักศึกษาแพทย 
โรงพยาบาลในสังกัดของ
ทบวงมหาวิทยาลัย 9 แหง 

271,250 201,250 271,250 271,250 271,250 

จัดอบรมผูเช่ียวชาญดานไรฝุนเพ่ือสราง
เครือขาย 

315,000 315,000      455,000       455,000       455,000  

การออกบูทประชาสัมพันธ 
จัดบูธนิทรรศการในโรงพยาบาล 

602,000 901,250 901,250 901,250 901,250 

อบรมเจาหนาที่เภสัชกร ราน Boot วัต
สัน (Inhouse Training &สื่อการสอน 
CD)  

0 0 997,500 997,500 507,500 

รวมคาใชจายการประชาสัมพันธ 1,293,250 1,668,750 2,878,750 2,878,750 2,388,750 

2. การโฆษณา       

คาสื่อโฆษณาในบริเวณจุดขาย TOPS 35,000 122,500 227,500 262,500 297,500 

ผลิตสื่อ VCD เก่ียวกับการปองกัน
อันตรายจากสารกอภูมิแพไรฝุน 

20,125 20,125 20,125 20,125 20,125 

การจัดทําและดูแล Web site : 
www.herblemed.com 

40,250 15,750 15,750 15,750 15,750 

การจัดทําสื่อโฆษณาทางโทรทัศน 0 0 0 4,025,000 4,025,000 

คาจัดทําสื่อประชาสัมพันธรายการวิทยุ 0 0 0 1,050,000 1,050,000 

ปายประชาสัมพันธขนาดใหญ 
(Billboard) 

0 0 0 1,050,000 1,050,000 

ลงบทความในนิตยสารทางการแพทย 350,000 350,000 350,000 350,000 350,000 

ลงบทความและโฆษณาในวารสาร เชน 
ใกลหมอ ชีวจิต 

0 402,500 402,500 402,500 402,500 
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การใชพรีเซนเตอรที่เปนดารานักรองที่มี
ช่ือเสียงในการประชาสัมพันธบริษัทและ
ผลิตภัณฑ 

0 997,500 997,500 997,500 997,500 

การใชพรีเซนเตอรบุคคลมีช่ือเสียงมา
ทดลองใชผลิตภัณฑ 

0 0 297,500 402,500 402,500 

ปายโฆษณาผลิตภัณฑปายประจําทาง
หนาราน TOPS 

201,250 402,500 402,500 402,500 402,500 

รวมคาใชจายการโฆษณา 646,625 2,310,875 2,713,375 8,978,375 9,013,375 

3. การสื่อสาร ณ จุดซื้อ      

จัดประชาสัมพันธสินคาที่ TOPS (มี
พนักงานแนะนําสินคาที่จุดวางสินคา) 

210,000 420,000 525,000 525,000 525,000 

ประชาสัมพันธที่โรงพยาบาล  0 997,500 1,400,000 1,925,000 2,187,500 

ประชาสัมพันธ ณ จุดขาย กลองแสดง
สินคา และ โบรชัวร ( วางที่บูทส & วัต
สัน) 

0 0 507,500 997,500 1,260,000 

รวมคาใชจายการสื่อสาร ณ จุดซื้อ 210,000 1,417,500 2,432,500 3,447,500 3,972,500 

4. การสงเสริมการขาย      

การสะสมยอดแลกของรางวัล ทองเที่ยว 
สําหรับเภสัชกรของราน บูทส&วัตสัน 
(คํานวณ 1% จากยอดขายสุทธิ) 

0 0 183,750 367,500 455,000 

ของตัวอยางแจกเพ่ือทดลองใช (บูทส & 
วัตสัน) 

0 0 507,500 700,000 910,000 

สะสมยอดเพ่ืออบรมตางประเทศ สําหรับ 
แพทยผูเช่ียวชาญ คลินิก/โรงพยาบาล 
(คํานวณ 1% จากยอดขายสุทธิ) 

157,500 840,000 1,295,000 1,592,500 1,837,500 

รวมคาใชจายการสงเสริมการขาย 157,500 840,000 1,986,250 2,660,000 3,202,500 

รวมคาใชจายการสงเสริมการตลาด 2,832,375  6,257,125  10,010,875  17,964,625  18,577,125  

 
คาสนับสนุนการประชุมของแพทยท่ีรวมสมาคมโรคภูมิแพ 
 สมาคมโรคภูมิแพจะจัดดําเนินการประชุมอยางนอยปละ 1 คร้ัง เพื่อใหเผยแพรความรู
ใหมๆในวงการแพทยโดยเฉพาะอยางยิ่งท่ีเกี่ยวกับสารกอภูมิแพ โรคภูมิแพ ซ่ึงโครงการจะ
สนับสนุนเปนจํานวนเงิน 100,000 บาทในปแรก เพื่อใหจัดการประชุม โดยจะมีการติดต้ังบูธขนาด
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เล็กเพื่อประชาสัมพันในปแรก ประมาณการคาใชจายไวท่ี 5,000 บาท ท้ังนี้ในปตอไปของโครงการ 
จะมุงสนับสนนุการประชุมวชิาการนานาชาติ อาทิ World Allergy Congress เปนตน เพื่อให
ผลิตภัณฑเปนท่ีรูจักในระดบัสากลตอไป 
 
การบรรยายพิเศษนักศึกษาแพทย โรงพยาบาลในสังกัดของทบวงมหาวิทยาลัย 9 แหง 
 การสรางความตระหนักถึงความจําเปนของสินคาในกลุมแพทย นักศึกษาแพทย ผูเช่ียวชาญ 
ถือเปนหนึ่งในเปาหมายหลักของการสงเสริมการขายของโครงการ ซ่ึงกอใหเกดิการถายทอด 
แนะนําใหแกผูปวยตอไป ซ่ึงการจัดบรรยายพเิศษน้ีจะเปนการประสานความรวมมือระหวาง
ศูนยบริการและวิจยัไรฝุนศิริราช และมหาวิทยาลัยตางๆท้ัง 9 แหง โดยจัดท้ังส้ิน 10 คร้ังใน 1 ปโดย
มีรายละเอียด ตอคร้ังดังนี้ 
 - คาตอบแทนวิทยากร    15,000  บาท 
 - คาเดินทาง      7,500  บาท 
 - คาท่ีพัก      5,000  บาท 
 - คาวัสดุ/อุปกรณ     4,625 บาท 
     รวม  27,125  บาท 
 
การจัดอบรมผูเช่ียวชาญดานไรฝุนเพื่อสรางเครือขาย 
 ทางโครงการจะมีการจัดอบรมผูเช่ียวชาญดานไรฝุนเพื่อสรางเครือขาย โดยจะประสาน
ความรวมมือกบัทางศูนยบริการและวิจัยไรฝุนศิริราช เพื่อเปดโอกาสใหผูเช่ียวชาญมีโอกาสได
แลกเปล่ียนความคิดเห็นกัน และสรางการรับรูเกี่ยวกับตัวสินคาใหเกิดข้ึนในกลุมผูเช่ียวชาญอีกดวย 
โดยประมาณการใหมีผูเช่ียวชาญรวมการอบรม 50 คนในปแรก โดยมีรายละเอียดคาใชจายดังนี ้
 - คาสถานท่ี (หองสัมมนา) 30,000  บาท 
 - คาอาหารวางและเคร่ืองดื่ม 70,000 บาท 
 - คาเดินทางสําหรับผูเช่ียวชาญตางจังหวดั (20 ทาน) 100,000 บาท 
 - คาเดินทางสําหรับผูเช่ียวชาญในกรุงเทพ 30,000 บาท 
 - คาตอบแทนวิทยากร 50,000 บาท 
 - คาเดินทางวทิยากรและคาท่ีพัก (ตางประเทศ) 35,000 บาท 
  รวม             315,000  บาท  
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การออกบูธประชาสัมพันธ จดับูธนิทรรศการในโรงพยาบาล 
 การจัดบูธนิทรรศการในโรงพยาบาล จะดําเนินการในโรงพยาบาลรัฐและเอกชน ควบคูกัน
ไป ใน 1 เดือน จะจดันิทรรศการใน 2 โรงพยาบาล เพื่อใหผูปวยโรคภูมิแพท่ีเขาพบแพทยไดรับ
ขอมูลขาวสารท่ีเกี่ยวของ สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรง รวมถึงเปนการสรางความ
ตระหนกัใหแกผูเช่ียวชาญดานการแพทย ในการจัดนริรทศการจะจดักิจกรรมมีท้ังรูปแบบของการ
แนะนําสินคาโดยผูเช่ียวชาญ มีพนักงานแนะนําสินคา รวมถีงบอรดนิทรรศการใหความรู โดยมี
รายละเอียดคาใชจายตอคร้ัง ดังนี ้
 - บอรดและส่ิงพิมพ 4,500  บาท 
 - พนักงานแนะนําสินคา 1 คน (20 วัน * 400 บาทตอวัน) 8,000 บาท 
 - คาตอบแทนวิทยากรรับเชิญ 5,000 บาท 
  รวม         13,500  บาท  
 
การอบรมเจาหนาท่ีเภสัชกรรานบูทสและวัตสัน 
 การอบรมเจาหนาท่ีเภสัชกร มุงใหเจาหนาท่ีสามารถนําความรูท่ีไดรับไปใชในการแนะนํา
สินคาใหแกลูกคาไดอยางถูกตอง โดยเนนการฝกอบรมแกเภสัชกรของรานใหครบทั้ง 100 สาขา ใน
ปแรก โดยจะจัดการอบรมเปน 4 คร้ัง ท้ังในเขตกรุงเทพและตางจังหวัด โดยประมาณการคาใชจาย
ในแตละคร้ังดงันี้ คือ  
 - คาสถานท่ี (หองสัมมนา) 30,000  บาท 
 - คาอาหาร อาหารวางและเคร่ืองดื่ม 70,000 บาท  
 - คาเดินทางสําหรับผูเช่ียวชาญในกรุงเทพ 80,000 บาท 
 - คาตอบแทนวิทยากร 25,000 บาท 
 - คาเดินทางวทิยากรและคาท่ีพัก 10,000 บาท 
 - วัสดุ อุปกรณ และบูธขนาดเล็ก 35,000 บาท  
  รวม             250,000  บาท  
 
คาส่ือโฆษณาในบริเวณจุดขาย TOPS 
 เพื่อสรางความนาสนใจและดึงดดูใหมีผูเขามาท่ีจุดขายสินขาย โครงการจึงไดจัดทําส่ือ
โฆษณาท้ังภาพและเสียง ติดต้ังท่ีบริเวณช้ันวางสินคา พรอมท้ังจัดทําปายโฆษณาขนาดเล็กไว
บริเวณช้ันวางสินคา โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 - คาจัดทําส่ือภาพและเสียง 30,000 บาท 
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 - คาปายโฆษณาพิมพ 4 สี 5,000 บาท 
  รวม              35,000 บาท 
  
 คาส่ือโฆษณาในปแรก จะใชสําหรับระยะเวลาขายเพียง 3 เดือน ท้ังนีก้ารจัดทําส่ือโฆษณา
โครงการมีนโยบายปรับเปล่ียนวัสดุอุปกรณท้ังหมดทุกไตรมาส ดังนั้นใน 1 ปจึงจะเสียคาใชจายเพ่ือ
ทําส่ืออยางนอย 4 คร้ัง และในการจัดทําส่ือ ประมาณการการเพ่ิมข้ึนของคาใชจายปละ 10% 
 
การผลิตส่ือ VCD เกีย่วกับการปองกนัอันตรายจากสารกอไรฝุน 
 เนื่องจากการใช VCD เปนชองทางท่ีมีประสิทธิภาพในการถายทอดความรู สามารถจัดทํา
เนื้อหาเร่ืองราวท่ีดึงดดูความสนใจของผูชมไดมากเพราะสามารถถายทอดไดท้ังภาพและเสียง โดย
การจัดทําเนื้อหาใน VCD มีคาใชจายตอคร้ังประมาณ 20,125 บาท 
 
การจัดทําและดูแลเว็บไซต 
 ชองทางการส่ือสารทางอินเตอรเนตนับวนัยิ่งมีความสําคัญตอคนในสังคมมากข้ึน ถือเปน
ชองทางการส่ือสารท่ีบุคคลสามารถเขาถึงไดงาย มีราคาถูก โดยประมาณการคาใชจายในการ
ออกแบบเว็บไซต การจดทะเบียนช่ือเว็บไซต การเชาพืน้ท่ีในการจดัเกบ็ขอมูล ซ่ึงประมาณการในป
แรกมีคาใชจาย 40,250 บาท และในปตอไปมีคาการเชาพื้นท่ีในการเก็บขอมูล คาใชช่ือเว็บไซต 
ประมาณปละ 15,750 บาท 
 
การจัดทําส่ือโฆษณาทางโทรทัศนและวิทย ุ
 การจัดทําส่ือโฆษณาสามารถส่ือสารกับกลุมผูบริโภคไดในวงกวาง แตเนื่องจากมีคาใชจาย
ในการจดัทําส่ือท่ีสูงและการเชาชวงเวลาเพ่ือเผยแพรส่ือดงักลาว ดังนัน้การเร่ิมใชส่ือโทรทัศนและ
วิทย ุจึงจะทําในปท่ี 3 ของโครงการ โดยประมาณการคาจัดทําส่ือโทรทัศน 750,000 บาท และคาเชา
ชวงเวลาเผยแพรส่ือ 3,275,000 บาท  
 ประมาณการคาจัดทําสปอตสําหรับวิทย ุ50,000 บาท คาสปอตโฆษณา 1,000,000 บาทตอป 
โดยคาสปอตสําหรับรายการวิทยุ มีอัตรา 10,000 – 15,000 บาทตอเดือน สําหรับระยะเวลาการ
ออกอากาศชวง 8.00 – 10.00 น. และอัตรา 20,000 – 30,000 บาทตอเดือน สําหรับการออกอากาศ
ชวงระยะเวลา 19.00 – 21.00 น. โดยตองทําสัญญากับทางสถานีอยางนอย 3 เดือน 
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การจัดทําปายประชาสัมพันธขนาดใหญ 
 การจัดทําปายประชาสัมพันธขนาดใหญ เปนการกระตุนใหผูบริโภคสินคาโดยตรงในเขต
กรุงเทพมหานครและหัวเมืองใหญ มีโอกาสไดรูจักผลิตภัณฑมากข้ึนอีกทางหนึ่ง การประมาณ
คาใชจายประกอบดวย 
 - คาจัดทําปายและติดต้ัง ปายละ 40,000 – 60,000 บาท 
 - คาเชาสถานท่ีติดต้ังในเขตกรุงเทพมหานคร จุดละ 50,000 – 100,000 บาทตอเดือนข้ึนอยู
กับผูใหเชาแตละราย  
 
การลงบทความในนิตยสารทางการแพทย และวารสารสุขภาพ 
 การสงเสริมการตลาดดานการโฆษณาของโครงการ จะทําการลงบทความเพ่ือเผยแพรให
สินคาเปนท่ีรูจกั และเพื่อเปนการโฆษณาตัวสินคา โดยทางวารสารทางการแพทยท่ีเลือกจะเปน
วารสารท่ีเปนฉบับรูปเลมและฉบับอิเล็คทรอนิก (E-Journal) เพื่อใหเขาถึงผูอานไดอยางท่ีวถึง 
เนื่องจากปจจบัุนวารสารอิเล็คทรอนิกไดรับความนิยมสูง อันเปนผลจากการดําเนนิชีวิตและการรับ
ขอมูลขาวสารทางอินเตอรเนตมีมากข้ึน โดยการลงบทความมีรายละเอียดดังนี ้
 - วารสารกรมวิทยาศาสตรการแพทย ไมมีคาใชจายในการลงบทความ เปนการตีพิมพเพื่อ
เผยแพรแนวคิดใหม หรือการวิจัยใหมทางการแพทย และลงไดเพยีง 1 คร้ัง 
 - สารสิริราช มีลักษณะเชนเดียวกับวารสารกรมวิทยาศาสตรการแพทย การลงบทความทํา
ไดหลังจากลงบทความในวารสารกรมวิทยาศาสตรการแพทย และลงไดเพียง 1 คร้ัง 
 - วารสารคลินิก เปนนิตยสารรูปแบบรายเดือน โดยมีอัตราการลงโฆษณาหนา 4 สี 15,000 
บาทตอเดือน ซ่ึงการโฆษณาของโครงการจะเนนใหเห็นถึงจุดเดนและความนาสนใจของสเปรย
สมุนไพรกําจดัไรฝุน โดยโครงการมีนโยบายท่ีจะลงโฆษณาทุกฉบับตลอดระยะเวลา 1 ป 
 - วารสารชีวจติ เปนนิตยสารรูปแบบรายเดือน โดยมีอัตราการลงโฆษณาหนา 4 สี 20,000 - 
25,000 บาทตอเดือน ซ่ึงการโฆษณาของโครงการจะเนนใหเห็นถึงจุดเดนและความนาสนใจของ
สเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน โดยโครงการมีนโยบายท่ีจะลงโฆษณาทุกฉบับตลอดระยะเวลา 1 ป 
 
คาสินคาตัวอยาง 
 ทางโครงการจะมีการมอบสินคาตัวอยางใหแตละรานขายยานําไปมอบใหแกลูกคาเพือ่
ทดลองใช โดยใหแตละรานจํานวน 150-200 ช้ิน รวมเปน 50,750 ช้ินในปท่ี 3 ของโครงการ และใน
ปท่ี 4-5 เพิ่มเปน 70,000 และ 91,000 ช้ินตามลําดับ โดยคิดราคาคาใชจายช้ินละ 10 บาท 
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สวนลดชองทางจัดจําหนาย 
 
 การใหสวนลดกับชองทางจาํหนาย HerbleMed และ HerbleScent ถือเปนการสงเสริมการ
ขายวิธีการหนึง่ท่ีจะชวยใหสินคาท่ีจําหนายสามารถไปถึงผูบริโภคไดเร็วข้ึน โดยในปแรก จนถึงปท่ี 
3 ของโครงการ มีนโยบายการใหสวนลดทุกชองทาง 35% จากราคาหนาบรรจุภณัฑ และในปท่ี 4-5 
ของโครงการมีนโยบายใหสวนลด 30%  
 การใหสวนลดท่ีลดลงเปนผลมาจากการเจรจาตอรองกับแตละชองทางจําหนาย เนือ่งจาก
ปริมาณการขายสินคาในปหลังของกิจการมียอดขายท่ีสูงข้ึน ซ่ึงแมวาการใหสวนลดจะมีอัตราท่ี
ลดลง แตจํานวนรายรับท่ีคืนกลับไปใหแตละชองทาง มีมูลคาสูงกวา โดยมีการประมาณการสวนลด
ท่ีจะใหแตละชองทาง จากยอดขาย ดังนี ้
 
ตารางท่ี 34 แสดงการประมาณการคาใชจายดานการสงเสริมการตลาด เฉพาะการประมาณการ
สวนลดท่ีใหแกชองทางจําหนายตอป 
 

ปท่ี ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

รายไดจาก HerbleMed 16,254,000 87,885,000 153,657,000 205,065,000 239,085,000 

รายไดจาก HerbleScent 1,890,000 33,264,000 79,591,680 108,283,392 140,391,014 

รายไดจาก HerbleScent 
ชนิดเติม 

0 7,140,656 22,923,810 38,162,124 50,511,989 

รวมรายได จาก 3 สินคา 18,144,000 128,289,656 256,172,490 351,510,516 429,988,003 

อัตราสวนลดใหชองทาง
จําหนาย 

35% 35% 35% 30% 30% 

จํานวนสวนลด (บาท) 6,350,400 44,901,380 76,851,747 105,453,155 128,996,401 
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4.2 การวิเคราะหดานเทคนคิ 
  
 การวิเคราะหดานเทคนิคจะศึกษาถึงความเปนไดดานการผลิต ซ่ึงเปนพื้นฐานในการ
ประมาณการตนทุนของโครงการและชวยพิจารณาผลกระทบท่ีเกดิจากทางเลือกดานเทคนิคตางๆ 
ซ่ึงไดพิจารณาหัวขอ ดังตอไปน้ี 
 
สถานท่ีตั้ง 
 ปจจัยท่ีสงผลตอการกําหนดท่ีต้ังของโรงงาน คือ ความหางไกลระหวางโรงงานและศูนย
กระจายสินคา การจัดสงวัตถุดิบ และศักยภาพของพื้นท่ีในการขยายตัวเพื่อรองรับความตองการและ
การผลิตท่ีเพิ่มสูงข้ึน เนื่องจากในระยะเร่ิมแรกโครงการยังไมมีนโยบายจะลงทุนโรงงานเอง ดังนัน้
การเชาพื้นท่ีโรงงานจึงเปนทางเลือกท่ีเหมาะสม โดยคัดเลือกจาก ลักษณะพื้นท่ีโรงงานใหเชาท่ีเปน 
ลักษณะโกดังจัดเก็บสินคามีสวนสํานักงานในตัว สามารถปรับปรุงกั้นหองเพ่ือความสะอาดใน
กระบวนการผลิต ตําแหนงท่ีต้ังอยูไมไกลจากบริเวณสนามบินสุวรรณภมิู จังหวดัสมุทรปราการ ซ่ึง
ถือเปนศูนยกลางการคมนาคมของประเทศรองรับระบบสาธารณูปโภคท่ีพรอม และ มีระยะทางไป
หางจากศูนยกระจายสินคา กลุม Cluster ของบริษัท (Out Sourcing Factory) ซ่ึงถาหากลูกคามีความ
ตองการสินคาเพิ่มสูงข้ึนและกําลังการผลิตของบริษัทไมมากพอ บริษทัสามารถท่ีจะขยายกําลังการ
ผลิตโดยการจางหนวยอุตสาหกรรมยอยท่ีอยูในบริเวณใกลเคียงไดอยางทันทวงที 
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การออกแบบผงัโรงงาน 
 รูปแบบโรงงานเปนตัวอาคารช้ันเดียว มีสวนสํานักงานและโรงงานภายในบริเวณเดยีวกัน 
ดังภาพ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 5 แสดงแผนผังภายในบริเวณพ้ืนท่ีโรงงานของโครงการ 
 

กระบวนการผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน 
 
 ในการผลิตสเปรยสมุนไพรกําจัดไรฝุน มีข้ันตอนสําคัญ 2 ประการ ไดแก การสกัดและ
ผสมสารสกัดสมุนไพร และการบรรจุสารสกัดลงบรรจุภัณฑ 
  
 1. การสกัดและผสมสารสกัดสมุนไพร 
 โดยท่ัวไปการสกัดสมุนไพร จะใชตัวทําละลายพวกน้ํามัน ทําใหสารท่ีออกมาจาก
สมุนไพรในสวนผสมเปนจําพวกไมมีข้ัว (Non Polar) โดยเร่ิมแรกจากพืชสมุนไพรมาอบใหแหงท่ี
อุณหภูมิไมเกนิประมาณ 40 องศาเซลเซียส    นําไปแชในตัวทําละลายเพิ่มอุณหภมิูเปน 60 องศา
เซลเซียส และควบคุมความดันท่ี 2  ฺBar เปนเวลา 24 ช่ัวโมง เขากระบวนการนําสารสกัดออกจากตัว
ทําละลาย ซ่ึงจะไดสารละลายสารสกัดสมุนไพร    จากนั้นตรวจสอบความบริสุทธ์ิของสารสกัดโดย

Automatic Packing Equipment 

คลังวัตถุดิบ 

หองปฏิบัติการ 

สวนรับรอง
ลูกคา 

สวนสํานักงาน 

สวนสํานักงาน 

ตรวจสอบ
คุณภาพวัตถุดิบ 

 

คลังสินคาสําเร็จรูป 

จุดรับสงวัตถุดิบ 

จุดรับสงสินคา 

HerbleScent 

1 2 3 4 

โรงอาหาร 

26. 0 

24. 0 

84 m2 
ฝายบรรจุภัณฑ 

ฝายผลิต 1 
หนวยซอมบํารุง 

ระบบน้ําสํารอง และการ
กําจัดของเสีย 

ฝายผลิต 2 
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ทดสอบหาการปนเปอนของสารชนิดอ่ืน กอนนํามาใชจริง เพื่อไมใหสงผลกระทบขางเคียงตอ
มนุษย   
 Mite-icide 20 เปนสูตรสมุนไพรท่ีมีประสิทธิภาพในการกําจัดไรฝุนท่ีปลอดภัยในการใช
งานจากผลงานวิจยัของศูนยบริการและวจิยัไรฝุนศิริราชมีสวนผสมของสารสกัดสมุนไพร 4 ชนิด 
ซ่ึงเปนความลับทางการคา (Trade Secrete)    โดยจะใชสารสกัด Mite-icide 20 ความเขมขน15 % 
กับตัวทําละลายประเภทน้ํามัน และสารประกอบอ่ืนท่ีปรับปรุงคุณสมบัติทางดานสี และกล่ินในการ
ทําเปนผลิตภณัฑ และจะเก็บในถังพักควบคุมอุณหภูมิเพื่อรอบรรจุซ่ึงตองผานการทดสอบ
ประสิทธิภาพสารสกัดสมุนไพรโดยศูนยบริการและวจิยัไรฝุนศิริราชพยาบาลโดยมีข้ันตอนการ
ผลิต ดังภาพ 
 

 
ภาพท่ี 6 แสดงกระบวนการผลิตสารสกัดสมุนไพรกําจดัไรฝุน 

สารสกัด 1 

 

กระบวนการกล่ันบริสุทธ 

ตัวทําละลายนํ้ามัน 

บรรจุเบื้องตน 

สารสกัด 2 สารสกัด 3 สารสกัด 4 

กระบวนการผสมสาร 

กระบวนการผานความรอน และความดันเพ่ือฆาเช้ือ 

ตรวจสอบคุณภาพ 

สารสกัดอื่นๆ 

ตรวจสอบคุณภาพสารสกัด 

วัตถุดิบ 

Machine 

Spinni



  
83 
 

 2.  การบรรจุสารสกัดลงบรรจุภัณฑ 
 การบรรจุสารสกัดลงบรรจุภัณฑมี 3 รูปแบบ คือ แบบแกลลอนปริมาตร 20 ลิตรเพ่ือ
สงไปทําการบรรจุลงกระปองสเปรยอัดอากาศ (Aerosol) สําหรับ HerbleMed และ แบบกระปองฉีด
พน (Foggy) และแบบถุงชนดิเติมสําหรับ HerbleScent  
 บรรจุภัณฑสําหรับ HerbleScent ท้ังแบบฉีดพนและแบบถุง บริษัทสามารถดําเนินการ
ผลิตไดเอง เนื่องจากมีตนทุนท่ีตํ่ากวาการจางผลิต (Outsourcing)  แตในสวนของแบบสเปรยอัด
อากาศสําหรับ HerbleMed บริษัทจะดําเนินการจางผลิต (Sourcing) ในระยะแรก เนื่องจาก
กระบวนการ Aerosol Spray มีความสลับซับซอนมากและจะตองมีการลงทุนเร่ืองเคร่ืองจักรท่ีสูง 
โดยกระบวนการของ Aerosol Spray เปนการนําสารสกัดบรรจุลงในกระปอง โดยใชสารอัดแกสท่ีมี
จุดเดือดตํ่ากวาอุณหภูมิหอง เรียกวา โพรเพลแลนด (Propellant)  ซ่ึงจะเปนตัวดนัใหสารสกัดพุง
ออกจากกระปอง ดังนั้นแมบริษัทจะไมดําเนินการผลิตบรรจุภัณฑสําหรับ HerbleMed แตยงั
จําเปนตองคัดเลือกผูผลิตท่ีมีประสบการณในการผลิตและไดรับการรับรองมาตรฐานการผลิตตาม
มาตรฐานสากล มีระบบควบคุมการสรางโรงงานสเปรยเพื่อบรรจุกาซ และตองไดรับอนุญาต ตาม
กฎกระทรวง ฉบับท่ี 6 (พ.ศ.2535) ในเร่ืองของการติดต้ังระบบกาซและระบบความปลอดภัย  
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ตารางที่ 35 แสดงการประมาณการจํานวนและราคาเรื่องจักร-อุปกรณที่ใชในโครงการ 
 

จํานวนเครื่องจักรและอุปกรณ รวมการลงทุนคาเครื่องจักรและอุปกรณ (บาท) 
เครื่องจักรและอุปกรณ 

ราคาตอ
หนวย 
(บาท) 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

1 เครื่องเปาลมรอน ฆาเชื้อ 45,500.00 1 0 1 0 0 45,500.00 0.00 45,500.00 0.00 0.00 

2 เครื่องบดอัด 1,505,000.00 1 0 1 0 0 1,505,000.00 0.00 1,505,000.00 0.00 0.00 

3 เครื่องแยกสารและตกตะกอนดวยแรงเหวี่ยง 402,500.00 1 0 1 0 0 402,500.00 0.00 402,500.00 0.00 0.00 

4 ถังอะลูมิเนียมขนาด 500 ลิตร 50,750.00 3 0 3 0 0 152,250.00 0.00 152,250.00 0.00 0.00 

5 ถังอะลูมิเนียมขนาด 200 ลิตร 15,750.00 10 0 10 0 0 157,500.00 0.00 157,500.00 0.00 0.00 

6 เครื่องปมแรงเหวี่ยง 40,250.00 3 0 3 0 0 120,750.00 0.00 120,750.00 0.00 0.00 

7 เครื่องฉีดสาร 2,502,500.00 1 0 0 0 0 2,502,500.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

8 เครื่องบรรจุของเหลว 1,207,500.00 1 0 0 0 0 1,207,500.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

9 เครื่องบรรจุและปดผนึกสําหรับชนิดซอง 1,505,000.00 0 1 0 0 0 0.00 1,505,000.00 0.00 0.00 0.00 

10 เครื่องติดฉลากอัตโนมัติ 805,000.00 1 0 0 0 0 805,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

11 เครื่องบรรจุอัตโนมัติ 805,000.00 0 1 0 0 0 0.00 805,000.00 0.00 0.00 0.00 

12 ทอสงน้ําและสารเคมีระหวางสถานี 402,500.00 1 0 1 0 0 402,500.00 0.00 402,500.00 0.00 0.00 
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ตารางที่ 35 (ตอ) แสดงการประมาณการจํานวนและราคาเรื่องจักร-อุปกรณที่ใชในโครงการ 
 

จํานวนเครื่องจักรและอุปกรณ รวมการลงทุนคาเครื่องจักรและอุปกรณ (บาท) 
เครื่องจักรและอุปกรณ 

ราคาตอ
หนวย 
(บาท) 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

13 สายพานและระบบเชื่อมตอแตละสถานี 997,500.00 1 0 1 0 0 997,500.00 0.00 997,500.00 0.00 0.00 

14 เครื่องจักรและอุปกรณหองทดลอง 297,500.00 1 0 0 0 0 297,500.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

15 
เครื่องจักรและอุปกรณเพื่อติดตั้งหอง 
Clean Room 1,225,000.00 1 0 0 0 0 1,225,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

16 
เครื่องจักรและอุปกรณเพื่อใชระบบ
กําจัดน้ําเสีย 350,000.00 1 0 0 0 0 350,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รวมการลงทุนเครื่องจักรและอุปกรณในแตละป 10,171,000.00 2,310,000.00 3,783,500.00 0.00 0.00 
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การประมาณการผลิต 
ตารางท่ี 36 แสดงปริมาณการยอดขาย ปริมาณการการผลิตและสินคาคงเหลือในแตละป 
 
  ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

ประมาณการยอดขาย       
HerbleMed 61,920       334,800       585,360       781,200       910,800  
HerbleScent        13,500       237,600       568,512       773,453    1,002,793  
HerbleScent ชนิดเติม 0       62,775       201,528       335,491       444,061  
รวมยอดขาย (บาท) 11,793,600  83,388,277  166,512,119 246,057,361  300,991,602  

ประมาณการการผลิต      

HerbleMed        66,000       336,000       585,600       780,000       912,000  
HerbleScent        14,000       240,000       570,000       774,000    1,002,000  
HerbleScent ชนิดเติม                0         66,000       201,000       336,000       444,000  
ประมาณการสินคาคงเหลือ      

HerbleMed        35,280       118,760       173,640       202,640       229,440  
HerbleScent          8,750         65,900       149,376       199,950       241,936  
HerbleScent ชนิดเติม                0         34,150         71,344         96,082       120,447  
 
การจัดหาวัตถุดิบ 
 วัตถุดิบหลักท่ีใชในการผลิตและมีคุณสมบัติในการกําจัดไรฝุนโดยตรงนั้น คือ สารสกัด
จากสมุนไพรในรูปของน้ํามันหอมระเหย ปจจุบันมีกลุมแปรรูปสมุนไพรท่ี เกษตรกร และบุคคล
สาขาอาชีพตางๆรวมตัวกนัข้ึน จัดปลูกและแปรรูปสมุนไพร เพื่อนําไปใชในชีวิตประจําวนัและใน
เชิงพาณิชย โดยมุงหวังอนุรักษการผลิตตามแบบภูมิปญญาไทยด้ังเดิม และมีการพฒันาใหทันสมัย
เพื่อมุงหวังในการแขงขันระดับประเทศและเพื่อการพฒันาสูการสงออกตลาดตางประเทศ บริษัทจงึ
วางนโยบายในการจัดหาวัตถุดิบหลัก คือ น้ํามันหอมระเหย โดยพิจารณาผูจําหนายวัตถุดิบกลุมนี ้
เพื่อชวยสงเสริมใหมีการพัฒนาภูมิปญญาไทยและยังเปนการสงเสริมอาชีพใหแกเกษตรกรในยาม
ท่ีวางจากงานเกษตรกรรม 
 การควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบในการผลิตน้ํามันหอมระเหยแตละคร้ัง ซ่ึงผลผลิตท่ีได
อาจมีคุณภาพแตกตางกนัไป โดยข้ึนกับปจจัยหลายประการ เชน แหลงท่ีมาและอายุของพืช เทคนิค
วิธีการกล่ันและเวลาท่ีใชในการกล่ัน เปนตน ดังนั้น จงึจําเปนตองมีการควบคุมคุณภาพของน้ํามัน
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หอมระเหย โดยจะพิจารณาเฉพาะผูท่ีไดรับการรับรองการผลิตตาม มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 
น้ํามันหอมระเหย มผช. 668/2548 และไดรับใบรับรองการจําหนาย (CFS: Certificate of Free Sale) 
จาก องคการอาหารและยา เทานั้น 
 ตัวอยางของผูผลิตวัตถุดิบ คือ โฮมสปาโปรดักส ท่ีไดรับการ คัดเลือกใหเปนสินคา หนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 5 ดาว ระดับประเทศชนิดสมุนไพรท่ีไมใชอาหารและยาและยังไดรับคัดเลือก
ใหอยูในโครงการ หนึ่งจังหวัด หนึ่งอุตสาหกรรม ป 2549 และ 2550 ของ จ. สิงหบุรี จากโครงการ
แปรรูปน้ํามันหอมระเหยแฝกซ่ึงเปนโครงการตามนโยบายของรัฐบาลโดยยึดแนวธรรมชาติเปน
หลักอีกดวย 
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ประมาณการตนทุนการผลิต 
ตารางท่ี 37 แสดงผลการคํานวณตนทุนการผลิต 
 สวนท่ี 1 คาใชจายผันแปร 

คาใชจายผันแปร ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

1.1 วัตถุดิบทางตรงสารสกัด
สมุนไพร 

     

สารสกัดสมุนไพรชนิดท่ี 1 453,492 4,771,305 9,761,189 12,403,002 14,168,371 

สารสกัดสมุนไพรชนิดท่ี 2 497,952 3,417,768 10,718,169 13,618,983 15,557,427 

สารสกัดสมุนไพรชนิดท่ี 3 960,336 6,591,410 20,670,754 26,265,181 30,003,609 

ตัวทําละลายชนิดน้ํามัน 21,341 224,532 459,350 583,671 666,747 

สารลดแรงตึงผิว 2,223 23,389 47,849 60,799 69,453 

แตงสีธรรมชาติ 3,557 37,422 76,558 97,278 111,124 

แตงกล่ินธรรมชาติ 22,230 233,888 478,490 607,990 694,528 

อ่ืน ๆ  88,920 935,550 1,913,959 2,431,961 2,778,112 

รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 2,050,051 16,235,263 44,126,318 56,068,866 64,049,371 

1.2 คาดําเนนิการบรรจุโดย 
OEM 

     

คาบรรจุภัณฑ (กระปองและ
ถุงพลาสติก) 

1,023,300 6,779,363 13,062,276 17,635,406 21,347,643 

คาดําเนินการอัดอากาศ 1,857,600 10,044,000 17,560,800 23,436,000 27,324,000 

รวมตนทุนบรรจุกระปอง 2,880,900 16,823,363 30,623,076 41,071,406 48,671,643 

      

รวมตนทุนวัตถุดิบ 
(1.1+1.2) 

4,930,951 33,058,625 74,749,394 97,140,272 112,721,014 
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ตารางท่ี 37 (ตอ) แสดงผลการคํานวณตนทุนการผลิต 
 

คาใชจายผันแปร ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

1.4 ตนทุนคาแรงทางตรง       

     - คาแรงทางตรง 265,608 2,235,789 4,720,870 6,496,169 8,094,001 

รวมตนทุนคาแรงทางตรง 265,608 2,235,789 4,720,870 6,496,169 8,094,001 

1.5 ตนทุนคาใชจายโรงงาน       

     - คาไฟฟา 120,113 180,938 181,967 182,689 183,346 

     - คาน้ํา 36,045 60,375 60,787 61,076 61,338 

     - คาอุปกรณเคร่ืองมือ 36,045 48,375 48,787 49,076 49,338 

     - คาซอมแซม และ
บํารุงรักษา 

24,113 36,938 37,967 38,689 39,346 

     - คาส่ือสาร 24,101 24,547 24,956 25,275 25,487 

     - คาใชจายโรงงาน อ่ืน ๆ  120,215 181,748 183,657 185,041 186,260 

รวมตนทุนคาใชจายโรงงาน 360,632 532,922 538,119 541,845 545,115 

1.6 คาลิขสิทธ์ิในการผลิต
สินคา 

     

     - 2% จากยอดกําไรสุทธิ 235,872 1,667,766 3,330,242 4,921,147 6,019,832 

รวมตนทุนคาลิขสิทธ์ิ 235,872 1,667,766 3,330,242 4,921,147 6,019,832 

1.7 คาใชจายการตลาด 
(สวนลดชองทางจําหนาย) 

     

    - สวนลดท่ีใหแกชองทาง
จําหนาย 

  6,350,400  44,901,380  76,851,747  105,453,155  128,996,401  

รวมตนทุนผันแปร 12,439,900  84,335,223  163,909,155  219,576,074  262,446,591  
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ตารางท่ี 37 (ตอ) แสดงผลการคํานวณตนทุนการผลิต 
 สวนท่ี 2 คาใชจายคงท่ี 

ตนทุนคงท่ี ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

2.1 คาใชจายโรงงานคงท่ี       

     - คาใชจายโรงงาน  
(ไมรวมคาเชาโรงงาน) 

120,000 123,189 125,575 127,440 128,674 

     - คาเชาโรงงาน 945,000 945,000 945,000 945,000 945,000 

     - คาใชจายการจัดการ
โกดังสินคา 

120,000 122,391 124,181 125,580 126,506 

รวมคาใชจายโรงงาน 1,185,000 1,190,580 1,194,756 1,198,020 1,200,180 

2. 2 คาใชจายในการบริหาร     

     - คาใชจายในการบริหาร
จัดสรร 

7,269,464 7,133,696 7,670,837 8,426,938 8,746,156 

รวมคาใชจายการบริการ 7,269,464 7,133,696 7,670,837 8,426,938 8,746,156 

2.3  คาใชจายการตลาด       

     - คาใชจายทางการตลาด 2,832,375   6,257,125  10,010,875 17,964,625 18,577,125 

รวมตนทุนคงท่ี 11,286,839 14,581,401  18,876,468 27,589,583 28,523,461 
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4.3 การวิเคราะหดานการจัดการ 
 
การบริหารในระยะกอนการดําเนินงาน (Pre-operating Period) 
 - กิจกรรมยอยในโครงการ (Project Activities) การเลือกผูบริหารโครงการซ่ึงเปนผูท่ีมี
ความรูและประสบการณในดานของการผลิต ดานเภสัชกรรมและเคมีภัณฑ และการศึกษาถึง
รูปแบบของการดําเนินธุรกจิ การศึกษารูปแบบของการปกปองลิขสิทธ์ิทางปญญา การติดตอกับ
หนวยงานราชการตางๆ เพื่อศึกษาและขอขอมูลเกี่ยวกับระเบียบปฏิบัติในการจัดต้ังโรงงาน 
 - การกอสรางโครงการ (Project Construction) บริษัทจะดําเนินการลงนามสัญญาในการ
เชาพื้นท่ี การจัดซ้ือเคร่ืองจักร การจดัวางระบบกําจัดน้ําเสียและสภาพแวดลอมใหถูกตองตาม
มาตรฐานโรงงานอุตสาหกรรม การสรางระบบหองปฏิบัติการและระบบหองสะอาด (Clean Room) 
รวมถึงการจัดสรรพ้ืนท่ีในโรงงานเพ่ือใหเคร่ืองจักรท่ีส่ังซ้ือสามารถติดต้ังในแตละพืน้ท่ีท่ีไดจดัสรร
ไว 
 - ระยะเวลาดําเนินการ (Scheduling) 
 

เดือนท่ี รายการ 
1 2 3 4 5 6 

รวมกลุมผูเร่ิมโครงการ       
ดําเนินการขออนุญาตกับหนวยงานราชการ       
ติดตอสถาบันการเงิน       
ดําเนินการเชา วางระบบ และปรับปรุงโรงงาน       
ดําเนินการเร่ืองเคร่ืองจักร       
ดําเนินการเร่ืองวัตถุดิบ การจัดการ Outsource       
เปดดําเนนิการ       
 
 
การบริหารในระยะดําเนนิงาน ศึกษารายละเอียดใน 3 ดาน ดังนี ้
 - รูปแบบของหนวยธุรกิจ ตามโครงการมีการดําเนนิงานในรูปของนิติบุคคล โดยจด
ทะเบียนเปน บริษัทจาํกัด พรอมกับมีการดําเนินการขออนญุาตจดทะเบียนจัดต้ังโรงงาน
อุตสาหกรรม ณ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
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 - รูปแบบการบริหารภายใน การจัดโครงสรางองคกรจะมีการแบงออกเปน 2 ฝาย คือฝาย
โรงงานและฝายสํานักงาน โดยมีการประมาณการบุคลาการท่ีตองการในโรงงานดังนี ้
 
ตารางท่ี 38 แสดงจํานวนบุคลากรท่ีตองการในโครงการ 
 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

พนักงานประจํา      

ผูอํานวยการฝายบริหาร 1 1 1 1 1 
ผูอํานวยการฝายการตลาด  1 1 1 1 1 
ผูอํานวยการฝายปฏิบัติการ 1 1 1 1 1 
ผูอํานวยฝายการเงิน และบัญชี 1 1 1 1 1 
ผูจัดการฝายบุคคล  1 1 1 1 1 
นักวจิัยนวัตกรรมดานไรฝุน 2 2 2 2 2 
เจาหนาท่ีการตลาด 3 3 4 4 4 
พนักงานขายเขตกรุงเทพ/ภมิูภาค 3 4 5 6 7 
เจาหนาท่ีจัดหาและควบคุมคุณภาพ 1 2 2 2 2 
เจาหนาท่ีควบคุมการผลิต 1 3 4 5 5 
พนักงานธุรการ 1 2 3 4 4 
เจาหนาท่ีบัญชี 1 1 1 1 1 
กําลังพลพนักงานในสวนผลิต (คน) 3 22 46 64 79 

รวมพนักงานประจํา 20 44 72 93 109 

พนักงานจางเหมา      

พนักงานจางเหมา งานธุรการและบัญชี 0 0 0 0 0 
พนักงานจางเหมา งานบริการขับรถ/ขนสง 1 1 2 2 2 
พนักงานจางเหมา งานทําความสะอาด 1 1 1 1 1 

รวมพนักงานจางเหมา 2 2 3 3 3 
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คุณสมบัตขิองบุคลากร 
 - พนักงานระดับปฏิบัติการ (สวนการผลิต) ไมกําหนดทักษะในการทํางาน แตกําหนด
ความรูพื้นฐานต้ังแตระดับมัธยมศึกษาตอนปลายข้ึนไป เม่ือไดรับบรรจุใหเขาทํางานจะไดรับการ
ฝกอบรมในเร่ืองการของปฏิบัติการในสายการผลิต ขอกําหนดดานคุณภาพและส่ิงแวดลอม เพื่อให
พนักงานมีความรูความสามารถและผลิตสินคาไดคุณภาพมาตรฐาน 
 - พนกังานระดับสํานักงาน ฝายคุณภาพ และฝายบริหาร จะตองมีการศึกษาข้ันตํ่าในระดับ
ปริญญาตรีในสาขาท่ีเกี่ยวของกับงาน ยกเวนพนักงานธุรการ เจาหนาท่ีบัญชี พิจารณาการศึกษาข้ัน
ตํ่าระดับปวส. หรือมีประสบการณในการทํางานในสาขาท่ีเกี่ยวของไมตํ่ากวา 2 ป 
 
แหลงท่ีมาของบุคลากร 
 การสรรหาพนกังานนั้นจะทําโดยการประกาศทางอินเตอรเนตและประกาศตําแหนงงาน
วางกับกรมแรงงาน เพื่อใหทางกรมแรงงานประชาสัมพันธติดประกาศตําแหนงงานวางใหกับผูท่ี
กําลังสนใจหางาน สวนการพิจารณาคัดเลือก จะพิจารณาจากหลายเกณฑองคประกอบ เชน ระดบั
การศึกษา สาขาวิชา ประสบการณทํางาน บุคลิกภาพ ประวัติสวนตัว และความสามารถดานอ่ืนๆ 
เชน ภาษาตางประเทศ ความสามาถในการขับข่ียานพาหนะ เปนตน 
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4.4 การวิเคราะหดานการเงนิ 
 
สมมุติฐานทางการเงินเปนดงันี ้
 1.  เงินกูยืมจากสถาบันการเงิน เปนเงินกูยืมจากธนาคารพาณิชย จํานวน 7,000,000.00 
บาท เปนระยะเวลา  5 ป ดวยอัตราดอกเบ้ียรอยละ 8 ตอป ชําระเงินกูคืนทุก 1 ป รวม 5 งวด และการ
ออกใบถือสิทธิแปลงสภาพหุน (มีลักษณะเชนเดยีวกบัการออกหุนกูแปลงสภาพ แตเนื่องจากการ
ออกหุนกูแปลงสภาพจะกระทําไดโดยธนาคารพาณิชยเทานั้น) จํานวน18,200,000.00 บาท โดยจะ
ใหสิทธิในการแปลงสภาพหุนในปท่ี 4 ซ่ึงจํานวนของหุนสามัญใหมจะเปนรอยละ 15 ของจํานวน
หุนท้ังหมด 
 2.  เงินทุนจากสวนของผูถือหุน ประกอบดวย 3 สวน ทุนจดทะเบียนของผูกอต้ังจํานวน 
4 คน จํานวน 2,240,000 หุน ทุนจดทะเบียนจากผูรวมทุน จํานวน 280,000 และทุนจากการรวม
ลงทุนของธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมแหงประเทศไทย จํานวน 280,000 หุน
รวมจํานวนหุนท้ังส้ิน 2,800,000 หุน 
 3. อัตราภาษีคํานวณตามอัตราภาษีเงินไดนิติบุคคลตามกฎหมาย ในกรณีท่ีกจิการให
ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมแหงประเทศไทยเปนผูรวมทุนของกิจการ ดังนี ้
  

กําไรสุทธิ อัตราภาษ ี
1 – 1,000,000 บาท 20 

1,000,001 – 3,000,000 บาท 25 
3,000,001 บาทข้ึนไป 30 

 
 4. สัดสวนการจายเงินสดเพื่อซ้ือวัตถุดิบ ใชเงินสดรอยละ 20 และเงินเช่ือรอยละ 80
 5. การขายสินคาใหเงินเช่ือแกลูกหนี้ท้ังหมด โดยมีกําหนดชําระภายใน 60 วัน 
 6.  จายปนผลจากกําไรสุทธิรอยละ 40 นับต้ังแตปท่ี 2 ของโครงการ 
 7.  เงินเดือนเพ่ิมข้ึนทุกปท่ีอัตรารอยละ 5 และมีอัตราโบนัสข้ันตํ่าเทากับ 1 เดือน 
 8. การดําเนินการติดต้ังเคร่ืองจกัร การจางงาน การริเร่ิมโครงการท้ังส้ินมีระยะเวลา 6 
เดือน การขายสินคาในปแรก จึงคํานวณท่ีระยะเวลาเทากับ 6 เดือน   
 9. สวนลดการจดัจําหนายในปแรก – ปท่ี 3 จะจายท่ีอัตรารอยละ 35 และในปท่ี 4-5 จะ
จายท่ีอัตรารอยละ 30 
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 10. สัญญาการใชลิขสิทธ์ิ จะจายคาใชลิขสิทธ์ิรอยละ 2 จากยอดขายหกัดวยสวนลดท่ี
จายใหแกชองทางการจําหนาย 
 11. การคํานวณคาเส่ือมราคา ใชวิธีการคํานวณตามวิธีเสนตรง 
 12. การคํานวณมูลคาเม่ือส้ินสุดโครงการ คิดท่ีอัตราการเติบโตรอยละ 4 
 
 การประมาณการงบตนทุนโครงการ งบกาํไรขาดทุน งบกระแสเงินสด งบกําไรสะสม
และงบดุล แสดงไดในตารางตอไปนี ้
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ตารางท่ี 39 แสดงเงินลงทุนในโครงการ 
 

แหลงท่ีมาของเงินทุน 

หน้ีสิน 

รายการ รวมจํานวน
เงินท้ังสิ้น 

(บาท) เจาหน้ีการคา เงินกู 

เจาของ 

1. เงินทุนหมุนเวียน         

1.1 วัตถุดิบ 262,500.00 262,500.00 0.00 0.00 

1.2 งานระหวางทํา 297,500.00 297,500.00 0.00 0.00 

1.3 สินคาสําเร็จรูปเตรียมไวเพ่ือขาย 1,610,000.00 0.00 0.00 1,610,000.00 

1.4 เงินสดสํารองสําหรับสินคาขายเช่ือ 630,000.00 0.00 0.00 630,000.00 

1.5 เงินสดสํารองในการดําเนินการ 8,750,000.00 0.00 0.00 8,750,000.00 

1.5 คาใชจายเบ็ดเตล็ด 525,000.00 0.00 0.00 525,000.00 

1.6 เงินสดยอย 8,274,000.00 0.00 0.00 8,274,000.00 

1.7 คาใชจายการตลาด 3,500,000.00 0.00 0.00 3,500,000.00 

รวมเงินสดที่ใชเพ่ือการดําเนินงาน 24,409,000.00 560,000.00 0.00 23,849,000.00 

2. สินทรัพยถาวร         

2.1 ที่ดิน 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.2 มัดจําทําสัญญาเชาโรงงาน 262,500.00 0.00 0.00 262,500.00 

2.3 เครื่องจักร 10,171,000.00 0.00 7,000,000.00 3,171,000.00 

2.4 พาหนะ 0.00 0.00 0.00 0.00 

2.5 เครื่องใชสํานักงาน 175,000.00 0.00 0.00 175,000.00 

2.6 คาลิขสิทธิ์ 525,000.00 0.00 0.00 525,000.00 

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน 11,133,500.00 0.00 7,000,000.00 4,133,500.00 

3. รายจายกอนการดําเนินงาน         

3.1 คาจดทะเบียนบริษัท 17,500.00 0.00 0.00 17,500.00 

รวมรายจายกอนการดําเนินงาน 17,500.00 0.00 0.00 17,500.00 

รวมงบตนทุนโครงการ 35,000,000.00 560,000.00 7,000,000.00 27,440,000.00 
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ตารางท่ี 40 แสดงการประมาณการงบกําไรขาดทุน 
 
  ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

รายไดจากการขาย      

รายได      

รายไดจาก HerbleMed 16,254,000  87,885,000  153,657,000  205,065,000  239,085,000  

รายไดจาก HerbleScent 1,890,000  33,264,000  79,591,680  108,283,392  140,391,014  

รายไดจาก HerbleScent ชนิด
เติม 

0  7,140,656  22,923,810  38,162,124  50,511,989  

รวมรายได 18,144,000  128,289,656  256,172,490  351,510,516  429,988,003  

ตนทุนสินคา      

วัตถุดิบ 2,050,051  16,235,263  44,126,318  56,068,866  64,049,371  

คาจางบรรจุ 2,880,900  16,823,363  30,623,076  41,071,406  48,671,643  

คาแรงทางตรง 265,608  2,235,789  4,720,870  6,496,169  8,094,001  

คาขนสง 296,438  1,938,741  3,718,783  5,023,485  6,070,228  

อื่นๆ 360,632  532,922  538,119  541,845  545,115  

รวมตนทุนสินคา 5,853,628  37,766,077  83,727,166  109,201,772  127,430,358  

กําไรขั้นตน 5,939,972  45,622,199  82,784,953  136,855,589  173,561,245  

คาใชจายในการดําเนินงาน      

คาใชจายโรงงาน 1,185,000  1,190,580  1,194,756  1,198,020  1,200,180  

คาใชจายการขายและบริหาร 7,269,464  7,133,696  7,670,837  8,426,938  8,746,156  

คาใชจายการตลาด 2,832,375  6,257,125  10,010,875  17,964,625  18,577,125  

คาใชจายการตลาด  
(ชองทางการขาย) 

6,350,400 44,901,380 89,660,372 105,453,155 128,996,401 

คาเสื่อมราคา 2,121,700  2,583,700  3,340,400  3,340,400  3,340,400  

คาลิขสิทธิ์ 235,872  1,667,766  3,330,242  4,921,147  6,019,832  

รวมคาใชจายในการดําเนินงาน 13,644,411  63,734,247  25,547,111  35,851,130  37,883,693  

กําไรกอนหักภาษีและดอกเบี้ย (7,704,439) 26,789,332  57,237,842  101,004,459  135,677,551  

ดอกเบี้ย 560,000  448,000  336,000  224,000  112,000  

ภาษีเงินได 0  8,392,400  17,560,553  30,724,138  41,159,665  

กําไรสุทธิ (8,264,439) 17,948,933  39,341,289  70,056,321  94,405,886  
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ตารางท่ี 41 แสดงการประมาณการกระแสเงินสดของโครงการ 
 
  ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
กระแสเงินสดจากกิจกรรม
ดําเนินงาน 

            

กําไรกอนหักภาษีและ
ดอกเบี้ย 

 
   

(7,704,439) 
   

26,789,332  
   

57,237,842  
   

101,004,459  
   

135,677,551  
รายการปรับปรุงคาเสื่อม
ราคา 

 
   

2,121,700  
   

2,583,700  
   

3,340,400  
   

3,340,400  
   

3,340,400  
สินคาคงเหลือลดลง 
(เพ่ิมขึ้น) 

 
   

(357,597) 
   

(397,160) 
   

(22,517) 
   

78,315  
   

(2,934) 
เจาหน้ีคางชําระเพ่ิมขึ้น 
(ลดลง) 

 
   

629,416  
   

1,954,260  
   

2,403,968  
   

1,486,217  
   

1,043,526  
ลูกหน้ีคางจาย ลดลง
(เพ่ิมขึ้น) 

 
   

(3,931,200) 
   

(12,655,114) 
  

(16,444,161) 
   

(15,777,386) 
   

(11,011,254) 
รวมกระแสเงินสดจาก
กิจกรรมดําเนินงาน 

 
   

(7,704,439) 
   

26,789,332  
   

57,237,842  
   

101,004,459  
   

135,677,551  
       
กระแสเงินสดจากกิจกรรม
ลงทุน 

      

เงินสดใชไปสําหรับการ
ลงทุน 

      

ซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ  10,171,000 2,310,000 3,783,500 - - 
ซื้อลิขสิทธิ ์  525,000 - - - - 
ซื้ออุปกรณและเครื่องใช
สํานักงาน 

 175,000 - - - - 

มัดจําคาเชาตึก  262,500 - - - - 
รวมกระแสเงินสดจาก
กิจกรรมลงทุน 

 (11,133,500) (2,310,000) (3,783,500) - - 
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ตารางท่ี 41 (ตอ) แสดงการประมาณการกระแสเงินสดของโครงการ 
 
 ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
กระแสเงินสดจากกิจกรรม
หาเงิน 

      

เงินสดรับ       

  ออกจําหนายหุนสามัญ 9,800,000  - - - - 

  ออกใบถือสิทธิ 18,200,000  - - - - 

  กูยืมระยะยาว 7,000,000      

รวมเงินสดรับ 35,000,000  - - - - 

เงินสดจาย       

  ชําระหนี้สินระยะยาว     1,400,000    1,400,000     1,400,000      1,400,000     1,400,000  

  ชําระดอกเบี้ย         560,000       448,000         336,000         224,000         112,000  

  ชําระภาษีอากร                  -                   -      8,392,400    17,560,553    30,724,138  

  จายเงินสดปนผล                  -     7,179,573   15,736,516    28,022,528    37,762,354  

  รวมเงินสดจาย       1,960,000    9,027,573    25,864,915   47,207,081   69,998,492  

รวมกระแสเงินสดจาก
กิจกรรมจัดหาเงิน 

35,000,000    (1,960,000) (9,027,573) (25,864,915) (47,207,081) (69,998,492) 

เงินสดและรายการ
เทียบเทาเงินสดเพ่ิมขึ้น
(ลดลง)สุทธิ   

   
(22,335,620) 

   
6,937,445  

   
16,867,117  

   
42,924,924  

   
59,048,798  

เงินสดตนปงบประมาณ    35,000,000  12,664,380   19,601,826    36,468,943    79,393,867  

เงินสดปลายปงบประมาณ 35,000,000    12,664,380  19,601,826    36,468,943   79,393,867  138,442,664  
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ตารางท่ี 42 แสดงการประมาณการงบดุล 
 
  ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

สินทรัพย 

สินทรัพยหมุนเวียน      

เงินสดและรายการเทียบเทาเงิน
สด     12,664,380     19,601,826      36,468,943      79,393,867  

   
138,442,664  

ลูกหน้ีการคา 
      3,931,200     16,586,314      33,030,475      48,807,861  

   
59,819,115  

สินคาคงเหลือ สุทธิ         357,597         754,757          777,273          698,958           701,892  

รวมสินทรัพยหมุนเวียน     16,953,177     36,942,896      70,276,691  128,900,686    198,963,671  

สินทรัพยไมหมุนเวียน      

เครื่องจักรและอุปกรณ       8,136,800       7,950,600        8,481,200        5,228,300        1,975,400  
อุปกรณสํานักงาน         140,000         105,000            70,000            35,000                  -   
ลิขสิทธิ ์         472,500         420,000          367,500          315,000           262,500  
เงินมัดจําโรงงาน         262,500         262,500          262,500          262,500           262,500  

รวมสินทรัพยไมหมุนเวียน       9,011,800       8,738,100        9,181,200        5,840,800        2,500,400  

รวมสินทรัพย     25,964,977      45,680,996     79,457,891    134,741,486    201,464,071  

หน้ีสินและสวนของผูถือหุน 

หน้ีสิน      

หน้ีสินหมุนเวียน      

เจาหน้ีการคา 629,416      2,583,676        4,987,644        6,473,861        7,517,387  
ภาษีเงินไดคางจาย - 8,392,400      17,560,553      30,724,138      41,159,665  

รวมหน้ีสินหมุนเวียน 629,416    10,976,076      22,548,197      37,197,999      48,677,052  

หน้ีสินไมหมุนเวียน      

หน้ีสินระยะยาว 5,600,000 4,200,000 2,800,000 1,400,000 - 

หุนแปลงสภาพ 18,200,000 18,200,000 18,200,000   

รวมหน้ีสินไมหมุนเวียน 23,800,000 22,400,000 21,000,000 1,400,000 - 

รวมหน้ีสิน 24,429,416 33,513,776 43,548,197 38,597,999 48,677,052 
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ตารางท่ี 42 (ตอ) แสดงการประมาณการงบดุล 

 

 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

สวนของผูถือหุน      

หุนสามัญ 9,800,000 9,800,000 9,800,000 28,000,000 28,000,000 

กําไรสะสม (8,264,439)      2,504,921      26,109,694      68,143,487    124,787,019  

รวมสวนของเจาของ 1,535,561    12,304,921      35,909,694      96,143,487    152,787,019  

รวมหน้ีสินและสวนของผูถือหุน 25,964,977     45,680,996      79,457,891    134,741,486    201,464,071  
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 การวิเคราะหความไว (Sensitivity Study) ไดมีการกําหนดใหมีการเปล่ียนแปลงของตัว
แปรที่มีผลกระทบตอโครงการใหลดลง 15% และ 30% และเพิ่มข้ึน 15% และ 30% ซ่ึงจะมี
ผลกระทบกับมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) สามารถแบงตัวแปรหลักได 4 หัวขอดังนี ้ คือ การ
เปล่ียนแปลงของตนทุนเงินถัวเฉล่ีย การเปล่ียนแปลงของตนทุนผันแปร การเปล่ียนแปลงของ
ตนทุนคงท่ี และการเปล่ียนแปลงราคาขาย ซ่ึงแสดงดังนี้ 
 

 1. การเปล่ียนแปลงของตนทุนเงินถัวเฉลี่ยถวงน้ําหนกั คือ การที่ตนทุนเงินท่ีกิจการ
นํามาใชมีมูลคาสูงข้ึนหรือตํ่าลง 
 ผลการศึกษาพบวา หากตนทุนเงินทุนถัวเฉล่ียถวงน้ําหนักเพิ่มข้ึนอีก 30% จะทําใหมูลคา
ปจจุบันสุทธิตํ่าลง เหลือเพียง 18,260,996 บาท แตถาหากเงินทุนถัวเฉล่ียถวงน้ําหนักลดตํ่าลงเพยีง
แค 15% ก็จะทําใหกจิการมีมูลคาปจจุบันสุทธิเพิ่มข้ึนถึง 50,380,905 บาท 
 
ตารางท่ี 43 แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือเปล่ียนแปลงของตนทุนเงินถัวเฉล่ียถวงน้ําหนัก 
 

 
 
 2. การเปล่ียนแปลงของตนทุนผันแปร คือ การที่ราคาวตัถุดิบ บรรจุภณัฑ เพิ่มสูงข้ึน หรือ
ตนทุนการสงสินคาเพิ่มหรือลดลง จะสงผลกระทบตอมูลคาสุทธิของโครงการ 
 ผลการศึกษาพบวา หากตนทุนผันแปรเพ่ิมสูงข้ึน 30% จะทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิของ
โครงการลงลงเหลือเพียง 18,020,003 บาท แตถาหากมีการลดลงของตนทุนผันแปร 30% จะทําให
โครงการมีมูลคาปจจุบันสุทธิเพิ่มข้ึนเปน 53,850,042 บาท 
 
 
 

การเปล่ียนแปลง มูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือมีการเปลี่ยนแปลง 
ถาตนทุนของเงินทุนถัวเฉล่ียถวงนํ้าหนักลดลง 30% 71,050,859 
ถาตนทุนของเงินทุนถัวเฉล่ียถวงนํ้าหนักลลดลง 15% 50,380,905 
ไมมีการเปล่ียนแปลง 37,275,353 
ถาตนทุนของเงินทุนถัวเฉล่ียถวงนํ้าหนักลเพ่ิมขึ้น 15% 25,667,523 
ถาตนทุนของเงินทุนถัวเฉล่ียถวงนํ้าหนักลเพ่ิมขึ้น 30% 18,260,996 
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ตารางท่ี 44 แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือเปล่ียนแปลงของตนทุนผันแปร 
 
 
  
 
 
 
 

 3. การเปล่ียนแปลงของตนทุนคงท่ี คือ การท่ีคาใชจายโรงงาน คาใชจายในการบริหาร หรือ
มีการเรียกคาลิขสิทธ์ิเพิ่มข้ึนหรือลดลง จะสงผลกระทบตอมูลคาสุทธิของโครงการ 
 ผลการศึกษาพบวา หากตนทุนคงท่ีเพิ่มสูงข้ึน 30% จะทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิของ
โครงการลงลงเหลือเพยีง 30,339,499บาท แตถาหากมีการลดลงของตนทุนคงท่ี 30% จะทําให
โครงการมีมูลคาปจจุบันสุทธิเพิ่มข้ึนเปน 41,530,546บาท  
 
ตารางท่ี 45 แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือเปล่ียนแปลงของตนทุนคงท่ี 

 
 
  
 
 
 
 

 4. การเปล่ียนแปลงราคาขาย  
 ผลการศึกษาพบวา หากราคาขายลดลง 30% จะทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการลงลง
จนเทากับ 0 แตถาหากมีการเพิ่มราคาขาย 30% จะทําใหโครงการมีมูลคาปจจุบันสุทธิเพิ่มข้ึนเปน 
72,435,314 บาท 
 
 
 
 

การเปล่ียนแปลง มูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือมีการเปลี่ยนแปลง 
ถาตนทุนของเงินทุนผันแปรลดลง 30% 53,850,042 
ถาตนทุนของเงินทุนผันแปรลดลง 15% 44,892,532 
ไมมีการเปล่ียนแปลง 37,275,353 
ถาตนทุนของเงินทุนผันแปรเพิ่มขึ้น 15% 26,977,513 
ถาตนทุนของเงินทุนผันแปรเพิ่มขึ้น 30% 18,020,003 

การเปล่ียนแปลง มูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือมีการเปลี่ยนแปลง 
ถาตนทุนของเงินทุนคงที่ลดลง 30% 41,530,546 
ถาตนทุนของเงินทุนคงที่ลดลง 15% 38,732,784 
ไมมีการเปล่ียนแปลง 37,275,353 
ถาตนทุนของเงินทุนคงที่เพ่ิมขึ้น 15% 33,137,261 
ถาตนทุนของเงินทุนคงที่เพ่ิมขึ้น 30% 30,339,499 
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ตารางท่ี 46 แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือเปล่ียนแปลงของราคาขาย 
 

 
 
  
 

 
 

 
ตารางท่ี 47 แสดงระยะเวลาคืนทุนของโครงการ 
  

รายการ ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

กระแสเงินสดรับ (จาย) 
สุทธิ 

35,000,000 (22,335,620)   6,937,445    16,867,117    42,924,924    59,048,798  

กระแสนเงินสดสะสม 35,000,000    12,664,380  19,601,826    36,468,943    79,393,867  138,442,664  

ระยะเวลาคืนทุน 2 ป 2 เดือน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การเปล่ียนแปลง มูลคาปจจุบันสุทธิเม่ือมีการเปลี่ยนแปลง 
ถาราคาขายลดลง 30% -565,269 
ถาราคาขายลดลง 15% 17,684,877 
ไมมีการเปล่ียนแปลง 37,275,353 
ถาราคาขายเพิ่มขึ้น 15% 54,185,168 
ถาราคาขายเพิ่มขึ้น 30% 72,435,314 
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ตารางท่ี 48 แสดงการคํานวณอัตราผลตอบแทนลดคาของโครงการ 
 
 ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
กระแสเงินสดจากกิจกรรม
หาเงิน 

      

เงินสดรับ       

  ออกจําหนายหุนสามัญ 9,800,000  - - - - 

  ออกใบถือสิทธิ 18,200,000  - - - - 

  กูยืมระยะยาว 7,000,000      

รวมเงินสดรับ 35,000,000  - - - - 

เงินสดจาย       

  ชําระหนี้สินระยะยาว      1,400,000      1,400,000    1,400,000    1,400,000    1,400,000  

  ชําระดอกเบี้ย         560,000         448,000      336,000       224,000       112,000  

  ชําระภาษีอากร                  -                   -     8,392,400  17,560,553  30,724,138  

  จายเงินสดปนผล                  -       7,179,573  15,736,516  28,022,528  37,762,354  

  รวมเงินสดจาย       1,960,000      9,027,573  25,864,915  47,207,081  69,998,492  

เงินสดและรายการ
เทียบเทาเงินสดเพ่ิมขึ้น
(ลดลง)สุทธิ   

   
(22,335,620) 

   
6,937,445  

   
16,867,117  

   
42,924,924  

   
59,048,798  

 
อัตราผลตอบแทน (IRR) ของโครงการเทากับ 118.01% 
 
 
 
 


