
บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

              
 
 การศึกษาในครั้งนี้ เปนการศึกษาความเปนไปไดของโครงการลงทุนโรงงานผลิตสเปรย
สมุนไพรกําจัดไรฝุนในประเทศไทย ในบทนี้จะแสดงรายละเอียดเกี่ยวกับทฤษฎีและแนวคิด 
รวมท้ังทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของดังนี้ 
 
2.1 แนวคิดและทฤษฎี 
 แนวคิดเร่ืองการศึกษาความเปนไปได (Feasibility Study) 
 การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ หมายถึงการศึกษาโครงการในภาพรวมท้ังหมด 
ท้ังในขอบเขตกวางท่ีเรียกวามหภาค และในขอบเขตท่ีมีรายละเอียดลึกลงไปท่ีเรียกวาจุลภาค ซ่ึง
โครงการอุตสาหกรรมโดยท่ัวไปจะมีกจิกรรมหลัก 4 กจิกรรม คือ กิจกรรมดานการตลาด ดาน
เทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน ผลของกิจกรรมดังกลาวจะสรุปออกมาในรูปแบบของงบ
การเงินลวงหนา (Proforma Financial Statement) ซ่ึงเปนส่ิงท่ีนํามาประเมินผลและตัดสินใจในการ
ลงทุนของโครงการ โดยจะพิจารณาท่ีผลตอบแทนจากการลงทุน และความเส่ียงท่ีคาดวาจะเกดิข้ึน
จากการลงทุน (ชัยยศ สันติวงศ, 2539: 37) 
  
 ทฤษฎีท่ีใชในการศึกษา 
 วิธีการศึกษาความเปนไปไดของโครงการลงทุนโรงงานผลิตสเปรยสมุนไพรกําจดัไรฝุน
ในประเทศไทย ประกอบดวย 4 ดาน ไดแก ดานการตลาด ดานเทคนิค ดานการจดัการ และดาน
การเงิน ซ่ึงทฤษฎีท่ีจะใชในการวิเคราะหมีดังนี้ คือ 
 
ดานการตลาด 
การวิเคราะหการแขงขันของธุรกิจ 
 การวิเคราะหการแขงขันของธุรกิจ โดยใชเคร่ืองมือการวเิคราะหท่ีมีช่ือวา Five Forces 
Model โดยพิจารณาปจจยัท่ีสําคัญ 5 ประการ อันไดแก ขอจํากดัในการเขาสูอุตสาหกรรมของคู
แขงขันใหม สภาวะการแขงขันภายในอุตสาหกรรม การมีสินคาหรือบริการที่สามารถทดแทนกัน
ได อํานาจตอรองของผูซ้ือ และอํานาจตอรองของผูขายปจจัยการผลิต โดยในทัศนะของ Michael E. 
Porter ถือวาระดับของการแขงขันในแตละอุตสาหกรรมข้ึนอยูกับแรงผลักดันสําคัญท้ัง 5 ประการ 



 

 
 

5 

ซ่ึงผลรวมของแรงผลักดันท้ัง 5 ประการนี้จะเปนส่ิงท่ีกําหนดผลตอบแทนท่ีคาดวาในอุตสาหกรรม
นั้นจะไดรับ  
 การวิเคราะหดวยเคร่ืองมือดงักลาวนี้ จะทําใหผูศึกษาทราบถึงแรงผลักดันท่ีสงผลตอการ
แขงขันในอุตสาหกรรมนั้นและปจจยัเบ้ืองหลังสําคัญท่ีสงผลตอแรงผลักดันแตละแรงอีกทอดหน่ึง 
ทําใหธุรกิจทราบจุดออนและจุดแข็งไดอยางชัดเจน และสามารถออกแบบกลยุทธทางธุรกิจท่ี
เหมาะสมแกองคกรได โดยแสดงความสัมพันธของแรงผลักดันท้ัง 5 ประการ 
 1. ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขันใหม (Threat of New Entrants) คือ 
แนวโนมท่ีจะมีคูแขงขันเพิ่มข้ึนในธุรกิจเดยีวกัน ความเขมขนของการเขาสูอุตสาหกรรมของคู
แขงขันใหมจะมากหรือนอยเพยีงใด พิจารณาจากปจจยัท่ีสําคัญ 2 ดาน คือ ตนทุนการเขาสู
อุตสาหกรรมและการโตตอบจากคูแขงปจจุบันท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดยีวกัน หากมีระดับการ
แขงขันสูง คูแขงขันใหมยอมมองเห็นการตอบโตท่ีรุนแรงจากคูแขงขันท่ีมีในตลาด การกําหนดกล
ยุทธของคูแขงใหมมีแนวโนมท่ีจะหลีกเล่ียงการใชกลยุทธท่ีจะตองปะทะกับคูแขงขันท่ีมีอยูแลวใน
ตลาดปจจุบัน 
 ขอจํากัดในการเขาสูตลาดมีปจจัยยอยท่ีสําคัญ 6 ประการ ดังนี้  
  1.1 ความประหยัดตอขนาดการผลิต (Economies of Scale) - ขนาดขององคกรธุรกิจ 
และขนาดของหนวยงานภายในองคกร เชน ขนาดของฝายการผลิต การวิจยั การตลาดและการ
บริการ กอใหเกิดความไดเปรียบเสียเปรียบดานตนทุนท่ีแตกตางกนัไป ถือเปนแรงตอตานการเขามา
ของคูแขงขันใหมประการหนึ่ง หากธุรกจิตองการแขงขันในเร่ืองของราคา คูแขงขันใหมจึงตอง
ประเมินศักยภาพของตัวเองวาการเขามาในรูปแบบองคกรขนาดใหญซ่ึงมีความประหยัดตอขนาด
การผลิตท่ีตํ่ากวา หรือองคกรขนาดเล็กแตเสียเปรียบดานความประหยัดตอขนาดการผลิต ท้ังนี้การ
พิจารณาดานขนาดองคกรดานเดียวยังไมเพยีงพอ คูแขงขันใหมยงัตองพิจารณาการจดัการในองคกร
ธุรกิจดานตางๆอีกดวย เชน รูปแบบการจดัจําหนาย การผลักดันสินคา ดานการเงิน เปนตน 
  1.2 ความแตกตางดานผลิตภณัฑ  (Product Differentiation)  – ตรายี่หอสินคาถือ
เปนแรงตานการเขามาของคูแขงขันใหม กลาวคือ คูแขงขันใหมจําเปนตองลงทุนสูงในการสราง
สินคาใหเปนท่ีจดจํา และตองใชการลงทุนท่ีสูงยิ่งข้ึนหากสินคาลักษณะดังกลาวมีผูครองสวนแบง
ตลาดและคูแขงใหมมุงผูบริโภคเปล่ียนมาภกัดีในสินคาของตนแทน ดงันั้นสินคาประเภทเคร่ืองดื่ม 
เวชภณัฑ เคร่ืองสําอาง ธนาคาร จึงจําเปนตองอาศัยการโฆษณา การบริการลูกคา การเปนเจาแรก
ของตลาด หรือความแตกตางของสินคาจะเปนปจจัยท่ีสําคัญในการสรางตรายี่หอสินคามากกวา
สินคาท่ัวไปในทองตลาด  
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  1.3 ความตองการดานเงินทุน (Capital Requirements) – ธุรกิจท่ีตองการเงิน
ลงทุนสูงถือเปนอุปสรรคของการเขามาของคูแขงขันใหม โดยเฉพาะอยางยิ่งถาหากเงินลงทุนนัน้
เปนเงินท่ีเปนคาใชจายท่ีไมอาจไดผลตอบแทนคืนมาโดยตรง เชน การโฆษณา หรือ การวิจยัและ
พัฒนา เงินลงทุนไมจําเปนท่ีตองนําไปใชในเร่ืองส่ิงกอสราง สินทรัพยถาวรขององคกรเพียงอยาง
เดียว แตยังหมายรวมถึงการใหเครดิตกบัลูกคา การจัดการคลังสินคา หรือเงินท่ีกนัสวนไวสําหรับ
รองรับการขาดทุนในชวงตนของการดําเนินธุรกิจ   
  1.4 ความไดเปรียบดานราคาโดยไมคํานึงถึงขนาดองคกร (Cost 
Disadvantages Independent of Size) – คูแขงเดิมในตลาดมีความไดเปรียบดานราคา ซ่ึงคูแขงขัน
ใหมไมมี โดยไมคํานึงถึงขนาดขององคกรหรือความไดเปรียบดานตนทุนขององคกรแตอยางใด 
ความไดเปรียบดานราคานี้เปนผลกระทบจากเสนโคงของการเรียนรูขององคกรหรือระดับ
ประสบการณ (Learning Curve or Experience Curve) การเปนเจาของกรรมสิทธ์ิเทคโนโลยี โอกาส
เขาถึงแหลงวตัถุดิบท่ีดีท่ีสุด โอกาสในการซ้ือสินทรัพยในราคาตํ่ากวา การชวยเหลือของภาครัฐ 
ตําแหนงท่ีต้ังของธุรกิจท่ีเหมาะสม รวมถึงการไดรับความคุมครองจากสิทธิบัตรซ่ึงถือเปนโอกาสท่ี
ไดมาโดยการคุมครองทางกฎหมาย  
  1.5 การเขาถึงชองทางกระจายสินคา (Access to distribution channels) - ยิ่ง
ชองทางกระจายสินคามีนอยเพียงใด คูแขงเดิมในตลาดยอมไดเปรียบในเร่ืองนี้มากกวาคูแขงใหม 
และโอกาสในการเขาสูตลาดยอมยากข้ึนตามไปดวย ดังนั้นในกรณท่ีีอุตสาหกรรมดังกลาวมีการ
แขงขันสูง คูแขงขันใหมจําเปนท่ีจะตองหาชองทางกระจายสินคาของตนเองท่ีแตกตางเพื่อใหเขาถึง
กลุมลูกคาเปาหมาย 
  1.6 นโยบายของภาครัฐ (Government policy) – ภาครัฐเปนปจจยัท่ีจะกอใหเกิด
อุปสรรคหรือสรางโอกาสการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงใหม โดยผานรูปแบบตางๆ เชน การขอ
ใบอนุญาต หรือ การจํากัดโอกาสในการเขาถึงวัตถุดิบ รวมถึงการควบคุมอุตสาหกรรมท่ีสงผลตอ
ธุรกิจ เชน การบรรทุก การกําหนดคาระวาง นอกจากนีภ้าครัฐมีบทบทหลักทางออมในการ
กอใหเกิดอุปสรรคในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขันใหมโดยใชมาตรการควบคุม เชน 
มาตรฐานดานความปลอดภยัทางน้ําและอากาศ มาตรฐานความปลอดภัยและอาชีวอนามัย  
 2. อํานาจตอรองของผูจัดหาปจจัยการผลิต (Bargaining Power of Suppliers) คือ อํานาจ
ตอรองผูขายปจจัยการผลิตใหกับอุตสาหกรรมหน่ึงโดยมีอํานาจในการการกําหนดราคาวัตถุดิบหรือ
ลดคุณภาพของวัตถุดิบหรือการบริการ ผูจัดหาปจจัยการผลิตท่ีมีอํานาจตอรองมากสามารถดึงผล
กําไรที่อุตสาหกรรมไดรับมาเปนของตนไดมาก จนผูผลิตไมสามารถกําหนดราคาสินคาไว ณ จุด
เดิมได อาจกลาวไดวาอํานาจตอรองของผูจัดหาปจจยัการผลิตข้ึนอยูกับจํานวนของผูจดัหาปจจยัการ
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ผลิต ประกอบกับสภาพของตลาด หากมีจํานวนนอยรายและไมมีสินคามาทดแทน อํานาจตอรอง
ของผูจัดหาปจจัยการผลิตจะมีมากยิ่งข้ึน  
 3. อํานาจตอรองของผูซ้ือ (Bargaining Power of Buyers) คือ หากผูซ้ือมีอํานาจตอรองสูง 
สภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมมีสูง เพราะผูซ้ือสามารถตอรองราคาและเปล่ียนไปใชผลิตภัณฑ
ของคูแขงได โดยอํานาจการตอรองของผูซ้ือสามารถพิจารณาออกเปน 2 ดาน คือ ดานอํานาจตอรอง
ของผูซ้ือ (Bargaining Leverage) และความออนไหวตอราคา (Price Sensitivity) 
 4. ขอจํากดัในการเขาสูอุตสาหกรรมของจากสินคาท่ีทดแทนกันได (Threat of 
Substitutes) แมวาจะเปนสินคาตางชนิด หรือตางอุตสาหกรรม หากแตสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาไดเหมือนกัน ยอมทําใหเกิดขอจํากัดในการต้ังราคาของสินคาของผูผลิต เนื่องจาก
ผูซ้ือสามารถเปล่ียนไปใชสินคาทดแทนท่ีสามารถตอบสนองความตองการของตนไดเหมือนกันใน
ราคาท่ีตํ่ากวา 
 5. ความรุนแรงของสภาวะการแขงขันระหวางองคกรธุรกิจท่ีอยูในอุตสาหกรรมเดยีวกัน 
(Intensity of Rivalry) คือ การแขงขันระหวางองคกรในธุรกิจเดยีวกัน ซ่ึงความรุนแรงข้ึนอยูกับ
ปจจัยตางๆ อาทิ จํานวนคูแขง อัตราการเติบโตของอุตสาหกรรม ความแตกตางของสินคาและ
บริการ เปนตน (Michael E. Porter, 1979: 88-93) 
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ท่ีมา:   Michael E. Porter, 1998. 
ภาพท่ี 1  แสดงหลักการ Five Forces Model  
 
การวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด (4P)  
 ทฤษฎีสวนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 4Ps ซ่ึงประกอบไปดวยกิจกรรม 4 
กิจกรรม อันไดแก ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) และการ
สงเสริมการตลาด (Promotion) โดยถือวาสวนประสมการตลาดเปนการผสมผสานเคร่ืองมือทางการ
ตลาดเขาดวยกันเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดกลุมเปาหมาย 
 1. ผลิตภัณฑ หมายถึง สินคาหรือบริการที่จะจําหนายหรือใหบริการแกตลาดกลุมเปาหมาย 
โดยรวมถึงคุณภาพ ความหลากหลายของสินคา การออกแบบ ลักษณะการนําไปใช ตราสินคา 
บรรจุภัณฑ ขนาด การรับประกัน และการบริการหลังการขาย 

การแขงขันภายใน
อุตสาหกรรม 

(Industry Competitors) 
 
 
 

สภาวะการแขงขัน 
(Intensity of Rivalry) 

คูแขงใหม 
(New Entrants) 

ผูจัดหาวัตถุดิบ 
(Suppliers) 

ผูซื้อ 
(Buyer) 

ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมจากคูแขงรายใหม 
(Threat of New Entrants) 

อํานาจตอรองของผูซื้อ 

สินคาทดแทน 
(Substitutes) 

อํานาจตอรอง 
ของผูจัดหาวัตถุดิบ 

 

ขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมจากสินคาทดแทน 
(Threat of Substitutes) 

(Bargaining Power of Suppliers) 
 

(Bargaining Power of Buyers) 
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 2. ราคา หมายถึง จํานวนเงินท่ีลูกคาตองจายเพื่อใหไดมาซ่ึงสินคาหรือบริการ และมี
ความหมายรวมถึงสวนลด หรือระยะเวลาใหเครดิตเพื่อใหเกิดการแขงขัน และการกําหนดราคาเพ่ือ
วางตําแหนงและภาพพจนของผลิตภัณฑ 
 3. การจัดจําหนาย หมายถึง การเคล่ือนยายผลิตภัณฑไปยังผูบริโภคหรือผูใชทางธุรกิจ 
 4. การสงเสริมการตลาด หมายถึง การติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ
เพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ โดยมีเคร่ืองมือการสงเสริมการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก การ
โฆษณา (Advertising) การขายโดยพนักงานขาย (Personal Selling) การสงเสริมการขาย (Sale 
Promotion) และการประชาสัมพันธ (Public Relation) (Philip Kotler, 2003) 
 
การวิเคราะหการแบงสวนตลาด การเลือกตลาดเปาหมาย และการกําหนดตําแหนงในตลาด 
 
 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) หมายถึง การแบงความตองการของลูกคา
ออกเปนกลุมยอยๆ โดยจัดใหลูกคาท่ีมีลักษณะความตองการคลายกันไวในกลุมเดียวกัน และแยก
ลูกคาท่ีมีลักษณะความตองการแตกตางกันออกจากกัน ท้ังนี้ ธุรกิจจะไดสามารถเลือกท่ีจะ
ตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายท่ีเหมาะสมตอไป เกณฑท่ีใชในการแบงสวนตลาด
ประกอบดวย เกณฑภูมิศาสตร ประชากรศาสตร จิตวิทยา และพฤติกรรมศาสตร โดยจะเลือกเพียง
เกณฑใดเกณฑหนึ่งหรือใชรวมกันหลายๆเกณฑได  
 การเลือกตลาดเปาหมาย (Market Targeting) เปนการเลือกกลุมลูกคาเปาหมายท่ีธุรกิจ
ตองการตอบสนอง ซ่ึงไดมีการแบงเปนกลุมยอยๆ ท่ีมีความแตกตางกันแลวจากข้ันตอนการแบง
สวนตลาด สําหรับการเลือกตลาดเปาหมายตองพิจารณาถึง 
 1) ขนาดของตลาดในสวนนั้นๆ (Market Size) 
 2) อัตราการเจริญเติบโตของตลาด (Market Growth Rate) 
 3) ทรัพยากรของธุรกิจในการตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมาย 
 4) สภาพการแขงขันและความนาสนใจของตลาด ซ่ึงพิจารณาจากจํานวนคูแขงขัน อํานาจ
ตอรองของผูซ้ือ และแนวโนมของผลิตภัณฑท่ีใชทดแทน เปนตน  
 การกําหนดตําแหนงในตลาด คือ การสรางการรับรูใหเกิดข้ึนในใจของกลุมลูกคาเปาหมาย
วาผลิตภัณฑของธุรกิจมีจุดเดนท่ีแตกตางจากคูแขงขัน หรือมีจุดขายอยางไร แนวทางการกําหนด
ตําแหนงในตลาดมีดังนี้ 
 1) การกําหนดตําแหนงตามคุณสมบัติ (Positioning by Attributes) 
 2) การกําหนดตําแหนงตามผลประโยชน (Positioning by Benefit) 
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 3) การกําหนดตําแหนงตามวิธีการใช (Positioning by Application) 
 4) การกําหนดตําแหนงตามผูใช (Positioning by User) 
 5) การกําหนดตําแหนงตามระดับช้ันของผลิตภัณฑ (Positioning by Product Class) 
 6) การกําหนดตําแหนงตามภาวะการแขงขัน (Positioning by Competition) 
 7) การกําหนดตําแหนงตามคุณภาพและราคา (Positioning by Quality and Price) 
 โดยท่ัวไป ธุรกิจมักจะกําหนดตําแหนงในตลาดโดยใชวิธีใดวิธีหนึ่งเทานั้น  เพราะถาหากมี
การกําหนดตําแหนงหลายวิธี อาจทําใหผูบริโภคเกิดความสับสน และจะเปนผลเสียตอธุรกิจในทีสุ่ด 
เพราะผูบริโภคจะไมมีการรับรูท่ีชัดเจนเกี่ยวกับผลิตภัณฑท่ีนําเสนอ (เอก บุญเจือ, 2548: 71-82) 
 
ดานเทคนิค 
 การศึกษาความไปไดทางเทคนิคของโครงการ การวิเคราะหดานเทคนิคจะเปนพื้นฐานการ
คาดคะเนตนทุนโครงการ คือ เงินลงทุนถาวร ไดแก ท่ีดิน โรงงาน อาคารตางๆ เคร่ืองจักร เคร่ืองใช
สํานักงาน เปนตน คาใชจายในการผลิต เปนคาใชจายวัตถุดิบ คาแรงงาน คาใชจายในการผลิต ซ่ึง
นํามาคาดคะเนเงินทุนหมุนเวียน คาใชจายกอนการดําเนินงาน ไดแก คาฝกอบรม คาใชจายในการ
ขออนุญาตตางๆจากทางราชการ โดยจะพิจารณาหัวขอดังตอไปนี้ 
 1. คุณลักษณะของผลิตภัณฑ รวมถึงรายละเอียดคุณสมบัติทางดานกายภาพ 
 2. กระบวนการผลิต และแสดงเหตุผลในการเลือกทางเลือกกระบวนการผลิต 
 3. การกําหนดขนาดของโรงงาน การคาดคะเนปริมาณการจําหนายสินคา พิจารณาปจจัย
ตางๆ ท่ีมีผลตอการเร่ิมดําเนินงานและปจจัยทางดานเทคนิค 
 4. การเลือกเคร่ืองจักรอุปกรณท่ีใช การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบถึงทางเลือกอุปกรณ 
ตนทุนของเคร่ืองมือเคร่ืองใชและการบํารุงรักษา 
 5. การกําหนดทําเลที่ต้ัง พรอมท้ังประเมินความเหมาะสมของทําเลสถานท่ีต้ัง 
 6. การออกแบบผังโรงงาน การคาดคะเนตนทุน 
 7. การศึกษาความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบ ปริมาณความตองการ ตนทุนในปจจุบัน
และอนาคต 
 8. การคาดคะเนความตองการแรงงาน พรอมจําแนกรายละเอียดเปนแรงงานทางตรงและ
ทางออม 
 9. การกําหนดปริมาณและตนทุนของสวนสูญเสีย  
 10. การคาดคะเนตนทุนผลิตภัณฑ (ชัยยศ สันติวงษ, 2539)  
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ดานการจัดการ 
 การจัดการท่ีมีประสิทธิภาพจะสงผลใหการดําเนินงานตามโครงการประสบผลสําเร็จ ซ่ึงจะ
ชวยใหองคกรสามารถจัดสรรทรัพยากรไดอยางมีประสิทธิภาพและสามารถดําเนินการใหลุลวงใน
แตละข้ันตอนไดตามระยะเวลาที่ไดวางไว และไมส้ินเปลืองคาใชจาย ฐาปนา ฉ่ินไพศาลและคณะ 
(2541) ศึกษาปจจัยตางๆ ดานการจัดการโดยแบงเปน 2 ระยะ คือ การบริหารในระยะกอน
ดําเนินงาน และ การบริหารในระยะดําเนินงาน 
 1. การบริหารในระยะกอนดําเนินงาน (Pre-operating Period) จะเร่ิมต้ังแตการริเร่ิมใหมี
โครงการไปจนถึงโครงการท่ีเร่ิมดําเนินการตลิต ประกอบไปดวย กิจกรรมยอยในโครงการ (Project 
Activities) การกอสรางโครงการ (Project Construction) และการกําหนดระสะเวลาการดําเนินงาน 
(Scheduling) 
 2. การบริหารในระยะการดําเนินงาน โดยแบงการศึกษาเปน 3 ดานดวยกันคือ รูปแบบของ
หนวยงานธุรกิจ รูปแบบการบริหารภายใน และบุคลากร รวมถึงรูปแบบการจัดโครงสรางองคกร 
 
ดานการเงิน 
 การศึกษาความเปนไปไดทางการเงินของโครงการ เปนการวิเคราะหผลตอบแทนทาง
การเงิน หรือการวิเคราะหความสามารถในการทํากําไรของโครงการ 
 องคประกอบท่ีสําคัญมีดังนี้ 
 1. ประมาณการเงินทุนในโครงการ ประกอบดวย 
  1.1 สินทรัพยถาวรและคาใชจายกอนการดําเนินงาน 
  1.2 เงินทุนหมุนเวียน 
 2. การประมาณการดานการเงินของโครงการ ประกอบดวย 
  2.1 ประมาณการตนทุนสินคาขาย 
  2.2 ประมาณการคาใชจายในการบริหารงานและอ่ืนๆ 
  2.3 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 
  2.4 ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 3. การวิเคราะหผลตอบแทนการลงทุน 
  3.1 มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value) คือ ผลตางระหวางมูลคาปจจุบันของ
เงินสดท่ีคาดวาจะไดรับในแตละปตลอดอายุโครงการกับมูลคาปจจุบันของเงินสดจายออกไป
ภายใตระยะเวลาท่ีกําลังพิจารณา ณ อัตราท่ีกําหนด โดยเกณฑการยอมรับโครงการ เม่ือคามูลคา
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ปจจุบันสุทธิเปนบวก หรือมากกวาศูนย ซ่ึงหมายถึง การลงทุนในโครงการนั้นไดรับผลตอบแทน
คุมกับการลงทุน โดยคํานวณจากสูตร 
 

  NPV = Σ                            - C0 
 
โดยท่ี   CF = กระแสเงินสดรับสิทธิรายป ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 
  k = อัตราลดคา 
  C0 = เงินจายลงทุนตอนเร่ิมโครงการ   
 
  3.2 อัตราผลตอบแทนการลงทุนท่ีแทจริง (Internal Rate of Return) คืออัตราคิดลด
ท่ีทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิของกระแสเงินสดรับเทากับมูลคาปจจุบันสุทธิของกระแสเงินสดท่ีจาย 
คํานวณไดโดยการหาปจจัยคิดลดโดยประมาณจากสูตร แลวนําไปเปดตารางมูลคาปจจุบันแบบ
สะสม โดยเกณฑการยอมรับโครงการ เม่ือคา IRR มากกวาอัตราผลตอบแทนที่ตองการจาก
โครงการ 
 

  C0 = Σ  
 
โดยท่ี   CF = กระแสเงินสดรับสิทธิรายป ต้ังแตปลายปท่ี 1 ถึงปท่ี n 
  IRR = อัตราคิดลด 
  C0 = เงินจายลงทุนตอนเร่ิมโครงการ 
   
  3.3 ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) คือ ระยะเวลาท่ีกระแสเงินสดรับจาก
โครงการ สามารถชดเชยกระแสเงินสดจายลงทุนสิทธิตอนเร่ิมตนโครงการพอดี โดยนํากระแสเงิน
สดรับจากโครงการในแตละปมาเปรียบเทียบกับเงินสดจายลงทุนเม่ือเร่ิมโครงการวาจะใชระยะ
เวลานานเทาใดจึงจะคุมกับเงินลงทุนตอนเร่ิมโครงการ 
   
 ระยะเวลาคืนทุน = จํานวนปกอนคืนทุน + กระแสเงินสดสวนท่ีเหลือ 
       กระแสเงินสดท้ังป 
 

n 

   t=1 
     CF  
   (1+k)t 

    n 

   t=1 

CF 
    (1+IRR)t 
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  3.4  การวิเคราะหความไว (Sensitivity Analysis) คือ การวิเคราะหปจจัยตางๆเปน
ตัวกําหนดกระแสเงินสดของโครงการ ถาปจจัยตางๆเหลานั้นมีการเปล่ียนแปลงเชน จํานวน
ยอดขายเปล่ียนไป จะมีผลทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิเปล่ียนไปดวย ดังนั้นการวิเคราะหความไวเปน
เทคนิคท่ีแสดงใหเห็นวามูลคาปจจุบันสุทธิจะเปล่ียนแปลงไปเทาใดถาแตละปจจัยมีการ
เปล่ียนแปลง โดยท่ีสมมติใหปจจัยอ่ืนๆคงท่ี เพื่อท่ีจะไดทราบวาโครงการนี้มีความไวตอปจจัย
ใดบาง และใชประกอบในการตัดสินใจในการลงทุน (เริงรัก จําปาเงิน, ผูแปล, 2544: 354) 
 
2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
  อํามร อินทรสังข  และจรงคศักดิ์ พุมนวน ไดทําการศึกษาวิจัย ประสิทธิภาพของ
น้ํามันหอมระเหยจากพริกไทยดํา (Piper nigrum Linn.) ท่ีแยกสกัดจากเปลือก (blue oil) และจาก
เนื้อ (yellow oil) โดยใชไอน้ํา (stream distillation) ตอไรฝุน (Dermatophagoides pteronyssius 
(Trouessart)) โดยวิธีการรมในเคร่ือง knockdown chamber ขนาด 2.5x104 cm3 ทดสอบที่ความ
เขมขน 0 (ethanol 95%), 1, 2, 3, 4 และ 5% ปริมาตร 3 cm3 ซ่ึงมีปริมาณนํ้ามันหอมระเหย 0, 1.2, 

2.4, 3.6, 4.8 และ 6.0 μg/cm3 ตามลําดับ รมนาน 1 ช่ัวโมง และตรวจนับอัตราการตายท่ี 24 ช่ัวโมง 
พบวา  น้ํามันหอมระเหยจากพริกไทยดําสวนท่ีสกัดจากเปลือกและสวนท่ีสกัดจากเน้ือมี

ประสิทธิภาพในการฆาไรฝุนนอย คือท่ี 5% (6.0 μg/cm3) มีประสิทธิภาพในการไรฝุนไดเพียง 43.3 
และ 41.0% ตามลําดับ เม่ือนําน้ํามันหอมระเหยจากพริกไทยดําสวนท่ีสกัดจากเปลือกผสมกับสวนท่ี
สกัดจากเนื้อ ในอัตราสวน 9:1, 8:2 และ 7:3 ทําใหมีประสิทธิภาพในการฆาไรฝุนไดสูงข้ึน
ตามลําดับ โดยอัตราสวน 7:3 ท่ีความเขมขน 1, 2, 3, 4 และ 5% ทําใหไรฝุนตายได 18.9, 32.2, 67.8, 
72.2 และ 77.8% ตามลําดับ 
  รชตพรรณ ยงพานิช (2544) ไดทําการศึกษาความเปนไปไดของการลงทุน ธุรกิจ
รานคาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวาเปนกิจการเจาของคนเดียว มีเงิน
ลงทุนเร่ิมแรกเทากับ 270,000 บาท โครงการดังกลาวมีความเปนไปไดในการลงทุน และมีอายุ
โครงการเทากับ 5 ป มีผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) เทากับ 64.99 ซ่ึงมากกวาดอกเบ้ียเงินฝาก
ประจําของธนาคารพาณิชย เทากับรอยละ 3 ตอป และมีมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) เทากับ 568,593 
บาท ท่ีอัตราคิดลงรอยละ 8 และมีระยะเวลาคืนทุน 1 ป 200 วัน 
 อุษณี กมลศิริพิชัยพร (2545) ไดจัดทําแผนธุรกิจรานอาหารเพื่อสุขภาพ “จานสาระ” พบวา
ปจจุบันคนไทยใหความสําคัญกับการรักษาสุขภาพมากข้ึน โดยเฉพาะในกลุมคนเมืองและผูมี
การศึกษา และจะมีความตองการบริโภคอาหารท่ีมีคุณภาพ รวมถึงแสวงหาขอมูลตางๆที่เกี่ยวกับ
สุขภาพมากข้ึน ความตองการสินคาเพื่อสุขภาพจึงมีแนวโนมสูงข้ึน ดังนั้นจะมีความตองการบริโภค



 

 
 

14 

อาหารท่ีมีคุณภาพและแสวงหาขอมูลตางๆท่ีเกี่ยวของกับสุขภาพมากข้ึน โดยการวิเคราะห
ผลตอบแทนของการลงทุนพบวามีอัตราผลตอบแทนการลงทุนภายในโครงการเทากับรอยละ 35.85 
และมีระยะเวลาคืนทุน 3.25 ป 
 
 
 


