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                  กติติกรรมประกาศ 
 

การคนควาแบบอิสระฉบับนี้ สําเร็จลุลวงไดดวยความกรุณาและความอนุเคราะหเปน 
อยางดีจาก ผูชวยศาสตราจารย ดร.จิราวรรณ  ฉายสุวรรณ  ประธานท่ีปรึกษาการคนควาแบบอิสระ 
อาจารย เอกบุญเจือ  และอาจารย ดร.นฤนาถ ศราภัยวานิช กรรมการที่ปรึกษาการคนควาแบบอิสระ 
ท่ีไดใหคําแนะนํา คําปรึกษาและแกไขขอบกพรองตางๆ จนการคนควาแบบอิสระฉบับนี้สําเร็จ
สมบูรณ ผูเขียนกราบขอบพระคุณอยางสูงไว ณ โอกาสนี้ 
 ขอกราบขอบพระคุณ กรรมการสอบการคนควาแบบอิสระท่ีไดใหคําแนะนําแกไข
ขอบกพรองตางๆ จนการคนควาแบบอิสระน้ีสําเร็จไดดวยดี 
 ขอขอบคุณลูกคาผูตอบแบบสอบถาม  ทุกทานท่ีใหความรวมมือในการตอบ
แบบสอบถามเปนอยางดี 
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