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หลักการและเหตุผล 
 ในปจจุบันรถจักรยานยนตมีบทบาทสําคัญในการเปนทางเลือกสําหรับการเดินทางไม
วาจะเปนการเดินทางไปทํางาน การเดินทางไปซ้ือส่ิงของหรือใชสงบุตรหลานไปเรียนหนังสือ ท้ังนี้
เพื่อความสะดวกรวดเร็ว และประหยัด ประชาชนสวนมากจึงนิยมใชรถจักรยานยนต ทําให
รถจักรยานยนตเปรียบเสมือนปจจัยสําคัญอีกประการหนึ่ง ในการดํารงชีวิตโดยเฉพาะอยางยิ่งผูท่ีมี
รายไดนอยถึงปานกลางโดยจะเห็นไดจากสภาพการจําหนายรถจักรยานยนตท่ัวประเทศ ป พ.ศ. 
2548 มียอดรวมการจําหนายรถจักรยานยนตทุกยี่หอจํานวนถึง 2,112,426 คัน โดยเพิ่มจากป พ.ศ. 
2547 ซ่ึงมียอดจําหนายท่ี 2,026,841 คัน เพิ่มข้ึน 85,585 คัน (สถาบันยานยนต, 2550: ออนไลน) 
จํานวนรถจักรยานยนตท่ีไดรับการจดทะเบียนท่ัวประเทศ ป พ.ศ. 2548 มีจํานวน 2,011,816 คัน 
โดยเพิ่มจากป พ.ศ. 2547 ซ่ึงมีรถจักรยานยนตท่ีไดรับการจดทะเบียนจํานวน 1,943,590 คัน เพิ่มข้ึน 
68,226 คัน (กรมการขนสงทางบก, 2550: ออนไลน) และในป พ.ศ.2549 ประเทศไทยประสบกับ
ภาวะชะลอตัวทางเศรษฐกิจ อันเนื่องมาจากสถานการณดานราคาน้ํามัน รวมไปถึงปจจัยดาน
การเมืองในประเทศ ซ่ึงสงผลใหตลาดรถจักรยานยนตมีอัตราการเจริญเติบโตท่ีลดลง จากสภาพการ
จําหนายรถจักรยานยนตท่ัวประเทศ ป พ.ศ. 2550 มียอดรวมการจําหนายรถจักรยานยนตทุกยี่หอ
จํานวน 1,598,613 คัน โดยลดลงจากป พ.ศ. 2549 ซ่ึงมียอดจําหนายท่ี 2,054,588 คัน ลดลงถึง      
รอยละ 22.19 (สถาบันยานยนต, 2550:ออนไลน) ทําใหผูผลิต และ ผูจําหนายรถจักรยานยนตหลาย
รายตองแขงขันกันทําการตลาดเพ่ือรักษายอดขายและสวนแบงทางการตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งการ
ทําตลาด โดยการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายหรือการขยายสาขา 

ในจังหวัดลําปางมีจํานวนรถจักรยานยนตท่ีไดรับการจดทะเบียนป พ.ศ. 2550 มี
ท้ังหมด 16,293 คัน โดยลดลงจากป พ.ศ. 2549 ท่ีไดรับการจดทะเบียนในชางเวลาเดียวกันท่ี 19,211 
คัน ลดลง 2,918 คัน (สํานักงานขนสงจังหวัดลําปาง, 2550: ออนไลน) ในเขตอําเภอเถิน จังหวัด
ลําปาง มีจํานวนประชากรรวมทั้งหมด 64,123 คน (กรมการปกครองกระทรวงมหาดไทย, 2550: 
ออนไลน) และปจจุบันมีผูจําหนายรถจักรยานยนตท้ังส้ิน 5 ราย โดยจัดจําหนายรถจักรยานยนต       
6 ยี่หอ ไดแก ฮอนดา, ยามาฮา, คาวาซากิ, ซูซูกิ, ไทเกอร และ เจ.อาร.ดี จากเดิมท่ีมีผูจําหนาย
รถจักรยานยนตเพียง 2 รายและจัดจําหนายเพียงยี่หอเดียว สงผลใหภาวะการณแขงขันในตลาด
รถจักรยานยนต ในอําเภอเถิน จังหวัดลําปางมีการแขงขันมากข้ึน  และจากแนวโนมการลดลงของ
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ตลาดรถจักรยานยนต ยิ่งสงผลใหการแขงขันในตลาดรถจักรยานยนตในอําเภอเถิน จังหวัดลําปาง
ทวีความรุนแรงเพิ่มมากข้ึน ผูจัดจําหนายรถจักรยานยนตแตละรายตองใชกลยุทธทางการตลาด
ตางๆ เชน  เงินดาวนนอย   ระยะเวลาในการผอนชําระยาวข้ึน  การใหสวนลด  และการบริการหลัง
การขาย  เพื่อยึดครองสวนแบงทางการตลาดใหไดมากท่ีสุดหรือเพื่อรักษาสวนแบงทางการตลาด
ของตนเองไว  

ดังนั้นผูศึกษาจึงสนใจศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือรถจักรยานยนตของผูบริโภคในอําเภอเถิน จังหวัดลําปาง ท้ังนี้ขอมูลท่ีไดจะใชเปนแนวทาง
สําหรับผูประกอบการท่ีเกี่ยวของหรือหนวยงานธุรกิจ สามารถนําไปใชวางแผนกลยุทธทาง
การตลาด เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค รวมท้ังเปนประโยชนสําหรับผูท่ีสนในตอไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 เพื่ อ ศึกษา ถึงป จจั ยส วนประสมทางการตลาด ท่ี มีผลตอการ ตัด สินใจ ซ้ือ
รถจักรยานยนตของผูบริโภคใน อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง 
 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1.  ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
รถจักรยานยนต ของผูบริโภคใน อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง 
 2.  เพื่อเปนขอมูลเบ้ืองตนใหกับผูจัดจําหนายรถจักรยานยนตและผูท่ีสนใจ ไดนําผล
การศึกษาในคร้ังนี้ไปเปนแนวทางในการพัฒนาสวนประสมทางการตลาด และปรับเปล่ียนกลยุทธ
ทางดานการตลาด ใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 
นิยามศัพท  
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือท่ีตองใชรวมกันเพื่อสนองความ
ตองการของตลาดเปาหมายประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ(Product) ปจจัยดานราคา (Price) 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ปจจัยดาน
บุคคล (People) ปจจัยดานลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) ปจจัยดานกระบวนการ 
(Process) 

รถจักรยานยนต หมายถึง รถสองลอท่ีขับเคล่ือนดวยกําลังเคร่ืองยนต 
 ผูบริโภค หมายถึง บุคคลท่ีเปนผูซ้ือรถจักรยานยนตในอําเภอเถิน จังหวัดลําปาง 
 


