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4.32  จํานวนและรอยละของโอกาสท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามเพศ   35 
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4.34 จํานวนและรอยละของวิธีการท่ีกลุมตัวอยางเลือกซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามเพศ  37 
4.35 จํานวนและรอยละของปริมาณการซ้ือท่ีกลุมตัวอยางซ้ือโดยเฉล่ียตอคร้ังจําแนกตามเพศ 38 
4.36 จํานวนและรอยละของคาใชจายท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีเฉล่ียตอคร้ังจําแนกตามเพศ 38 
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4.38 จํานวนและรอยละของประเภทเบเกอร่ีท่ีกลุมตัวอยางเลือกซ้ือจําแนกตามรายไดเฉล่ีย 40 

ตอเดือน 
4.39 จํานวนและรอยละของยีห่อเบเกอร่ีท่ีกลุมตัวอยางเลือกซ้ือจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ 41 

เดือน 
4.40 จํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีกลุมตัวอยางเลือกซ้ือเบเกอร่ียี่หอจําแนกตามรายได 43 

เฉล่ียตอเดือน 
4.41 จํานวนและรอยละของบุคคลท่ีไปซ้ือเบเกอร่ีกับกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดเฉล่ีย 44 

ตอเดือน 
4.42 จํานวนและรอยละของบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเบเกอร่ีกบักลุมตัวอยาง 45 

จําแนกรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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4.43 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางท่ีไดรับขอมูลจากส่ือจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 46 
4.44 จํานวนและรอยละของส่ือท่ีกลุมตัวอยางช่ืนชอบในการติดตามขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ 47 

เบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
4.45 จํานวนและรอยละของของความถ่ีท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีในรอบสัปดาหจําแนกตาม 48 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 
4.46 จํานวนและรอยละของวันท่ีกลุมตัวอยางนิยมซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 49 
4.47 จํานวนและรอยละของเวลาท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 50 
4.48 จํานวนและรอยละของโอกาสท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 51 
4.49 จํานวนและรอยละของสถานท่ีท่ีกลุมตัวอยางซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 52 
4.50 จํานวนและรอยละของวิธีการที่กลุมตัวอยางเลือกซ้ือเบเกอร่ีจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ 53 

เดือน 
4.51 จํานวนและรอยละของปริมาณการซ้ือท่ีกลุมตัวอยางซ้ือโดยเฉล่ียตอคร้ังจําแนกตาม 54 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 
4.52 จํานวนและรอยละของคาใชจายในการซ้ือเบเกอร่ีเฉล่ียตอคร้ังของกลุมตัวอยางจําแนก 55 

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
4.53 จํานวนและรอยละของการสงเสริมการขายเบเกอร่ีท่ีกลุมตัวอยางเลือกจําแนกตาม 56 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 
4.54 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และ ระดับความสําคัญ ท่ีปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการ 58 

ตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีของกลุมตัวอยาง 
4.55 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และ ระดับความสําคัญ ท่ีปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจ 60 

ซ้ือเบเกอร่ีของกลุมตัวอยาง 
4.56 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และ ระดับความสําคัญ ท่ีปจจัยดานชองทางจัดจําหนายมีผลตอ 61 

การตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีของกลุมตัวอยาง 
4.57 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และ ระดับความสําคัญ ท่ีปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผล 62 

ตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีของกลุมตัวอยาง 
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4.58 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญตามท่ีปจจัยทางการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ี 63 

ของกลุมตัวอยาง 
4.59 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ี 64 

จําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
4.60 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีจําแนก 66 

ตามเพศของกลุมตัวอยาง 
4.61 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานชองทางจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจ 67 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
4.62 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจ 68 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามเพศของกลุมตัวอยาง 
4.63 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ี  70 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.64 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซ้ือเบเกอร่ีจําแนก 73 

ตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.65 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานชองทางจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจ 75 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.66 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญท่ีปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจ 77 

ซ้ือเบเกอร่ี จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยาง 
4.67 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ   81 
4.68 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานราคา    82 
4.69 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานชองทางจัดจําหนาย  83 
4.70 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปญหาดานการสงเสริมการตลาด  84 
 
   
 
    


