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1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ                19
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ              20
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการศึกษา               21
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดหลักตอเดือน        22
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามงานอดิเรก               23
6 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ระดับความรูจัก และ/หรือเคยใชผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม             24
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามแหลงขอมูลท่ีทําใหรูจัก

ผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม                   26
8 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความเช่ือเกี่ยวกับผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม                                   27
9 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานผลิตภัณฑ 29
10 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานราคา 30
11 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม ดานชองทาง
จําหนาย                  31

12 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม
ความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมดานสงเสริม
การตลาด 32

13 แสดงสรุปการจัดอันดับประเด็นยอยท่ีผูตอบแบบสอบถามมีความรูสึกตอสวนประสม
การตลาดของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 33

14 แสดงสรุปการจัดอันดับความรูสึกท่ีมีตอสวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑเพื่อ
ส่ิงแวดลอม 34
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15 แสดงคาเฉล่ีย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม

แนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 35
16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีซ้ือผลิตภัณฑ   

เพื่อส่ิงแวดลอม 36
17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความต้ังใจซ้ือผลิตภัณฑ   

เพื่อส่ิงแวดลอม 39
18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมแนใจหรือ   

ไมซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม   40
19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความยินดีท่ีจะแนะนํา   

ใหผูอ่ืนรูจักและซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 41

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลท่ีไมแนใจท่ีจะ 
แนะนําใหผูอ่ืนรูจักและซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม 42

21 จํานวนของขอคิดเห็นและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถาม 43

22 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรมของ
ผลิตภัณฑไบโอดีเซล     44

23 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของผลิตภัณฑจากขยะรีไซเคิล 45

24 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมท่ีมีสัญลักษณรับรองจากองคกรท่ีนาเช่ือถือ    46

25 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชถุงผาใสของเพื่อชวยเสริมภาพลักษณ 47

26 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชผลิตภัณฑหลอดไฟประหยัดพลังงาน 48

27 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชผลิตภัณฑกระดาษรีไซเคิล 49

28 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนมพฤติกรรม
ของการใชและการหาซ้ือผลิตภัณฑท่ีมีสัญลักษณฉลากเขียว 50
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29 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมของการใชและการหาซ้ือเคร่ืองสําอางท่ีทําจากวัตถุดิบธรรมชาติ 51

30 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมของการใชบริการรานคาท่ีจําหนายอาหารออรแกนิค 52

31 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑจากองคกรท่ีทําการโฆษณาประชาสัมพันธให
ประชาชนหันมาใหความสําคัญกับการแกไขปญหาส่ิงแวดลอมกับเร่ืองภาพลักษณ
ขององคกรท่ีเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม 53

32 แสดงคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันของความรูสึกและแนวโนม
พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมจากองคกรท่ีมีภาพลักษณท่ีเปนมิตรตอ
ส่ิงแวดลอม 54

33 แสดงสรุปการจัดอันดับความสัมพันธระหวางความรูสึกท่ีมีตอสวนประสม
การตลาด กับแนวโนมพฤติกรรมการมีสวนรวมในการบริโภคผลิตภัณฑเพื่อ
ส่ิงแวดลอม   55

 


