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1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ    21 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ    21 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา  22 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ   22 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน  23 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงปท่ีผลิต   24 
 รถยนตนั่งสวนบุคคล        
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวัตถุประสงคในการใช 24 
 รถยนตนั่งสวนบุคคล         
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระยะทางในการใช  24 
 รถยนตนั่งสวนบุคคลเฉล่ียตอวัน        
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการ  25 
 เติมน้ํามันตอเดือน         
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการจายเงินในการ  25 
 เติมน้ํามันตอคร้ัง          
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามวิธีการจายเงินในการ  26 
 เติมน้ํามัน          
12 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดของผูตอบ  27 
          แบบสอบถาม             
13 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีตอการเลือกใชน้ํามันเช้ือเพลิง   28 
           ทางเลือกดานผลิตภัณฑ 
14 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีตอการเลือกใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือกดานราคา 29 
15 ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีตอการเลือกใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  30                               

ดานการจัดจําหนาย       
16        ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีตอการเลือกใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  31                    
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            ดานการสงเสริมการตลาด      
17 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  32  

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามเพศ     
18 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  34 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามเพศ     
 19        คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 35 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามเพศ     
20 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 37 

การตลาดท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามเพศ    
21 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  39 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอายุ     
22 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  42 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอายุ     
23 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 45 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอายุ     
24 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 48 

การตลาดท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอายุ    
25 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  51 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามระดับการศึกษา    
26 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  54 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามระดับการศึกษา    
27 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 56 

ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามระดับการศึกษา    
28 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 58 

การตลาดท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามระดับการศึกษา   
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29 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  59 
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก                                                                                            

30            คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  62                       
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอาชีพ     

31 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 64 
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอาชีพ     

32       คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจยัสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 66 
การตลาดท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามอาชีพ    

33 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  69 
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   

34 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  72 
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   

 35 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 74 
ท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน   

36 คาเฉล่ีย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม 76 
การตลาดท่ีมีตอการใชน้ํามันเช้ือเพลิงทางเลือก  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน  

37 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความคิดเห็น    79 
              ปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ       
38 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความคิดเห็น    80 
               ปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
39          จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความคิดเห็น   81 
              ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย     
40 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความคิดเห็น   82 
              ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด    
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ภาพ                     หนา 
 
1 ปฏิกิริยาเคมีน้าํมันไบโอดีเซล       12 
2 กระบวนการผลิตน้ํามันไบโอดีเซลเปนอุตสาหกรรม    12 
 
      
 
 
 
 
 
 
 


