
บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

 
การศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในอําเภอเมือง

เชียงใหม นี้ เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจํานวน 324 ตัวอยาง ขอมูลที่ไดนํามาทําการ
วิเคราะห โดยแบงผลการวิเคราะหดังนี ้

1. ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพหลัก รายได 
ดังแสดงไวในตาราง 2-6 

2. พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ดัง
แสดงไวในตาราง 7-56 

3. ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ
ผูบริโภคในอําเภอเมืองเชียงใหม ดังแสดงไวในตาราง 57-81 

4. ปญหาและขอเสนอแนะที่ผูตอบแบบสอบถามพบจากการเลือกซื้อ ดังแสดงไวในตาราง 
82-86 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 2  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 180 55.60 
หญิง 144 44.40 

รวม 324               100.00 
 
 จากตาราง 2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 55.60 และ
เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 44.40 
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ตาราง 3  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 21 ป 40 12.30 
21-30 ป  202 62.30 
31-40 ป 53 16.40 
41-50 ป 19   5.90 
51 ปขึ้นไป 10   3.10 

รวม            324               100.00 
 
 จากตาราง 3 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 62.30 
รองลงมา คือ อายุ 31-40 ป คิดเปนรอยละ 16.40 อายุต่ํากวา 21 ป คิดเปนรอยละ 12.30 อายุ 41-50 ป 
คิดเปนรอยละ 5.90 และอายุ 51 ปขึ้นไป คิดเปนรอยละ 3.10 ตามลําดับ 
 
ตาราง 4  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือต่ํากวา 35 10.80 
อนุปริญญา/ปวส. 31   9.60 
ปริญญาตรี                  213 65.70 
สูงกวาปริญญาตรี 45 13.90 

รวม                 324               100.00 
 
 จากตาราง 4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปน   
รอยละ 65.70 รองลงมา คือ สูงกวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 13.90 มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา คิดเปนรอยละ 10.80 และอนุปริญญา/ปวส. คิดเปนรอยละ 9.60 ตามลําดับ 
 
 
 
 



 
 

17 

ตาราง 5  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชีพหลัก จํานวน รอยละ 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ                   45 13.90 
เจาของกิจการ                   23                   7.10 
พนักงานบริษัทเอกชน                 122 37.70 
นักเรียน/นักศึกษา                 120 37.00 
อ่ืนๆ                   14                   4.30 

รวม                 324               100.00 
หมายเหตุ    อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย 
 
 จากตาราง 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพหลักเปนพนักงานบริษัทเอกชนมากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 37.70 รองลงมา คือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 37.00 ขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 13.90 เจาของกิจการ คิดเปนรอยละ 7.10 และอาชีพอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 
4.30 ตามลําดับ 
  
ตาราง 6  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 10,000  บาท 168  51.90 
10,001-20,000   บาท 101  31.20 
20,001-30,000 บาท  34  10.50 
มากกวา 30,000 บาท   21    6.50 

รวม 324 100.00 
 

จากตาราง 6 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท คิดเปน
รอยละ 51.90 รองลงมา คือ รายได 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 31.20 รายได 20,001-30,000 
บาท คิดเปนรอยละ 10.50 และรายไดมากกวา 30,000 บาท คิดเปนรอยละ 6.50 บาท ตามลําดับ 
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สวนท่ี 2 พฤตกิรรมการซื้อผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มเกลือแร    

ตาราง 7  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
  เกลือแรที่รูจกั   

 
ยี่หอ จํานวน รอยละ 

สปอนเซอร 316 97.50 
เอ็มสปอรต 301 92.90 
เกเตอเรด 189 58.30 
เชปเป   20   6.20 
ริทเชต   27   8.30 

หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

จากตาราง 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถามรูจักผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 97.50 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 92.90 เกเตอเรด คิดเปน 
รอยละ 58.30 ริทเชต คิดเปนรอยละ 8.30 และเชปเป คิดเปนรอยละ 6.20 ตามลําดับ 

 
ตาราง 8  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 

  เกลือแรที่เลือกซื้อบอยที่สุด 
 

ยี่หอ จํานวน รอยละ 
สปอนเซอร 207  63.90 
เอ็มสปอรต                    71  21.90 
เกเตอเรด 44  13.60 
เชปเป    1    0.30 
ริทเชต    1    0.30 

รวม 324 100.00 
  
  จากตาราง 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ
สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 63.90 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 21.90             
เกเตอเรด คิดเปน รอยละ 13.60 เชปเปและริทเชต  คิดเปนรอยละ 0.30 ตามลําดับ  
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ตาราง 9  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑ  
                 เครื่องดื่มเกลือแร 
 

ลักษณะบรรจภุัณฑ จํานวน รอยละ 
ขวดแกวฝาเกลียว 224  69.10 
ขวดแกวฝาจีบ   53  16.40 
ขวดพลาสติก    9    2.80 
กระปอง   38  11.70 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 69.10 รองลงมา คือ ขวดแกว    
ฝาจีบ   คิดเปนรอยละ 16.40 กระปอง คิดเปนรอยละ 11.70 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 2.80 
ตามลําดับ 
 
ตาราง 10  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรสชาติหรือกล่ินที่ซ้ือผลิตภัณฑ  

เครื่องดื่มเกลือแรบอยที่สุด 
 

รสชาติหรือกล่ิน จํานวน รอยละ 
รสดั้งเดิม 182  56.20 
รสองุน   28    8.60 
รสมะนาว  64  19.80 
รสสม   41  12.70 
รสผลไมรวมหรือรสพันช    9    2.80 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร
รสชาติดั้งเดิม คิดเปนรอยละ 56.20 รองลงมา คือ รสชาติหรือกล่ินมะนาว คิดเปนรอยละ 19.80 รส
สม คิดเปนรอยละ 12.70 รสองุน คิดเปนรอยละ 8.60 และรสผลไมรวมหรือรสพันช คิดเปนรอยละ 
2.80 ตามลําดับ   



 
 

20 

ตาราง 11  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑ 
    เครื่องดื่มเกลือแร 

 
เหตุผลที่เลือกซื้อ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย 159 49.20 
ตองการความสดชื่นกระปรีก้ระเปรา 162 50.20 
ชอบรสชาติ   47 14.60 
อยากทดลองดืม่  34 10.50 
ตองการเพิ่มพลังงาน   61 18.90 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย 211 65.30 

หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

  จากตาราง 11 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร
มากที่สุด คือ  ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 65.30 รองลงมา คือ ตองการ
ความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 50.20 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 49.20 ตองการเพิ่ม
พลังงาน คิดเปนรอยละ 18.90 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 14.60 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ
10.50 ตามลําดับ 
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ตาราง 12  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
เกลือแร 

   
สถานที่ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) 280 86.70 
ไฮเปอรมารเกต็ (เชน เทสโกโลตัส)   55 17.00 
ซุปเปอรมารเก็ต 109 33.70 
รานคาปลีกทั่วไป 213 65.90 
อ่ืนๆ    4   1.20 

หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
  2) อื่นๆ ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 

 
 จากตาราง 12 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมาก
ที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 86.70 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป     
คิดเปนรอยละ 65.90 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 33.70 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส)        
คิดเปนรอยละ 17.00 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.20 ตามลําดับ  
 
ตาราง 13  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนการซื้อผลิตภัณฑ 

เครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ัง 
 

จํานวนการซื้อตอคร้ัง จํานวน รอยละ 
คร้ังละ 1 หนวย 266   82.10 
คร้ังละ 2-3 หนวย   53   16.40 
มากกวาครั้งละ 3 หนวย     5     1.50 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรคร้ังละ 1 
หนวย คิดเปนรอยละ 82.10 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 16.40 และมากกวา   
คร้ังละ 3 หนวย คิดเปนรอยละ 1.50 ตามลําดับ 
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ตาราง 14  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความเจาะจงในการซื้อผลิตภัณฑ 
    เครื่องดื่มเกลือแร 

 
ความเจาะจงในการซื้อ จํานวน รอยละ 

ดื่มเอง 171 52.80 
ใหบุคคลอื่น   29   9.00 
ดื่มเองและใหบุคคลอื่น 124  38.30 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 14 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรเพื่อ
ดื่มเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 52.80 รองลงมา คือ เพื่อดื่มเองและใหบุคคลอื่น คิดเปนรอยละ 
38.30 และเพื่อใหบุคคลอื่น คิดเปนรอยละ 9.00 ตามลําดับ  
 
ตาราง 15  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑ 

เครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด 
 

ชวงเวลาการซื้อ จํานวน รอยละ 
เชา   25   7.70 
กลางวัน 119  36.70 
เย็น 180  55.60 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 15 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรใน
ชวงเวลา เย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 55.60 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 36.70 
และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 7.70 ตามลําดับ 
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ตาราง 16  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการดื่มผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
    เกลือแร  

 
การดื่มผลิตภณัฑเครื่องดื่มเกลือแร จํานวน รอยละ 

ดื่มกอนออกกาํลังกาย   17   5.20 
ดื่มขณะออกกาํลังกาย   28   8.60 
ดื่มหลังออกกาํลังกาย 279  86.10 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 16 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกดื่มผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมาก
ที่สุด คือ ดื่มหลังออกกําลังกาย คิดเปนรอยละ 86.10 รองลงมา คือ ดื่มขณะออกกําลังกาย คิดเปน
รอยละ 8.60 และดื่มกอนออกกําลังกาย คิดเปนรอยละ 5.20 ตามลําดับ 
 
ตาราง 17  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ 

    เครื่องดื่มเกลือแรตอสัปดาห 
 

ความถี่ในการซื้อตอสัปดาห จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 2 คร้ัง 245  75.60 
3-4 คร้ัง   55  17.00 
5-6 คร้ัง   23    7.10 
มากกวา 6 คร้ัง     1    0.30 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 17 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรสัปดาห
ละไมเกิน 2 คร้ัง คิดเปนรอยละ 75.60 รองลงมา คือ สัปดาหละ 3-4 คร้ัง คิดเปนรอยละ 17.00 
สัปดาหละ 5-6 คร้ัง คิดเปนรอยละ 7.10 และมากกวา 6 คร้ัง คิดเปนรอยละ 0.30 ตามลําดับ 
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ตาราง 18  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ 
    ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

 
ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจดวยตนเอง 264  81.50 
พอ แม     9    2.80 
พี่ นอง     5    1.50 
ญาติ     3     0.90 
เพื่อน    43   13.30 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 18 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไดมีการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่
เกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 81.50 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน 
คิดเปนรอยละ  13.30 พอแม คิดเปนรอยละ 2.80 พี่นอง คิดเปนรอยละ 1.50 และญาติ คิดเปนรอยละ 
0.90 ตามลําดับ 
 
ตาราง 19  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ 

    เครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ัง 

คาใชจายตอคร้ัง จํานวน รอยละ 
ไมเกิน 10 บาท   90 27.80 
11-20 บาท 196 60.50 
21-50 บาท   34 10.50 
มากกวา 50 บาท    4    1.20 

รวม 324 100.00 
 

จากตาราง 19 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเสียคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ังโดยเฉลี่ยอยูที่ 11-20 บาท คิดเปนรอยละ 60.50 รองลงมา คือ ไมเกิน 10 
บาท คิดเปนรอยละ 27.80 ระหวาง 21-50 บาท คิดเปนรอยละ 10.50 และมากกวา 50 บาท คิดเปน
รอยละ 1.20 ตามลําดับ 
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ตาราง 20  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของสื่อทีม่ีอิทธิพลตอ 
    การรูจักผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

ประเภทของสือ่ จํานวน รอยละ 
โทรทัศน 266 82.10 
วิทย ุ     7    2.20 
หนังสือพิมพ/นิตยสาร   37 11.40 
อินเตอรเน็ต   11   3.40 
ใบปลิว/โปสเตอร    2   0.60 
อ่ืนๆ     1   0.30 

รวม 324 100.00 
หมายเหตุ   อื่นๆ ไดแก ปายหนาราน 

จากตาราง 20 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากสื่อ
ทางโทรทัศน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 82.10 รองลงมา คือ ส่ือทางหนังสือพิมพ/นิตยสาร คิดเปน
รอยละ 11.40 อินเตอรเน็ท คิดเปนรอยละ 3.40 วิทยุ คิดเปนรอยละ 2.20 ใบปลิว/โปสเตอร คิดเปน
รอยละ 0.60 และจากสื่ออ่ืนๆ ไดแก ปายหนาราน คิดเปนรอยละ 0.30 ตามลําดับ    

 
ตาราง 21  จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดวาจะแนะนําบุคคลอื่น 

    ใหเลือกซื้อผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
 

ความคิดเหน็แนะนําบุคคลอืน่ 
ใหเลือกซื้อ 

จํานวน รอยละ 

แนะนํา 130   40.10 
ไมแนะนํา   66   20.40 
ไมแนใจ 128   39.50 

รวม 324 100.00 
 
 จากตาราง 21 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดวาจะ แนะนํา บุคคลอื่นใหเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คิดเปนรอยละ 40.10 รองลงมา คือ ไมแนใจ คิดเปนรอยละ 
39.50 และไมแนะนํา คิดเปนรอยละ 20.40 ตามลําดับ 
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ตาราง 22  จํานวนและรอยละ ของยี่หอผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบแบบสอบถามซื้อบอย 
    ที่สุด จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สปอนเซอร 110  61.10  97  67.40 
เอ็มสปอรต   44  24.40  27  18.80 
เกเตอเรด   26  14.40  18  12.50 
เชปเป    0   0.00    1    0.70 
ริทเชต    0    0.00     1    0.70 

รวม 180 100.00 144 100.00 
  
 จากตาราง 22 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ 
สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 61.10 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 24.40            
และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 14.40 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 67.40 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 18.80 เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 
12.50 เชปเปและริทเชต คิดเปนรอยละ 0.70 ตามลําดับ 
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ตาราง 23  จํานวนและรอยละ ของยี่หอผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถามซื้อบอย 
   ที่สุด จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สปอนเซอร 24  60.00 128  63.40 35  66.00 11  57.90   9  90.00 
เอ็มสปอรต 11  27.50  47  23.30   7  13.20   5  26.30   1  10.00 
เกเตอเรด  5  12.50  26  12.90 10  18.90   3  15.80   0    0.00 
เชปเป  0    0.00   0    0.00   1    1.90   0    0.00   0    0.00 
ริทเชต  0    0.00    1    0.50   0    0.00   0    0.00   0    0.00 

รวม 40 100.00 202 100.00 53 100.00 19 100.00 10 100.00 
  

จากตาราง 23 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุต่ํากวา 21 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
เกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 
27.50 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอย
ละ 63.40 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 23.30 เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 12.90 และริทเชต   
คิดเปนรอยละ 0.50 ตามลําดับ 
 อายุ 31-40 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอย
ละ 66.00 รองลงมา คือ เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 18.90 เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 13.20 และเชปเป  
คิดเปนรอยละ 1.90 ตามลําดับ 
 อายุ 41-50 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอย
ละ 57.90 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 26.30 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 15.80 
ตามลําดับ 
 อายุ 51 ปขึ้นไป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปน   
รอยละ 90.00 รองลงมาคือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 24  จํานวนและรอยละ ของยี่หอผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถามซื้อบอย 
    ที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สปอนเซอร 20   57.10 17   54.80 140   65.70 30   66.70 
เอ็มสปอรต     12   34.30 11   35.50   39   18.30   9   20.00 
เกเตอเรด  3     8.60   3     9.70   32   15.00   6   13.30 
เชปเป  0     0.00   0     0.00     1     0.50   0    0.00 
ริทเชต       0     0.00   0     0.00     1     0.50   0    0.00 

รวม 35 100.00 31 100.00 213 100.00 45 100.00 
 

จากตาราง 24 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 57.10 
รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 34.30 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 8.60 ตามลําดับ 

ระดับการศึกษา อนุปริญญา/ปวส. เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 54.80 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 35.50 และเกเตอเรด        
คิดเปนรอยละ 9.70 ตามลําดับ 

ระดับการศึกษาปริญญาตรี เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 65.70 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 18.30 เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 15.00 
เชปเปและริทเชต คิดเปนรอยละ 0.50 ตามลําดับ 

ระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 66.70 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 20.00 และเกเตอเรด        
คิดเปนรอยละ 13.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 25  จํานวนและรอยละ ของยี่หอผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถามซื้อบอย 
    ที่สุด จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สปอนเซอร 28  62.20 15  65.20  77  63.10  77   64.20 10  71.40 
เอ็มสปอรต 13  28.90   4  17.40  21  17.20  30   25.00   3  21.40 
เกเตอเรด   4    8.90   4   17.40  22  18.00  13   10.80   1    7.10 
เชปเป   0    0.00   0    0.00     1    0.80     0     0.00   0    0.00 
ริทเชต   0     0.00   0    0.00     1     0.80     0     0.00   0    0.00 

รวม 45 100.00 23 100.00 122 100.00 120 100.00 14 100.00 
หมายเหตุ    อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย 

 
 จากตาราง 25 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพหลักเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 62.20 รองลงมา คือ 
เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 28.90 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 8.90 ตามลําดับ 
 อาชีพเจาของกิจการ เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 65.20 รองลงมา คือ เอ็มสปอรตและเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 17.40 ตามลําดับ 
 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 63.10 รองลงมา คือ เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 18.00 เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 
17.20 เชปเปและริทเชต คิดเปนรอยละ 0.80 ตามลําดับ 
 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 64.20 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 25.00 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 
10.80 ตามลําดับ 
 อาชีพอ่ืนๆ เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
71.40 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 21.40 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 7.10 ตามลําดับ 
 



 
 

30 

ตาราง 26  จํานวนและรอยละ ของยี่หอผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถามซื้อบอย 
    ที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน  

10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท 
ยี่หอ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สปอนเซอร 109  64.90   63   62.40 21  61.80 14  66.70 
เอ็มสปอรต   43  25.60   22   21.80   4  11.80   2    9.50 
เกเตอเรด   16    9.50   15   14.90   8  23.50   5  23.80 
เชปเป    0    0.00    1    1.00   0    0.00   0    0.00 
ริทเชต    0    0.00    0    0.00   1    2.90   0    0.00 

รวม 168 100.00 101 100.00 34 100.00 21 100.00 
 
จากตาราง 26 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท เลือกซื้อ

ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 64.90 รองลงมา คือ            
เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 25.60 และเกเตอเรด คิดเปนรอยละ 9.50 ตามลําดับ 

รายได 10,001-20,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 62.40 รองลงมา คือ เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 21.80 เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 14.90 
และเชปเป คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

รายได 20,001-30,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 61.80 รองลงมา คือ เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 23.50 เอ็มสปอรต คิดเปนรอยละ 11.80 
และริทเชต คิดเปนรอยละ 2.90 ตามลําดับ 

รายไดมากกวา 30,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรยี่หอ สปอนเซอร มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 66.70 รองลงมา คือ เกเตอเรด คิดเปนรอยละ 23.80 และเอ็มสปอรต คิดเปนรอย
ละ 9.50 ตามลําดับ 
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ตาราง 27  จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจุภณัฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบ 
    แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง ลักษณะบรรจภุัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ขวดแกวฝาเกลียว 127   70.60   97   67.40 
ขวดแกวฝาจีบ   26   14.40   27   18.80 
ขวดพลาสติก    6     3.30     3    2.10 
กระปอง    21   11.70    17   11.80 

รวม 180 100.00 144 100.00 
 

จากตาราง 27 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 70.60 รองลงมา คือ ขวดแกว    
ฝาจีบ คิดเปนรอยละ 14.40 กระปอง คิดเปนรอยละ 11.70 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 3.30 
ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรแบบ
ขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 67.40 รองลงมา คือ ขาดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 18.80 
กระปอง คิดเปนรอยละ 11.80 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 2.10 ตามลําดับ 
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ตาราง 28  จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจุภณัฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบ 
    แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

ลักษณะ 
บรรจุภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ขวดแกว 
ฝาเกลียว 

20  50.00 149  73.80 37  69.80 14   73.70   4  40.00 

ขวดแกว 
ฝาจีบ 

11  27.50   29  14.40   9  17.00   1    5.30   3   30.00 

ขวด
พลาสติก 

  1    2.50    4    2.00   2    3.80   2   10.50   0    0.00 

กระปอง   8   20.00   20    9.90   5    9.40   2   10.50   3   30.00 
รวม 40 100.00 202 100.00 53 100.00 19 100.00 10 100.00 

 
จากตาราง 28 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป เลือกลักษณะบรรจุภัณฑ

ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรแบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมา คือ 
ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 27.50 กระปอง คิดเปนรอยละ 20.00 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 
2.50 ตามลําดับ 

อายุ 21-30 ป เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 73.80 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 14.40 กระปอง คิดเปน
รอยละ 9.90 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 2.00 ตามลําดับ 

อายุ 31-40 ป เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 69.80 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 17.00 กระปอง คิดเปน
รอยละ 9.40 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 3.80 ตามลําดับ 

อายุ 41-50 ป เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 73.70 รองลงมา คือ ขวดพลาสติกและกระปอง คิดเปนรอยละ 10.50 และ
ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 5.30 ตามลําดับ 

อายุ 51 ปขึ้นไป เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝา
เกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบและกระปอง คิดเปนรอยละ 
30.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 29  จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจุภณัฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบ 
    แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 
ลักษณะ 

บรรจุภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ขวดแกวฝาเกลียว 22   62.90 24   77.40 145   68.10 33  73.30 
ขวดแกวฝาจีบ   6   17.10   2     6.50    39   18.30   6   13.30 
ขวดพลาสติก   0     0.00   0     0.00     8    3.80   1    2.20 
กระปอง   7   20.00   5   16.10    21    9.90  5   11.10 

รวม 35 100.00 31 100.00 213 100.00 45 100.00 
 
 จากตาราง 29 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 62.90 รองลงมา คือ กระปอง คิดเปนรอยละ 20.00 และขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 
17.10 ตามลําดับ 
 ระดับ อนุปริญญา/ปวส. เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวด
แกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 77.40 รองลงมา คือ กระปอง คิดเปนรอยละ 16.10 และขวด
แกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 6.50 ตามลําดับ 
 ระดับปริญญาตรี เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝา
เกลียว คิดเปนรอยละ 68.10 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 18.30 กระปอง คิดเปน  
รอยละ 9.90 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 3.80 ตามลําดับ 
 ระดับสูงกวาปริญญาตรี เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกว
ฝาเกลียว คิดเปนรอยละ 73.30 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 13.30 กระปอง คิดเปน
รอยละ 11.10 และขวดพลาสติก 2.20 ตามลําดับ 
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ตาราง 30  จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจุภณัฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบ 
    แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาชีพหลัก 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 
ลักษณะ 

บรรจุภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ขวดแกว 
ฝาเกลียว 

32   71.10 18  78.30  87   71.30   75  62.50 12   85.70 

ขวดแกว 
ฝาจีบ 

  9   20.00   1    4.30  14   11.50  27   22.50   2   14.30 

ขวด
พลาสติก 

  1     2.20   0    0.00    4     3.30   4     3.30   0    0.00 

กระปอง   3     6.70   4  17.40   17   13.90  14   11.70   0    0.00 
รวม 45 100.00 23 100.00 122 100.00 120 100.00 14 100.00 

หมายเหตุ    อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย  
 จากตาราง 30 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ เลือก
ลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
71.10 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 20.00 กระปอง คิดเปนรอยละ 6.70 และขวด
พลาสติก คิดเปนรอยละ 2.20 ตามลําดับ 

อาชีพเจาของกิจการ เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกว    
ฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 78.30 รองลงมา คือ กระปอง คิดเปนรอยละ 17.40 และขวดแกว
ฝาจีบ คิดเปนรอยละ 4.30 ตามลําดับ 

อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบ
ขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 71.30 รองลงมา คือ กระปอง คิดเปนรอยละ 13.90 ขวด
แกวฝาเกลียว คิดเปนรอยละ 11.50 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 3.30 ตามลําดับ 

อาชีพนักเรียน/นักศึกษา เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวด
แกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 62.50 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 22.50 
กระปอง คิดเปนรอยละ 11.70 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 3.30 ตามลําดับ 

อาชีพอ่ืนๆ เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวดแกวฝาเกลียว 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 85.70 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 14.30 ตามลําดับ 
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ตาราง 31  จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจุภณัฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบ 
    แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน  

10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท 
ลักษณะ 

บรรจุภัณฑ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ขวดแกวฝาเกลียว 113  67.30  75   74.30 22  64.70 14   66.70 
ขวดแกวฝาจีบ   31  18.50  14   13.90   6  17.60   2    9.50 
ขวดพลาสติก    4    2.40    1    1.00   3    8.80   1    4.80 
กระปอง   20   11.90   11   10.90   3    8.80   4   19.00 

รวม 168 100.00 101 100.00 34 100.00 21 100.00 
 

จากตาราง 31 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท เลือกลักษณะ
บรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรแบบขวดแกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 67.30  
รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 18.50 กระปอง คิดเปนรอยละ 20 และขวดพลาสติก คิด
เปนรอยละ 2.40 ตามลําดับ 

รายได 10,001-20,000 บาท เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวด
แกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 74.30 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 13.90 
กระปอง คิดเปนรอยละ 10.90 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

รายได 20,001-30,000 บาท เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวด
แกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 64.70 รองลงมา คือ ขวดแกวฝาจีบ คิดเปนรอยละ 17.60 ขวด
พลาสติกและกระปอง คิดเปนรอยละ 8.80 ตามลําดับ 

รายไดมากกวา 30,000 บาท เลือกลักษณะบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร แบบขวด
แกวฝาเกลียว มากที่สุด คิดเปนรอยละ 66.70 รองลงมา คือ กระปอง คิดเปนรอยละ 19.00 ขวดแกว
ฝาจีบ คิดเปนรอยละ 9.50 และขวดพลาสติก คิดเปนรอยละ 4.80 ตามลําดับ  
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ตาราง 32  จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง เหตุผลที่เลือกซื้อ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย 95 52.80 64 44.40 
ตองการความสดชื่นกระปรีก้ระเปรา 87 48.30 75 52.10 
ชอบรสชาติ 30 16.70 17 11.80 
อยากทดลองดืม่ 12   6.70 22 15.30 
ตองการเพิ่มพลังงาน 39 21.70 22 15.30 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย 122 67.80 89 61.80 
หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

จากตาราง 32 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม
เกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 67.80 รองลงมา คือ ดับ
กระหาย คิดเปนรอยละ 52.80 ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 48.30 ตองการ
เพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 21.70 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 16.70 และอยากทดลองดื่ม  คิดเปน
รอยละ 6.70 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 61.80 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 52.10 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 44.40 อยากทดลองดื่มและ
ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 15.30 และชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 11.80 ตามลําดับ 
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ตาราง 33  จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

เหตุผล 
ที่เลือกซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย 23 57.50 105 52.00 15 28.30 11 57.90 5 50.00 
ตองการความ 
สดชื่น          
กระปรี้กระเปรา 

18 45.00 106 52.50 28 52.80   8 42.10 2 20.00 

ชอบรสชาติ   6 15.00  31 15.30   6 11.30   3 15.80 1 10.00 
อยากทดลองดื่ม   7 17.50  23 11.40   3   5.70   1   5.30 0   0.00 
ตองการเพิ่ม
พลังงาน 

  8 20.00  36 17.80 11 20.80   6 31.60 0   0.00 

ชดเชยน้ําและ 
เกลือแรที่รางกาย
สูญเสีย 

25 62.50 127 62.90 34 64.20 16 84.20 9 90.00 

หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

 จากตาราง 33 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 62.50  
รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 57.50 ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 
45.00 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 20.00 อยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 17.50 และชอบ
รสชาติ คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและ
เกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 62.90 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา 
คิดเปนรอยละ 52.50 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 52.00 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 17.80 
ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 15.30 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 11.40 ตามลําดับ 
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อายุ 31-40 ป มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและ
เกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 64.20 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา 
คิดเปนรอยละ 52.80 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 28.30 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 20.80 
ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 11.30 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 5.70 ตามลําดับ 
 อายุ 41-50 ป มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและ
เกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 84.20 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 57.90
ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 42.10 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 
31.60 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 15.80 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 5.30 ตามลําดับ 
 อายุ 51 ปขึ้นไป มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและ
เกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 90.00 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 50.00
ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 20.00 และชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 10.00 
ตามลําดับ 
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ตาราง 34  จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 
เหตุผลท่ีเลือกซือ้ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย 18 51.40 15 48.40 108 50.70 18 40.00 
ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา 

15 42.90 15 48.40 111 52.10 21 46.70 

ชอบรสชาติ  4 11.40   5 16.10   33 15.50  5 11.10 
อยากทดลองดืม่  7 20.00   3   9.70   21   9.90  3   6.70 
ตองการเพิ่มพลังงาน      5 14.30   5 16.10   40 18.80 11 24.40 
ชดเชยน้ําและเกลือแร
ที่รางกายสูญเสีย 

20 57.10 20 64.50 139 65.30 32 71.10 

หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตาราง 34 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา  มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่
รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 57.10 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 51.40 ตองการความ
สดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 42.90 อยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 20.00 ตองการเพิ่ม
พลังงาน คิดเปนรอยละ 14.30 และชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 11.40 ตามลําดับ 
 ระดับอนุปริญญา/ปวส. มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชย
น้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 64.50 รองลงมา คือ ดับกระหายและตองการความ
สดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 48.40 ชอบรสชาติและตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 
16.10 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 9.70 ตามลําดับ 
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ระดับปริญญาตรี มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชยน้ํา
และเกลือแรที่ร างกายสูญเสีย  คิดเปนรอยละ  65.30 รองลงมา  คือ  ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 52.10 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 50.70 ตองการเพิ่มพลังงาน คิด
เปนรอยละ 18.80 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 15.50 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 9.90 
ตามลําดับ  

ระดับสูงกวาปริญญาตรี มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ชดเชย
น้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย  คิดเปนรอยละ  71.10 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 46.70 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 40.00 ตองการเพิ่มพลังงาน       
คิดเปนรอยละ 24.40 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 11.10 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 6.70 
ตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

41 

ตาราง 35  จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

 
อาชีพหลัก 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 

นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 
เหตุผล 

ที่เลือกซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย 16 35.60 15 65.20 55 45.10 65 54.20 8 57.10 
ตองการความ 
สดชื่น
กระปรี้กระเปรา 

29 64.40  5 21.70 75 61.50 47 39.20 6 42.90 

ชอบรสชาติ   5 11.10  5 21.70 18 14.80 18 15.00 1   7.10 
อยากทดลองดื่ม   3   6.70  2   8.70   9   7.40 18 15.00 2 14.30 
ตองการเพิ่ม
พลังงาน 

10 22.20  2   8.70 28 23.00 21 17.50 0   0.00 

ชดเชยน้ําและ
เกลือแรที่
รางกายสูญเสีย 

34 75.60 15 65.20 82 67.20 72 60.00 8 57.10 

หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
  2) อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ ผูชวยวิจัย 
      และพนักงานสถาบัน  

 จากตาราง 35 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพหลักเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย 
คิดเปนรอยละ 75.60 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปน รอยละ 64.40 ดับ
กระหาย คิดเปนรอยละ 35.60 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 22.20 ชอบรสชาติ คิดเปนรอย
ละ 11.10 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 6.70 ตามลําดับ 
 อาชีพเจาของกิจการ มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ ดับ
กระหายและชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 65.20 รองลงมา คือ ตองการ
ความสดชื่นกระปรี้กระเปราและชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 21.70  อยากทดลองดื่มและตองการ
เพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 8.70 ตามลําดับ 
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 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 67.20 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 61.50 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 45.10 ตองการเพิ่มพลังงาน       
คิดเปนรอยละ 23.00 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 14.80 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 7.40  
ตามลําดับ 
 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอย
ละ 54.20 ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 39.20 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปน    
รอยละ 17.50 ชอบรสชาติและอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 
 อาชีพอ่ืนๆ มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ ดับกระหายและ
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 57.10 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 42.90 อยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 14.30 และชอบรสชาติ คิด
เปนรอยละ 7.10 ตามลําดับ 
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ตาราง 36  จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน  

10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท 
เหตุผลที่เลือกซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ดับกระหาย   88 52.40 44 43.60 16 47.10 11 52.40 
ตองการความสด
ช่ืนกระปรี้กระเปรา 

  75 44.60 60 59.40 19 55.90  8 38.10 

ชอบรสชาติ   22 13.10 19 18.80  3 8.80  3 14.30 
อยากทดลองดืม่   23 13.70 6   5.90  4 11.80  1   4.80 
ตองการเพิ่ม
พลังงาน 

  31 18.50 17 16.80  8 23.50  5 23.80 

ชดเชยน้ําและเกลือ
แรที่รางกายสญูเสีย 

108 64.30 57 56.40 28 82.40 18 85.70 

หมายเหตุ   ตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

 ตาราง 36 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท มีเหตุผลที่เลือก
ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 
64.30 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 52.40 ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปน
รอยละ 44.60 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 18.50 อยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 13.70 และ
ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 13.10 ตามลําดับ 
 รายได 10,001-20,000 บาท มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ 
ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 59.40 รองลงมา คือ ชดเชยน้ําและเกลือแรที่
รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 56.40 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 43.60 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 
18.80 ตองการเพิ่มพลังงาน คิดเปนรอยละ 16.80 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 5.90 
ตามลําดับ 
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รายได 20,001-30,000 บาท มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 82.40 รองลงมา คือ ตองการความสดชื่น
กระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 55.90 ดับกระหาย คิดเปนรอยละ 47.10 ตองการเพิ่มพลังงาน คิด
เปนรอยละ 23.50 อยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 11.80 และชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 8.80 
ตามลําดับ 
 รายไดมากกวา 30,000 บาท มีเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร มากที่สุด คือ 
ชดเชยน้ําและเกลือแรที่รางกายสูญเสีย คิดเปนรอยละ 85.70 รองลงมา คือ ดับกระหาย คิดเปน    
รอยละ 52.40 ตองการความสดชื่นกระปรี้กระเปรา คิดเปนรอยละ 38.10 ตองการเพิ่มพลังงาน      
คิดเปนรอยละ 23.80 ชอบรสชาติ คิดเปนรอยละ 14.30 และอยากทดลองดื่ม คิดเปนรอยละ 4.80 
ตามลําดับ 
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ตาราง 37  จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม 
   จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) 153 85.00 127 88.20 
ไฮเปอรมารเกต็ (เชน เทสโกโลตัส)   32 17.80  23 16.00 
ซุปเปอรมารเก็ต   64 35.60  45 31.30 
รานคาปลีกทั่วไป 124 68.90  89 61.80 
อ่ืนๆ    3   1.70    1   0.70 
หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

2) อื่นๆ ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 
 

 จากตาราง 37 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย  เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่ม
เกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 85.00 รองลงมา คือ รานคา
ปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 68.90 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 35.60 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโก
โลตัส) คิดเปนรอยละ 17.80 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.70 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ 
รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 88.20 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอย
ละ 61.80 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 31.30 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
16.00 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 0.70 ตามลําดับ 
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ตาราง 38  จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม  
   จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ 
(เชน 7-
Eleven) 

39 97.50 176 87.10 42 79.20 14 73.70 9 90.00 

ไฮเปอรมารเก็ต 
(เชน เทสโก
โลตัส) 

 4 10.00   33 16.30 11 20.80   5 26.30 2 20.00 

ซุปเปอรมารเก็ต 14 35.00   63 31.20 18 34.00   8 42.10 6 60.00 
รานคาปลีก
ทั่วไป 

25 62.50 138 68.30 31 58.50 12 63.20 7 70.00 

อื่นๆ  0 0.00     2   1.00  2   3.80   0   0.00 0   0.00 
หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

2) อื่นๆ ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 

 
 จากตาราง 38 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 97.50 รองลงมา คือ 
รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 62.50 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 35.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน 
เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 
7-Eleven)  คิดเปนรอยละ  87.10 รองลงมา  คือ  รานคาปลีกทั่วไป  คิดเปนรอยละ  68.30           
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 31.20 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 16.30 
และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 

อายุ 31-40 ป เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 
7-Eleven)  คิดเปนรอยละ  79.20 รองลงมา  คือ  รานคาปลีกทั่วไป  คิดเปนรอยละ  58.50           
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 34.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 20.80 
และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 3.80 ตามลําดับ 
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อายุ 41-50 ป เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 
7-Eleven)  คิดเปนรอยละ  73.70 รองลงมา  คือ  รานคาปลีกทั่วไป  คิดเปนรอยละ  63.20           
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 42.10 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 26.30 
ตามลําดับ 

อายุ 51 ปขึ้นไป เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ 
(เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 90.00 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 70.00           
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 60.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 20.00 
ตามลําดับ 
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ตาราง 39  จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม  
       จําแนกตามระดับการศกึษา 
 

ระดับการศึกษา 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 
สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ  
(เชน 7-Eleven) 

28 80.00 26 83.90 191 89.70 35 77.80 

ไฮเปอรมารเกต็  
(เชน เทสโกโลตัส) 

 3   8.60  6 19.40   35 16.40 11 24.40 

ซุปเปอรมารเก็ต  8 22.90 13 41.90   74 34.70 14 31.10 
รานคาปลีกทั่วไป 25 71.40 20 64.50 132 62.00 36 80.00 
อ่ืนๆ  0   0.00  1   3.20    3   1.40  0   0.00 
หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

2) อื่นๆ ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 

ตาราง 39 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือ
ต่ํากวา เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) 
คิดเปนรอยละ 80.00 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 71.40 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปน
รอยละ 22.90 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 8.60 ตามลําดับ 
 ระดับอนุปริญญา/ปวส. เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 83.90 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
64.50 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 41.90 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
19.40 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 3.20 ตามลําดับ 

ระดับปริญญาตรี เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ 
(เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 89.70 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 62.00 
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 34.70 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 16.40 
และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.40 ตามลําดับ 
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ระดับสูงกวาปริญญาตรี เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คือ รานคาปลีกทั่วไป 
คิดเปนรอยละ 80.00 รองลงมา คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 77.80ซุปเปอร
มารเก็ต คิดเปนรอยละ 31.10 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 24.40 ตามลําดับ 
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ตาราง 40  จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม  
   จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ(2) สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รานสะดวกซื้อ 
(เชน 7-Eleven) 

39 86.70 22 95.70 98 80.30 107 89.20 14 100.00 

ไฮเปอรมารเก็ต 
(เชน เทสโกโลตัส) 

10 22.20  6 26.10 24 19.70  14 11.70  1    7.10 

ซุปเปอรมารเก็ต 18 40.00  8 34.80 43 35.20  36 30.00  4  28.60 
รานคาปลีกทั่วไป 35 77.80 13 56.50 80 65.60  74 61.70 11  78.60 
อื่นๆ(1)  1   2.20  1  4.30  2   1.60    0   0.00  0    0.00 
หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

2) อื่นๆ(1) ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 
  3) อื่นๆ(2) ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ ผูชวยวิจัย       
       และพนักงานสถาบัน  
 

ตาราง 40 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพหลักเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปน 
รอยละ 86.70 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 77.80 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 
40.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 22.20 และอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 2.20 
ตามลําดับ 

อาชีพเจาของกิจการ เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวก
ซ้ือ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 95.70 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 56.50 
ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 34.80 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 26.10 
และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 4.30 ตามลําดับ 
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อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 80.30 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
65.60 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 35.20 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
19.70 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.60 ตามลําดับ 

อาชีพนักเรียน/นักศึกษา เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 89.20 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
61.70 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 30.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
11.70 ตามลําดับ 

อาชีพอ่ืนๆ เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 
7-Eleven) คิดเปนรอยละ 100.00 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 78.60 ซุปเปอร-           
มารเก็ต คิดเปนรอยละ 28.60 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 7.10 ตามลําดับ 
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ตาราง 41  จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม  
   จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน  

10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท 
สถานที่ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
รานสะดวกซื้อ  
(เชน 7-Eleven) 

144 85.70 86 85.10 30 88.20 20 95.20 

ไฮเปอรมารเก็ต  
(เชน เทสโกโลตัส) 

  21 12.50 23 22.80  4 11.80  7 33.30 

ซุปเปอรมารเก็ต   50 29.80 32 31.70 17 50.00 10 47.60 
รานคาปลีกทั่วไป 112 66.70 65 64.40 25 73.50 11 52.40 
อื่นๆ    1   0.60  1   1.00  2  5.90  0   0.00 
หมายเหตุ   1) ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

2) อื่นๆ ไดแก รานคาที่สนามกีฬา และรานอาหารที่ฟตเนส 

จากตาราง 41 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท เลือกสถานที่
ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ รานสะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 85.70 
รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 66.70 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 29.80  
ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 12.50 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 0.60 ตามลําดับ 
 รายได 10,001-20,000 บาท เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 85.10 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
64.40 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 31.70 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
22.80 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 
 รายได 20,001-30,000 บาท เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 88.20 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
73.50 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 50.00 ไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
11.80 และอื่นๆ คิดเปนรอยละ 5.90 ตามลําดับ 
 รายไดมากกวา 30,000 บาท เลือกสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด คือ ราน
สะดวกซื้อ (เชน 7-Eleven) คิดเปนรอยละ 95.20 รองลงมา คือ รานคาปลีกทั่วไป คิดเปนรอยละ 
52.40 ซุปเปอรมารเก็ต คิดเปนรอยละ 47.60 และไฮเปอรมารเก็ต (เชน เทสโกโลตัส) คิดเปนรอยละ 
33.30 ตามลําดับ 
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ตาราง 42  จํานวนและรอยละ ของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ังของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง จํานวนการซื้อตอคร้ัง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คร้ังละ 1 หนวย 143   79.40 123   85.40 
คร้ังละ 2-3 หนวย   32   17.80   21   14.60 
มากกวาครั้งละ 3 หนวย    5     2.80    0     0.00 

รวม 180 100.00 144 100.00 
 
 จากตาราง 42 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรคร้ังละ      
1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 79.40 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 17.80 และ
มากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรคร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 85.40 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 14.60 ตามลําดับ 
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ตาราง 43  จํานวนและรอยละ ของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

จํานวน 
การซื้อ 
ตอครั้ง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ครั้งละ  
1 หนวย 

36   90.00 167   82.70  42   79.20 13   68.40  8   80.00 

ครั้งละ  
2-3 หนวย 

  3    7.50   32   15.80 11   20.80  6   31.60  1   10.00 

มากกวาครั้ง
ละ 3 หนวย 

  1    2.50    3    1.50  0    0.00  0    0.00  1   10.00 

รวม 40 100.00 202 100.00 53 100.00 19 100.00 10 100.00 

 
 จากตาราง 43 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือ
แรคร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 90.00 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 
7.50 และมากกวาครั้งละ คิดเปนรอยละ 2.50 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
82.70 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 15.80 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปน
รอยละ 1.50 ตามลําดับ 
 อายุ 31-40 ป ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
79.20 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 20.80 ตามลําดับ 
 อายุ 41-50 ป ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
68.40 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 31.60 ตามลําดับ 
 อายุ 51 ปขึ้นไป ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
80.00 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวยและมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 44  จํานวนและรอยละ ของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 
จํานวนการซื้อ 

ตอคร้ัง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คร้ังละ 1 หนวย 32  91.40 22   71.00  175   82.20 37  82.20 
คร้ังละ 2-3 หนวย   3    8.60   9   29.00   34   16.00   7   15.60 
มากกวาครั้งละ  
3 หนวย 

  0    0.00   0    0.00    4    1.90   1     2.20 

รวม 35 100.00 31 100.00 213 100.00 45 100.00 
 
 จากตาราง 44 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 91.40 
รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 8.60 ตามลําดับ 
 ระดับอนุปริญญา/ปวส. ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 71.00 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 29.00 ตามลําดับ 
 ระดับปริญญาตรี ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
82.20 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 16.00 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปน
รอยละ 1.90 ตามลําดับ 
 ระดับสูงกวาปริญญาตรี ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 82.20 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 15.60 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย   
คิดเปนรอยละ  2.20 ตามลําดับ 
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ตาราง 45  จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ังของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 
จํานวน 
การซื้อ 
ตอครั้ง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ครั้งละ  
1 หนวย 

38  84.40 16   69.60    91   74.60 108   90.00 13   92.90 

ครั้งละ  
2-3 หนวย 

  6  13.30   6   26.10   30   24.60   10     8.30   1     7.10 

มากกวาครั้ง
ละ 3 หนวย 

  1    2.20   1    4.30    1     0.80    2     1.70   0    0.00 

รวม 45 100.00 23 100.00 122 100.00 120 100.00 14 100.00 
หมายเหตุ    อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย  

 จากตาราง  45 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพหลักเปนขาราชการ /พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 84.40 
รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 13.30 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปนรอยละ 
2.20 ตามลําดับ 
 อาชีพเจาของกิจการ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอย
ละ 69.60 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 26.10 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปน
รอยละ 4.30 ตามลําดับ 
 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด     
คิดเปนรอยละ 74.60 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 24.60 และมากกวาครั้งละ 0.80 
ตามลําดับ 
 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 90.00 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 8.30 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย    
คิดเปนรอยละ 1.70 ตามลําดับ 

อาชีพอ่ืนๆ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 92.90 
รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 7.10 ตามลําดับ 
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ตาราง 46  จํานวนและรอยละ ของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของผูตอบ 
    แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ไมเกิน  
10,000 บาท 

10,001- 20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

มากกวา  
30,000 บาท 

จํานวนการซื้อ 
ตอคร้ัง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คร้ังละ 1 หนวย 147  87.50   78   77.20 27   79.40 14   66.70 
คร้ังละ 2-3 หนวย   20  11.90   20   19.80   6   17.60   7   33.30 
มากกวาครั้งละ  
3 หนวย 

   1    0.60    3    3.00   1    2.90   0    0.00 

รวม 168 100.00 101 100.00 34 100.00 21 100.00 
 
 จากตาราง 47 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท ซ้ือผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด คิดเปนรอยละ 87.50 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย 
คิดเปนรอยละ 11.90 และมากกวาครั้งละ 3 หนวย คิดเปนรอยละ 0.60 ตามลําดับ 
 รายได 10,001-20,000 บาท ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด       
คิดเปนรอยละ  77.20 รองลงมา คือ  คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 19.80 และมากกวาครั้งละ 3 
หนวย คิดเปนรอยละ 3.00 ตามลําดับ 

รายได 20,001-30,000 บาท ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด       
คิดเปนรอยละ 79.40 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 17.60 และมากกวาครั้งละ 3 
หนวย คิดเปนรอยละ 2.90 ตามลําดับ 

รายไดมากกวา 30,000 บาท ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร คร้ังละ 1 หนวย มากที่สุด      
คิดเปนรอยละ 66.70 รองลงมา คือ คร้ังละ 2-3 หนวย คิดเปนรอยละ 33.30 ตามลําดับ 
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ตาราง 47  จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง ชวงเวลาการซื้อ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เชา   12    6.70   13   9.00 
กลางวัน   56   31.10   63  43.80 
เย็น 112   62.20   68  47.20 

รวม 180 100.00 144 100.00 
 
 จากตาราง 47 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรใน
ชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 62.20 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 31.10 
และเวลาเชา คิดเปนรอยละ 6.70 ตามลําดับ   
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 47.20 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 43.80 และชวงเวลาเชา 
คิดเปนรอยละ 9.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 48  จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

ชวงเวลา
การซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
เชา 3    7.50   15 7.40   6 11.30  1 5.30  0 0.00 
กลางวัน 8  20.00   77 38.10 22 41.50 11 57.90  1 10.00 
เย็น 29   72.50 110 54.50 25 47.20  7 36.80  9 90.00 
รวม 40 100.00 202 100.00 53 100.00 19 100.00 10 100.00 

 
 จากตาราง 49 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม
เกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 72.50 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปน รอย
ละ 20.00 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 7.50 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
54.50 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 38.10 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 7.40 
ตามลําดับ 
 อายุ 31-40 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
47.20 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 41.50 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 11.30 
ตามลําดับ 
 อายุ 41-50 ป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลากลางวัน มากที่สุด คิดเปน  
รอยละ 57.90 รองลงมา คือ ชวงเวลาเย็น คิดเปนรอยละ 36.80 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 5.30 
ตามลําดับ 
 อายุ 51 ปขึ้นไป เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปน    
รอยละ 90.00 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ 
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ตาราง 49  จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ 
    แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 
ชวงเวลา 
การซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
เชา   5   14.30  3    9.70   14    6.60  3    6.70 
กลางวัน 12   34.30 11   35.50   77   36.20 19   42.20 
เย็น 18   51.40 17   54.80 122   57.30 23   51.10 

รวม 35 100.00 31 100.00 213 100.00 45 100.00 
 

จากตาราง 49 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 51.40 
รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 34.30 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 14.30 
ตามลําดับ 
 ระดับอนุปริญญา/ปวส. เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 54.80 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 35.50 และชวงเวลาเชา คิดเปน 
รอยละ 9.70 ตามลําดับ 
 ระดับปริญญาตรี เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปน  
รอยละ 57.30 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 36.20 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 
6.60 ตามลําดับ 
 ระดับสูงกวาปริญญาตรี เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 51.10 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 42.20 และชวงเวลาเชา 6.70 ตามลําดับ 
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ตาราง 50  จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาชพีหลัก 

 
อาชีพหลัก 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 
ชวงเวลา 
การซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เชา   5   11.10  2     8.70   11    9.00   7    5.80   0    0.00 
กลางวัน 16   35.60  8   34.80   54   44.30  33   27.50   8   57.10 
เย็น 24   53.30 13   56.50   57   46.70  80   66.70   6   42.90 
รวม 45 100.00 23 100.00 122 100.00 120 100.00 14 100.00 

หมายเหตุ   อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย  

 
 จากตาราง  50 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพหลักเปนขาราชการ /พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 53.30 
รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 35.60 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 11.10 
ตามลําดับ 
 อาชีพเจาของกิจการ เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 56.50 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 34.80 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 
8.70 ตามลําดับ 
 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 46.70 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 44.30 และชวงเวลาเชา คิดเปน
รอยละ 9.00 ตามลําดับ 
 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 66.70 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 27.50 และชวงเวลาเชา คิดเปน 
รอยละ 5.80 ตามลําดับ   
 อาชีพอ่ืนๆ เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลากลางวัน มากที่สุด คิดเปน    
รอยละ  57.10 รองลงมา คือ ชวงเวลาเย็น คิดเปนรอยละ 42.90 ตามลําดับ 
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ตาราง 51  จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ไมเกิน  
10,000 บาท 

10,001- 20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

มากกวา  
30,000 บาท 

ชวงเวลาการซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
เชา   15   8.90    6    5.90   3     8.80   1    4.80 
กลางวัน   55  32.70  44   43.60 12   35.30   8   38.10 
เย็น   98  58.30   51   50.50 19   55.90 12   57.10 

รวม 168 100.00 101 100.00 34 100.00 21 100.00 
 

จากตาราง 51 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท เลือกซื้อ
ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด คิดเปนรอยละ 58.30 รองลงมา คือ ชวงเวลา
กลางวัน คิดเปนรอยละ 32.70 และชวงเวลาเชา คิดเปนรอยละ 8.90 ตามลําดับ 

รายได 10,001-20,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 50.50 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 43.60 และชวงเวลาเชา คิดเปน
รอยละ 5.90 ตามลําดับ 

รายได 20,001-30,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 55.90 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 35.30 และชวงเวลาเชา คิดเปน
รอยละ 8.80 ตามลําดับ 

รายไดมากกวา 30,000 บาท เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรในชวงเวลาเย็น มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 57.10 รองลงมา คือ ชวงเวลากลางวัน คิดเปนรอยละ 38.10 และชวงเวลาเชา คิดเปน
รอยละ 4.80 ตามลําดับ 
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ตาราง 52  จํานวนและรอยละ ของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ 
    ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 
เพศ 

ชาย หญิง ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจดวยตนเอง 148   82.20 116 80.60 
พอ แม    1     0.60    8   5.60 
พี่ นอง    1     0.60    4   2.80 
ญาติ    2     1.10     1   0.70 
เพื่อน   28   15.60    15  10.40 

รวม 180 100.00 144 100.00 
 
 จากตาราง 52 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่ม
เกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 82.80  ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือเพื่อน 
คิดเปนรอยละ 15.60 ญาติ คิดเปนรอยละ 1.10 พอแมและพี่นอง คิดเปนรอยละ 0.60 ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 80.60 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 
10.40 พอแม คิดเปนรอยละ 5.60 พี่นอง คิดเปนรอยละ 2.80 และญาติ คิดเปนรอยละ 0.70 
ตามลําดับ 
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ตาราง 53  จํานวนและรอยละ ของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ 
    ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

ตํ่ากวา 
 21 ป 

21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 
51 ป 
ขึ้นไป 

ผูมีสวน
รวมในการ
ตัดสินใจ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจ
ดวยตนเอง 

30  75.00 161 79.70 50 94.30 14 73.70   9 90.00 

พอ แม   1    2.50    7 3.50   0 0.00   1 5.30   0 0.00 

พ่ี นอง   1    2.50   4 2.00   0 0.00   0 0.00   0 0.00 

ญาติ   0    0.00    2 1.00   1 1.90   0 0.00   0 0.00 

เพื่อน   8   20.00   28 13.90   2 3.80   4 21.10   1 10.00 

รวม 40 100.00 202 100.00 53 100.00 19 100.00 10 100.00 

 
 จากตาราง 53 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวา 21 ป มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑ
เครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 75.00 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา 
คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 20.00 พอแมและพี่นอง คิดเปนรอยละ 2.50 ตามลําดับ 
 อายุ 21-30 ป มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 79.70 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน 13.90 พอแม คิดเปนรอยละ 3.50     
พี่นอง คิดเปนรอยละ 2.00 และญาติ คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 
 อายุ 31-40 ป มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 94.30 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 3.80 และญาติ คิดเปน
รอยละ 1.90 ตามลําดับ 
 อายุ 41-50 ป มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 73.70 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 21.10 และพอแม คิด
เปนรอยละ 5.30 ตามลําดับ 
 อายุ 51 ขึ้นไป มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปน
รอยละ 90.00 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 10.00 ตามลําดับ  
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ตาราง 54  จํานวนและรอยละ ของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ 
    ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 
ตอนปลาย/ปวช.  
หรือต่ํากวา 

อนุปริญญา/
ปวส. 

ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี 

 
ผูมีสวนรวม 

ในการตัดสนิใจ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจดวยตนเอง 32  91.40 23  74.20 171   80.30 38  84.40 
พอ แม   0    0.00   1    3.20     8    3.80 0    0.00 
พี่ นอง   0    0.00   0    0.00    4     1.90 1    2.20 
ญาติ   0    0.00   1    3.20    2     0.90 0    0.00 
เพื่อน   3    8.60   6   19.40   28   13.10 6  13.30 

รวม 35 100.00 31 100.00 213 100.00 45 100.00 
 
 จากตาราง 54 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 
หรือต่ํากวา มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 
91.40 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 8.60 ตามลําดับ 
 ระดับอนุปริญญา/ปวส. มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 74.20 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 19.40 พอ
แมและญาติ คิดเปนรอยละ 3.20 ตามลําดับ 
 ระดับปริญญาตรี มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิด
เปนรอยละ 80.30 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 13.10 พอแม คิด
เปนรอยละ 3.80 พี่นอง คิดเปนรอยละ 1.90 และญาติ คิดเปนรอยละ 0.90 ตามลําดับ 
 ระดับสูงกวาปริญญาตรี มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 84.40 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ  เพื่อน 13.30 และพี่นอง คิด
เปน รอยละ 2.20 ตามลําดับ 
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ตาราง 55  จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ 
    ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 

ผูมีสวน
รวมในการ
ตัดสินใจ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจ
ดวยตนเอง 

41  91.10 19  82.60 102  83.60  88  73.30 14 100.00 

พอ แม   0    0.00   1    4.30     1    0.80    7    5.80   0     0.00 
พ่ี นอง   0    0.00   0    0.00     3    2.50    2    1.70   0     0.00 
ญาติ   0     0.00   0    0.00     3    2.50    0     0.00   0     0.00 
เพื่อน   4     8.90   3   13.00   13   10.70   23   19.20   0     0.00 

รวม 45 100.00 23 100.00 122 100.00 120 100.00 14 100.00 
หมายเหตุ    อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน  
  และผูชวยวิจัย 

 จากตาราง 55 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพหลักเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 91.10 ผูมีสวน
รวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 8.90 ตามลําดับ 
 อาชีพเจาของกิจการ มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด 
คิดเปนรอยละ 82.60 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 13.00 และพอ
แม คิดเปนรอยละ 4.30 ตามลําดับ 
 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 83.60 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 
10.70    พี่นองและญาติ คิดเปนรอยละ 2.50 และพอแม คิดเปนรอยละ 0.80 ตามลําดับ 
 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 73.30 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 19.20  
พอแม คิดเปนรอยละ 5.80 และพี่นอง คิดเปนรอยละ 1.70 ตามลําดับ 
 อาชีพอ่ืนๆ มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปน  
รอยละ 100.00 
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ตาราง 56  จํานวนและรอยละ ของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของ 
    ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ไมเกิน  
10,000 บาท 

10,001- 20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

มากกวา  
30,000 บาท 

 
ผูมีสวนรวม 

ในการตัดสนิใจ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตัดสินใจดวย
ตนเอง 

127 75.60  86  85.10 32  94.10 19  90.50 

พอ แม     8    4.80     1    1.00  0     0.00  0    0.00 
พี่ นอง     2    1.20     3    3.00   0     0.00  0    0.00 
ญาติ     0    0.00     3    3.00   0     0.00  0    0.00 
เพื่อน    31  18.50     8    7.90   2     5.90  2    9.50 

รวม 168 100.00 101 100.00 34 100.00 21 100.00 
 

จากตาราง 56 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท มีการตัดสินใจ 
ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มากที่สุด คิดเปนรอยละ 75.60 ผูมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 18.50 พอแม คิดเปนรอยละ 4.80 และพี่นอง คิดเปน
รอยละ 1.20 ตามลําดับ 
 รายได 10,001-20,000 บาท มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 85.10 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 7.90      
พี่นองและญาติ คิดเปนรอยละ 3.00 และพอแม คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ 
 รายได 20,001-30,000 บาท มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 94.10 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 5.90 
ตามลําดับ 
 รายไดมากกวา 30,000 บาท มีการตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร ดวยตนเอง มาก
ที่สุด คิดเปนรอยละ 90.50 ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจรองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 9.50 
ตามลําดับ   
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สวนท่ี 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มเกลือแร 
 
ตาราง 57  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ 

    ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 
 

ปจจัยสวนประสมการตลาด คาเฉลี่ย SD แปลผล 
ดานผลิตภัณฑ 3.92 0.52 มาก 
ดานราคา 3.90 0.70 มาก 
ดานการจัดจําหนาย 3.85 0.63 มาก 
ดานสงเสริมการตลาด 3.18 0.70 ปานกลาง 

โดยรวม 3.71 0.47 มาก 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
  
 จากตาราง 57 พบวา ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากปจจัย 
สวนประสมการตลาดโดยรวม (3.71) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ (3.92) ดานราคา (3.90)  และดานการจัดจําหนาย 
(3.85) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง คือ ปจจัยดานสงเสริม
การตลาด (3.18)  
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ตาราง 58  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  

 
ดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ย SD แปลผล 

ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ                4.12 0.73 มาก 
มีเครื่องหมายรับรองจาก อย.                4.46 0.70 มาก 
ความหลากหลายของรสชาติ         3.70 0.90 มาก 
คุณคาสารอาหาร             3.77 0.96 มาก 
ชอบรสชาติ                                4.05 0.81 มาก 
มีกล่ินหอม               3.73 0.88 มาก 
มีหลายขนาดใหเลือก                  3.53 0.92 มาก 
ระบุวันหมดอายุ                    4.19 0.85 มาก 
รูปแบบบรรจุภัณฑ            3.74 0.90 มาก 

โดยรวม 3.92 0.52 มาก 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
  
 จากตาราง 58 พบวา ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากปจจัย
ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.92) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมากเชนเดียวกัน ดังนี้  มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.46) ระบุวันหมดอายุ (4.19) ช่ือเสยีง
ตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.12) ชอบรสชาติ (4.05) คุณคาสารอาหาร (3.77) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.74) มี
กล่ินหอม (3.73) ความหลากหลายของรสชาติ (3.70) และมีหลายขนาดใหเลือก (3.53) ตามลําดับ 
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ตาราง 59  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  

 
ดานราคา คาเฉลี่ย SD แปลผล 

ราคาถูก                                                     3.76 0.90 มาก 
ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  4.06 0.83 มาก 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.14 0.85 มาก 
ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.67 0.92 มาก 
มีปายแสดงราคาชัดเจน 3.89 0.90 มาก 

โดยรวม 3.90 0.70 มาก 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

  
 จากตาราง 59 พบวา ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากปจจัย
ดานราคาโดยรวม (3.90) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมากเชนเดียวกัน ดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.14) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.06) มี
ปายแสดงราคาชัดเจน (3.89) ราคาถูก (3.76) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.67) ตามลําดับ 
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ตาราง 60  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด 
   จําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  

 
ดานการจดัจําหนาย คาเฉลี่ย SD แปลผล 

หาซื้อไดงาย 4.23 0.77 มาก 
มีจําหนายใกลบาน 4.03 0.82 มาก 
มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย 3.88 0.93 มาก 
สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก 3.58 0.98 มาก 
สถานที่จําหนายมีความสะอาด 3.77 0.89 มาก 
สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ 3.64 0.92 มาก 

โดยรวม 3.85 0.63 มาก 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
  
 จากตาราง 60 พบวา ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากปจจัย
ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.85) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมากโดยทุกปจจัยมีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมากเชนเดียวกัน ดังนี้  หาซื้อไดงาย (4.23) มีจําหนายใกลบาน (4.03) มีจําหนาย
ใกลที่ออกกําลังกาย (3.88) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.77) สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรให
เลือกหลายยี่หอ (3.64) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.58) ตามลําดับ 
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ตาราง 61  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริม 
    การตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

 
ดานสงเสริมการตลาด คาเฉลี่ย SD แปลผล 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ 3.57 0.90 มาก 
การแจกสินคาใหทดลองชิม 3.15 1.03 ปานกลาง 
การชิงโชคใหรางวัล 3.01 1.07 ปานกลาง 
มีการประชาสัมพันธ 3.41 0.92 ปานกลาง 
มีการจัดทําเว็บไซต 2.81 0.93 ปานกลาง 
มีพนักงานแนะนําสินคา 2.93 0.96 ปานกลาง 
เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม 3.40 1.03 ปานกลาง 

โดยรวม 3.18 0.70 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

  
 

จากตาราง 61 พบวา ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรจากปจจัย
ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.18) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปานกลางโดยปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ  (3.57)  สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับปานกลาง ดังนี้ มีการประชาสัมพันธ (3.41) เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม 
(3.40) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.15) การชิงโชคใหรางวัล (3.01) มีพนักงานแนะนําสินคา 
(2.93) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.81) ตามลําดับ 
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ตาราง 62 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

ดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ               4.03 
มาก 

0.77 4.23 
มาก 

0.67 

มีเครื่องหมายรับรองจาก อย.           4.37 
มาก 

0.71 4.58 
มากที่สุด 

0.68 

ความหลากหลายของรสชาติ        3.57 
มาก 

0.91 3.87 
มาก 

0.87 

คุณคาสารอาหาร             3.66 
มาก 

1.00 3.90 
มาก 

0.88 

ชอบรสชาติ                                3.89 
มาก 

0.83 4.24 
มาก 

0.75 

มีกล่ินหอม               3.53 
มาก 

0.92 3.99 
มาก 

0.75 

มีหลายขนาดใหเลือก                  3.39 
ปานกลาง 

0.98 3.72 
มาก 

0.81 

ระบุวันหมดอายุ                    4.10 
มาก 

0.90 4.31 
มาก 

0.77 

รูปแบบบรรจุภัณฑ            3.68 
มาก 

0.93 3.81 
มาก 

0.85 

โดยรวม 
3.80 
มาก 

0.50 4.07 
มาก 

0.50 

 หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
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จากตาราง 62 ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.80) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
มาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.37) ระบุวันหมดอายุ 
(4.10) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.03) ชอบรสชาติ (3.89) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.68) คุณคา
สารอาหาร (3.66)  ความหลากหลายของรสชาติ (3.57) และมีกล่ินหอม (3.53) ตามลําดับ สวนปจจัย
ที่มีผลในระดับปานกลาง คือ มีหลายขนาดใหเลือก (3.39)  

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง ดานผลิตภัณฑโดยรวม (4.07) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
มาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.58) สวนปจจัยที่มีผลใน
ระดับมาก ไดแก ระบุวันหมดอายุ (4.31) ชอบรสชาติ (4.24) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.23) มี
กล่ินหอม (3.99) คุณคาสารอาหาร (3.90) ความหลากหลายของรสชาติ (3.87) รูปแบบบรรจุภัณฑ 
(3.81) และมีหลายขนาดใหเลือก (3.72) ตามลําดับ 
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ตาราง 63  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอายุ 

อายุ 
ต่ํากวา 21 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปข้ึนไป 

ดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 

ชื่อเสียงตราย่ีหอ
นาเชื่อถือ                

4.20 
มาก 

0.72 4.13 
มาก 

0.73 3.96 
มาก 

0.62 4.11 
มาก 

0.57 4.30 
มาก 

0.82 

มีเครื่องหมาย
รับรองจาก อย.         

4.52 
มากที่สุด 

0.60 4.44 
มาก 

0.75 4.42 
มาก 

0.69 4.58 
มากที่สุด 

0.51 4.70 
มากที่สุด 

0.48 

ความหลากหลาย 
ของรสชาติ         

3.90 
มาก 

0.87 3.76 
มาก 

0.88 3.36 
ปานกลาง 

0.94 3.53 
มาก 

0.84 4.00 
มาก 

1.05 

คุณคาสารอาหาร      3.95 
มาก 

0.85 3.79 
มาก 

0.99 3.53 
มาก 

0.97 3.74 
มาก 

0.81 4.00 
มาก 

0.82 

ชอบรสชาติ              4.05 
มาก 

0.85 4.11 
มาก 

0.82 3.91 
มาก 

0.79 3.89 
มาก 

0.74 3.80 
มาก 

0.79 

มีกลิ่นหอม               3.78 
มาก 

0.89 3.82 
มาก 

0.88 3.47 
ปานกลาง 

0.89 3.47 
ปานกลาง 

0.77 3.70 
มาก 

0.67 

มีหลายขนาด 
ใหเลือก                  

3.53 
มาก 

0.99 3.57 
มาก 

0.91 3.38 
ปานกลาง 

0.95 3.37 
ปานกลาง 

0.96 3.90 
มาก 

0.74 

ระบุวนัหมดอายุ       4.05 
มาก 

0.85 4.20 
มาก 

0.88 3.42 
ปานกลาง 

0.80 4.16 
มาก 

0.60 4.00 
มาก 

0.94 

รูปแบบ 
บรรจุภัณฑ            

3.70 
มาก 

0.91 3.82 
มาก 

0.86 3.58 
มาก 

0.99 3.37 
ปานกลาง 

1.01 3.80 
มาก 

0.79 

โดยรวม 
3.96 
มาก 

0.53 3.96 
มาก 

0.52 3.77 
มาก 

0.51 3.80 
มาก 

0.42 4.02 
มาก 

0.51 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 63 ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีอายุต่ํากวา 21 ป ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.96) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.52) สวนปจจัยที่มีผลในระดับ
มาก ไดแก ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.20) ชอบรสชาติและระบุวันหมดอายุ (4.05)  คุณคา
สารอาหาร (3.95) ความหลากหลายของรสชาติ (3.90) มีกล่ินหอม (3.78) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.70) 
และมีหลายขนาดใหเลือก (3.53) ตามลําดับ 
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ผูที่มีอายุ 21-30 ป ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.96) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุก
ปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.44) ระบุวันหมดอายุ (4.20)  ช่ือเสียง
ตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.13) ชอบรสชาติ (4.11) มีกล่ินหอมและรูปแบบบรรจุภัณฑ (3.82) คุณคา
สารอาหาร (3.79) ความหลากหลายของรสชาติ (3.76) มีหลายขนาดใหเลือก (3.57) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 31-40 ป ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.77) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.42) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ 
(3.96) ชอบรสชาติ (3.91) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.58) และคุณคาสารอาหาร (3.53) ตามลําดับ สวน
ปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีกล่ินหอม (3.47) ระบุวันหมดอายุ (3.42) มีหลายขนาดให
เลือก (3.38) และความหลากหลายของรสชาติ (3.36) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 41-50 ป ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.80) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.42) ปจจัยที่มีผลในระดับมาก 
ไดแก ระบุวันหมดอายุ (4.16) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.11) ชอบรสชาติ (3.89) คุณคา
สารอาหาร (3.74) และความหลากหลายของรสชาติ (3.53) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลระดับปาน
กลาง ไดแก มีกล่ินหอม (3.47) รูปแบบบรรจุภัณฑและมีหลายขนาดใหเลือก (3.37) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 51 ปขึ้นไป ดานผลิตภัณฑโดยรวม (4.02) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.70) ปจจัยที่มีผล
ตอการตัดสินใจในระดับมาก ไดแก ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.30) ความหลากหลายของรสชาติ 
คุณคาสารอาหาร และระบุวันหมดอายุ (4.00) มีหลายขนาดใหเลือก (3.90) ชอบรสชาติและรูปแบบ  
บรรจุภัณฑ (3.80) และมีกล่ินหอม (3.70) ตามลําดับ 
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ตาราง 64  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 
มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตรี 
สูงกวา 

ปริญญาตรี ดานผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

ช่ือเสียงตรายี่หอ
นาเชื่อถือ                

4.03 
มาก 

0.79 4.03 
มาก 

0.60 4.17 
มาก 

0.72 4.00 
มาก 

0.80 

มีเครื่องหมายรับรอง 
จาก อย.                

4.51 
มากที่สุด 

0.61 4.32 
มาก 

0.60 4.50 
มาก 

0.68 4.33 
มาก 

0.90 

ความหลากหลาย 
ของรสชาติ         

3.57 
มาก 

1.01 3.55 
มาก 

0.89 3.74 
มาก 

0.87 3.76 
มาก 

0.98 

คุณคาสารอาหาร            3.69 
มาก 

0.93 3.52 
มาก 

0.85 3.80 
มาก 

0.94 3.87 
มาก 

1.12 

ชอบรสชาติ                     3.94 
มาก 

0.94 3.84 
มาก 

0.78 4.08 
มาก 

0.77 4.11 
มาก 

0.91 

มีกลิ่นหอม               3.69 
มาก 

1.05 3.71 
มาก 

0.90 3.74 
มาก 

0.85 3.76 
มาก 

0.88 

มีหลายขนาดใหเลือก      3.37 
ปานกลาง 

1.21 3.55 
มาก 

0.81 3.55 
มาก 

0.89 3.58 
มาก 

0.92 

ระบุวันหมดอายุ             3.97 
มาก 

1.04 4.19 
มาก 

0.79 4.27 
มาก 

0.76 4.00 
มาก 

1.07 

รูปแบบบรรจุภัณฑ         3.51 
มาก 

1.04 3.81 
มาก 

0.83 3.76 
มาก 

0.87 3.80 
มาก 

0.94 

โดยรวม 
3.81 
มาก 

0.56 3.84 
มาก 

0.39 3.95 
มาก 

0.51 3.91 
มาก 

0.60 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
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จากตาราง 64 ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือต่ํากวา ดานผลิตภัณฑโดยรวม 
(3.81) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมาย
รับรองจาก อย. (4.51) ปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.03) ระบุวัน
หมดอายุ (3.97) ชอบรสชาติ (3.94) คุณคาสารอาหารและมีกล่ินหอม (3.69) ความหลากหลายของ
รสชาติ (3.57) และรูปแบบบรรจุภัณฑ (3.51) ตามลําดับ และปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ  มี
หลายขนาดใหเลือก (3.37) 

ผูที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/ปวส. ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.84) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.32) ระบุวัน
หมดอายุ (4.19) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.03) ชอบรสชาติ (3.84) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.81) มี
กล่ินหอม (3.71) ความหลากหลายของรสชาติและมีหลายขนาดใหเลือก (3.55) และคุณคา
สารอาหาร (3.52) ตามลําดับ  

ผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.95) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.50) ระบุวัน
หมดอายุ (4.27) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.17) ชอบรสชาติ (4.08) คุณคาสารอาหาร (3.80) 
รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.76) ความหลากหลายของรสชาติและมีกล่ินหอม (3.74) และมีหลายขนาดให
เลือก (3.55) ตามลําดับ   
 ผูที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.91) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.33) ชอบ
รสชาติ (4.11) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือและระบุวันหมดอายุ (4.00) คุณคาสารอาหาร (3.87) 
รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.80) ความหลากหลายของรสชาติ และมีกล่ินหอม (3.76) และมีหลายขนาด
ใหเลือก (3.58) ตามลําดับ 
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ตาราง 65  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชพีหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ 
ดานผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

 SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 

ชื่อเสียงตราย่ีหอ
นาเชื่อถือ                

4.20 
มาก 

0.63 4.13 
มาก 

0.97 4.16 
มาก 

0.72 4.08 
มาก 

0.72 3.71 
มาก 

0.73 

มีเครื่องหมาย
รับรองจาก อย.        

4.53 
มากที่สุด 

0.59 4.65 
มากที่สุด 

0.65 4.51 
มากที่สุด 

0.68 4.34 
มาก 

0.73 4.50 
มาก 

0.94 

ความหลากหลาย 
ของรสชาติ         

3.62 
มาก 

0.91 3.52 
มาก 

0.99 3.77 
มาก 

0.87 3.75 
มาก 

0.90 3.29 
ปานกลาง 

0.99 

คุณคาสารอาหาร     3.71 
มาก 

0.99 3.61 
มาก 

1.08 3.88 
มาก 

0.93 3.76 
มาก 

0.94 3.36 
ปานกลาง 

0.93 

ชอบรสชาติ             3.82 
มาก 

0.72 4.43 
มาก 

0.79 4.10 
มาก 

0.80 4.06 
มาก 

0.84 3.64 
มาก 

0.74 

มีกลิ่นหอม              3.42 
ปานกลาง 

0.87 3.83 
มาก 

1.15 3.74 
มาก 

0.82 3.84 
มาก 

0.88 3.64 
มาก 

0.74 

มีหลายขนาด 
ใหเลือก                  

3.29 
ปานกลาง 

1.04 3.70 
มาก 

1.18 3.63 
มาก 

0.83 3.50 
ปานกลาง 

0.89 3.50 
ปานกลาง 

1.09 

ระบุวนัหมดอายุ      4.27 
มาก 

0.75 4.22 
มาก 

0.52 4.25 
มาก 

0.86 4.12 
มาก 

0.87 4.00 
มาก 

1.30 

รูปแบบ 
บรรจุภัณฑ            

3.82 
มาก 

0.89 3.87 
มาก 

1.01 3.63 
มาก 

0.85 3.79 
มาก 

0.90 3.79 
มาก 

1.12 

โดยรวม 
3.85 
มาก 

0.55 4.00 
มาก 

0.56 3.96 
มาก 

0.47 3.91 
มาก 

0.54 3.71 
มาก 

0.54 

หมายเหตุ  1) 4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
   2) อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน และผูชวยวิจัย 
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จากตาราง 65 ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีอาชีพเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.85) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.53) 
ปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก ระบุวันหมดอายุ (4.27) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.20) ชอบ
รสชาติและรูปแบบบรรจุภัณฑ (3.82) คุณคาสารอาหาร (3.71) ความหลากหลายของรสชาติ (3.62) 
มีกล่ินหอม (3.42) และมีหลายขนาดใหเลือก (3.29) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนเจาของกิจการ ดานผลิตภัณฑโดยรวม (4.00) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
มาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.65) ปจจัยที่มีผลใน
ระดับมาก ไดแก ชอบรสชาติ (4.43) ระบุวันหมดอายุ (4.22) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.13) 
รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.87) มีกล่ินหอม (3.83) มีหลายขนาดใหเลือก (3.70) คุณคาสารอาหาร (3.61) 
และความหลากหลายของรสชาติ (3.52) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.96) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.51) ปจจัยที่มี
ผลในระดับมาก ไดแก ระบุวันหมดอายุ (4.25) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.16) ชอบรสชาติ 
(4.10) คุณคาสารอาหาร (3.88) ความหลากหลายของรสชาติ (3.77) มีกล่ินหอม (3.74) มีหลาย
ขนาดใหเลือกและรูปแบบบรรจุภัณฑ (3.63) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนนักเรียน/นักศึกษา ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.91) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.34) ระบุวัน
หมดอายุ (4.12) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.08) ชอบรสชาติ (4.06) มีกล่ินหอม (3.84) รูปแบบ
บรรจุภัณฑ (3.79) คุณคาสารอาหาร (3.76) และความหลากหลายของรสชาติ (3.75) ตามลําดับ 
สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ มีหลายขนาดใหเลือก (3.50) 

ผูที่มีอาชีพอ่ืนๆ ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.71) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.50) ระบุวันหมดอายุ (4.00) 
รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.79) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (3.71) ชอบรสชาติและมีกล่ินหอม (3.64) 
ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ มีหลายขนาดใหเลือก (3.50) คุณคาสารอาหาร 
(3.36) และความหลากหลายของรสชาติ (3.29) ตามลําดับ 
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ตาราง 66  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน  

10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท ดานผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 

ช่ือเสียงตรายี่หอ
นาเชื่อถือ                

4.11 
มาก 

0.78 4.12 
มาก 

0.71 4.15 
มาก 

0.61 4.10 
มาก 

0.62 

มีเครื่องหมายรับรอง 
จาก อย.                

4.45 
มาก 

0.80 4.55 
มากที่สุด 

0.69 4.26 
มาก 

0.79 4.38 
มาก 

0.59 

ความหลากหลาย 
ของรสชาติ         

3.75 
มาก 

0.89 3.72 
มาก 

0.88 3.47 
ปานกลาง 

0.99 3.62 
มาก 

0.97 

คุณคาสารอาหาร             3.77 
มาก 

1.00 3.91 
มาก 

0.93 3.41 
ปานกลาง 

0.82 3.62 
มาก 

0.86 

ชอบรสชาติ                       4.05 
มาก 

0.84 4.10 
มาก 

0.79 3.97 
มาก 

0.71 3.90 
มาก 

0.89 

มีกลิ่นหอม               3.79 
มาก 

0.91 3.75 
มาก 

0.88 3.47 
ปานกลาง 

0.72 3.62 
มาก 

0.86 

มีหลายขนาดใหเลือก        3.52 
มาก 

0.92 3.67 
มาก 

0.91 3.12 
ปานกลาง 

0.95 3.67 
มาก 

0.86 

ระบุวันหมดอายุ                4.26 
มาก 

0.84 4.15 
มาก 

0.96 4.12 
มาก 

0.69 4.00 
มาก 

0.55 

รูปแบบบรรจุภัณฑ            3.83 
มาก 

0.89 3.80 
มาก 

0.85 3.21 
ปานกลาง 

0.98 3.62 
มาก 

0.80 

โดยรวม 
3.95 
มาก 

0.53 3.97 
มาก 

0.49 3.69 
มาก 

0.50 3.84 
มาก 

0.48 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
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จากตาราง 66 ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.95) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.45) ระบุวัน
หมดอายุ (4.26) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.11) ชอบรสชาติ (4.05) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.83) มี
กล่ินหอม (3.79) คุณคาสารอาหาร (3.77) ความหลากหลายของรสชาติ (3.75) และมีหลายขนาดให
เลือก (3.52) ตามลําดับ  

ผูที่มีรายได 10,001-20,000 บาท ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.97) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมากที่สุด คือ  มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.55) ปจจัยที่มีผล
ในระดับมาก ไดแก ระบุวันหมดอายุ (4.15) ช่ือเสียงตรายี่หอนาเชื่อถือ (4.12) ชอบรสชาติ (4.10) 
คุณคาสารอาหาร (3.91) รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.80) มีกล่ินหอม (3.75) ความหลากหลายของรสชาติ 
(3.72) และมีหลายขนาดใหเลือก (3.67) ตามลําดับ  

ผูที่มีรายได 20,001-30,000 บาท ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.69) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.26) ช่ือเสียงตรา
ยี่หอนาเชื่อถือ (4.15) ระบุวันหมดอายุ (4.12) ชอบรสชาติ (3.97) ตามลําดับ ปจจัยที่มีผลในระดับ
ปานกลางไดแก ความหลากหลายของรสชาติและมีกล่ินหอม (3.47) คุณคาสารอาหาร (3.41) 
รูปแบบบรรจุภัณฑ (3.21) และมีหลายขนาดใหเลือก (3.12) ตามลําดับ 

ผูที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.84) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก มีเครื่องหมายรับรองจาก อย. (4.38) ช่ือเสียงตรา
ยี่หอนาเชื่อถือ (4.10) ระบุวันหมดอายุ (4.00) ชอบรสชาติ (3.90) มีหลายขนาดใหเลือก (3.67) 
ความหลากหลายของรสชาติ คุณคาสารอาหาร มีกล่ินหอม และรูปแบบบรรจุภัณฑ (3.62) 
ตามลําดับ 
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ตาราง 67  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

เพศ 
ชาย หญิง 

ดานราคา 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

ราคาถูก                                          3.73 
มาก 

0.92 3.80 
มาก 

0.87 

ราคาเหมาะสมกับปริมาณ  4.03 
มาก 

0.83 4.08 
มาก 

0.84 

ราคาเหมะสมกับคุณภาพ 4.08 
มาก 

0.84 4.22 
มาก 

0.86 

ราคามีหลายระดับใหเลือก 3.58 
มาก 

0.96 3.79 
มาก 

0.86 

มีปายแสดงราคาชัดเจน 3.83 
มาก 

0.94 3.95 
มาก 

0.83 

โดยรวม 
3.85 
มาก 

0.96 3.97 
มาก 

0.70 

 หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 67 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

 ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ดานราคาโดยรวม (3.85) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.08) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(4.03) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.83) ราคาถูก (3.73) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.58) 
ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง ดานราคาโดยรวม (3.97) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.22) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(4.08) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.95) ราคาถูก (3.80) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.79) 
ตามลําดับ 
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ตาราง 68  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 
ตํ่ากวา 21 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป 

ดานราคา 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

ราคาถูก                3.95 
มาก 

0.81 3.85 
มาก 

0.91 3.51 
มาก 

0.89 3.32 
ปานกลาง 

0.82 3.50 
ปานกลาง 

0.71 

ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ  

4.13 
มาก 

0.91 4.09 
มาก 

0.86 3.87 
มาก 

0.86 3.84 
มาก 

0.69 4.40 
มาก 

0.84 

ราคาเหมะสม
กับคุณภาพ 

4.20 
มาก 

0.82 4.20 
มาก 

0.86 3.96 
มาก 

0.76 3.84 
มาก 

0.83 4.20 
มาก 

1.03 

ราคามีหลาย
ระดับใหเลือก 

3.95 
มาก 

0.78 3.96 
มาก 

0.93 3.42 
ปานกลาง 

0.95 3.37 
ปานกลาง 

0.76 4.10 
มาก 

0.88 

มีปายแสดง 
ราคาชัดเจน 

3.95 
มาก 

0.81 3.93 
มาก 

0.90 3.70 
มาก 

0.95 3.79 
มาก 

0.92 4.00 
มาก 

0.67 

โดยรวม 
4.03 
มาก 

0.70 3.95 
มาก 

0.72 3.69 
มาก 

0.62 3.63 
มาก 

0.61 4.04 
มาก 

0.59 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 68 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีอายุต่ํากวา 21 ป ดานราคาโดยรวม (4.03) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุก
ปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.20) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.13) 
ราคาถูก มีปายแสดงราคาชัดเจน และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.95) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 21-30 ป ดานราคาโดยรวม (3.95) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุก
ปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.20) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.09) 
ราคามีหลายระดับใหเลือก (3.96) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.93) และราคาถูก (3.85) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 31-40 ป ดานราคาโดยรวม (3.69) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่
มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (3.96) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (3.87) มีปาย
แสดงราคาชัดเจน (3.70) ราคาถูก (3.51) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ ราคามี
หลายระดับใหเลือก (3.42) 
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ผูที่มีอายุ 41-50 ป ดานราคาโดยรวม (3.63) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่
มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพและราคาเหมาะสมกับปริมาณ (3.84) มีปาย
แสดงราคาชัดเจน (3.79) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก ราคามีหลายระดับ
ใหเลือก (3.37) และราคาถูก (3.32) ตามลําดับ 

ผูที่มีอายุ 51 ปขึ้นไป ดานราคาโดยรวม (4.04) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัย
ที่มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.40) ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.20) ราคา
มีหลายระดับใหเลือก (4.10) และมีปายแสดงราคาชัดเจน (4.00) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลใน
ระดับปานกลาง คือ ราคาถูก (3.50) ตามลําดับ 
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ตาราง 69  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตร ี
สูงกวา 

ปริญญาตร ีดานราคา 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย
แปลผล 

SD 

ราคาถูก                               3.77 

มาก 

1.06 3.61 

มาก 

0.84 3.78 

มาก 
0.87 3.76 

มาก 
0.96 

ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ  

3.94 

มาก 

1.06 4.00 

มาก 

0.73 4.07 

มาก 
0.80 4.13 

มาก 

0.87 

ราคาเหมะสมกับคุณภาพ 3.80 

มาก 

1.11 4.10 

มาก 

0.79 4.16 

มาก 

0.82 4.33 

มาก 

0.74 

ราคามีหลายระดับ 
ใหเลือก 

3.69 

มาก 

0.93 3.61 

มาก 

0.76 3.68 

มาก 

0.94 3.69 

มาก 

0.95 

มีปายแสดงราคาชัดเจน 3.89 

มาก 

1.08 3.71 

มาก 

1.01 3.92 

มาก 

0.82 3.84 

มาก 

1.02 

โดยรวม 
3.82 

มาก 

0.92 3.81 

มาก 

0.59 3.92 

มาก 

0.67 3.95 

มาก 

0.71 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 69 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือต่ํากวา ดานราคาโดยรวม (3.82) มี
ผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(3.94) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.89) ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (3.80) ราคาถูก (3.77) และราคามี
หลายระดับใหเลือก (3.69) ตามลําดับ 

ระดับอนุปริญญา/ปวส. ดานราคาโดยรวม (3.81) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.10) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(4.00) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.71) ราคาถูกและราคามีหลายระดับใหเลือก (3.61) ตามลําดับ 
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ระดับปริญญาตรี ดานราคาโดยรวม (3.92) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัย
มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.16) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.07) มีปาย
แสดงราคาชัดเจน (3.92) ราคาถูก (3.78) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.68) ตามลําดับ 

ระดับสูงกวาปริญญาตรี ดานราคาโดยรวม (3.95) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.33) ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 
(4.13) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.84) ราคาถูก (3.76) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.69) 
ตามลําดับ 
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ตาราง 70 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชีพหลัก 
 

อาชีพหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ ดานราคา 

คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD 

ราคาถูก                      3.64 
มาก 

0.77 3.83 
มาก 

1.07 3.75 
มาก 

0.91 3.77 
มาก 

0.91 4.14 
มาก 

0.86 

ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ  

4.11 
มาก 

0.75 4.26 
มาก 

0.81 4.01 
มาก 

0.79 4.02 
มาก 

0.93 4.29 
มาก 

0.73 

ราคาเหมะสมกับ
คุณภาพ 

4.04 
มาก 

0.80 4.26 
มาก 

0.86 4.20 
มาก 

0.82 4.08 
มาก 

0.91 4.21 
มาก 

0.70 

ราคามีหลายระดับ 
ใหเลือก 

3.67 
มาก 

0.95 3.57 
มาก 

0.95 3.68 
มาก 

0.91 3.67 
มาก 

0.95 3.86 
มาก 

0.66 

มีปายแสดงราคา
ชัดเจน 

3.91 
มาก 

1.04 4.00 
มาก 

0.85 3.95 
มาก 

0.88 3.79 
มาก 

0.87 3.86 
มาก 

0.86 

โดยรวม 
3.87 
มาก 

0.69 3.98 
มาก 

0.71 3.92 
มาก 

0.68 3.87 
มาก 

0.74 4.07 
มาก 

0.56 

หมายเหตุ  1) 4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
   2) อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน และผูชวยวิจัย 

จากตาราง 70 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีอาชีพเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ดานราคาโดยรวม (3.87) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.11) ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ (4.04) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.91) ราคามีหลายระดับใหเลือก (3.67) และ
ราคาถูก (3.64) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนเจาของกิจการ ดานราคาโดยรวม (3.98) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณและราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
(4.26) มีปายแสดงราคาชัดเจน (4.00) ราคาถูก (3.83) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.57) 
ตามลําดับ 
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ผูที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน ดานราคาโดยรวม (3.92) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.20) ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ (4.01) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.95) ราคาถูก (3.75) และราคามีหลายระดับใหเลือก 
(3.68) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนนักเรียน/นักศึกษา ดานราคาโดยรวม (3.87) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
มาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.08) ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ (4.02) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.79) ราคาถูก (3.77) และราคามีหลายระดับใหเลือก (3.67) 
ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพอ่ืนๆ ดานราคาโดยรวม (4.07) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมี
ผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.29) ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.21) ราคาถูก 
(4.14) มีปายแสดงราคาชัดเจนและราคามีหลายระดับใหเลือก (3.86) ตามลําดับ 
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ตาราง 71 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน 

 10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท ดานราคา 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

ราคาถูก                                   3.86 
มาก 

0.91 3.83 
มาก 

0.90 3.35 
ปานกลาง 

0.69 3.29 
ปานกลาง 

0.85 

ราคาเหมาะสม 
กับปริมาณ  

4.14 
มาก 

0.85 3.99 
มาก 

0.85 3.82 
มาก 

0.72 4.05 
มาก 

0.74 

ราคาเหมะสมกับคุณภาพ 4.22 
มาก 

0.86 4.12 
มาก 

0.86 3.88 
มาก 

0.73 4.00 
มาก 

0.84 

ราคามีหลายระดับ 
ใหเลือก 

3.72 
มาก 

0.94 3.74 
มาก 

0.91 3.35 
ปานกลาง 

0.95 3.48 
ปานกลาง 

0.60 

มีปายแสดงราคาชัดเจน 3.92 
มาก 

0.92 3.95 
มาก 

0.88 3.59 
มาก 

0.92 3.76 
มาก 

0.70 

โดยรวม 
3.97 
มาก 

0.71 3.93 
มาก 

0.71 3.60 
มาก 

0.63 3.71 
มาก 

0.50 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 71 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร โดย
พบวา 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท ดานราคาโดยรวม (3.97) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.22) ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ (4.14) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.92) ราคาถูก (3.86) และราคามีหลายระดับใหเลือก 
(3.72) ตามลําดับ 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ย 10,001-20,000 บาท ดานราคาโดยรวม (3.93) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.12) ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ (3.99) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.95) ราคาถูก (3.83) และราคามีหลายระดับใหเลือก 
(3.74) ตามลําดับ 
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ผูที่มีรายไดเฉลี่ย 20,001-30,000 บาท ดานราคาโดยรวม (3.60) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (3.88) ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ (3.82) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.59) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ 
ราคามีหลายระดับใหเลือกและราคาถูก (3.35)  

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยมากกวา 30,000 บาท ดานราคาโดยรวม (3.71) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.05) ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ (4.00) มีปายแสดงราคาชัดเจน (3.76) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก 
ราคามีหลายระดับใหเลือก (3.48) และราคาถูก (3.29) ตามลําดับ 
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ตาราง 72  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

เพศ 
ชาย หญิง 

ดานการจัดจําหนาย 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

หาซื้อไดงาย 4.28 
มาก 

0.76 4.17 
มาก 

0.79 

มีจําหนายใกลบาน 4.08 
มาก 

0.84 3.97 
มาก 

0.80 

มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย 3.92 
มาก 

0.96 3.82 
มาก 

0.88 

สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก 3.59 
มาก 

1.01 3.56 
มาก 

0.95 

สถานที่จําหนายมีความสะอาด 3.78 
มาก 

0.94 3.75 
มาก 

0.84 

สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ 3.51 
มาก 

0.98 3.80 
มาก 

0.82 

โดยรวม 
3.86 
มาก 

0.61 3.84 
มาก 

0.64 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 72 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม     
เกลือแร โดยพบวา 

ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.86) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.28) มีจําหนายใกลบาน (4.08) มี
จําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.92) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.78) สถานที่จําหนายมีที่จอด
รถสะดวก (3.59) และสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.51) ตามลําดับ  

ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.84) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.17) มีจําหนายใกลบาน (3.97) มี
จําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.82) สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.80) สถานที่
จําหนายมีความสะอาด (3.56) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.56) ตามลําดับ  
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ตาราง 73  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
   ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอายุ 

 
อายุ 

ต่ํากวา 21 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปข้ึนไป ดานการ 
จัดจําหนาย คาเฉลีย่ 

แปลผล 
SD คาเฉลีย่ 

แปลผล 
SD คาเฉลีย่ 

แปลผล 
SD คาเฉลีย่ 

แปลผล 
SD คาเฉลีย่ 

แปลผล 
SD 

หาซ้ือไดงาย 4.28 
มาก 

0.88 4.30 
มาก 

0.74 4.00 
มาก 

0.76 4.26 
มาก 

0.81 3.80 
มาก 

0.79 

มีจําหนายใกลบาน 4.05 
มาก 

0.88 4.09 
มาก 

0.82 3.83 
มาก 

0.80 4.16 
มาก 

0.76 3.60 
มาก 

0.70 

มีจําหนายใกลที ่
ออกกําลังกาย 

4.08 
มาก 

1.05 3.87 
มาก 

0.92 3.75 
มาก 

0.83 3.84 
มาก 

1.12 3.90 
มาก 

0.74 

สถานที่จาํหนายม ี
ที่จอดรถสะดวก 

3.62 
มาก 

1.00 3.60 
มาก 

0.99 3.51 
มาก 

1.01 3.63 
มาก 

0.90 3.10 
ปานกลาง 

0.88 

สถานที่จําหนายมี 
ความสะอาด 

3.67 
มาก 

0.86 3.81 
มาก 

0.91 3.79 
มาก 

0.86 3.74 
มาก 

0.81 3.20 
ปานกลาง 

1.03 

สถานที่มีเครื่องดืม่
เกลือแรใหเลือกหลาย
ย่ีหอ 

3.62 
มาก 

0.84 3.67 
มาก 

0.93 3.68 
มาก 

0.96 3.53 
มาก 

0.84 3.10 
ปานกลาง 

0.88 

โดยรวม 
3.89 
มาก 

0.66 3.89 
มาก 

0.62 3.76 
มาก 

0.63 3.86 
มาก 

0.60 3.45 
ปานกลาง 

0.66 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 73 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม     
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีอายุต่ํากวา 21 ป ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.89) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.28) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (4.08) มี
จําหนายใกลบาน (4.05) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.67) สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก
และสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.62) ตามลําดับ  
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ผูที่มีอายุ 21-30 ป ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.89) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.30) มีจําหนายใกลบาน (4.09) มีจําหนายใกล
ที่ออกกําลังกาย (3.87) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.81) สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือก
หลายยี่หอ (3.67) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.60) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 31-40 ป ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.76) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.00) มีจําหนายใกลบาน (3.83) สถานที่
จําหนายมีความสะอาด (3.79) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.75) สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรให
เลือกหลายยี่หอ (3.68) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.51) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 41-50 ป ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.86) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.26) มีจําหนายใกลบาน (4.16) มีจําหนายใกล
ที่ออกกําลังกาย (3.84) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.74) สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก 
(3.63) และสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.53) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 51 ปขึ้นไป ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.45) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปาน
กลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.90) หาซื้อไดงาย (3.80) 
มีจําหนายใกลบาน (3.60) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก สถานที่จําหนายมี
ความสะอาด (3.20) สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวกและสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลาย
ยี่หอ (3.10) ตามลําดับ  
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ตาราง 74  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดบัการศึกษา 

 
ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตร ี
สูงกวา 

ปริญญาตร ีดานการจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

หาซื้อไดงาย 4.17 
มาก 

0.89 4.19 
มาก 

0.70 4.23 
มาก 

0.79 4.31 
มาก 

0.63 

มีจําหนายใกลบาน 3.97 
มาก 

0.98 4.23 
มาก 

0.67 3.98 
มาก 

0.85 4.18 
มาก 

0.65 

มีจําหนายใกลที่ 
ออกกําลังกาย 

3.97 
มาก 

1.01 3.84 
มาก 

0.93 3.87 
มาก 

0.92 3.87 
มาก 

0.92 

สถานที่จําหนาย 
มีที่จอดรถสะดวก 

3.49 
ปานกลาง 

1.09 3.71 
มาก 

0.90 3.54 
มาก 

0.96 3.71 
มาก 

1.08 

สถานที่จําหนาย 
มีความสะอาด 

3.71 
มาก 

1.02 3.97 
มาก 

0.80 3.75 
มาก 

0.85 3.73 
มาก 

1.07 

สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแร
ใหเลือกหลายยี่หอ 

3.54 
มาก 

0.85 3.81 
มาก 

0.83 3.61 
มาก 

0.93 3.73 
มาก 

0.96 

โดยรวม 
3.81 
มาก 

0.70 3.96 
มาก 

0.54 3.83 
มาก 

0.62 3.92 
มาก 

0.65 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 74 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม     
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือต่ํากวา ดานการจัดจําหนายโดยรวม 
(3.81) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.17) มี
จําหนายใกลบานและมีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.97) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.71) 
สถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.54) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง 
คือ สถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.49) 
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ผูที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/ปวส. ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.96) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก  มีจําหนายใกลบาน (4.23) หาซื้อได
งาย (4.19) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.97) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.84) สถานที่มี
เครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.81) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.71) ตามลําดับ 

ผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.83) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.23) มีจําหนายใกลบาน (3.98) 
มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.87) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.75) สถานที่มีเครื่องดื่ม 
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.61)  และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.54) ตามลําดับ 

ผูที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.92) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.31) มีจําหนายใกล
บาน (4.18) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.87) สถานที่จําหนายมีความสะอาดและสถานที่มี
เครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.73) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.71) ตามลําดับ 
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ตาราง 75  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชพีหลัก 
 

อาชพีหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/
นักศึกษา 

อื่นๆ ดานการ 
จัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

หาซ้ือไดงาย 
4.27 
มาก 

0.75 4.13 
มาก 

0.97 4.25 
มาก 

0.74 4.20 
มาก 

0.78 4.29 
มาก 

0.73 

มีจําหนายใกลบาน 4.09 
มาก 

0.82 4.00 
มาก 

1.00 4.06 
มาก 

0.79 3.98 
มาก 

0.83 4.07 
มาก 

0.92 

มีจําหนายใกลที ่
ออกกําลังกาย 

4.04 
มาก 

0.80 3.83 
มาก 

1.11 3.88 
มาก 

0.86 3.87 
มาก 

0.98 3.43 
ปานกลาง 

1.09 

สถานที่จาํหนาย 
มีที่จอดรถสะดวก 

3.58 
มาก 

1.03 3.39 
ปานกลาง 

1.03 3.54 
มาก 

0.98 3.63 
มาก 

0.98 3.71 
มาก 

0.91 

สถานที่จาํหนาย 
มีความสะอาด 

3.71 
มาก 

0.99 3.70 
มาก 

0.76 3.84 
มาก 

0.89 3.73 
มาก 

0.90 3.79 
มาก 

0.80 

สถานที่มีเครื่องดืม่ 
เกลือแรใหเลือก
หลายย่ีหอ 

3.67 
มาก 

1.00 3.70 
มาก 

0.93 3.58 
มาก 

0.97 3.66 
มาก 

0.85 3.79 
มาก 

0.89 

โดยรวม 
3.89 
มาก 

0.65 3.79 
มาก 

0.59 3.86 
มาก 

0.64 3.85 
มาก 

0.61 3.85 
มาก 

0.71 

หมายเหตุ  1) 4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
   2) อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน และผูชวยวิจัย 
 

จากตาราง 75 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม     
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีอาชีพเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.89) มีผลตอ
การตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.27) มีจําหนายใกล
บาน (4.09) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (4.04) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.71) สถานที่มี
เครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.67) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.58) ตามลําดับ 
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ผูที่มีอาชีพเปนเจาของกิจการ ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.79) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.13) มีจําหนายใกลบาน (4.00) มี
จําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.83) สถานที่จําหนายมีความสะอาดและสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแร
ใหเลือกหลายยี่หอ (3.70) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ สถานที่จําหนายมีที่
จอดรถสะดวก (3.39)  

ผูที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.86) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.25) มีจําหนายใกล
บาน (4.06) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.88) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.84) สถานที่มี
เครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.58) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.54) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนนักเรียน/นักศึกษา ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.85) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.20) มีจําหนายใกลบาน (3.98) 
มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.87) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.73) สถานที่มีเครื่องดื่ม 
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.66) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.63) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพอ่ืนๆ ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.85) มีผลตอการตัดสินใจในระดับมาก โดย
ปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.29) มีจําหนายใกลบาน (4.07) สถานที่จําหนายมี
ความสะอาดและสถานที่มีเครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.79) สถานที่จําหนายมีที่จอดรถ
สะดวก (3.71) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย 
(3.43) 
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ตาราง 76  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด 
จําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 
ตอเดือน 

 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ไมเกิน 
 10,000 บาท 

10,001- 20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

มากกวา  
30,000 บาท ดานการจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

หาซื้อไดงาย 4.26 
มาก 

0.81 4.30 
มาก 

0.67 3.94 
มาก 

0.85 4.10 
มาก 

0.70 

มีจําหนายใกลบาน 4.08 
มาก 

0.83 4.05 
มาก 

0.80 3.79 
มาก 

0.91 3.90 
มาก 

0.70 

มีจําหนายใกล 
ที่ออกกําลังกาย 

3.93 
มาก 

0.95 3.87 
มาก 

0.87 3.56 
มาก 

1.02 4.00 
มาก 

0.84 

สถานที่จําหนาย 
มีที่จอดรถสะดวก 

3.67 
มาก 

1.01 3.50 
ปานกลาง 

0.98 3.47 
ปานกลาง 

0.96 3.43 
ปานกลาง 

0.87 

สถานที่จําหนาย 
มีความสะอาด 

3.86 
มาก 

0.91 3.81 
มาก 

0.87 3.35 
ปานกลาง 

0.85 3.43 
ปานกลาง 

0.75 

สถานที่มีเครื่องดื่ม 
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ 

3.79 
มาก 

0.86 3.59 
มาก 

0.98 3.29 
ปานกลาง 

0.87 3.24 
ปานกลาง 

0.94 

โดยรวม 
3.93 
มาก 

0.64 3.85 
มาก 

0.59 3.57 
มาก 

0.65 3.68 
มาก 

0.45 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 76 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม     
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.93) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับมาก โดยทุกปจจัยมีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.26) มีจําหนายใกล
บาน (4.08) มีจําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.93) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.86) สถานที่มี
เครื่องดื่มเกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.79) และสถานที่จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.67) ตามลําดับ 

ผูที่มีรายได 10,001-20,000 บาท ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.85) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.30) มีจําหนายใกลบาน (4.05) มี
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จําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.87) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.81) สถานที่มีเครื่องดื่ม    
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.59) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง คือ สถานที่
จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.50) ตามลําดับ 

ผูที่มีรายได 20,001-30,000 บาท ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.57) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (3.94) มีจําหนายใกลบาน (3.79) มี
จําหนายใกลที่ออกกําลังกาย (3.56) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก สถานที่
จําหนายมีที่จอดรถสะดวก (3.47) สถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.35) และสถานที่มีเครื่องดื่ม
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.29) ตามลําดับ  

ผูที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ดานการจัดจําหนายโดยรวม (3.68) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับมาก โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก หาซื้อไดงาย (4.10) มีจําหนายใกลที่ออกกําลัง
กาย (4.00) มีจําหนายใกลบาน (3.90) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก สถานที่
จําหนายมีที่จอดรถสะดวกและสถานที่จําหนายมีความสะอาด (3.43) และสถานที่มีเครื่องดื่ม    
เกลือแรใหเลือกหลายยี่หอ (3.24) ตามลําดับ  
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ตาราง 77  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริม 
    การตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 
ชาย หญิง 

ดานสงเสริมการตลาด 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ 3.52 
มาก 

0.93 3.64 
มาก 

0.85 

การแจกสินคาใหทดลองชิม 3.03 
ปานกลาง 

1.01 3.31 
ปานกลาง 

1.04 

การชิงโชคใหรางวัล 2.94 
ปานกลาง 

1.05 3.09 
ปานกลาง 

1.10 

มีการประชาสัมพันธ 3.32 
ปานกลาง 

0.90 3.52 
มาก 

0.93 

มีการจัดทําเว็บไซต 2.76 
ปานกลาง 

0.89 2.87 
ปานกลาง 

0.98 

มีพนักงานแนะนําสินคา 2.92 
ปานกลาง 

0.96 2.95 
ปานกลาง 

0.96 

เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม 3.45 
ปานกลาง 

1.02 3.35 
ปานกลาง 

1.03 

โดยรวม 
3.13 

ปานกลาง 
0.65 3.25 

ปานกลาง 
0.75 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 77 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  
เกลือแร โดยพบวา 

ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.13) มีผลตอการตัดสินใจใน
ระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.52) สวนปจจัยที่มี
ผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.45) มีการประชาสัมพันธ 
(3.32) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.03) การชิงโชคใหรางวัล (2.94) มีพนักงานแนะนําสินคา 
(2.92) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.76) ตามลําดับ  
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ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.25) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.64) และมีการ
ประชาสัมพันธ (3.52) สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.35) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.31) การชิงโชคใหรางวัล (3.09) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (2.95) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.87) ตามลําดับ  
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ตาราง 78  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริม 
    การตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ 
ตํ่ากวา 21 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51 ปขึ้นไป ดานสงเสริม

การตลาด คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

การโฆษณาผาน 
สื่อตางๆ 

3.68 
มาก 

0.86 3.63 
มาก 

0.87 3.43 
ปานกลาง 

0.91 3.53 
มาก 

1.07 2.90 
ปานกลาง 

0.99 

การแจกสินคา 
ใหทดลองชิม 

3.30 
ปานกลาง 

0.99 3.21 
ปานกลาง 

1.01 2.85 
ปานกลาง 

1.10 2.95 
ปานกลาง 

0.97 3.40 
ปานกลาง 

1.17 

การชิงโชค 
ใหรางวัล 

3.10 
ปานกลาง 

1.01 3.07 
ปานกลาง 

1.10 2.79 
ปานกลาง 

1.06 2.58 
ปานกลาง 

0.90 3.30 
ปานกลาง 

1.06 

มีการ 
ประชาสัมพันธ 

3.58 
มาก 

0.81 3.44 
ปานกลาง 

0.95 3.23 
ปานกลาง 

0.87 3.32 
ปานกลาง 

0.95 3.20 
ปานกลาง 

0.92 

มีการจัดทํา
เว็บไซต 

2.75 
ปานกลาง 

0.87 2.89 
ปานกลาง 

0.97 2.66 
ปานกลาง 

0.90 2.63 
ปานกลาง 

0.83 2.70 
ปานกลาง 

0.82 

มีพนักงาน 
แนะนําสินคา 

2.98 
ปานกลาง 

0.73 2.99 
ปานกลาง 

0.98 2.83 
ปานกลาง 

1.05 2.74 
ปานกลาง 

1.10 2.60 
ปานกลาง 

0.52 

เปนผูสนับสนุน
กิจกรรมชวย 
เหลือสังคม 

3.53 
มาก 

0.91 3.38 
ปานกลาง 

1.04 3.45 
ปานกลาง 

1.15 3.68 
มาก 

0.82 2.70 
ปานกลาง 

0.67 

โดยรวม 
3.27 

ปานกลาง 
0.54 3.23 

ปานกลาง 
0.73 3.03 

ปานกลาง 
0.72 3.06 

ปานกลาง 
0.71 2.97 

ปานกลาง 
0.35 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 78 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีอายุต่ํากวา 21 ป ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.27) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
ปานกลาง  โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก  ไดแก  การโฆษณาผานสื่อตางๆ  (3.68) มีการ
ประชาสัมพันธ (3.58) และเปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.53) ตามลําดับ สวนปจจัยทีม่ี
ผลในระดับปานกลาง ไดแก การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.30) การชิงโชคใหรางวัล (3.10) มี
พนักงานแนะนําสินคา (2.98) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.75) ตามลําดับ  
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ผูที่มีอายุ 21-30 ป ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.23) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปาน
กลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.63) สวนปจจัยที่มีผลในระดับ
ปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.44) เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.38) การ
แจกสินคาใหทดลองชิม (3.21) การชิงโชคใหรางวัล (3.07) มีพนักงานแนะนําสินคา (2.99) และมี
การจัดทําเว็บไซต (2.89) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 31-40 ป ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.03) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปาน
กลาง โดยทุกปจจัยมีผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.45) 
การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.43) มีการประชาสัมพันธ (3.23) การแจกสินคาใหทดลองชิม (2.85) มี
พนักงานแนะนําสินคา (2.83) การชิงโชคใหรางวัล (2.79) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.66) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 41-50 ป ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.06) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปาน
กลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก  เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.68) และการ
โฆษณาผานสื่อตางๆ (3.53) สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.32) 
การแจกสินคาใหทดลองชิม (2.95) มีพนักงานแนะนําสินคา (2.74) มีการจัดทําเว็บไซต (2.63) และ
การชิงโชคใหรางวัล (2.58) ตามลําดับ  

ผูที่มีอายุ 51 ปขึ้นไป ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (2.97) มีผลตอการตัดสินใจในระดับ
ปานกลาง โดยทุกปจจัยมีผลในระดับปานกลาง ไดแก การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.40) การ     
ชิงโชคใหรางวัล (3.30) มีการประชาสัมพันธ (3.20) การโฆษณาผานสื่อตางๆ (2.90) มีการจัดทํา
เว็บไซตและเปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (2.70) และมีพนักงานแนะนําสินคา (2.60) 
ตามลําดับ 
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ตาราง 79   คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริมการ  
    ตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  
หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา/ปวส. ปริญญาตร ี
สูงกวา 

ปริญญาตร ีดานสงเสริมการตลาด 

คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ 3.83 
มาก 

0.79 3.58 
มาก 

0.89 3.55 
มาก 

0.93 3.49 
ปานกลาง 

0.79 

การแจกสินคาใหทดลองชิม 3.03 
ปานกลาง 

1.18 3.06 
ปานกลาง 

1.03 3.22 
ปานกลาง 

1.01 3.02 
ปานกลาง 

1.01 

การชิงโชคใหรางวัล 3.03 
ปานกลาง 

1.12 3.03 
ปานกลาง 

1.02 3.01 
ปานกลาง 

1.06 2.96 
ปานกลาง 

1.19 

มีการประชาสัมพันธ 3.60 
มาก 

0.88 3.32 
ปานกลาง 

0.98 3.41 
ปานกลาง 

0.89 3.29 
ปานกลาง 

1.04 

มีการจัดทําเว็บไซต 2.83 
ปานกลาง 

0.86 2.81 
ปานกลาง 

0.75 2.85 
ปานกลาง 

0.96 2.64 
ปานกลาง 

1.00 

มีพนักงานแนะนําสินคา 3.09 
ปานกลาง 

0.82 2.97 
ปานกลาง 

0.91 2.94 
ปานกลาง 

0.98 2.76 
ปานกลาง 

1.00 

เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม 

3.63 
มาก 

0.88 3.19 
ปานกลาง 

1.11 3.43 
ปานกลาง 

0.99 3.27 
ปานกลาง 

1.23 

โดยรวม 3.29 
ปานกลาง 

0.54 3.14 
ปานกลาง 

0.73 3.20 
ปานกลาง 

0.69 3.06 
ปานกลาง 

0.82 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 79 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. หรือต่ํากวา ดานสงเสริมการตลาด
โดยรวม (3.29) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก การ
โฆษณาผานสื่อตางๆ  (3.83) เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม  (3.63) และมีการ
ประชาสัมพันธ (3.60) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีพนักงานแนะนํา
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สินคา (3.09) การแจกสินคาใหทดลองชิมและการชิงโชคใหรางวัล (3.03) และมีการจัดทําเว็บไซต 
(2.83) ตามลําดับ 

ผูที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/ปวส. ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.14) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.58) สวน
ปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.32) เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.19) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.06) การชิงโชคใหรางวัล (3.03) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (2.97) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.81) ตามลําดับ 

ผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.20) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.55) สวนปจจัยที่มี
ผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.43) มีการประชาสัมพันธ 
(3.41) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.22) การชิงโชคใหรางวัล (3.01) มีพนักงานแนะนําสินคา 
(2.94) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.85) ตามลําดับ 

ผูที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.06) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยทุกปจจัยมีผลในระดับปานกลาง ไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ 
(3.49) มีการประชาสัมพันธ (3.29) เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.27) การแจกสินคา
ใหทดลองชิม (3.02) การชิงโชคใหรางวัล (2.96) มีพนักงานแนะนําสินคา (2.76) และมีการจัดทํา
เว็บไซต (2.64) ตามลําดับ 
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ตาราง 80  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริม 
   การตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชีพหลัก 

อาชพีหลัก 
ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

เจาของกิจการ 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
นักเรียน/นักศกึษา อื่นๆ ดานสงเสริม

การตลาด 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่ 
แปลผล 

SD คาเฉลีย่
แปลผล 

SD 

การโฆษณาผาน    
ส่ือตางๆ 

3.60 
มาก 

0.91 3.30 
ปานกลาง 

0.97 3.55 
มาก 

0.88 3.71 
มาก 

0.84 3.00 
ปานกลาง 

1.04 

การแจกสินคา
ใหทดลองชิม 

3.16 
ปานกลาง 

0.98 3.00 
ปานกลาง 

0.90 3.24 
ปานกลาง 

1.06 3.17 
ปานกลาง 

1.02 2.57 
ปานกลาง 

1.09 

การชิงโชคให
รางวัล 

3.13 
ปานกลาง 

1.06 3.00 
ปานกลาง 

1.09 3.11 
ปานกลาง 

1.09 2.97 
ปานกลาง 

1.04 2.07 
นอย 

0.83 

มีการ
ประชาสัมพันธ 

3.42 
ปานกลาง 

0.84 3.22 
ปานกลาง 

1.00 3.43 
ปานกลาง 

0.94 3.45 
ปานกลาง 

0.91 3.07 
ปานกลาง 

1.00 

มีการจัดทาํ
เว็บไซต 

2.78 
ปานกลาง 

0.82 2.83 
ปานกลาง 

0.94 2.91 
ปานกลาง 

0.93 2.75 
ปานกลาง 

0.96 2.57 
ปานกลาง 

1.09 

มีพนักงาน
แนะนาํสินคา 

2.82 
ปานกลาง 

0.81 2.91 
ปานกลาง 

1.00 3.01 
ปานกลาง 

1.02 2.96 
ปานกลาง 

0.96 2.43 
นอย 

0.76 

เปนผูสนับสนนุ
กิจกรรม
ชวยเหลือสังคม 

3.49 
ปานกลาง 

1.06 3.52 
มาก 

0.95 3.38 
ปานกลาง 

1.01 3.43 
ปานกลาง 

1.04 3.00 
ปานกลาง 

1.11 

โดยรวม 3.20 
ปานกลาง 

0.61 3.11 
ปานกลาง 

0.65 3.23 
ปานกลาง 

0.74 3.20 
ปานกลาง 

0.67 2.67 
ปานกลาง 

0.70 

หมายเหตุ  1) 4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
   2) อื่นๆ ไดแก รับจางทั่วไป ทนายความ อาจารย พนักงานราชการ พนักงานสถาบัน และผูชวยวิจัย 

จากตาราง 80 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีอาชีพเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.20) มีผล
ตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ 
(3.60) สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.49) มี
การประชาสัมพันธ (3.42) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.16) การชิงโชคใหรางวัล (3.13) มี
พนักงานแนะนําสินคา (2.82) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.78) ตามลําดับ 
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ผูที่มีอาชีพเปนเจาของกิจการ ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.11) มีผลตอการตัดสินใจ
ในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม 
(3.52) สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.30) มีการ
ประชาสัมพันธ (3.22) การแจกสินคาใหทดลองชิมและการชิงโชคใหรางวัล (3.00) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (2.91) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.83) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.23) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.55) สวน
ปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.43) เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.38) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.24) การชิงโชคใหรางวัล (3.11) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (3.01) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.91) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพเปนนักเรียน/นักศึกษา ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.20) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.71) สวน
ปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.45) เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.43) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.17) การชิงโชคใหรางวัล (2.97) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (2.96) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.75) ตามลําดับ 

ผูที่มีอาชีพอ่ืนๆ ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (2.67) มีผลตอการตัดสินใจในระดับปาน
กลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธ (3.07) การโฆษณาผานสื่อ
ตางๆ และเปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.00) การแจกสินคาใหทดลองชิมและมีการ
จัดทําเว็บไซต (2.57) ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลในระดับนอย ไดแก มีพนักงานแนะนําสินคา 
(2.43) และการชิงโชคใหรางวัล (2.07) ตามลําดับ 
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ตาราง 81  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดานสงเสริมการ  
    ตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 
    ตอเดือน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ไมเกิน 

 10,000 บาท 
10,001- 20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
มากกวา  

30,000 บาท ดานสงเสริมการตลาด 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 
คาเฉลี่ย 
แปลผล 

SD 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ 3.73 
มาก 

0.83 3.53 
มาก 

0.90 3.18 
ปานกลาง 

1.09 3.19 
ปานกลาง 

0.75 

การแจกสินคาใหทดลองชิม 3.22 
ปานกลาง 

1.03 3.21 
ปานกลาง 

1.04 2.85 
ปานกลาง 

1.02 2.86 
ปานกลาง 

0.91 

การชิงโชคใหรางวัล 3.07 
ปานกลาง 

1.08 3.04 
ปานกลาง 

1.08 2.76 
ปานกลาง 

1.16 2.71 
ปานกลาง 

0.78 

มีการประชาสัมพันธ 3.52 
มาก 

0.93 3.37 
ปานกลาง 

0.87 3.21 
ปานกลาง 

0.91 3.05 
ปานกลาง 

0.92 

มีการจัดทําเว็บไซต 2.88 
ปานกลาง 

0.99 2.84 
ปานกลาง 

0.87 2.47 
นอย 

0.90 2.71 
ปานกลาง 

0.72 

มีพนักงานแนะนําสินคา 3.02 
ปานกลาง 

0.98 2.98 
ปานกลาง 

0.92 2.56 
ปานกลาง 

1.02 2.57 
ปานกลาง 

0.68 

เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม 

3.47 
ปานกลาง 

1.05 3.42 
ปานกลาง 

0.98 3.21 
ปานกลาง 

1.20 3.14 
ปานกลาง 

0.65 

โดยรวม 
3.27 

ปานกลาง 
0.74 3.20 

ปานกลาง 
0.64 2.89 

ปานกลาง 
0.69 2.89 

ปานกลาง 
0.46 

หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

จากตาราง 81 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
เกลือแร โดยพบวา 

ผูที่มีรายไดเฉลี่ยไมเกิน 10,000 บาท ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.27) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก ไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.73) มี
การประชาสัมพันธ (3.52) สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.47) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.22) การชิงโชคใหรางวัล (3.07) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (3.02) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.88) ตามลําดับ 
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ผูที่มีรายได 10,001-20,000 บาท ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.20) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับมาก คือ การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.53) 
สวนปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.42) มีการ
ประชาสัมพันธ (3.37) การแจกสินคาใหทดลองชิม (3.21) การชิงโชคใหรางวัล (3.04) มีพนักงาน
แนะนําสินคา (2.98) และมีการจัดทําเว็บไซต (2.84) ตามลําดับ 

ผูที่มีรายได 20,001-30,000 บาท ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (2.89) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยปจจัยที่มีผลในระดับปานกลาง ไดแก มีการประชาสัมพันธและ
เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.21) การโฆษณาผานสื่อตางๆ (3.18) การแจกสินคาให
ทดลองชิม (2.85) การชิงโชคใหรางวัล (2.76) และมีพนักงานแนะนําสินคา (2.56) ตามลําดับ สวน
ปจจัยที่มีผลในระดับนอย คือ มีการจัดทําเว็บไซต (2.47)  

ผูที่มีรายไดมากกวา 30,000 บาท ดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (2.89) มีผลตอการ
ตัดสินใจในระดับปานกลาง โดยทุกปจจัยมีผลในระดับปานกลาง ไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ 
(3.19) เปนผูสนับสนุนกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.14) มีการประชาสัมพันธ (3.05) การแจกสินคา
ใหทดลองชิม (2.86) การชิงโชคใหรางวัลและมีการจัดทําเว็บไซต (2.71) และมีพนักงานแนะนํา
สินคา (2.57) ตามลําดับ 
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สวนท่ี 4  ปญหาและขอเสนอแนะที่ผูตอบแบบสอบถามพบจากการเลือกซ้ือ 

ตาราง 82 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 
   เครื่องดื่มเกลือแร 
   

ปญหา คาเฉลี่ย SD แปลผล 
ดานผลิตภัณฑ 3.33 0.83 ปานกลาง 
ดานราคา 3.29 0.89 ปานกลาง 
ดานการจัดจําหนาย 2.92 0.79 ปานกลาง 
ดานสงเสริมการตลาด 3.13 0.74 ปานกลาง 

โดยรวม 3.20 0.66 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 

 
จากตาราง 82 พบวา ผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร

จากปญหาโดยรวม  (3.20) มีผลในระดับปานกลาง  โดยทุกปญหามีผลในระดับปานกลาง
เชนเดียวกัน ไดแก ปญหาดานผลิตภัณฑ (3.33) ดานราคา (3.29) ดานสงเสริมการตลาด (3.13) และ
ดานการจัดจําหนาย (2.92) ตามลําดับ 
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ตาราง 83 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการเลือกซื้อ 
  ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
 

ปญหาดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ย SD แปลผล 
ยี่หอสินคาไมเปนที่รูจัก 3.44 0.95 ปานกลาง 
ไมมีตรายี่หอที่ตองการ 3.28 1.05 ปานกลาง 
ผลิตภัณฑไมสะอาด 3.40 1.26 ปานกลาง 
รสชาติไมอรอย 3.43 1.18 ปานกลาง 
รสชาติหวานเกินไป 3.38 1.10 ปานกลาง 
ลักษณะบรรจุภัณฑคลายกัน สับสนในการซื้อ 3.23 0.95 ปานกลาง 
ผลิตภัณฑถูกควบคุมใหบริโภคอยางจํากัด 3.16 0.95 ปานกลาง 

โดยรวม 3.33 0.83 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

 จากตาราง 83 พบวา ผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร
จากปญหาดานผลิตภัณฑโดยรวม (3.33) มีผลในระดับปานกลาง โดยทุกปญหามีผลในระดับปาน
กลางเชนเดียวกัน ดังนี้  ยี่หอสินคาไมเปนที่รูจัก (3.44) รสชาติไมอรอย (3.43) ผลิตภัณฑไมสะอาด 
(3.40) รสชาติหวานเกินไป (3.38) ไมมีตรายี่หอที่ตองการ (3.28) ลักษณะบรรจุภัณฑคลายกัน
สับสนในการซื้อ (3.23) และผลิตภัณฑถูกควบคุมใหบริโภคอยางจํากัด (3.16) ตามลําดับ  
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ตาราง 84  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาดานราคาที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 
   เครื่องดื่มเกลือแร  
 

ปญหาดานราคา คาเฉลี่ย SD แปลผล 
ไมสามารถตอรองราคาได 3.22 1.13 ปานกลาง 
สินคามีราคาแพง 3.29 1.06 ปานกลาง 
ไมมีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 3.38 1.02 ปานกลาง 

โดยรวม 3.29 0.89 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 84 พบวา ผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร
จากปญหาดานราคาโดยรวม (3.29) มีผลในระดับปานกลาง โดยทุกปญหามีผลในระดับปานกลาง
เชนเดียวกัน ดังนี้ ไมมีปายแสดงที่ชัดเจน (3.38) สินคามีราคาแพง (3.29) และไมสามารถตอรอง
ราคาได (3.22) ตามลําดับ 
 
ตาราง 85 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการเลือกซื้อ 

  ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
 
ปญหาดานการจัดจําหนาย คาเฉลี่ย SD แปลผล 

ที่จอดรถไมสะดวก 2.92 0.96 ปานกลาง 
จําหนายไมครบทุกขนาดของผลิตภัณฑ 3.00 0.99 ปานกลาง 
สินคาขาดชวงจําหนาย 2.83 0.92 ปานกลาง 

โดยรวม 2.92 0.79 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 85 พบวา ผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 
จากปญหาดานการจัดจําหนายโดยรวม (2.92) มีผลในระดับปานกลาง โดยทุกปญหามีผลในระดับ
ปานกลางเชนเดียวกัน ดังนี้ จําหนายไมครบทุกขนาดของผลิตภัณฑ (3.00) ที่จอดรถไมสะดวก  
(2.92) และสินคาขาดชวงจําหนาย (2.83) ตามลําดับ 
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ตาราง 86 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของปญหาดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการเลือก 
  ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
 
ปญหาดานสงเสริมการตลาด คาเฉลี่ย SD แปลผล 

การโฆษณาเกินจริง 3.65 1.05 มาก 
ไมมีสินคาใหทดลองชิม 3.05 1.01 ปานกลาง 
การจัดสงเสริมการขายไมนาสนใจ 2.96 0.89 ปานกลาง 
พนักงานขายขาดความรูในการแนะนําสินคา 2.88 0.95 ปานกลาง 

โดยรวม 3.13 0.74 ปานกลาง 
หมายเหตุ  4.51-5.00 มากที่สุด  3.51-4.50 มาก  2.51-3.50 ปานกลาง  1.51-2.50 นอย  1.00-1.50 นอยที่สุด 
 

จากตาราง 66 พบวา ผูตอบแบบสอบถามพบปญหาในการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 
จากปญหาดานสงเสริมการตลาดโดยรวม (3.13) มีผลในระดับปานกลาง โดยปญหาที่มีผลในระดับ
มาก คือ การโฆษณาเกินจริง (3.65) สวนปญหาที่มีผลในระดับปานกลาง ดังนี้ ไมมีสินคาใหทดลอง
ชิม (3.05) การจัดสงเสริมการขายไมนาสนใจ (2.96) และพนักงานขาดความรูในการแนะนําสินคา 
(2.88) ตามลําดับ 

 
 


