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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                      หนา 

1 คําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับ   5 
       พฤติกรรมผูบริโภค (7Os)    
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ           15 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ          16 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา         16 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก         17 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน     17 
7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑ  18 

เครื่องดื่มเกลือแรที่รูจัก 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอของผลิตภัณฑ  18 

เครื่องดื่มเกลือแรที่เลือกซื้อบอยที่สุด 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจภุัณฑ   19 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรสชาติหรือกล่ินที่ซ้ือ   19 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรบอยที่สุด 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือกซื้อ  20 

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑ  21 

เครื่องดื่มเกลือแร 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนการซื้อผลิตภัณฑ  21 

เครื่องดื่มเกลือแรตอคร้ัง 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความเจาะจงในการซื้อ  22   

ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแร 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑ  22 

เครื่องดื่มเกลือแรมากที่สุด 
 



 ฎ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการดื่มผลิตภณัฑ  23 
เครื่องดื่มเกลือแร 

17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถี่ในการซื้อ  23 
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรตอสัปดาห 

18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมในการ  24 
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการซื้อ   24 
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มเกลือแรตอคร้ัง 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประเภทของสือ่ที่ม ี  25 
อิทธิพลตอการรูจักผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความคิดวาจะแนะนํา  25 
บุคคลอื่นใหเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

22 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  26 
ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 

23 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  27 
     ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามอาย ุ
24 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  28 
       ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
25 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  29 
       ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามอาชีพหลัก 
26 จํานวนและรอยละของยีห่อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรทีผู่ตอบแบบสอบถาม  30 

          ซ้ือบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
27 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ 31 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามเพศ 
28 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  32 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาย ุ
 
 



 ฏ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

29 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  33 
       แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามระดับการศึกษา 
30 จํานวนและรอยละของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  34 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามอาชพีหลัก 
31 จํานวนและรอยละ ของลักษณะบรรจภุัณฑผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  35 

แบบสอบถามซื้อบอยที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
32 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  36 

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
33 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  37 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
34 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  39 

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
35 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  41 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
36 จํานวนและรอยละของเหตุผลที่เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  43 

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
37 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  45 

แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
38 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  46 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
39 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  48 

แบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 
40 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  50 

แบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 
41 จํานวนและรอยละของสถานที่ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรของผูตอบ  52 

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 
 



 ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

42 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  53 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

43 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  54 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

44 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  55 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

45 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  56 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

46 จํานวนและรอยละของจํานวนการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรตอคร้ังของ  57 
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลีย่ตอเดือน 

47 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  58 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามเพศ 

48 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  59 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาย ุ

49 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  60 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามระดบัการศึกษา 

50 จํานวนและรอยละ ของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแรที่ผูตอบ  61 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามอาชพีหลัก 

51 จํานวนและรอยละของชวงเวลาการซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแรที่ผูตอบ  62 
แบบสอบถามซื้อมากที่สุด จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

52 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  63 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

53 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  64 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

54 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  65 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
 



 ฑ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง                      หนา 

55 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  66 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพหลัก 

56 จํานวนและรอยละของผูมีสวนรวมในการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  67 
เกลือแรของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

57 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผล  68 
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

58 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  69 
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

59 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  70 
ราคา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

60 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  71 
การจัดจําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

61 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  72 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

62 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  73 
ผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

63 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  75 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตามอาย ุ

64 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  77 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
ระดับการศึกษา 

65 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  79 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
อาชีพหลัก 

66 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  81 
ผลิตภัณฑ ที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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67 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  83  
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จาํแนกตามเพศ 

68 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  84 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาย ุ

69 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  86 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามระดบัการศึกษา 

70 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  88 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามอาชพีหลัก 

71 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  90 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 
ตอเดือน 

72 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  92 
จัดจําหนาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร จําแนกตามเพศ 

73 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  93 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตามอาย ุ

74 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  95 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
ระดับการศึกษา 

75 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  97 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
อาชีพหลัก 

76 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ  99 
จัดจําหนาย ทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดืม่เกลือแร จําแนกตาม 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
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77 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  101 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามเพศ 

78 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  103 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามอาย ุ

79 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  105 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามระดับการศึกษา 

80 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  107 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามอาชีพหลัก 

81 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาดดาน  109 
สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร  
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 

82 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ  111 
เครื่องดื่มเกลือแร 

83 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ  112 
เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

84 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานราคาที่มีผลตอการเลือกซื้อ  113 
ผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

85 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานการจัดจําหนายทีม่ีผลตอการ  113 
เลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

86 คาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ของปญหาดานสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ  114 
การเลือกซื้อผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกลือแร 

 
 
 


