
บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

 
 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยในการซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ
จากผาไหม ปจจัยสวนผสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือ และ ปญหาในการซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหม จากรานจําหนายผลิตภัณฑจากผาไหมในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี  

กลุมตัวอยางเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวท่ีรานจําหนายผลิตภัณฑผา
ไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี จํานวน 246 คน นําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหขอมูลและ
นําเสนอในรูปของความถ่ี รอยละ และคาเฉลี่ย ซ่ึงแบงการวิเคราะหขอมูลและนําเสนอออกเปน 3 
สวน ดังนี้ 

 
 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทย
ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ในตําบลนาขา อําเภอเมืองอุดรธานี ไดแก เพศ  อายุ  สถานภาพ  
ระดับการศึกษาสูงสุด  อาชีพหลัก  รายไดเฉล่ียตอเดือน  ภูมิลําเนา  ลักษณะการทองเที่ยว และการ
ไดรับขาวสาร  ผลท่ีไดจากการวิเคราะหจะแสดงออกมาเปนจํานวนและรอยละ 
 สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเท่ียวชาวไทย  
ผลท่ีไดจากการวิเคราะหจะแสดงออกมาเปนจํานวนและรอยละ 
 สวนท่ี 3  ขอมูลเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดและปญหา
ในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม  ผลท่ีไดจากการวิเคราะหจะแสดงออกมาเปนจํานวนและ
คาเฉล่ีย 
 สวนท่ี 4  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเท่ียวชาวไทย 
จําแนกตามเพศ  อายุ  ระดับการศึกษาสูงสุด รายไดเฉล่ียตอเดือน และภูมิภาคของนกัทองเท่ียว 
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สวนท่ี 1   การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงแบงเปนดังนี ้

 
ตารางท่ี 1  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน(คน) รอยละ 
ชาย 68 27.6 
หญิง 178 72.4 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 1  พบวา กลุมตัวอยางท่ีนํามาศึกษาสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอย
ละ 72.4 และเพศชาย คิดเปนรอยละ 27.6 
 
ตารางท่ี 2  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน(คน) รอยละ 
ไมเกิน 20 ป 17 6.9 
21-30 ป 41 16.7 
31-40 ป 55 22.4 
41-50 ป 91 36.9 
51-60 ป 42 17.1 
60 ปข้ึนไป 0 0.0 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 2  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญอายุอยูระหวาง 41 - 50 ป คิด
เปนรอยละ 36.99 รองลงมาคืออายุระหวาง 31 - 40 ป อายุระหวาง 51 - 60 ป อายุระหวาง 21 - 30 ป 
และอายุไมเกิน 20 ป คิดเปนรอยละ 22.4  17.1  16.7 และ 6.9 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 3  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

สถานภาพ จํานวน(คน) รอยละ 
โสด 64 26.0 
สมรส 169 68.7 
หมาย/หยาราง 13 5.3 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 3  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีสถานภาพสมรส คิดเปน 
รอยละ 68.7 รองลงมาคือ โสด และหมาย/หยาราง  คิดเปนรอยละ  26.0 และ 5.3 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษาสูงสุด 
 

ระดับการศึกษาสูงสุด จํานวน(คน) รอยละ 
ประถมศึกษา 2 0.8 
มัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย 28 11.4 
อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 8 3.3 
ปริญญาตรี 205 83.3 
ปริญญาโท 3 1.2 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 4  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีระดับการศึกษาในระดับ
ปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 83.3 รองลงมาคือ มัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย คิดเปนรอยละ 11.4 
อนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา คิดเปนรอยละ 3.3   ปริญญาโท คิดเปนรอยละ 1.2 และ
ระดับประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 0.8  
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ตารางท่ี 5  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน(คน) รอยละ 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 186 75.6 
ลูกจาง/พนักงานบริษัท 18 7.3 
คาขาย/เจาของกิจการ 5 2.1 
นักเรียน/นักศึกษา 36 14.6 
อาชีพอิสระ 1 0.4 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 5  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญประกอบอาชีพ ขาราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 75.6 รองลงมาคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 14.6   
ลูกจาง/พนักงานบริษัท คิดเปนรอยละ 7.3   คาขาย/เจาของกิจการ รอยละ 2.0 และ อาชีพอิสระ คิด
เปนรอยละ 0.4  
 
ตารางท่ี 6  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดโดยเฉล่ียตอเดือน จํานวน(คน) รอยละ 
นอยกวา 10,000 บาท 42 17.1 
10,000-20,000 บาท 77 31.3 
20,001-30,000 บาท 100 40.7 
30,001-40,000 บาท 20 8.1 
40,001-50,000 บาท 7 2.8 
สูงกวา  50,000 บาท 0 0.0 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 6  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-
30,000 บาท คิดเปนรอยละ 40.7 รองลงมาคือ 10,000-20,000 บาท  รอยละ 31.3 นอยกวา 10,000 
บาท รอยละ 17.1 รายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท รอยละ 8.1  และ40,001-50,000 บาท  
รอยละ 2.8  
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ตารางท่ี 7  แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามจังหวัดของนักทองเท่ียว 
 

จังหวัด จํานวน(คน) รอยละ 

อุดรธานี 73 29.7 
ชัยภูมิ 22 8.9 
มหาสารคาม 20 8.1 
สิงหบุรี 16 6.5 
ชัยนาท 13 5.3 
เลย 11 4.5 
กาญจนบุรี 10 4.1 
สระแกว 8 3.3 
พิษณุโลก 8 3.3 
ขอนแกน 8 3.3 
พะเยา 6 2.4 
กรุงเทพมหานคร 5 2.1 
อุบลราชธานี 5 2.1 
พระนครศรีอยธุยา 4 1.6 
ชุมพร 4 1.6 
สระบุรี 3 1.2 
ปทุมธานี 3 1.2 
อางทอง 3 1.2 
หนองคาย 2 0.8 
กําแพงเพชร 2 0.8 
นครราชสิมา 2 0.8 
กาฬสินธุ 2 0.8 
นครสวรรค 2 0.8 
อุทัยธาน ี 2 0.8 
นนทบุรี 2 0.8 
อุตรดิตถ 2 0.8 
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จังหวัด จํานวน(คน) รอยละ 
สุโขทัย 2 0.8 
หนองบัวลําภ ู 2 0.8 
พิจิตร 1 0.4 
ราชบุรี 1 0.4 
สุรินทร 1 0.4 
อํานาจเจริญ 1 0.4 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 7  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญเปนนักทองเท่ียวจากจังหวัด
อุดรธานี คิดเปนรอยละ 29.7 รองลงมาคือ สิงหบุรี  ชัยนาท  อุบลราชธานี  กรุงเทพมหานคร  
ขอนแกน  สระแกว  กําแพงเพชร  นครราชสิมา  ราชบุรี  สุรินทร  พระนครศรีอยุธยา  นนทบุรี  เลย  
อุทัยธานี  กาญจนบุรี  อางทอง  สุโขทัย  พิษณุโลก  พะเยา  ชุมพร  สระบุรี  ปทุมธานี  กาฬสินธุ  
นครสวรรค  อุตรดิตถ  หนองบัวลําภู  พิจิตร  ชัยภูมิ  มหาสารคาม  หนองคาย และอํานาจเจริญ  
ตามลําดบั 
  จากตารางท่ี 7 เม่ือแบงกลุมตัวอยางตามภูมิภาคออกเปน กลุมตัวอยางในจังหวัด
อุดรธานีเอง และกลุมตัวอยางท่ีอยูตางถ่ิน ในภาคตางๆ ไดผลตารางท่ี 8 
 
ตารางท่ี 8 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามภูมิภาค 
 

ภูมิภาค จํานวน (คน) รอยละ 
อุดรธานี 73 29.7 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 84 34.2 
ภาคกลาง 66 26.8 
ภาคอ่ืน ๆ 23 9.3 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 8 พบวา กลุมตัวอยางท่ีอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รอยละ34.2 
รองลงมา คือจังหวัดอุดรธาน ีรอยละ 29.7 
 



 
 

 
 

21 

ตารางท่ี 9 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามลักษณะการทองเท่ียว 
 

ลักษณะการทองเท่ียว จํานวน(คน) รอยละ 
แบบกลุมคณะโดยบริษัททองเท่ียว 26 10.6 
จัดรายการทองเท่ียวกันเอง 32 13.0 
แบบเปนกลุมท่ีมาดูงานหรือมาสัมมนา 85 34.6 
แบบครอบครัว 103 41.9 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 9 พบวา กลุมตัวอยางท่ีนํามาศึกษาสวนใหญทองเท่ียวแบบครอบครัว
คิดเปน รอยละ 41.9 รองลงมาคือ แบบเปนกลุมท่ีมาดูงานหรือมาสัมมนา รอยละ 34.6 จัดรายการ
ทองเท่ียวกันเอง รอยละ 13.0 และแบบกลุมคณะโดยบริษัททองเท่ียว 10.6  
 
ตารางท่ี 10 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามการไดรับขาวสาร 
 

การไดรับขาวสาร จํานวน(คน) รอยละ 
ปายโฆษณา 45 18.3 
การบอกตอของบุคคลอ่ืน 149 60.6 
ไกดนําทาง 64 26.0 
เพื่อนรวมเดินทาง 46 18.7 
อินเตอรเน็ต 11 4.5 
การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ 53 21.5 
อยูใกลท่ีอยูอาศัย 4 1.6 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 10 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญไดรับขาวสารจากการบอกตอ
ของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 60.6 รองลงมาคือไกดนําทาง รอยละ 26.0 การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ รอยละ 21.5 เพื่อนรวมเดินทาง รอยละ18.7 ปายโฆษณา รอยละ18.3 อินเทอรเน็ต     
รอยละ 4.5 และอยูใกลท่ีอยูอาศัย รอยละ 1.6 
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สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเท่ียวชาวไทย ซ่ึง
แบงเปนดังนี ้
 
ตารางท่ี 11 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีกลุม
ตัวอยางซ้ือในตําบลนาขา 
 

ประเภทผลิตภัณฑ จํานวน(คน) รอยละ 
ผาผืน 87 35.4 
เส้ือผา 200 81.3 
เคร่ืองแตงกายอ่ืน ๆ 7 2.8 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 11  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม
ประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 81.3 รองลงมาคือ ผาผืน รอยละ 35.4 และเคร่ืองแตงกายอ่ืน ๆ คิด
เปนรอยละ2.8 
 
ตารางท่ี 12 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามปจจัยท่ีกลุมตัวอยางใหความสําคัญใน
การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
 

ปจจัย จํานวน(คน) รอยละ 
คุณภาพของผลิตภัณฑ 174 70.7 
รูปแบบของผลิตภัณฑ 71 28.7 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 141 57.3 
สีสันและลวดลาย 71 28.7 
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ 7 2.8 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางท่ี 12 พบวากลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญใหความสําคัญในการ 
ตัดสินใจ ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมในปจจัยคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 70.7 รองลงมาคือ 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ รอยละ 57.3 รูปแบบของผลิตภัณฑ และสีสันและลวดลายจํานวนเทากัน 
รอยละ 28.7 และความหลากหลายของผลิตภัณฑ รอยละ 2.8  
 
ตารางท่ี 13 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามวัตถุประสงคท่ีซ้ือ 
  

วัตถุประสงค จํานวน(คน) รอยละ 
เพื่อใชเอง 199 80.9 
เพื่อเปนของฝาก 105 42.7 
เปนของขวัญเนื่องในโอกาสตางๆ 70 28.5 
เพื่อเปนของสะสม 0 0.0 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 13 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภณัฑ
จากผาไหมเพื่อใชเอง คิดเปนรอยละ 80.9 รองลงมาคือ เพื่อเปนของฝาก รอยละ 42.7 และเปน
ของขวัญเนื่องในโอกาสตางๆ คิดเปนรอยละ 28.5  
 
ตารางท่ี 14 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามประเภทของผาไหมท่ีนิยมซ้ือ 
 

ประเภทของผาไหม จํานวน(คน) รอยละ 
ไหมส่ีเสน 89 36.2 
ไหมสองเสน 136 55.3 
ไหมลูกแกว 21 8.5 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 14 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญนิยมซ้ือผาไหมสองเสน คิด
เปนรอยละ 55.3 รองลงมาคือ ไหมส่ีเสน รอยละ 36.2 และไหมลูกแกว คิดเปนรอยละ 8.5  
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ตารางท่ี 15 แสดงจํานวนและรอยละ จําแนกตามลายของผาไหม 
 

ลายของผาไหม จํานวน(คน) รอยละ 
สีพื้น 80 32.5 
ลายยกขิด 123 50.0 
ลายแปดตะกรอ 29 11.8 
ลายแตงจก 14 5.7 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 15 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญนิยมซ้ือผาไหมลายยกขิด คิด
เปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ สีพื้น รอยละ 32.5 ลายแปดตะกรอ รอยละ 11.8 และลายแตงจก รอย
ละ 5.7  
 
ตารางท่ี 16 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ 
  

เหตุท่ีเลือกซ้ือผลิตภณัฑผาไหม จํานวน รอยละ 
ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ 81 32.9 
สีสันสวยงาม 99 40.2 
อนุรักษศิลปวฒันธรรมไทย 0 0.0 
อุดหนุนผลิตภณัฑ OTOP 11 4.5 
เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม 126 51.2 
สะดวกในการซ้ือ 41 16.6 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 16 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญมีเหตุท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมคือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 51.2 รองลงมาคือ สีสันสวยงาม รอยละ 40.2
ลวดลายเปนเอกลักษณ รอยละ 32.9 สะดวกในการซ้ือ รอยละ 16.6 และอุดหนุนผลิตภัณฑ OTOP  
คิดเปนรอยละ 4.5  
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ตารางท่ี 17 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียท่ีซ้ือ 
  

จํานวนคร้ังโดยเฉล่ีย จํานวน(คน) รอยละ 
นอยกวา 1 คร้ัง / ป 113 45.9 
1 คร้ัง / ป 96 39.0 
2 คร้ัง / ป 24 9.8 
มากกวา 2 คร้ัง / ป 13 5.3 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 17 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมนอย
กวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 45.9 รองลงมาคือ 1 คร้ัง / ป รอยละ 39.0, ซ้ือ 2 คร้ัง / ป รอยละ 9.8 
และมากกวา 2 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 5.3  
 
ตารางท่ี 18 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจาก
ผาไหมแตละคร้ัง 
 

งบประมาณ จํานวน(คน) รอยละ 
ตํ่ากวา 1,000 บาท 53 21.5 
1,001 - 2,000 บาท 98 39.8 
2,001 - 3,000บาท 55 22.4 
สูงกวา 3,000 บาท 40 16.3 

รวม 246 100.0 
 
  จากตารางท่ี 18  พบวา สวนใหญมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 39.8 รองลงมาคือ 2,001 - 3,000 บาท รอยละ 22.4 ตํ่ากวา 
1,000 บาท รอยละ 21.5 และสูงกวา 3,000 บาท คิดเปนรอยละ 16.3 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 19 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม 
 

บุคคลท่ีมีอิทธิพล จํานวน(คน) รอยละ 
บิดา / มารดา 33 13.4 
ญาติ / พี่นอง 7 2.9 
เพื่อน 28 11.4 
สามี / ภรรยา 4 1.6 
ตนเอง 174 70.7 

 
  จากตารางท่ี 19 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญตัดสินใจซ้ือเส้ือผาสําเร็จรูป
จากผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 70.7 รองลงมาคือ บิดา / มารดา รอยละ 13.4 เพื่อน รอยละ 
11.4 ญาติ / พี่นอง รอยละ 2.9 และสามี / ภรรยา คิดเปนรอยละ 1.6 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 20 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามคุณคาท่ีไดรับจากการใชผลิตภัณฑจาก
ผาไหม 
 

คุณคาท่ีไดรับ จํานวน รอยละ 

ความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย 159 64.6 

อนุรักษศิลปวฒันธรรมไทย 79 32.1 

ความหรูหรา/ภูมิฐาน 8 3.2 

ชวยเหลือเศรษฐกิจทองถ่ิน 3 1.2 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 20 พบวา กลุมตัวอยางท่ีนํามาศึกษาสวนใหญใหคุณคาดานความ
ภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 64.6 รองลงมาคือ อนุรักษศิลปวัฒนธรรมไทย รอยละ 32.1 
ความหรูหรา/ภูมิฐาน รอยละ 3.2 และชวยเหลือเศรษฐกิจทองถ่ิน 1.2 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 21 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามโอกาสในการสวมใสหรือใช
ผลิตภัณฑจากผาไหม 
 

โอกาส จํานวน รอยละ 

ใสหรือใชไปทํางานเปนประจํา 84 34.1 

ใสหรือใชไปวดั 25 10.2 
ใสหรือใชในโอกาสพิเศษ 139 56.5 

ใสหรือใชเฉพาะวนัศุกร 3 1.2 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 21 พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ ใสหรือใชผลิตภัณฑจากผา
ไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 56.5 รองลงมาคือ ใสหรือใชไปทํางานเปนประจํา รอยละ 34.1 
ใสหรือใชไปวัด รอยละ 10.2 และใสหรือใชเฉพาะวันศุกร คิดเปนรอยละ 1.2 ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 22 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยาง จําแนกตามการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนาย
ผลิตภัณฑจากผาไหมในตําบลนาขา 
 

การไดรับขาวสาร จํานวน(คน) รอยละ 

ปายโฆษณา 23 9.3 

การบอกตอของบุคคลอ่ืน 173 70.3 

ไกดนําทาง 23 9.3 
เพื่อนรวมเดินทาง 23 9.3 

อินเทอรเน็ต 17 6.9 

การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ 83 33.7 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางท่ี 22 พบวา กลุมตัวอยางท่ีนํามาศึกษาสวนใหญไดรับขาวสารจากการ 
บอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 70.3 รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ รอย
ละ 33.7 ไกดนําทาง เพื่อนรวมเดินทาง และปายโฆษณา จํานวนเทากัน รอยละ 9.3 และอินเทอรเน็ต 
คิดเปนรอยละ 6.9 ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3 การวิเคราะหขอมูลระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาด และปญหาใน
การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ของผูตอบแบบสอบถาม ซ่ึงแบงเปนดังนี้ 
 
ตารางท่ี 23 จํานวน รอยละและคาเฉล่ียของ ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑผา
ไหม จากตําบลนาขาของนักทองเท่ียวชาวไทย 
 

ระดับความสําคัญ 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย 

คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 

117 
(47.55) 

116 
(47.15) 

13 
(5.28) 

0 
(0.0) 

0 
(0.0) 

4.42 
(มาก) 

ลวดลายหรือรูปแบบ
ที่มีเอกลักษณของ
ทองถ่ิน 

71 
(28.86) 

130 
(52.85) 

44 
(17.88) 

0 
(0.0) 

1 
(0.41) 

4.10 
(มาก) 

สีสันที่สวยงาม 
83 

(33.74) 
114 

(52.85) 
48 

(19.41) 
1 

(0.41) 
0 

(0.0) 
4.13 

(มาก) 

รูปแบบท่ีทันสมัย 
แปลกใหม 

72 
(29.27) 

94 
(38.21) 

69 
(28.05) 

8 
(3.25) 

3 
(1.22) 

3.91 
(มาก) 

มีตรายี่หอ 
31 

(12.6) 
73 

(29.67) 
111 

(45.12) 
26 

(10.57) 
5 

(2.05) 
3.40 

(ปานกลาง) 

ความนาเช่ือถือและ
ชื่อเสียงราน 

61 
(24.8) 

69 
(28.05) 

92 
(37.4) 

20 
(8.13) 

4 
(1.63) 

3.66 
(มาก) 

ความคงทนของ
ผลิตภัณฑ 

109 
(44.31) 

111 
(45.12) 

23 
(9.35) 

3 
(1.22) 

0 
(0.0) 

4.33 
(มาก) 

มีใหเลือกหลากหลาย
ขนาด และรูปแบบ 

107 
(43.5) 

126 
(51.22) 

12 
(1.22) 

1 
(041) 

0 
(0.0) 

4.38 
(มาก) 

คาเฉลี่ยรวม 
4.04 

(มาก) 

 
จากตารางท่ี 23 พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑโดยรวมมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาไหม ของนักทองเท่ียวชาวไทยในระดับมาก (คาเฉล่ีย 4.04) สําหรับ  

ปจจัยยอยดานผลิตภัณฑท่ีนักทองเท่ียวใหความสําคัญในระดับมาก ไดแก ปจจัยทางดานคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ   (คาเฉล่ีย 4.42)  ปจจัยทางดานลวดลายหรือรูปแบบท่ีมีเอกลักษณของทองถ่ิน  
(คาเฉล่ีย4.10)  ปจจัยทางดานสีสันท่ีสวยงาม  (คาเฉล่ีย 4.13)  ปจจัยทางดานรูปแบบท่ีทันสมัย 
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แปลกใหม (คาเฉล่ีย 3.91)  ปจจัยทางดานความนาเช่ือถือและช่ือเสียงราน (คาเฉล่ีย 3.66)  ปจจัย
ทางดานความคงทนของผลิตภัณฑ (คาเฉล่ีย 4.33) ปจจัยทางดานการมีผลิตภัณฑมีใหเลือก
หลากหลายขนาด และรูปแบบ  (คาเฉล่ีย 4.38) 

สําหรับปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับปานกลาง คือ ปจจัยทางดานมีตรายี่หอ  
(คาเฉล่ีย 3.40)   
 
ตารางท่ี 24 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ของปจจัยดานราคาท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหม จากตําบลนาขาของนักทองเท่ียวชาวไทย 
 

ระดับความสําคัญ 

มาก มากที่สุด ปานกลาง นอย  นอยที่สุด 
ปจจัยดานราคา 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย 

ราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
137 

(55.7) 
66 

(26.83) 
34 

(13.82) 
9 

(3.66) 
0 

(0.0) 
4.35 

(มาก) 

สามารถตอรองราคาได 
121 

(49.19) 
59 

(23.98) 
49 

(19.92) 
16 

(6.5) 
1 

(0.41) 
4.15 

(มาก) 

มีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 
102 

(41.46) 
75 

(30.49) 
51 

(20.73) 
17 

(6.91) 
1 

(0.41) 
4.06 

(มาก) 

คาเฉลี่ยรวม 
4.18 

(มาก) 

 
จากตารางท่ี 24 พบวา ปจจัยดานราคาโดยรวมมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของ 

นักทองเท่ียวชาวไทยในระดับมาก (คาเฉล่ีย 4.18) 
สําหรับปจจัยยอยดานราคาท่ีนักทองเท่ียวชาวไทยใหความสําคัญในระดับมาก คือ  

ปจจัยทางดานราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ (คาเฉล่ีย 4.35)  ปจจัยความสามารถในการตอรองราคา
ได (คาเฉล่ีย 4.15) และปจจัยทางดานการมีปายแสดงราคาท่ีชัดเจน (คาเฉล่ีย 4.06) 
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ตารางท่ี 25 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ของปจจัยทางการจัดจําหนายท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหม จากตําบลนาขาของนักทองเท่ียวชาวไทย 
 

ระดับความสําคัญ 
มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย  นอยที่สุด 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 
จํานวน 

(รอยละ) 

คาเฉลี่ย 

สถานท่ีจําหนายสะดวกตอการ
ซื้อ 

91 
(37.0) 

123 
(50.0) 

27 
(10.97) 

5 
(2.03) 

0 
(0.0) 

4.22 
(มาก) 

การแสดงผลิตภัณฑนาสนใจ 
91 

(37.0) 
116 

(47.15) 
36 

(14.63) 
3 

(1.22) 
0 

(0.0) 
4.20 

(มาก) 

รานคาตกแตงสวยงาม 
125 

(50.81) 
90 

(36.59) 
26 

(10.57) 
5 

(2.03) 
0 

(0.0) 
4.36 

(มาก) 

ผลิตภัณฑเหมาะสมกับฤดูกาล / 
เทศกาล 

106 
(43.09) 

100 
(40.65) 

36 
(14.63) 

4 
(1.63) 

0 
(0.0) 

4.25 
(มาก) 

สถานท่ีจอดรถสะดวก 
102 

(41.46) 
97 

(39.43) 
42 

(17.07) 
5 

(2.03) 
0 

(0.0) 
4.20 

(มาก) 

เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม 
112 

(45.53) 
99 

(40.24) 
31 

(12.6) 
4 

(1.63) 
0 

(0.0) 
4.30 

(มาก) 

คาเฉลี่ยรวม 
4.26 

(มาก) 
 
  

จากตารางท่ี 25 พบวา ปจจัยดานการจัดจําหนายโดยรวมมีผลตอการตัดสินใจเลือก 
ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในระดับมาก (คาเฉล่ีย 4.26)  

สําหรับปจจัยยอยดานการจัดจําหนายท่ีนักทองเท่ียวชาวไทยใหความสําคัญใน 
ระดับมาก ไดแก ปจจัยดานรานคาตกแตงสวยงาม (คาเฉล่ีย 4.36)  ปจจัยทางดานศูนยรวมผลิตภัณฑ
ผาไหม (คาเฉล่ีย 4.30) ปจจัยดานสถานท่ีจําหนายสะดวกตอการซ้ือ  (คาเฉล่ีย 4.22) ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑเหมาะสมกับฤดูกาล / เทศกาล (คาเฉล่ีย 4.25) ปจจัยการแสดงผลิตภัณฑนาสนใจ 
(คาเฉล่ีย 4.20) ปจจัยสถานท่ีจอดรถสะดวก (คาเฉล่ีย 4.20)  
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ตารางท่ี 26 จํานวน รอยละ และคาเฉล่ีย ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหม จากตําบลนาขาของนักทองเท่ียวชาวไทย 
 

ระดับความสําคัญ 
มากที่สุด มาก ปานกลาง  นอย นอยที่สด ปจจัยดาน 

การสงเสริมการตลาด จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

จํานวน 
(รอยละ) 

คาเฉลี่ย 

มีการใหสวนลด 
40 

(16.26) 
71 

(28.86) 
76 

(30.89) 
50 

(20.33) 
9 

(3.66) 
3.34 

(ปานกลาง) 

มีการใหของแถม 
28 

(11.38) 
51 

(20.73) 
78 

(31.7) 
67 

(21.24) 
22 

(8.94) 
2.98 

(ปานกลาง) 

การบริการ อัธยาศัย และ
กิริยามารยาทของพนักงานขาย 

97 
(39.43) 

59 
(29.98) 

58 
(23.58) 

30 
(12.2) 

2 
(0.81) 

3.89 
(มาก) 

การใหความรูและคําแนะนํา
จากพนกังานขาย 

60 
(24.39) 

84 
(34.15) 

59 
(23.98) 

36 
(14.63) 

7 
(2.85) 

3.63 
(มาก) 

มีการแนะนําโฆษณาผานทาง
อินเตอรเน็ต 

10 
(4.07) 

36 
(14.63) 

56 
(22.76) 

112 
(45.53) 

32 
(13.01) 

2.51 
(ปานกลาง) 

มีการโฆษณาผานส่ือส่ิงพิมพ
อื่นๆ เชน นิตยสารทองเที่ยว 

12 
(4.88) 

34 
(13.82) 

67 
(27.24) 

101 
(41.06) 

32 
(13.01) 

2.57 
(ปานกลาง) 

มีปายโฆษณาที่เห็นชัดเจน 
23 

(9.35) 
62 

(25.2) 
108 

(43.9) 
45 

(18.29) 
8 

(3.25) 
3.19 

(ปานกลาง) 

มีปายบอกทางรานที่ชัดเจน 
25 

(10.16) 
66 

(26.83) 
117 

(18.29) 
32 

(13.01) 
6 

(2.44) 
3.29 

(ปานกลาง) 

การใหขอมูลของลูกคาจาก
ปากตอปาก 

29 
(11.79) 

101 
(41.06) 

93 
(37.8) 

20 
(8.13) 

3 
(1.22) 

3.54 
(มาก) 

การจัดงานแสดง / นิทรรศการ 
29 

(11.79) 
116 

(47.15) 
84 

(34.15) 
17 

(6.91) 
0 

(0.0) 
3.64 

(มาก) 

คาเฉลี่ยรวม 
3.26 

(ปานกลาง) 

 
 
  จากตารางท่ี 26    พบวา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดโดยรวมมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือโดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉล่ีย 3.26) 

สําหรับปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดใหความสําคัญในระดับมาก เรียงตาม  
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ลําดับ คือ ปจจัยทางดานการบริการ อัธยาศัย และกิริยามารยาทของพนักงานขาย (คาเฉล่ีย 3.89)  
ปจจัยการใหความรูและคําแนะนําจากพนักงานขาย (คาเฉล่ีย 3.63) ปจจัยดานการจัดงานแสดง / 
นิทรรศการ (คาเฉล่ีย 3.64) และปจจัยดานการใหขอมูลของลูกคาจากปากตอปาก (คาเฉล่ีย 3.54)   

สําหรับปจจัยยอยท่ีใหความสําคัญในระดับปานกลางโดยเรียงตามลําดับ คือ ปจจัย 
การใหสวนลด (คาเฉล่ีย 3.34)  ปจจัยดานการมีปายบอกทางรานท่ีชัดเจน (คาเฉล่ีย 3.29) ปจจัยดาน
การมีปายโฆษณาที่เห็นชัดเจน (คาเฉลี่ย 3.19)  ปจจัยท่ีมีการใหของแถม (คาเฉล่ีย 2.98) ปจจัยดาน
การโฆษณาผานส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆ เชน นิตยสารทองเท่ียว (คาเฉล่ีย 2.57) ปจจัยดานการแนะนํา
โฆษณาผานทางอินเตอรเน็ต (คาเฉล่ีย 2.51)   

  
ตารางท่ี 27 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางจําแนกตามปญหาท่ีพบในการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหม จากตําบลนาขาของนักทองเท่ียวชาวไทย 
 

ปญหา จํานวน (คน) รอยละ 

คุณภาพไมด ีเชน สีตก ซักแลวหด 51 7.3 

การดูแลและการเก็บรักษายาก 221 89.8 

มีรูปแบบท่ีไมนาสนใจ 55 22.4 

สินคามีราคาแพง 65 26.4 

ราคาไมเหมาะสมกับคุณภาพ 20 8.1 

การตกแตงรานไมนาสนใจ 21 8.5 

ไมสามารถตอรองราคาได 41 16.7 

ไมมีปายแสดงราคาท่ีชัดเจน 84 34.1 

รานจําหนายไมสะดวกตอการเดินทาง 20 8.1 

รานจําหนายอยูไกล 72 29.3 

ไมมีความหลากหลายของผลิตภัณฑ 13 5.3 

การแสดงผลิตภัณฑไมนาสนใจ 11 4.5 

มีปริมาณผลิตภัณฑนอย 10 4.1 

ไมไดรับการบริการจากพนกังานขาย 12 4.9 

จําหนายไมมีการแนะนําและใหความรู 7 2.8 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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จากตารางท่ี 27  พบวา กลุมตัวอยางท่ีศึกษาสวนใหญ พบปญหาในเร่ืองการดูแล 
และการเก็บรักษายาก คิดเปนรอยละ 89.8 รองลงมาคือ ไมมีปายแสดงราคาท่ีชัดเจน  รานจําหนาย
อยูไกล  สินคามีราคาแพง  มีรูปแบบท่ีไมนาสนใจ  คุณภาพไมดี เชน สีตก ซักแลวหด  ไมสามารถ
ตอรองราคาได  การตกแตงรานไมนาสนใจ  ราคาไมเหมาะสมกับคุณภาพ  รานจําหนายไมสะดวก
ตอการเดินทาง  ไมมีความหลากหลายของผลิตภัณฑ  ไมไดรับการบริการจากพนักงานขาย  การ
แสดงผลิตภัณฑไมนาสนใจ  มีปริมาณผลิตภัณฑนอย และจําหนายไมมีการแนะนําและใหความรู  
ตามลําดับ 
 
สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเท่ียวชาวไทย จําแนก
ตามเพศ  อายุ  ระดับการศึกษาสูงสุด และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 
4.1 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑจากผาไหมของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนกตามเพศ 
 
ตารางท่ี 28 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัประเภทผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีซ้ือใน
ตําบลนาขา จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย  
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

ประเภทผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ผาผืน 16 23.5 71 39.9 
เส้ือผา 57 83.8 143 80.3 
เคร่ืองแตงกายอ่ืน ๆ 2 2.9 5 2.8 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 28 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 83.8 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 23.5 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา 
คิดเปนรอยละ 80.3 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 39.9  
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ตารางท่ี 29 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเก่ียวกับความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

ปจจัย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คุณภาพของผลิตภัณฑ 42 61.8 132 74.2 
รูปแบบของผลิตภัณฑ 25 36.8 46 25.8 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 25 36.8 116 65.2 
สีสันและลวดลาย 20 29.4 51 28.7 
ความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ 0 0.0 7 3.9 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 29 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง สวนใหญให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปน
รอยละ 61.8 และ 74.2 สวนความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือรองลงมาของเพศชาย คือ รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ และราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 36.8 สวนความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ
รองลงมาของเพศหญิง คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 65.2 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย ใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหมแตกตางจากเพศหญิง ยกเวน คุณภาพของผลิตภัณฑท่ีใหความสําคัญเทากัน 
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ตารางท่ี 30 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัวัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

วัตถุประสงค 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
เพื่อใชเอง 50 73.5 149 83.7 
เพื่อเปนของฝาก 24 35.3 81 45.5 
เปนของขวัญเนื่องในโอกาสตางๆ 18 26.5 52 29.2 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 30 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง มีวัตถุประสงค
ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 73.5 และ 83.7 ตามลําดับ สวน
วัตถุประสงครองลงมา คือ เพื่อเปนของฝาก คิดเปนรอยละ 35.3 และ 45.5 ท้ังเพศชายและเพศหญิง 
ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง มีวัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหมไมแตกตางกัน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

37 

ตารางท่ี 31 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัประเภทของผาไหมท่ีนิยมซ้ือ จําแนกตาม
เพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง ประเภทของผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ไหมส่ีเสน 19 27.9 70 39.3 
ไหมสองเสน 39 57.4 97 54.5 
ไหมลูกแกว 10 14.7 11 6.2 

รวม 68 100.0 178 100.0 
 
  จากตารางท่ี 31 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและเพศหญิง นิยมซ้ือผา
ไหมประเภทไหมสองเสนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.4 และ 54.5 ตามลําดับ รองลงมา คือ ไหมส่ี
เสน คิดเปนรอยละ 27.9 และ 39.3 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง นิยมซ้ือประเภทของผาไหมไม
แตกตางกัน  
 
ตารางท่ี 32 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกับลายของผาไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง ลายของผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
สีพื้น 20 29.4 60 33.7 
ลายยกขิด 26 38.2 97 54.5 
ลายแปดตะกรอ 15 22.1 14 7.9 
ลายแตงจก 7 10.3 7 3.9 

รวม 68 100.0 178 100.0 
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  จากตารางท่ี 32 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง นิยมซ้ือผา
ไหมลายยกขิดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 38.2 และ 54.5 รองลงมา คือ สีพื้น รอยละ 29.4 และ 33.7 
ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ  
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายมีการเลือกลายของผาไหมไมแตกตางจากเพศหญิง 
  
ตารางท่ี 33 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ 21 30.8 60 33.7 
สีสันสวยงาม 28 41.2 71 39.9 
อุดหนุนผลิตภณัฑ OTOP 3 4.4 8 4.5 
เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม 25 36.8 101 56.7 
สะดวกในการซ้ือ 5 7.4 36 20.2 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 33 พบวา ผูตอบแบสอบถามท่ีเปนเพศชาย สวนใหญมีเหตุผลท่ีเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมท่ีสีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.2 รองลงมา คือ เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 36.8  
  สวนผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ เปนศูนย
รวมผลิตภัณฑผาไหมมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 56.7 รองลงมา คือ สีสันสวยงาม รอยละ 39.9 
  ผูตอบแบสอบถามเพศชายมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมในตําบลนาขา
แตกตางจากเพศหญิง 
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ตารางท่ี 34 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง จํานวนคร้ังโดยเฉล่ีย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 คร้ัง / ป 34 50.0 79 44.4 
1 คร้ัง / ป 23 33.8 73 41.0 
2 คร้ัง / ป 7 10.3 17 9.6 
มากกวา 2 คร้ัง / ป 4 5.9 9 5.1 

รวม 68 100.0 178 100.0 
 
  จากตารางท่ี 34 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง ซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 50.0 และ 44.4 ตามลําดับ รองลงมา คือ 1 
คร้ัง/ ป คิดเปนรอยละ 33.8 และ 41.0 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ  
  จํานวนคร้ังท่ีซ้ือของผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง ไมแตกตางกัน 
ยกเวนจํานวน 1 คร้ัง/ ป ท่ีมีผลตอพฤตกรรมการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมของเพศหญิงมากกวาเพศชาย 
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ตารางท่ี 35 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบังบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง งบประมาณ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 1,000 บาท 14 20.6 39 21.9 
1,001 - 2,000 บาท 33 48.5 65 36.5 
2,001 - 3,000 บาท 12 17.6 43 24.2 
สูงกวา 3,000 บาท 9 13.2 31 17.4 

รวม 68 100.0 178 100.0 
 
  จากตารางท่ี 35 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายมี งบประมาณในการซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ังมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48.5 รองลงมา คือ ตํ่ากวา 
1,000 บาท  
  สวนผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง มีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ังมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 36.5 รองลงมา คือ 2,001 - 3,000 บาท คิดเปน
รอยละ 24.2 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมแตละคร้ัง
แตกตางจากเพศหญิง 
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ตารางท่ี 36 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบับุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย หญิง บุคคลท่ีมีอิทธิพล 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
บิดา / มารดา 9 13.2 24 13.5 
ญาติ / พี่นอง 5 7.4 2 1.1 
เพื่อน 5 7.4 23 12.9 
สามี / ภรรยา 4 5.9 0 0.0 
ตนเอง 45 66.2 129 72.5 

รวม 68 100.0 178 100.0 
 
  จากตารางท่ี 36 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและเพศหญิง ตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.2 และ 72.5 มากท่ีสุด รองลงมา คือ บิดา/
มารดา คิดเปนรอยละ 13.2 และ 13.5 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมไมแตกตางจากเพศหญิง 
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ตารางท่ี 37 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเก่ียวกับคุณคาท่ีไดรับจากการใชผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

คุณคาท่ีไดรับ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย 40 58.8 119 65.7 
อนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทย 23 33.8 56 30.9 
ความหรูหรา 3 4.4 5 2.8 
มีสงาราศี 2 2.9 1 0.6 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 37 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง ใหคุณคาดาน
ความภูมิใจในวัฒนธรรมไทยมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 58.8 และ 65.7 รองลงมา คือ อนุรักษศิลปะ 
วัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 33.8 และ 30.9 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายไดรับคุณคาจากการใชผลิตภัณฑผาไหมไมแตกตาง
จากเพศหญิง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

43 

ตารางท่ี 38 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเก่ียวกับโอกาสในการสวมใสหรือใชผลิตภัณฑ
จากผาไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

โอกาส 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ใสหรือใชไปทํางานเปนประจํา 30 44.1 54 30.3 
ใสหรือใชไปวดั 5 7.4 20 11.2 
ใสหรือใชในโอกาสพิเศษ 34 50.0 105 59.0 
ใสหรือใชเฉพาะวนัศุกร 1 1.5 2 1.1 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 38 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท้ังเพศชายและเพศหญิง สวนใหญใส
หรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 50.0 และ 59.0 รองลงมาคือ 
ใสหรือใชไปทํางานเปนประจํา คิดเปนรอยละ 44.1 และ 30.3 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย มีโอกาสในการสวมใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหม
ไมแตกตางจากเพศหญิง 
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ตารางท่ี 39 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกับการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนาย
ผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตามเพศ 
 

เพศ 

ชาย 
(N=68) 

หญิง 
(N=178) 

การไดรับขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ปายโฆษณา 10 14.7 13 7.3 
การบอกตอของบุคคลอ่ืน 46 67.6 127 71.3 
ไกดนําทาง 8 11.7 15 8.4 
เพื่อนรวมเดินทาง 7 10.3 16 8.9 
อินเตอรเน็ต 2 2.9 15 8.4 
การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ 23 33.8 60 38.7 
หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 39 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทังเพศชายและเพศหญิง ไดรับขาวสาร
จากการบอกตอของบุคคลอ่ืนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.7 และ 71.3 ตามลําดับ รองลงมา คือ การ
ออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ รอยละ 24.0 และ 24.4 ท้ังเพศชายและเพศหญิง ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามเพศชายไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนายผลิตภัณฑจากผา
ไหมในตําบลนาขาแตกตางจากเพศหญิง 
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4.2 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑจากผาไหมของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนกตามอายุ 
 
ตารางท่ี 40 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทผลิตภณัฑจากผาไหม จําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=44) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

ประเภท
ผลิตภณัฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผาผืน 8 47.1 15 12.2 22 40.0 33 36.3 9 21.4 

เสื้อผา 9 52.9 30 73.2 46 83.6 77 84.6 38 90.5 

เคร่ืองแตง
กายอ่ืน ๆ 1 5.9 6 14.6 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 40  พบวา ผูตอบแบบสอบถามทุกชวงอายุ ต้ังแตท่ีอายุไมเกิน 20 ป 
อายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป 41-50 ป 41-50 ป นิยมซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผามากท่ีสุด  
คิดเปนรอยละ 52.9, 73.2, 83.6, 84.6 และ 90.5 ตามลําดับ รองลงมา คือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 47.1, 
12.2, 40.0, 36.3 และ 21.4 ตามลําดับ  
  ผูตอบแบบสอบถามทุกชวงอายุ เลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมไมแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 41 แสดงจํานวนและรอยละของความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=44) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

ปจจัย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 8 47.1 30 73.2 32 58.2 77 84.6 27 64.3 
รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ 8 47.1 13 31.7 19 34.5 17 18.7 14 33.3 
ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ 0 0.0 20 48.8 30 54.5 70 76.9 21 50 
สีสันและ
ลวดลาย 6 35.3 8 19.5 24 43.6 30 32.7 3 7.1 
ความ
หลากหลาย 
ของผลิตภัณฑ 0 0.0 1 2.4 2 3.6 3 3.3 1 2.4 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 41 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป ใหความสําคัญในการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑและรูปแบบของผลิตภัณฑมากท่ีสุด 
เทากัน คิดเปนรอยละ 47.1 รองลงมา คือ สีสันและลวดลาย คิดเปนรอยละ 35.3 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป ใหความสําคัญ
ในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 73.2, 
58.2, 84.6 และ 64.3 ตามลําดับ รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 48.8, 54.5, 
76.9 และ 50.0 ต้ังแตอายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 42 แสดงจํานวนและรอยละของวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑของผาไหม จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=44) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

วัตถุประสงค 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เพื่อใชเอง 9 52.9 26 63.4 45 81.8 83 91.2 36 85.7 
เพื่อเปนของ
ฝาก 8 47.0 22 53.6 24 43.6 36 39.6 15 35.7 
เปนของขวัญ
เนื่องใน
โอกาสตางๆ 7 41.2 11 26.8 20 36.6 22 24.2 10 23.8 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 42 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทุกชวงอายุ มีวัตถุประสงคท่ีซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 52.9, 63.4, 81.8, 91.2 1 และ 85.7 ตามลําดับ 
รองลงมา คือ เพื่อเปนของฝาก คิดเปนรอยละ 47.2, 53.6, 43.6, 39.6 และ 35.7 ตามลําดับอายุ 
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ตารางท่ี 43 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทของผาไหมท่ีนยิมซ้ือ จําแนกตามอายุ 
 

อายุ 

ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป 
ประเภท

ของผาไหม 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไหมส่ีเสน 3 17.6 14 34.1 17 30.9 38 41.8 17 40.5 
ไหมสอง
เสน 9 52.9 26 63.4 30 54.5 47 51.6 24 57.1 
ไหม
ลูกแกว 5 29.4 1 2.4 8 14.5 6 6.6 1 2.4 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
  จากตารางท่ี 43 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทุกชวงอายุ นิยมซ้ือผาไหมสองเสน คิด
เปนรอยละ 52.9, 63.4, 54.5, 51.6 และ 57.1 ตามลําดับ  
  รองลงมาอายุไมเกิน 20 ป นิยมซ้ือไหมลูกแกว คิดเปนรอยละ 29.4 สวนอายุ 21-30 
ป 31-40 ป 41-50 ปและ51-60 ป นิยมซ้ือไหมส่ีเสน คิดเปนรอยละ 17.6, 34.1, 30.9, 41.8 และ 40.5 
ตามลําดับ  
  ผูตอบแบบสอบถามในแตละชวงอายุเลือกซ้ือประเภทผาไหมแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 44 แสดงจํานวนและรอยละของลายของผาไหม จําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป 
ลายของผา

ไหม 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สีพื้น 5 29.4 20 48.8 18 32.7 25 27.5 12 28.6 

ลายยกขิด 8 47.1 12 29.3 25 45.5 53 58.2 25 59.5 
ลายแปด
ตะกรอ 2 11.8 6 14.6 8 14.5 10 11.0 3 7.1 

ลายแตงจก 2 11.8 3 7.3 4 7.3 3 3.3 2 4.8 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
  จากตารางท่ี 44  พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป  31-40 ป 41-50 ป 
และ 51-60 ปนิยมซ้ือผาไหมลายยกขิดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 47.1, 45.5, 58.2 และ 59.5 ตามลําดบั 
รองลงมา คือ สีพื้น คิดเปนรอยละ 29.4, 32.7, 27.5 และ 28.6 ตามลําดับ  
  อายุ 21-30 ป นิยมซ้ือผาไหมสีพื้นมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48.8 รองลงมา คือ ผา
ไหมลายยกขิด คิดเปนรอยละ 29.3 
  ผูตอบแบบสอบถามในแตละชวงอายุนิยมซ้ือลายผาไหมแตกตางกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

50 

ตารางท่ี 45 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=41) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

เหตุผลท่ีเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ

ผาไหม 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ลวดลายที่เปน
เอกลักษณ 8 47.1 7 17.1 20 36.4 22 24.2 24 57.1 
สีสันสวยงาม 10 58.8 20 48.8 26 47.3 33 36.3 10 23.8 
อุดหนุน
ผลิตภัณฑ 
OTOP 0 0.0 1 2.4 3 5.5 4 4.4 3 7.1 
เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผา
ไหม 1 5.8 25 60.9 20 36.4 60 65.9 20 47.6 

สะดวกในการ
ซื้อ 0 0.0 8 19.5  7 12.7 24 26.4 2 4.7 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
  จากตารางท่ี 45 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมสีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 58.8 รองลงมา คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ 
คิดเปนรอยละ 47.1 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 21-30 ป และ อายุ 41-50 ป มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
ผาไหม คือเปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหมมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.9 และ 65.9 รองลงมา คือ 
สีสันสวยงาม คิดเปนรอยละ 48.8 และ 36.3 ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 31-40 ป เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ สีสัน
สวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 47.33 รองลงมา คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณและเปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 36.4 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 51-60 ป เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ ลวดลายท่ี
เปนเอกลักษณมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมา คือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปน
รอยละ 47.6 
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ตารางท่ี 46 แสดงจํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียท่ีซ้ือผลิตภัณฑของผาไหม จําแนก
ตามอายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป 
จํานวนครั้ง
โดยเฉลี่ย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 
คร้ัง / ป 15 88.2 19 46.3 28 50.9 30 33.0 21 50.0 

1 คร้ัง / ป 2 11.8 16 39.0 15 27.3 49 53.8 14 33.3 

2 คร้ัง / ป 0 0.0 4 9.8 9 16.4 9 9.9 2 4.8 
มากกวา 2 
คร้ัง / ป 0 0.0 2 4.9 3 5.5 3 3.3 5 11.9 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
  จากตารางท่ี 46 พบวา กลุมตัวอยางอายุไมเกิน 20 ป อายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป 
อายุ 51-60 ป ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 88.2, 46.3, 50.9 
และ 50.0 รองลงมา คือ 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 11.8, 39.0, 27.3 และ 33.3 ตามลําดับ 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 41-50 ป ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเฉล่ีย 1 คร้ัง / ป คิดเปน
รอยละ 53.8 รองลงมา คือ นอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 33.0 
  ผูตอบแบบสอบถามแตละชวงอายุมีจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียในการซ้ือผลิตภัณฑผา
ไหมแตกตางกัน 
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ตารางท่ี 47 แสดงจํานวนและรอยละของงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตาม
อายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป งบประมาณ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 
1,000 บาท 14 82.4 14 34.1 10 18.2 11 12.1 4 9.5 
1,001 - 
2,000 บาท 3 17.6 21 51.2 22 40.0 35 38.5 17 40.5 
2,001 - 
3,000บาท 0 0.0 2 4.9 18 32.7 22 24.2 13 31.0 
สูงกวา 
3,000 บาท 0 0.0 4 9.8 5 9.1 23 25.3 8 19.0 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
 จากตารางท่ี 47 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป มีงบประมาณในการซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม ตํ่ากวา 1,000 บาท ตอคร้ังมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 82.4 รองลงมาคือ 1,001-
2,000 บาท คิดเปนรอยละ 17.6 
 ผูตอบแบบสอบถามอายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป อายุ 41-50 และอายุ 51-60 มีงบประมาณใน
การซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ังมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 51.2, 40.0, 38.5 
และ 40.5 รองลงมา คือ ตํ่ากวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 34.1 ของอายุ 21-30  สวนอายุ 31-40 ป 
อายุ 41-50 และอายุ 51-60 รองลงมา คือ 2,001 - 3,000บาท คิดเปนรอยละ 32.7, 24.2 และ 31.0 
ตามลําดับ 
 ผูตอบแบบสอบถามแตละชวงอายุมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีแตกตาง
กัน 
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ตารางท่ี 48 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 21-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป 
บุคคลท่ีมี
อิทธิพล 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

บิดา / มารดา 6 35.3 16 39.0 9 16.4 1 1.1 1 2.4 

ญาติ / พี่นอง 0 0.0 0 0.0 0 0.0 3 3.3 4 9.5 

เพื่อน 2 11.8 8 19.5 6 10.9 8 8.8 4 9.5 

สามี /ภรรยา 0 0.0 0 0.0 0 0.0 1 1.1 3 7.1 

ตนเอง 9 52.9 17 41.5 40 72.7 78 85.7 30 71.4 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
  จากตารางท่ี 48 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป อายุ 21-30 อายุ 31-40 
ป อายุ 41-50 ป และอายุ 51-60 ป ตัดสินใจผลิตภัณฑซ้ือผาไหมดวยตนเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
52.9, 41.1, 72.7, 85.7 และ 71.4   
  รองลงมาผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป อายุ 21-30 และอายุ 31-40 ป 
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมจากบิดา มารดา คิดเปนรอยละ 35.3, 39.0 และ 16.4 ตามลําดับ 
สําหรับอายุ 41-50 ป รองลงมาคือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 8.8 และอายุ 51-60 ป รองลงมาคือ ญาติ / พี่
นองและเพื่อน คิดเปนรอยละ 9.5 
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ตารางท่ี 49 แสดงจํานวนและรอยละของคุณคาท่ีไดรับจากการใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตาม
อายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=41) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

คุณคาท่ี
ไดรับ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ความภูมิใจ
ใน
วัฒนธรรม
ไทย 6 35.3 29 70.7 28 50.9 70 76.9 26 61.9 
อนุรักษ
ศิลปะ 
วัฒนธรรม
ไทย 11 64.7 12 29.3 24 43.6 17 18.7 15 35.7 
ความ
หรูหรา 0 0.0 0 0.0 3 5.5 4 4.4 1 2.4 
ชวยเหลือ
เศรษฐกิจ
ชุมชน 0 0.0 0 0.0 0 0.0 2 2.2 1 2.4 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 49 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป ใหคุณคาดานอนุรักษ
ศิลปะ วัฒนธรรมไทยมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.7 รองลงมา คือ ดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย 
คิดเปนรอยละ 35.3 
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป อายุ 41-50 ป และอายุ 51-60 ป 
สวนใหญใหคุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 70.7, 50.9, 76.9 และ 61.9 
ตามลําดับ รองลงมา คือ อนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 29.3, 43.6, 18.7 และ 35.7 
ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 50 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสในการสวมใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนก
ตามอายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=41) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

โอกาส 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ใสหรือใชไป
ทํางานเปน
ประจํา 2 11.8 4 10.0 25 45.5 37 40.7 16 38.1 
ใสหรือใชไป
วัด 2 11.8 8 20.0 6 10.9 6 6.6 3 7.1 

ใสหรือใชใน
โอกาสพิเศษ 13 76.5 28 70.0 23 41.8 50 55.0 25 59.5 

ใสหรือใช
เฉพาะวันศุกร 0 0.0 0 0.0 1 1.8 1 1.1 1 2.4 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 50 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป อายุ 21-30 ป อายุ 41-
50 ป และอายุ 51-60 ป ใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
76.5, 70.0, 55.0 และ 59.5   
  ผูตอบแบบสอบถามอายุ 31-40 ป ใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมไปทํางานเปน
ประจํามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45.5 รองลง คือ ใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิด
เปนรอยละ 41.8 
   
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

56 

ตารางท่ี 51 แสดงจํานวนและรอยละของการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนายผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ

ไมเกิน 20 ป 
(N=17) 

21-30 ป 
(N=41) 

31-40 ป 
(N=55) 

41-50 ป 
(N=91) 

51-60 ป 
(N=42) 

การไดรับ
ขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ปายโฆษณา 5 29.4 1 2.4 8 14.5 7 7.7 2 4.7 

การบอกตอ
ของบุคคลอื่น 5 29.4 33 80.5 38 69.1 67 73.6 30 71.4 

ไกดนําทาง 1 5.9 2 4.9 5 9.1 8 8.8 7 16.7 
เพื่อนรวม
เดินทาง 6 35.5 2 4.9 3 5.5 7 7.7 5 11.9 

อินเตอรเน็ต 2 11.8 5 12.2 5 9.1 5 5..5 0 0.0 
การออกงาน
แสดงสินคา / 
นิทรรศการ 6 35.3 14 34.1 21 

 
38.3 29 31.9 13 30.9 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 51 พบวา ผูตอบแบบสอบถามอายุไมเกิน 20 ป สวนใหญไดรับ
ขาวสารจากเพ่ือนรวมเดินทางและการออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
35.5 เทากัน รองลงมา คือ ปายโฆษณา แลการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 29.4 เทากัน   
  กลุมตัวอยางอายุ 21-30 ป อายุ 31-40 ป อายุ 41-50 ป อายุ 51-60 ป ไดรับขาวสาร
จากการบอกตอของบุคคลอื่น คิดเปนรอยละ 80.5, 69.1, 73.6 และ 71.4 ตามลําดับ รองลงมา คือ 
การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 34.1, 38.3, 31.9 และ 30.9 ตามลําดับ  
  
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

57 

4.3 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑจากผาไหมของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนกตามระดับการศึกษา 
 
ตารางท่ี 52 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทผลิตภณัฑจากผาไหม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 

ประเภท
ผลิตภณัฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผาผืน 0 0.0 13 46.4 3 37.5 71 34.6 0 0.0 

เสื้อผา 2 100.0 18 64.3 7 87.5 170 82.9 3 100.0 
เคร่ืองแตงกาย
อื่น ๆ 0 0.0 1 3.6 0 0.0 6 2.9 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 52 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทุกระดับการศึกษาซ้ือผลิตภัณฑจากผา
ไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 100.0, 64.3, 7.5, 82.9 และ 100.0 ตามลําดับการศึกษา  
  รองลงมาคือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 46.4, 37.5 และ 34.6 สําหรับ ระดับมัธยมศึกษา
ตอนตน/ปลาย ระดับอนุปริญญา ปวส.หรือเทียบเทา และระดับปริญญาตรี 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

58 

ตารางท่ี 53 แสดงจํานวนและรอยละของความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 
ความสําคัญ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 2 100.0 14 50.0 7 87.5 150 73.2 1 33.3 
รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ 0 0.0 12 42.8 1 12.5 56 27.3 2 66.6 
ราคา
เหมาะสมกับ
คุณภาพ 0 0.0 3 10.7 4 50.0 133 64.9 1 33.3 
สีสันและ
ลวดลาย 0 0.0 15 53.6 1 12.5 55 60.4 0 0.0 
ความ
หลากหลาย
ของผลิตภัณฑ 0 0.0 0 0.0 0 0.0 7 7.7 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตาราง ท่ี  53 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสํา เ ร็จการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษา ใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ 
คิดเปนรอยละ100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากสีสันและลวดลาย คิดเปนรอยละ 
53.7 รองลงมา คือ คุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 50.0  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา
สวนใหญใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปน
รอยละ 87.5 รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 50.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่ สํา เ ร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี  สวนใหญให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 73.2 
รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 64.9  
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเ ร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท  สวนใหญให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากรูปแบบของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 66.6 
 
ตารางท่ี 54 แสดงจํานวนและรอยละของ วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตามระดับ
การศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 

วัตถุประส
งค 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เพื่อใชเอง 0 0.0 15 53.6 7 87.5 175 85.4 2 66.7 
เพื่อเปน
ของฝาก 2 100.0 13 46.4 4 50.0 86 41.9 0 0.0 
เปน
ของขวัญ
เนื่องใน
โอกาส
ตางๆ 0 0.0 13 10.7 1 12.5 55 26.4 1 33.3 

รวม 2* 100.0 41* 100.0 12* 100.0 316* 100.0 3* 100.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 54 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับประถม มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือเปนของฝาก คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญมีวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพื่อใชเอง คิดเปนรอยละ 53.6 รองลงมา คือ เพื่อเปน
ของฝาก และเปนของขวัญเนื่องในโอกาสตาง ๆ คิดเปนรอยละ 46.4 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญมีวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 87.5 รองลงมา คือ เพื่อ
เปนของฝาก คิดเปนรอยละ 50.0  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสํา เ ร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี  สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 85.4 รองลงมา คือ เพื่อเปนของ
ฝาก คิดเปนรอยละ 41.9 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสํา เ ร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท  สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพื่อใชเอง คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมาคือเปนของขวัญ
เนื่องในโอกาสตาง ๆ คิดเปนรอยละ 33.3 
 
ตารางท่ี 55 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทของผาไหมท่ีนยิมซ้ือ จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

ประเภทของผา
ไหม 

จํานวน รอยละ  จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไหมส่ีเสน 1 50.0 3 10.7 2 25.0 83 40.5 0 0.0 

ไหมสองเสน 1 50.0 16 57.1 5 62.5 111 54.1 3 100.0 

ไหมลูกแกว 0 0.0 9 32.1 1 12.5 11 5.4 0 0.0 

รวม 2 100.0 28 100.0 8 100.0 205 100.0 3 100.0 

 
  จากตาราง ท่ี  55 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสํา เ ร็จการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษา นิยมซ้ือผาไหมส่ีเสนและผาไหมสองเสน เทากัน คิดเปนรอยละ 50.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย นิยมซ้ือ
ผาไหมสองเสนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมา คือ ไหมลูกแกว คิดเปนรอยละ 32.1 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
นิยมซ้ือผาไหมสองเสนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 62.5 รองลงมา คือ ไหมส่ีเสน คิดเปนรอยละ 25.0  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญนิยมซ้ือผา
ไหมสองเสน คิดเปนรอยละ 54.1 รองลงมา คือ ไหมส่ีเสน คิดเปนรอยละ 40.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท นิยมซ้ือผาไหมสองเสน 
คิดเปนรอยละ 100.0 
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ตารางท่ี 56 แสดงจํานวนและรอยละของลายของผาไหม จําแนกตามระดับการศึกษา 
          

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

ลายของผา
ไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สีพื้น 1 50.0 7 25.0 0 0.0 72 35.1 0 0.0 

ลายยกขิด 0 0.0 9 32.1 4 50.0 108 52.7 2 66.7 
ลายแปด
ตะกรอ 1 50.0 7 25.0 1 12.5 20 9.8 0 0.0 

ลายแตงจก 0 0.0 5 17.9 3 37.5 5 2.4 1 33.3 

รวม 17 100.0 41 100.0 55 100.0 91 100.0 42 100.0 

 
  จากตารางท่ี 56 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับประถม นิยม
ซ้ือผาไหมสีพื้น และผาไหมลายยกขิด เทากัน คิดเปนรอยละ 50.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญนิยมซ้ือผาไหมลายยกขิด คิดเปนรอยละ 32.1 รอลงมา คือ สีพื้นและลายแปดตะกรอ  คิดเปน
รอยละ 25.0 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญนิยมซ้ือผาไหมลายยกขิด คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมา คือ ลายแตงจก คิดเปนรอยละ 
37.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญนิยมซ้ือผา
ไหมลายยกขิด คิดเปนรอยละ 52.7 รองลงมา คือ สีพื้น คิดเปนรอยละ 35.1 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท สวนใหญนิยมซ้ือผา
ไหมลายยกขิด คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมา คือ ลายแตงจก คิดเปนรอยละ 66.7 
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ตารางท่ี 57 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตามระดบั
การศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

เหตุผลท่ีเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ

ผาไหม 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ลวดลายที่เปน
เอกลักษณ 1 50.0 11 39.3 3 37.5 64 31.2 2 66.7 

สีสันสวยงาม 0 0.0 19 67.9 4 50.0 76 37.1 0 0.0 
อุดหนุน
ผลิตภัณฑ 
OTOP 1 50.0 1 3.6 0 0.0 9 4.4 0 0.0 
เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผา
ไหม 0 0.0 2 7.1 2 25.0 121 59.0 1 33.3 
สะดวกในการ
ซื้อ 0 0.0 0 0.0 1 12.5 40 19.5 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 57 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับประถม มี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดาน ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ และอุดหนุนผลิตภัณฑ OTOP 
เทากัน คิดเปนรอยละ 50.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย มีเหตุผล
ท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดาน สีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 67.9 รองลงมา คือ ลวดลาย
ท่ีเปนเอกลักษณ คิดเปนรอยละ 39.3 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา มี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดาน สีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมา คือ 
ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ รอยละ 37.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมดานเปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหมมากที่สุด คิดเปนรอยละ 59.0 รองลงมา คือ 
สีสันสวยงาม คิดเปนรอยละ 37.1 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหม ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมา คือเปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 33.3 
 
ตารางท่ี 58 แสดงจํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนก
ตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

จํานวนครั้งโดย
เฉลี่ย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 คร้ัง / 
ป 0 0.0 21 75.0 3 37.5 87 42.4 2 66.7 

1 คร้ัง / ป 2 100.0 6 21.4 3 37.5 85 41.5 0 0.0 

2 คร้ัง / ป 0 0.0 1 3.6 1 12.5 21 10.2 1 33.3 
มากกวา 2 คร้ัง / 
ป 0 0.0 0 0.0 1 12.5 12 5.9 0 0.0 

รวม 2 100.0 28 100.0 8 100.0 205 100.0 3 100.0 

 
  จากตาราง ท่ี  58 พบวา  ผู ตอบแบบสอบถามที่ สํ า เ ร็จการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษา ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย ซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.0 รองลงมา คือ 1คร้ัง/ป คิดเปน
รอยละ 21.4 
  ผูตอบแบบสอบถามสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา สวน
ใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ปและ 1 คร้ัง / ป เทากัน คิดเปนรอยละ 37.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 42.4 รองลงมา คือ 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 41.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมา คือ 2 คร้ัง/ป คิดเปนรอยละ 33.3 
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ตารางท่ี 59 แสดงจํานวนและรอยละของงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมแตละคร้ัง 
จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา      ปริญญาตรี      ปริญญาโท งบประมาณ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 1,000 
บาท 0 0.0 17 60.7 2 25.0 33 16.1 1 33.3 
1,001 - 2,000 
บาท 2 100.0 10 35.7 3 37.5 82 40.0 1 33.3 
2,001 - 3,000
บาท 0 0.0 1 3.6 2 25.0 52 25.4 0 0.0 
สูงกวา 3,000 
บาท 0 0.0 0 0.0 1 12.5 38 18.5 1 33.3 

รวม 2 100.0 28 100.0 8 100.0 205 100.0 3 100.0 

 
  จากตารางท่ี  59 พบวา  ผูตอบแบบสอบถาม  ท่ี สํา เ ร็จการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษา มีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอย
ละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ตํ่ากวา 1,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 60.7 
รองลงมา คือ 1,001-2,000 บาท คิดเปนรอยละ 35.7 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 
37.5 รองลงมา คือ ตํ่ากวา 1,000 บาท และ 2,001-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 25.0 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญมีงบประมาณ
ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 40.0 รองลงมา คือ 2,001-
3,000บาท คิดเปนรอยละ 25.4 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท มีงบประมาณในการ
ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ตํ่ากวา 1,000 บาท ตอคร้ัง 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง และสูงกวา 3,000 
บาท เทากันคิดเปนรอยละ 33.3 
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ตารางท่ี 60 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

บุคคลท่ีมี
อิทธิพล 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

บิดา / มารดา 0 0.0 7 25.0 2 25.0 24 11.7 0 0.0 

ญาติ / พี่นอง 2 100.0 1 3.6 0 0.0 4 2.0 0 0.0 

เพื่อน 0 0.0 4 14.3 0 0.0 24 11.7 0 0.0 

สามี / ภรรยา 0 0.0 1 3.6 2 25.0 1 0.5 0 0.0 

ตนเอง 0 0.0 15 53.6 4 50.0 152 74.1 3 100.0 

รวม 2 100.0 28 100.0 8 100.0 205 100.0 3 100.0 

 
  จากตารางท่ี 60 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่สําเร็จการศึกษาในระดับประถม 
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม โดยญาติ / พี่นอง คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 53.6 รองลงมา คือบิดามารดา คิดเปนรอยละ 25  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญตัดสินใจซ้ือซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมา คือ บิดามารดา 
และสามี ภรรยา คิดเปนรอยละ 25.0 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามที่สําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญตัดสินใจซ้ือ
ซ้ือผลิตภัณฑผาจากผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 74.1 รองลงมา คือ บิดา มากดา และเพื่อน คิด
เปนรอยละ 11.7 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท ตัดสินใจซ้ือซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 100.0 
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ตารางท่ี 61 แสดงจํานวนและรอยละของคุณคาท่ีไดรับจากการใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 
คุณคาท่ีไดรับ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ความภูมิใจใน
วัฒนธรรมไทย 0 0.0 13 46.4 5 62.5 141 68.8 0 0.0 
อนุรักษศิลปะ 
วัฒนธรรมไทย 2 100.0 13 46.4 2 25.0 59 28.8 3 100.0 

ความหรูหรา 0 0.0 2 7.1 1 12.5 5 22.4 0 0.0 
ชวยเหลือ
เศรษฐกิจ 
ชุมชน 0 0.0 0 0.0 0 0.0 3 1.5 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตาราง ท่ี  61 พบวา  ผู ตอบแบบสอบถามที่ สํ า เ ร็จการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษา ใหคุณคาดานอนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทยมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญใหคุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทยและดานอนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทย เทากัน คิด
เปนรอยละ 46.4  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญใหคุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 62.5 รองลงมา คือ อนุรักษ
ศิลปะ วัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 25.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญใหคุณคาดาน
ความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 68.8 รองลงมา คือ อนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทย คิด
เปนรอยละ 28.8 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท ใหคุณคาดานอนุรักษ
ศิลปะ วัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 100.0 
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ตารางท่ี 62 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสในการสวมใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนก
ตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 
โอกาส 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ใสหรือใชไป
ทํางานเปน
ประจํา 2 100.0 8 28.6 1 12.5 73 35.6 0 0.0 

ใสหรือใชไปวัด 0 0.0 3 10.7 1 12.5 21 10.2 0 0.0 
ใสหรือใชใน
โอกาสพิเศษ 0 0.0 17 60.7 4 50.0 115 56.1 3 100.0 
ใสหรือใชเฉพาะ
วันศุกร 0 0.0 0 0.0 1 12.5 2 0.9 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 62 พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่สําเร็จการศึกษาในระดับประถม ใส
หรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมไปทํางานเปนประจํา คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 60.7 รองลงมา คือ ใสหรือใช
ไปทํางานเปนประจํา คิดเปนรอยละ 28.6 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 50.1  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญใสหรือใช
ผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 56.1 รองลง คือ ใสหรือใชไปทํางานเปน
ประจํา คิดเปนรอยละ 35.6 
  ผูตอบแบบสอบถามกลุมท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท ใสหรือใช
ผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 100.0 
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ตารางท่ี 63 แสดงจํานวนและรอยละของการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนายผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา 

ประถมศึกษา 

(N=2) 

มัธยมศึกษา 
ตอนตน/ปลาย 

(N=28) 

อนุปริญญา ปวส. 
หรือเทียบเทา 

(N=8) 

ปริญญาตรี 

(N=205) 

ปริญญาโท 

(N=3) 

การไดรับ
ขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ปายโฆษณา 0 0.0 7 25.0 0 0.0 16 7.8 0 0.0 
การบอกตอ
ของบุคคล
อื่น 2 100.0 12 42.8 6 75.0 151 73.6 2 66.7 
ไกดนําทาง 0 0.0 5 17.8 0 0.0 18 8.8 0 0.0 
เพื่อนรวม
เดินทาง 0 0.0 10 35.7 0 0.0 12 5.8 1 33.3 
อินเตอรเน็ต 0 0.0 3 10.7 0 0.0 14 6.8 0 0.0 
การออกงาน
แสดงสินคา / 
นิทรรศการ 0 0.0 12 42.8 3 37.5 67 32.7 1 33.3 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 63 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับประถม 
ไดรับขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 100.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน/ปลาย สวน
ใหญไดรับขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืนและการออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ เทากัน 
คิดเปนรอยละ 42.8 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา 
สวนใหญไดรับขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 75.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี สวนใหญไดรับขาวสาร
จากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 73.6 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาโท สวนใหญไดรับขาวสาร
จากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 66.7 
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4.4  พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเท่ียวชาวไทย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือน 
 
ตารางท่ี 64 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทผลิตภณัฑจากผาไหมท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000 
บาท 

(N=42) 

10,000-20,000 
บาท 

(N=77) 

20,001-30,000 
บาท 

(N=100) 

30,001-40,000 บาท 

(N=20) 

40,001-50,000 
บาท 

(N=7) 

ประเภท
ผลิตภณัฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผาผืน 16 38.1 29 37.7 32 32.0 6 30.0 4 57.1 

เสื้อผา 27 64.3 59 76.6 90 90.0 19 95.0 5 71.4 
เคร่ืองแตงกาย
อื่นๆ 5 11.9 2 2.6 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 64 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญ ซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 64.3 รองลงมา คือ 
ผาผืน คิดเปนรอยละ 38.1 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ ซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 37.7  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ ซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 90.0 รองลงมา คือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 32.0  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ ซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 95.0 รองลงมา คือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 30.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญ ซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผา คิดเปนรอยละ 71.4 รองลงมา คือ ผาผืน คิดเปนรอยละ 57.1 
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ตารางท่ี 65 แสดงจํานวนและรอยละของความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000 
บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

         20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

ความสําคัญ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 24 57.1 49 63.6 79    79.0 16 80.0 6 85.2 
รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ 19 45.2 22 28.6 24 24.0 5 25.0 1 14.3 
ราคา
เหมาะสม
กับคุณภาพ 8 19.0 47 61.0 67 67.0 16 80.0 3 42.9 
สีสันและ
ลวดลาย 12 28.6 26 33.8 27 27.0 4 20.0 2 28.6 
ความ
หลากหลาย
ของ
ผลิตภัณฑ 0 0.0 3 3.9 4 4.0 0 0.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 65 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญ ใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมา คือ รูปแบบของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 45.2 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ ให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ63.6 
รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 61.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ ให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 79.0 
รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 67.0 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ ให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ และราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ เทากันคิดเปนรอยละ 80.0 รองลงมา คือรูปแบบของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 25.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญ ให
ความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมจากคุณภาพของผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 85.2 
รองลงมา คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ คิดเปนรอยละ 42.9 
 
ตารางท่ี 66 แสดงจํานวนและรอยละของวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

      นอยกวา 
10,000  

    บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

วัตถุประสงค 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เพื่อใชเอง 24 57.1 59 76.6 91 91.0 19 95.0 6 85.7 
เพื่อเปนของ
ฝาก 22 52.4 31 40.3 40 40.0 9 45.0 3 42.9 
เปนของขวัญ
ในโอกาส
ตางๆ 14 33.0 21 27.3 26 26.0 6 30.0 3 42.9 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 66 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญ มีวัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพื่อใชเอง คิดเปนรอยละ 57.1
รองลงมา คือ เพื่อเปนของฝาก รอยละ 52.4 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ เปนของฝาก 
คิดเปนรอยละ 40.3 



 
 

 
 

72 

  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 91.0 รองลงมา คือ เพื่อเปนของ
ฝาก คิดเปนรอยละ 40.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 95.0 รองลงมา คือ เพื่อเปนของ
ฝาก รอยละ 45.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญ มี
วัตถุประสงคท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมเพ่ือใชเอง คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมา คือ เพื่อเปนของ
ฝากและใชในโอกาสตาง ๆ คิดเปนรอยละ 42.9 เทากัน 
 
ตารางท่ี 67 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทของผาไหมท่ีนยิมซ้ือ จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ
เดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000  

บาท 

10,000- 
20,000 บาท 

20,001- 
30,000 บาท 

30,001- 

40,000 บาท 

40,001- 

50,000 บาท 

ประเภทของผา
ไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ไหมส่ีเสน 10 23.8 22 28.6 41 41.0 12 60.0 4 57.1 

ไหมสองเสน 26 61.9 45 58.4 56 56.0 6 30.0 3 42.9 

ไหมลูกแกว 6 14.3 10 13.0 3 3.0 2 10.0 0 0.0 

รวม 
42 100.0 77 100.0 100 100.0 20 100.0 7 100.0 

 
  จากตารางท่ี 67 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญ นิยมซ้ือผาไหมสองเสน คิดเปนรอยละ 61.9 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมสองเสน คิดเปนรอยละ 58.4 รองลงมาคือ ไหมส่ีเสนคิดเปนรอยละ 23.8  
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมสองเสน คิดเปนรอยละ 56.0 รองลงมาคือ ไหมส่ีเสน รอยละ 28.6 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมส่ีเสน คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมา คือไหมส่ีเสน รอยละ 41.0 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมส่ีเสน คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมาคือ ไหมสองเสน รอยละ 42.9 
 
ตารางท่ี 68 แสดงจํานวนและรอยละของลายของผาไหม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000 
บาท 

10,000-20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

30,001-40,000 
บาท 

40,001-50,000 
บาท 

ลายของผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สีพื้น 17 40.5 31 40.3 25 25.0 5 25.0 2 28.6 

ลายยกขิด 13 31.0 31 40.3 62 62.0 13 65.0 4 57.1 

ลายแปดตะกรอ 7 16.7 11 14.3 10 10.0 1 5.0 0 0.0 

ลายแตงจก 5 11.9 4 5.2 3 3.0 1 5.0 1 14.3 

รวม 
42 100.0 77 100.0 100 100.0 20 100.0 7 100.0 

 
  จากตารางท่ี 68 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญ นิยมซ้ือผาไหมสีพื้น คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมาคือ ลายยกขิด รอยละ 
31.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมสีพื้น และผาไหมลายยกขิด เทากัน คิดเปนรอยละ 40.3 รองลงมาคือ ลายแปดตะกรอ 
รอยละ 14.3 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมลายยกขิด เทากัน คิดเปนรอยละ 62.0 รองลงมาคือ สีพื้น รอยละ 25.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมลายยกขิด เทากัน คิดเปนรอยละ 65.0 รองลงมาคือ สีพื้นรอยละ 25.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญ นิยม
ซ้ือผาไหมลายยกขิด เทากัน คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมาคือ สีพื้น รอยละ 28.6 
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ตารางท่ี 69 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาจากไหม จําแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000  

บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

เหตุผลท่ีเลือก
ซื้อผลิตภัณฑผา

ไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ลวดลายที่เปน
เอกลักษณ 13 30.9 25 32.5 34 34.0 7 35.0 2 28.6 

สีสันสวยงาม 26 61.9 31 40.3 32 32.0 7 35.0 3 42.9 
อุดหนุน
ผลิตภัณฑ 
OTOP 1 2.4 6 7.8 4 4.0 0 0.0 0 0.0 
เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผา
ไหม 13     30.9 30 38.9 62 62.0 16 80.0 5 71.4 
สะดวกในการ
ซื้อ 2 4.8 13 16.9 22 22.0 4 20.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 69 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญมีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ สีสันสวยงาม คิดเปนรอยละ 61.9 
รองลงมาคือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณและเปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 30.9 
เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000--20,000 บาท สวนใหญมี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ สีสันสวยงาม คิดเปนรอยละ 40.3 รองลงมาคือ เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม รอยละ 38.9 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญมี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 62.0 รองลงมา
คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ คิดเปนรอยละ 34.0 
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  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญมี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 80.0 รองลงมา
คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณและสีสันสวยงาม คิดเปนรอยละ 35.0 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญมี
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมคือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 71.4 รองลงมา
คือ สีสันสวยงามคิดเปนรอยละ 42.9 
 
ตารางท่ี 70 แสดงจํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียท่ีซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000 
บาท 

10,000-20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

30,001-40,000 
บาท 

40,001-50,000 
บาท 

จํานวนครั้งโดย
เฉลี่ย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 คร้ัง / 
ป 31 73.8 38 49.4 35 35.0 7 35.0 2 28.6 

1 คร้ัง / ป 7 16.7 24 31.2 52 52.0 11 55.0 2 28.6 

2 คร้ัง / ป 3 7.1 9 11.7 8 8.0 2 10.0 2 28.6 
มากกวา 2 คร้ัง / 
ป 1 2.4 6 7.8 5 5.0 0 0.0 1 14.3 

รวม 42 100.0 77 100.0 100 100.0 20 100.0 7 100.0 

 
  จากตารางท่ี 70 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 73.8 รองลงมา 
คือ 1 คร้ัง/ป รอยละ 16.7 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 49.4 รองลงมา คือ 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 
31.2 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม   1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 52.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง / ป คิดเปนรอย
ละ 35.0 
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  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม   1 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 55.0 รองลงมาคือ นอยกวา 1 คร้ัง/ ป คิดเปนรอย
ละ 35.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหมนอยกวา 1 คร้ัง / ป ซ้ือ 1 คร้ัง / ป  และ 2 คร้ัง / ป  เทากัน คิดเปนรอยละ 28.6 
รองลงมาคือ มากกวา 2 คร้ัง / ป คิดเปนรอยละ 14.3 
 
ตารางท่ี 71 แสดงจํานวนและรอยละของงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตาม
รายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 

 10,000 บาท 

10,000- 
20,000 บาท 

20,001- 
30,000 บาท 

30,001- 

40,000บาท 

40,001- 

50,000บาท 

งบประมาณ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 1,000 
บาท 26 61.9 15 19.5 10 10.0 2 10.0 0 0.0 
1,001 - 2,000 
บาท 16 38.1 41 53.2 38 38.0 2 10.0 1 14.3 
2,001 - 3,000
บาท 0 0.0 13 16.9 32 32.0 8 40.0 2 28.6 
สูงกวา 3,000 
บาท 0 0.0 8 10.4 20 20.0 8 40.0 4 57.1 

รวม 
42 100.0 77 100.0 100 100.0 20 100.0 7 100.0 

 
  จากตารางท่ี 71 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญมีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม ตํ่ากวา 1,000 บาท ตอคร้ัง คิด
เปนรอยละ 61.9 รองลงมาคือ 1,001 – 2,000 บาท คิดเปนรอยละ 38.1 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญมี
งบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001 - 2,000 บาท ตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 53.2 
รองลงมาคือ ตํ่ากวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 19.5  
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  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญมี
งบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 1,001-2,000 บาทตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 38.0 รองลงมา
คือ 2,001-3,000 คิดเปนรอยละ 32.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญมี
งบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 2,001 - 3,000 บาท และสูงกวา 3,000 บาทตอคร้ัง 
เทากัน คิดเปนรอยละ 40.0 รองลงมาคือ ตํ่ากวา 1,000 บาท และ 1,001 -2,000 บาท คิดเปนรอยละ 
10 เทากัน 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญมี
งบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม สูงกวา 3,000 บาทตอคร้ัง เทากัน คิดเปนรอยละ 57.1 
รองลงมาคือ 2,001 – 3,000 บาท คิดเปนรอยละ 28.6 
 
ตารางท่ี 72 แสดงจํานวนและรอยละของบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 10,000 

 บาท 

10,000- 
20,000 
บาท 

20,001- 
30,000 บาท 

30,001- 

40,000 บาท 

40,001- 

50,000 บาท 

บุคคลท่ีมี
อิทธิพล 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

บิดา / มารดา 18 42.9 12 15.6 1 1.0 2 10.0 0 0.0 

ญาติ / พี่นอง 0 0.0 3 3.9 4 4.0 0 0.0 0 0.0 

เพื่อน 8 19.0 10 13.0 9 9.0 1 5.0 0 0.0 

สามี / ภรรยา 0 0.0 0 0.0 4 4.0 0 0.0 0 0.0 

ตนเอง 16 38.1 52 67.5 82 82.0 17 85.0 7 100.0 

รวม 42 100.0 77 100.0 100 100.0 20 100.0 7 100.0 

 
  จากตารางท่ี 72 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโดยบิดา / มารดา คิดเปนรอยละ 42.9 รองลงมา
คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 19.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 67.5 รองลงมาคือ บิดา มารดา คิดเปนรอย
ละ 15.6 
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  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 82.0 รองลงมาคือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 9.0   
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 85.0 รองลงมาคือ บิดามารดา รอยละ 10.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท ตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑผาไหมดวยตนเอง คิดเปนรอยละ 100.0 
 
ตารางท่ี 73 แสดงจํานวนและรอยละของคุณคาท่ีไดรับจากการใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตาม 
รายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา  

10,000 บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

คุณคาท่ีไดรับ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ความภูมิใจใน
วัฒนธรรมไทย 21 50.0 42 54.5 77 77.0 15 75.0 4 57.1 
อนุรักษศิลปะ 
วัฒนธรรมไทย 21 50.0 33 42.8 19 19.0 4 2.0 2 28.6 
ความหรูหรา 0 0.0 2 2.6 4 4.0 1 5.0 1 14.3 
ชวยเหลือ
เศรษฐกิจชุมชน 0 0.0 1 1.3 1 1.0 1 5.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 73 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท ใหคุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทยและดานอนุรักษศิลปะ วัฒนธรรมไทย 
เทากัน คิดเปนรอยละ 50.0  
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญให
คุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 54.5 รองลงมาคือ อนุรักษศิลปวัฒนธรรม
ไทย คิดเปนรอยละ 42.8 
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  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญให
คุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 77.0 รองลงมา คือ อนุรักษศิลปวัฒนธรรม
ไทย คิดเปนรอยละ 19.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญให
คุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 75.0 รองลงมาคือ อนุรักษศิลปวัฒนธรรม
ไทย คิดเปนรอยละ 20.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญให
คุณคาดานความภูมิใจในวัฒนธรรมไทย คิดเปนรอยละ 57.1 รองลงมาคือ อนุรักษศิลปวัฒนธรรม
ไทย คิดเปนรอยละ 28.6 
 
ตารางท่ี 74 แสดงจํานวนและรอยละของโอกาสในการสวมใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา  

10,000 บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

โอกาส 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ใสหรือใชไป
ทํางานเปน
ประจํา 3 7.1 30 39.0 42 42.0 9 45.0 0 0.0 
ใสหรือใชไปวัด 9 21.4 7 9.1 6 6.0 3 15.0 0 0.0 
ใสหรือใชใน
โอกาสพิเศษ 29 69.0 40 51.9 53 53.0 10 50.0 7 100.0 
ใสหรือใชเฉพาะ
วันศุกร 0 0.0 0 0.0 3 3.0 0 0.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
  จากตารางท่ี 74 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญใสหรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 69.0 
รองลงมาคือ ใสหรือใชไปวัด คิดเปนรอยละ 21.4 



 
 

 
 

80 

  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญใส
หรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 51.9 รองลงมาคือ ใสหรือ ใชไปทํางาน
เปนประจํา คิดเปนรอยละ 39.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญใส
หรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 53.0 รองลงมาคือ ใสหรือใชไปทํางาน
เปนประจํา คิดเปนรอยละ 42.0 
  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญใส
หรือใชผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมา คือ ใสหรือใชไปทํางาน
เปนประจํา คิดเปนรอยละ 45.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท ใสหรือใช
ผลิตภัณฑจากผาไหมในโอกาสพิเศษ คิดเปนรอยละ 100.0 
 
ตารางท่ี 75 แสดงจํานวนและรอยละของการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนายผลิตภัณฑจากผา
ไหม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

นอยกวา 

 10,000 บาท 

(N=42) 

10,000- 
20,000 บาท 

(N=77) 

20,001- 
30,000 บาท 

(N=100) 

30,001- 

40,000 บาท 

(N=20) 

40,001- 

50,000 บาท 

(N=7) 

การไดรับขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ปายโฆษณา 6 14.3 9 11.7 8 8.0 0 0.0 0 0.0 
การบอกตอของ
บุคคลอื่น 28 66.7 50 64.9 72 72.0 17 85.0 6 85.7 
ไกดนําทาง 3 7.1 9 11.7 11 11.0 0 0.0 0 0.0 
เพื่อนรวมเดินทาง 6 14.3 6 7.8 10 10.0 1 5.0 0 0.0 
อินเตอรเน็ต 7 16.7 3 3.9 7 7.0 0 0.0 0 0.0 
การออกงานแสดง
สินคา / 
นิทรรศการ 12 28.6 26 33.8 31 31.0 10 50.0 4 57.1 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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  จากตารางท่ี 75 พบวาผูตอบแบบสอบถาม ท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 
10,000 บาท สวนใหญไดรับขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 66.7 รองลงมาคือ 
การออกงานแสดงสินคา/ นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 16.7 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท สวนใหญไดรับ
ขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอื่น คิดเปนรอยละ 64.9 รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 33.8 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001-30,000 บาท สวนใหญไดรับ
ขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 72.0 รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 31.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,001-40,000 บาท สวนใหญไดรับ
ขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 85.0 รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 50.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 40,001-50,000 บาท สวนใหญไดรับ
ขาวสารจากการบอกตอของบุคคลอ่ืน คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา/ 
นิทรรศการ คิดเปนรอยละ 57.1 
 
4.5 พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของนักทองเที่ยวชาวไทย จําแนกตามภูมิภาคของ
นักทองเท่ียว  
 
ตารางท่ี 76 แสดงจํานวนและรอยละของประเภทผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีกลุมตัวอยางซ้ือในตําบล
นาขา จําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

ประเภท
ผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผาผืน 23 31.5 28 33.33 31 47.0 5 21.7 

เส้ือผา 55 75.3 41 48.8 93 140.9 13 56.5 

เคร่ืองแตงกายอื่น 
ๆ 7 9.6 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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  จากตารางท่ี 76 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวดัอุดรธานีเลือกซ้ือ
เส้ือผามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.3 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 31.5 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เลือกซ้ือเส้ือผามากท่ีสุด 
คิดเปนรอยละ 48.8 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 33.33 
   ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง เลือกซ้ือเส้ือผามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
140.9 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 47.0 
  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ เลือกซ้ือเส้ือผามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 
56.5 รองลงมา คือ ผาผืน รอยละ 21.7 
 
ตารางท่ี 77 แสดงจํานวนและรอยละของปจจัยท่ีกลุมตัวอยางใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑจากผาไหม จําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

ประเภทผลิตภัณฑ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
คุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 60 82.2 46 54.8 57 86.4 10 43.5 
รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ 14 19.2 22 26.2 32 48.5 3 13.0 

ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ 45 61.6 39 46.4 50 75.8 7 30.4 

สีสันและลวดลาย 15 20.5 24 28.5 27 40.9 5 21.7 
ความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ 2 2.73 0 0.0 4 6.1 1 0.4 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 77 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีใหความ  
สําคัญกับปจจัยดานคุณภาพของผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 82.2 รองลงมาคือ ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ รอยละ 61.6 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ใหความสําคัญกับปจจัย 
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ดานคุณภาพของผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 54.8 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
รอยละ 46.4 

 ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง ใหความสําคัญกับปจจัยดานคุณภาพของ 
ผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 86.4 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ รอยละ 75.8  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ ใหความสําคัญกับปจจัยดานคุณภาพของ 
ผลิตภัณฑมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 43.5 รองลงมาคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ รอยละ 30.4 
 
ตารางท่ี 78 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางเกี่ยวกบัวัตถุประสงคท่ีกลุมตัวอยางซ้ือผลิตภัณฑ
จากผาไหม จําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

วัตถุประสงค 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เพื่อใชเอง 61 83.6 49 58.3 79 119.7 10 43.5 

เพื่อเปนของฝาก 17 23.3 29 34.5 53 80.3 6 26.1 

เปนของขวัญเนื่อง
ในโอกาสตาง ๆ 20 27.4 25 29.8 21 31.8 4 17.4 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 78 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีมี 
วัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมเพื่อใชเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 83.6 รองลงมาคือ เพื่อ
เปนของขวัญในโอกาสตาง ๆ รอยละ 23.3 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีวัตถุประสงคในการซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาไหมเพื่อใชเองมากท่ีสุด รอยละ 58.3 รองลงมา คือ เพื่อเปนของขวัญในโอกาสตาง ๆ 
รอยละ 34.5 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง มีวัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 
เพื่อใชเองมากท่ีสุด รอยละ 119.7 รองลงมา คือ เพื่อเปนของฝาก รอยละ 80.3 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ มีวัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 
เพื่อใชเองมากท่ีสุด รอยละ 43.5 รองลงมา คือ เพื่อเปนของฝาก รอยละ 26.1 
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ตารางท่ี 79 แสดงจํานวนและรอยละของตัวอยางประเภทของผาไหมท่ีนิยมซ้ือจําแนกตามภมิูภาค
ของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนกัทองเท่ียว 

อุดรธานี 
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

ประเภทของ
ผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ไหมสี่เสน 36 49.3 39 46.4 14 21.2 3 13.0 
ไหมสองเสน 33 45.2 37 44.1 46 69.7 15 65.2 
ไหมลูกแกว 4 5.5 8 9.5 6 9.1 5 21.8 

รวม 73 100.0 84 100.0 66 100.0 23 100.0 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 79 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีนิยมซ้ือผา 
ไหมส่ีเสนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49.3 รองลงมาคือ ไหมสองเสน รอยละ 45.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ นิยมซ้ือผาไหมส่ีเสนมาก 
ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 46.4 รองลงมาคือ ไหมสองเสน รอยละ 44.1 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง นิยมซ้ือผาไหมสองเสนมากท่ีสุด คิดเปน 
รอยละ 69.7 รองลงมาคือ ไหมส่ีเสน รอยละ 21.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ นิยมซ้ือผาไหมสองเสนมากท่ีสุด คิดเปน 
รอยละ 65.2 รองลงมาคือ ไหมลูกแกว รอยละ 21.8 
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ตารางท่ี 80 แสดงจํานวนและรอยละของลายผาไหมท่ีนิยมซ้ือจําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
อุดรธานี 
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอื่น ๆ 
(N=23) 

ลายของผาไหม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

สีพื้น 22 30.1 30 35.7 24 36.4 7 30.4 

ลายยกขิด 43 58.9 28 33.3 34 51.5 8 34.8 

ลายแปดตะกรอ 4 5.5 19 22.6 5 7.6 5 21.7 

ลายแตงจก 4 5.5 7 8.4 3 4.5 3 13.1 

รวม 73 100.0 84 100.0 105 100.0 14 100.0 

 
จากตารางท่ี 80 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีนิยมซ้ือผาไหมลาย

ยกขิดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 58.9 รองลงมาคือ สีพื้น รอยละ 30.1 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ นิยมซ้ือผาไหมสีพื้นมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 35.7 รองลงมาคือ ลายยกขิด รอยละ 33.3 
ผูตอบแบบสอบถามที่มาจากภาคกลาง นิยมซ้ือผาไหมลายยกขิดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

51.5 รองลงมาคือ สีพื้น รอยละ 36.4 
ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ นิยมซ้ือผาไหมยกขิดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 34.8 

รองลงมา คือ สีพื้น รอยละ 30.4 
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ตารางท่ี 81 แสดงจํานวนและรอยละของเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จําแนกตามภูมิภาคของ
นักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

เหตุผลท่ีเลือกซื้อ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ลวดลายที่เปน
เอกลักษณ 25 34.2 11 13.1 42 63.6 3 20.0 

สีสันสวยงาม 21 28.8 42 50.0 29 43.9 7 46.67 
อุดหนุนผลิตภัณฑ 
OTOP 2 2.7 1 1.2 7 10.6 1 6.67 
เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม 53 72.6 24 28.6 45 68.2 5 33.33 

สะดวกในการซ้ือ 17 23.29 6 7.1 13 19.7 4 26.67 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 81 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีมีเหตุผลท่ี 
เลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดานเปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหมมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ72.6 รองลงมา
คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ รอยละ 34.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาไหมดานสีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ เปนศูนยรวม
ผลิตภัณฑผาไหม คิดเปนรอยละ 28.6 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดาน 
เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหมมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 68.2 รองลงมาคือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ 
รอยละ 63.6 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ มีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาไหมดาน 
สีสันสวยงามมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 46.67 รองลงมาคือ เปนศูนยรวมผลิตภัณฑผาไหม รอยละ 
33.33  
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ตารางท่ี 82 แสดงจํานวนและรอยละของจํานวนคร้ังโดยเฉล่ียในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จําแนก
ตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนกัทองเท่ียว 

อุดรธานี ตะวันออกเฉียงเหนือ กลาง ภาคอ่ืน ๆ จํานวนคร้ัง 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 
ครั้ง/ป 22 30.1 34 40.5 45 68.1 8 34.8 
1 ครั้ง/ป 37 50.7 29 34.5 14 21.2 10 43.5 
2 ครั้ง/ป 7 9.6 13 15.5 5 7.6 2 8.7 
มากกวา 2 
ครั้ง/ป 7 9.6 8 9.5 2 3.1 3 13.0 

รวม 73 100.0 84 100.0 66 100.0 23 100.0 

 
จากตารางท่ี 82 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีซ้ือ 

ผลิตภัณฑผาไหมโดยเฉล่ีย 1 คร้ัง / ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ50.7 รองลงมาคือ นอยกวา 1 ครั้ง/ป 
รอยละ 30.1 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโดย 
เฉล่ียนอยกวา 1 คร้ัง/ปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมาคือ 1 คร้ัง/ป คิดเปนรอยละ 34.5 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโดยเฉล่ียนอยกวา 1  
คร้ัง/ปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 68.1 รองลงมาคือ 1 คร้ัง/ป คิดเปนรอยละ 21.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ ซ้ือผลิตภัณฑผาไหมโดยเฉล่ีย 1 คร้ัง / ป  
มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 43.5 รองลงมาคือ 1 ครั้ง/ป รอยละ 34.8  
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ตารางท่ี 83 แสดงจํานวนและรอยละของงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม จําแนกตาม
ภูมิภาคของนกัทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี ตะวันออกเฉียงเหนือ กลาง ภาคอ่ืน ๆ งบประมาณ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา  1,000 บาท 18 24.7 18 21.4 15 22.7 4 17.4 

1,001 – 2,000 บาท 26 35.6 35 41.7 25 37.9 13 56.5 

2,001 – 3,000 บาท 14 19.2 19 22.6 16 24.2 6 26.1 

สูงกวา 3,000 บาท 15 20.5 12 14.3 10 15.2 0 0.0 

รวม 73 100.0 84 100.0 66 100.0 23 100.0 

 
จากตารางท่ี 83 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีมี 

งบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม 1,001 – 2,000 บาทมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 35.6 รองลงมา
คือ ตํ่ากวา 1,000 บาทรอยละ 24.7 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีงบประมาณในการซ้ือ 
ผลิตภัณฑผาไหม 1,001 – 2,000 บาทมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.7 รองลงมาคือ 2,001 – 3,000 บาท 
รอยละ 22.6 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง มีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม  
1,001 – 2,000 บาทมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 37.9 รองลงมาคือ 2,001 – 3,000 บาท รอยละ 24.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ มีงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม  
1,001 – 2,000 บาทมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 56.5 รองลงมาคือ 2,001 – 3,000 บาท รอยละ 26.1 
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ตารางท่ี 84 แสดงจํานวนและรอยละของการไดรับขาวสารเกี่ยวกับรานจําหนายผลิตภัณฑผาไหม 
จําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธาน ี
(N=73) 

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(N=84) 

กลาง 
(N=66) 

ภาคอ่ืน ๆ 
(N=23) 

การไดรับขาวสาร 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ปายโฆษณา 12 16.4 5 6.0 4 6.1 2 8.7 
การบอกตอของ
บุคคลอื่น 54 74.0 51 60.7 57 86.4 11 47.8 

ไกดนาํทาง 1 1.4 2 2.4 20 30.3 0 0.0 

เพื่อนรวมเดนิทาง 6 8.2 6 7.1 10 15.2 1 4.3 

อินเทอรเน็ต 4 5.5 2 2.4 11 16.7 0 0.0 
การออกงานแสดง
สินคา / นิทรรศการ 25 34.2 20 23.8 32 48.5 6 26.1 

หมายเหตุ  :  * ผูตอบแบบสอบถามสามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

จากตารางท่ี 84 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีมีการไดรับ 
ขาวสารการบอกตอของบุคคลอ่ืนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 74.0 รองลงมา คือ การออกงานแสดง
สินคา / นิทรรศการ รอยละ 34.2 

ผาไหมผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีการไดรับขาวสาร 
การบอกตอของบุคคลอ่ืนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.7 รองลงมา คือ การออกงานแสดงสินคา / 
นิทรรศการ รอยละ 23.8 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง มีการไดรับขาวสารการบอกตอของบุคคล 
อ่ืนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 86.4 รองลงมา คือ การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ รอยละ 48.5 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ มีการไดรับขาวสารการบอกตอของบุคคล 
อ่ืนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 47.8 รองลงมา คือ การออกงานแสดงสินคา / นิทรรศการ รอยละ 26.1 
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ตารางท่ี 85 แสดงจํานวนและรอยละของลักษณะการทองเท่ียว จําแนกตามภูมิภาคของนักทองเท่ียว 
 

ภูมิภาคของนักทองเท่ียว 

อุดรธานี 
ตะวันออกเฉียงเหนื

อ 
กลาง ภาคอ่ืน ๆ 

ลักษณะการ
ทองเท่ียว 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
แบบกลุมคณะโดย
บริษัททองเที่ยว 1 1.4 22 26.2 0 0.0 0 0.0 
จัดรายการทองเที่ยว
กันเอง 7 9.6 7 8.3 17 25.8 0 0.0 
แบบเปนกลุมที่ดู
งานหรือมาสัมมนา 5 6.8 37 44.1 32 48.4 13 56.5 
แบบครอบครัว 60 82.2 18 21.4 17 25.8 10 43.5 

รวม 73 100.0 84 100.0 66 100.0 23 100.0 

 
จากตารางท่ี 85 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนคนในจังหวัดอุดรธานีเปน 

นักทองเท่ียวแบบครอบครัวมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 82.2 รองลงมา คือ จัดรายการทองเท่ียว รอยละ 
9.6 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนนักทองเท่ียวท่ีมาดูงาน 
หรือมาสัมมนามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 44.1 รองลงมา คือ แบบกลุมคณะโดยบริษัททองเท่ียว รอย
ละ 26.2 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคกลาง เปนนักทองเท่ียวท่ีมาดูงานหรือมาสัมมนา 
มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48.4  

ผูตอบแบบสอบถามท่ีมาจากภาคอ่ืน ๆ เปนนักทองเท่ียวท่ีมาดูงานหรือมาสัมมนา 
มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 56.5 รองลงมา คือ เปนนักทองเท่ียวแบบครอบครัว รอยละ 43.5  


