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บทคัดยอ 

 
การคนควาแบบอิสระนี้  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงทัศนคติของคนวัยทํางานใน

เขตกรุงเทพมหานครท่ีมีตอรูปแบบการทองเท่ียว ทําการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถาม 
จํานวน 400 ตัวอยาง ในการวิเคราะหขอมูลท่ีใช ไดแก ความถ่ี รอยละ และคาเฉล่ีย 

ผลการศึกษา พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 26– 
35 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได
โดยเฉล่ียตอเดือน 10,001 – 30,000 บาท/เดือน 

ทัศนคติดานความรู ความเขาใจ พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความรูความเขาใจ
อยางถูกตองมากท่ีสุดในเร่ืองการเยี่ยมชมงานประเพณีอันดีงามของทองถ่ินนั้น ๆ จัดเปนการ
ทองเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรม, การทองเท่ียวชมชีวิตความเปนอยูของชนกลุมนอยหรือเผาตาง ๆ 
จัดเปนการทองเท่ียวเพื่อสัมผัสวิถีพันธุหรือวัฒนธรรมกลุมนอยเปนลําดับท่ีสอง และการทองเที่ยว
ท่ีมีวัตถุประสงคเพื่อความเพลิดเพลิน พักผอน ความสนใจพิเศษ หรือเกี่ยวของกับการทํางานเปน
ลําดับท่ีสาม สวนรูปแบบการทองเท่ียวท่ีผูตอบแบบสอบถามมีความเขาใจท่ีไมถูกตองมากที่สุดคือ
การจัดประชุมท่ีมีการทองเที่ยวดวย จัดเปนการทองเท่ียวเพื่อความสนใจพิเศษ ท่ีถูกตองเปนการ
ทองเท่ียวเพื่อวัตถุประสงคทางธุรกิจ โดยมีวัตถุประสงคหลักเกี่ยวของกับการทํางาน  

ทัศนคติดานความดานความรูสึก พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอ
ปจจัยดานผลิตภัณฑในเร่ืองแหลงทองเท่ียวตองมีความปลอดภัยเปนลําดับแรก ปจจัยดานราคาใน
เร่ืองราคาตองเหมาะสมกับบริการเปนลําดับแรก ปจจัยดานการจัดจําหนายในเรื่องควรมีความ
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สะดวกในการติดตอทางโทรศัพทหรืออินเตอรเน็ตเปนลําดับแรก ปจจัยดานสงเสริมการตลาดใน
เร่ืองการจัดมหกรรมเท่ียวท่ัวไทยทําใหเกิดการกระตุนอยากไปทองเท่ียวเปนลําดับแรก   

แนวโนมพฤติกรรม พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ สนใจรูปแบบการ
ทองเท่ียวแหลงธรรมชาติมากท่ีสุดในแบบการทองเท่ียวเพื่อรักษาส่ิงแวดลอมและธรรมชาติให
ยั่งยืน รองลงมาคือ การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษในแบบการทองเท่ียวเพื่อความต่ืนเตนผจญ
ภัยมากท่ีสุด สําหรับการทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรมในแบบการทองเท่ียวเพื่อชมงานประเพณี  
ตาง ๆ ของชาวบานในทองถ่ินนั้น ๆ  ในรอบ 3 ปท่ีผานมาของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะ
เดินทางทองเท่ียวภายในประเทศประมาณ 1 – 2 คร้ังตอป มีวัตถุประสงคในการเดินทางทองเที่ยว
เพื่อความสนุกสนาน ซ่ึงจะเดินทางไปกับครอบครัว / ญาติ โดยตนเองจะเปนผูตัดสินใจเลือก
รายการทองเท่ียว สําหรับการไดรับขอมูลขาวสารการทองเท่ียวจากอินเตอรเนตมากท่ีสุด ผูตอบ
แบบสอบถามจัดการเดินทางไปทองเท่ียวเองทั้งหมด โดยเดินทางชวงวันหยุดติดตอหลายวัน มี
ระยะเวลาเดินทางทองเท่ียว  2 – 3 วัน ใชบริการโรงแรม / รีสอรทเปนสถานท่ีพักแรม และใช
รถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการเดินทาง 
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ABSTRACT 
 

This  independent study aimed to study the attitude of working people in 
Bangkok Metropolitan area towards style of travelling. The sample of this study were collected 
by questionnaires from 400 respondents. Statistical approach used in this study included 
frequency, percentage and mean. 

From the study, it was found that the majority of respondents were female , in 
age range 26-35 years old ,single with bachelor degree. They worked as employees in private 
company with average income 10,001-30,000 baht. 

Attitude in term of knowledge and cognition element , most of respondent had 
proper knowledge and cognition that the travel  to see custom and culture of each region is the art 
and culture tour , the travel to see living of the minority is  the ethnic tour and the objective of 
tour is entertainment  relaxation and special interesting respectively. The  respondents had most 
wrong cognition that the seminar which included tour program was the  travel for special 
interesting. Actually it was the tour for business purpose that has main purpose on working. 

Attitude in term of  affective element, respondents mostly agreed in each factor 
as follows;  product factor that was the tour place must be safe for, price factor that was price and 
service must be reasonable each other for, place factor that was during tour program should had 
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comfortable in communication by telephone and internet for and promotion factor that was Thai 
international travel fair was influence to travel requirement of tourists. 

For the behavior trend, it was found that the highest priority of the most 
interesting in each kind of travelling of respondents which were the tour to natural place that was 
traveling for nature and environment conservation , the special interesting tour that was the 
traveling for exciting and adventure  and the culture tour that was the traveling to see the local 
ceremony .For last 3 year most respondents traveled in country 1-2 times a year with family or 
relative for entertainment purpose. Respondents chose and arranged tour by themselves. They 
received information of tour from internet, traveled by their own vehicle during holiday around 2-
3 days and stayed at hotel or resort. 
 

 


