
 
บทท่ี 5 

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาคร้ังนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ผลการศึกษาท่ีไดนํามา สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล 
ขอคนพบ และขอเสนอแนะไดดังนี้คือ 

 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 จากผลการศึกษาดานขอมูลท่ัวไปพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง
สถานภาพโสด  มีอายุระหวาง 21 – 30 ป   มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา อาชีพ
เปนพนกังานบริษัทเอกชน รายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 15,001 – 20,000 บาท   
 

สวนท่ี 2   ทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
2.1 ดานความรูความเขาใจ 
จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความรูความเขาใจท่ีถูกตองวา

ประเภทของบัตรเดบิตเปนบริการเงินอิเล็กทรอนิกส และขาดความรูความเขาใจที่วาประเภทบัตร
เครดิตเปนเงินอิเล็กทรอนิกส  สวนประเภทของผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกสนั้น บัตร                    
7-11 ValueCard เปนบัตรท่ีมีผูรูจักผูใหบริการมากท่ีสุด โทรทัศนเปนส่ือท่ีทําใหรูจักบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส  มีผู เขาใจถูกตองเกี่ยวกับความรูความเขาใจตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกส                
(E-MONEY) ในเร่ืองท่ีวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ไมไดใชไดเฉพาะทาง
อินเตอรเน็ตเทานั้นมากท่ีสุด จากการวัดความรูความเขาใจของบริการเงินอิเล็กทรอนิกสโดยใช
คําถามถูกผิดมีผูตอบถูกเกี่ยวกับความรูความเขาใจโดยเฉล่ีย 7.31 จากคะแนนเต็ม 10 
 

2.2 ดานความคิดเห็น 
จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นอยูในระดับไมแนใจ มี

คะแนนเฉล่ีย 2.50-3.49 แตเม่ือพิจารณาเปนรอยละของผูตอบแบบสอบถามจะพบวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูในระดับไมแนใจคอนไปทางเห็นดวยในเร่ืองท่ีวา บริการเงิน



 74 

อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะนําใชทดแทนการใชเงินสด คิดเปนรอยละ 46.25  บริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ทําใหเสียเวลานอยลงกวาการใชเงินสด คิดเปนรอยละ 44.00 บริการ
เงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ทําใหรูสึกเปนคนทันสมัย คิดเปนรอยละ 43.75 บริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส   (E-MONEY) ทําใหตรวจสอบการใชไดตลอดเวลา คิดเปนรอยละ 43.75บริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) เปนเร่ืองของคนรุนใหม คิดเปนรอยละ 42.75 บริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส   (E-MONEY) ทําใหไมตองเขาคิวในการชําระคาบริการสินคา คิดเปนรอยละ 35.25 
สวนบริการเงินอิเล็กทรอนิกส   (E-MONEY) ท่ีทําใหผูตอบแบบสอบถามีระดับความคิดเห็นอยูใน
ระดับไมแนใจคอนไปทางไมเห็นดวยในเร่ืองท่ีวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะใชกับ
เงินจํานวนนอยๆเทานั้น คิดเปนรอยละ 45.75 และบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) มีความ
ยุงยากในการใชงาน คิดเปนรอยละ 44.75  

 
2.3 ดานความตั้งใจกอพฤติกรรมและพฤติกรรม 
บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมากท่ีสุด คือ ตนเอง  สาเหตุท่ีทํา

ใหเลือกใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสคือ ไมตองพกพาเงินสดติดตัว  ความถ่ีในการใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส 1 – 3 คร้ัง / เดือนของผูท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส  สวนใหญมีประสบการณ
การใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสเปนระยะเวลาต้ังแต 1 ปข้ึนไปแตไมเกิน 3 ป   ใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกสในการชําระคาบริการ BTS มากท่ีสุด จํานวนเงินโดยเฉล่ียท่ีผูใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกสใชตอเดือน 501 – 1,000 บาท และไมเกิน 500 บาท  บริการท่ีผูใชมีความคาดหวังใน
การใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมากที่สุด คือ การซ้ือสินคาในหางสรรพสินคา  สวนใหญผูตอบ
แบบสอบถามท่ีไมเคยใชบริการ มีแนวโนมท่ีจะไมใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสในอนาคตและไม
สนใจใชบริการเนื่องจากเห็นวาไมมีความจําเปนในการใชบริการ   สวนผูตอบแบบสอบถามท่ีสนใจ
ท่ีจะใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสในอนาคต เนื่องจากบริการเงินอิเล็กทรอนิกสจะใหความสะดวก
รวดเร็วในการใชบริการ   ลักษณะบริการเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีจะมีผลตอการใชในอนาคตของผูท่ีไม
เคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสคือ บริการเบิกเงินดวนจากตู ATM  และธุรกิจท่ีทําใหผูท่ีไมเคยใช
บริการสนใจท่ีจะใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสในอนาคตเปนธุรกิจรานสะดวกซ้ือ 

  
สวนท่ี 3 ปญหาและขอเสนอแนะเก่ียวกับบริการเงินอิเล็กทรอนิกส 
พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส จํานวน 200 คน มีผูท่ีพบ

ปญหาในการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส จํานวน 40 คน และคิดวาจะแนะนําบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกสใหกับผูอ่ืนมีจํานวน 158 คนจากผูท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสจํานวน 200 คน 
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จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด 400 คนมีผูใหขอเสนอแนะเพ่ิมเติมจํานวน 52 คน โดย
ผูตอบแบบสอบถาม    สามารถใหขอเสนอแนะเกี่ยวกับบริการเงินอิเล็กทรอนิกสไดมากกวา 1 เร่ือง 
มีขอเสนอแนะเกี่ยวกับบริการเงินอิเล็กทรอนิกสเรียงตามลําดับไดดังนี้ ขอเสนอแนะเพ่ิมเติมในเร่ือง
ควรเพิ่มการประชาสัมพันธทางส่ือ เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ เปนตน มีจํานวน 26 คน ใน
เร่ืองสามารถใชไดหลายชองทาง โดยเพิ่มสถานท่ีรองรับการใชบริการจํานวน 14 คน ในเร่ืองการ
พัฒนาระบบใหทันสมัยและใหความปลอดภัย จํานวน 13 คน ลดความยุงยากในการใชงานเพิ่ม
ความสะดวกและใชไดจริงจํานวน 9 คน ในเร่ืองใหความรูเกี่ยวกับบริการ เพื่อใหลูกคาเกิดความ
เขาใจมากข้ึนจํานวน 5 คน ในเร่ืองควรลดคาธรรมเนียมรายปหรือไมมีคาบริการรายปจํานวน 2 คน 
และควรมีการใหสวนลด แจก ในการใชบัตรหรือคะแนนสะสม ใหแกลูกคาท่ีใชบริการจํานวน 2 
คน 
 

สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับความรูความเขาใจ ความคิดเห็น และแนวโนมพฤติกรรมท่ีมี 
ตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกส 

จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสสวนใหญ
เปนเพศหญิง สถานภาพโสด  มีอายุระหวาง 21-30 ป   ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทา   
อาชีพพนักงานบริษัท รายไดตอเดือน 15,000 – 20,000  บาท มีความเขาใจถูกตองเกี่ยวกับประเภท
ของบริการเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีวาเช็คเงินสดไมใชเงินอิเล็กทรอนิกสและบัตรเดบิตเปนเงิน
อิเล็กทรอนิกส ผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีผูเคยใชบริการรูจักบริการมากท่ีสุดคือ บริการ BTS 
Card  และบริการบัตร  7-11 Value Card    ส่ือโทรทัศนเปนส่ือท่ีทําใหผูเคยใชบริการรูจักบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY)  มากท่ีสุด ผูท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมีความรูความเขาใจ
ถูกตองท่ีวาบริการบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ไมไดใชเฉพาะทางอินเตอรเนต็เทานั้น    
ผูท่ีเคยใชบริการสวนใหญมีระดับความคิดเห็นอยูในระดับไมแนใจ โดยเฉพาะความคิดท่ีวาบริการ
เงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะทําใหสามารถตรวจสอบการใชไดตลอดเวลาและบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ทําใหเสียเวลานอยกวาการใชเงินสด อยูในระดับไมแนใจ (3.49) 

ผูตอบแบบสอบถามท่ีไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส สวนใหญเปนเพศหญิง 
สถานภาพโสด  มีอายุระหวาง 21-30 ป   ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทา   อาชีพพนักงาน
บริษัท  รายไดตอเดือนไมเกิน 10,000  บาท   มีความเขาใจถูกตองเกี่ยวกับประเภทของบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกสท่ีวา เช็คเงินสดไมใชเงินอิเล็กทรอนิกสและบัญชีเงินฝากไมใชเงินอิเล็กทรอนิกส ผู
ใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีผูไมเคยใชบริการรูจักบริการมากที่สุดคือ บริการบัตร  7-11 Value 
Card  ส่ือโทรทัศนเปนส่ือท่ีทําใหผูไมเคยใชบริการรูจักบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY)    
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มากท่ีสุด ผู ท่ีไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมีความรูความเขาใจถูกตองท่ีวาบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ไมไดใชเฉพาะทางอินเตอรเน็ตเทานั้น ผูท่ีไมเคยใชบริการสวนใหญ
มีระดับความคิดเห็นอยูในระดับไมแนใจ โดยเฉพาะความคิดท่ีวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส           
(E-MONEY) จะทําใหสามารถตรวจสอบการใชไดตลอดเวลาอยูในระดับไมแนใจ (3.33) 

 
5.2 อภิปรายผล 

จากการศึกษาเร่ืองทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนกิสของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ใชแนวคิดเกี่ยวกับทัศนคตินํามาอภิปรายไดดังนี ้
 

ทัศนคติสวนของความเขาใจ (Cognitive Component)  
จากการศึกษา พบวา โทรทัศนเปนส่ือท่ีทําใหรูจักบริการเงินอิเล็กทรอนิกส              

(E-MONEY) สอดคลองกับผลการศึกษาของวรพจน กิจถาวรสวัสดิ์ (2547) ท่ีไดศึกษาเร่ืองทัศนคติ 
ของผูถือบัตรท่ีมีตอพฤติกรรมการใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเลคตรอนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ส่ือ
ท่ีทําใหทราบขอมูลขาวสารเกี่ยวกับบัตรกรุงศรีวีซาอิเล็กตรอน คือ โทรทัศน   

 
ทัศนคติสวนของความรูสึกและความคิดเห็น (Affective Component) 
จากการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองท่ีวา บริการเงิน

อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะนําใชทดแทนการใชเงินสด   ความคิดท่ีวาบริการเงินอิเล็กทรอนกิส 
(E-MONEY) ทําใหรูสึกปลอดภัยในการใชจายและบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะทํา
ใหสะดวกในการใช สอดคลองกับผลการศึกษาของวรพจน กิจถาวรสวัสดิ ์ (2547) ไดศึกษาเร่ือง 
ทัศนคติของผูถือบัตรท่ีมีตอพฤติกรรมการใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเลคตรอน ในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา การใชบัตรกรุงศรีวซีาอิเลคตรอนทําใหรูสึกสะดวกไมตองพกเงินสด มีความปลอดภยัและ
เพิ่มความสะดวกในการซ้ือสินคา/บริการ    
 

ทัศนคติสวนของพฤตกิรรม (Behavior Component) 
จากการศึกษา พบวา บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมากท่ีสุด 

คือ ตนเอง  ความถ่ีในการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส 1 – 3 คร้ัง / เดือนของผูท่ีเคยใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส   ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ วรพจน กิจถาวรสวัสดิ ์ (2547) ไดศึกษาเร่ือง
ทัศนคติของผูถือบัตรท่ีมีตอพฤติกรรมการใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเลคตรอน ในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการสมัครใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเล็กตรอนสวนใหญคือ ตนเอง ความถ่ีใน
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การใชบริการจํานวน 1-3 คร้ัง/เดือน   ซ่ึงไมสอดคลองกับการศึกษาของ ชัชพงศ ต้ังมณ ี (2548) ได
ศึกษาเร่ือง การสํารวจทัศนคติของผูถือบัตรเดบิตตอการพาณิชยอิเลคทรอนิกส พบวา ผูเคยใชจะมี
ความถ่ีของการใชประมาณวนัละคร้ังหรือสัปดาหละ 2 ถึง 3 คร้ัง  และไมสอดคลองกับการศึกษา
ของไพศาล ลาภสมบูรณชัย(2546)ไดศึกษาเร่ือง ความพึงพอใจในการใชบัตรเครดิตอิออนของผูถือ
บัตรในกรุงเทพมหานคร  พบวา ผูถือบัตรออนมีความถ่ีในการใชบัตร 1-5 คร้ังตอเดอืน  สาเหตุท่ีทํา
ใหเลือกใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสคือ ไมตองพกพาเงินสดติดตัว  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษา
ของวรพจน กจิถาวรสวัสดิ ์ (2547)     ไดศึกษาเร่ือง  ทัศนคติของผูถือบัตรท่ีมีตอพฤติกรรมการ
ใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเลคตรอนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา การใชบัตรกรุงศรีวีซาอิเลคตรอนทํา
ใหรูสึกสะดวกไมตองพกเงินสด 
 
5.3 ขอคนพบ 

ส่ิงท่ีคนพบจากการศึกษาเร่ืองทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร พบวา  ผูตอบแบบสอบถามท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมีรายไดตอเดือน 
15,001-20,000 บาท แตผูตอบแบบสอบถามท่ีไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมีรายไดตอเดือน
ไมเกิน 10,000 บาท    

ดานความรูความเขาใจพบวาท้ังผูท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสและไมเคยใช
บริการเงินอิเล็กทรอนิกส   จะขาดความรูความเขาใจในประเภทของบริการเงินอิเล็กทรอนิกส ดาน
ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับบริการเงินอิเล็กทรอนิกสพบวา  ผูท่ีไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมี
ความรูความเขาใจท่ีถูกตองในเร่ืองท่ีวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกสมีคาบริการรายป  คิดเปนรอยละ 
57.50 มากกวาผูท่ีเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส คิดเปนรอยละ 40.50   และความรูความเขาใจท่ีวา
บริการเงินอิเล็กทรอนิกสนั้นตองชําระคาบริการไวกอนใชบริการทีหลังมีผูท่ีเคยใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกสมีความรูความเขาใจท่ีถูกตอง คิดเปนรอยละ 73 เม่ือเทียบกับผูตอบแบบสอบถามท่ี
ไมเคยใชบริการมีความรูความเขาใจท่ีถูกตองเพียงรอยละ 41.50 

ดานความรูสึกและความคิดเห็น พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็น
ในระดับไมแนใจคอนไปทางเห็นดวยในประโยชนในการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีวา   บริการ
เงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) เปนเร่ืองของคนรุนใหม คิดเปนรอยละ 42.75 ผูตอบแบบสอบถาม
คิดวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ทําใหรูสึกเปนคนทันสมัย คิดเปนรอยละ 43.75 ผูตอบ
แบบสอบถามคิดวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) ทําใหรูสึกมีความปลอดภัยในการใชจาย 
คิดเปนรอยละ 22.25  ผูตอบแบบสอบถามคิดวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะทําให
เสียเวลานอยลงกวาการใชเงินสด คิดเปนรอยละ 44.00 ผูตอบแบบสอบถามคิดวาบริการเงิน
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อิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะมาใชทดแทนการใชเงินสด   คิดเปนรอยละ 46.25    ผูตอบ
แบบสอบถามคิดวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะทําใหตรวจสอบการใชไดตลอดเวลา  
คิดเปนรอยละ 43.75   ผูตอบแบบสอบถามคิดวาบริการเงินอิเล็กทรอนิกส   (E-MONEY) ทําใหไม
ตองเขาคิวในการชําระคาบริการสินคา  คิดเปนรอยละ 35.25   สวนบริการที่ผูตอบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นในระดับไมแนใจคอนไปทางไมเห็นดวย  ในเร่ืองบริการเงินอิเล็กทรอนิกส                
(E-MONEY) มีความยุงยากในการใชงาน  คิดเปนรอยละ 44.75  ผูตอบแบบสอบถามคิดวาบริการ
เงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) จะใชกับเงินจํานวนนอย ๆ เทานั้น  คิดเปนรอยละ 45.75  ซ่ึงจะ
พบวาความคิดเห็นท่ีผูตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นในระดับไมแนใจคอนไปทางไมเห็นดวย
เปนความคิดเห็นในแงลบของบริการเงินอิเล็กทรอนิกส  ทําใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
ใหความคิดเห็นในแงท่ีเปนบวกตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกส 

ดานพฤติกรรม พบวา      บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจใชบริการของผูท่ีเคยใช
บริการและผูท่ีไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส คือ ตนเอง  ดังนั้นการท่ีจะสงเสริมการใชบริการ
เงินอิเล็กทรอนิกสควรทําการสงเสริมไปท่ีผูใชโดยตรง  จะพบวาผูตอบแบบสอบถามที่เคยใช
บริการเงินอิเล็กทรอนิกสสวนใหญไมพบปญหาจากการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสและมีความคิด
ท่ีจะแนะนําใหผูอ่ืนใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกสใชเปนแนวทางการสงเสริมการใชบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส  ส่ือโทรทัศนเปนส่ือท่ีสําคัญทําใหรับทราบขอมูลเกี่ยวกับบริการนี้  
 
5.4   ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาเ ร่ืองทัศนคติ ท่ี มีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร สามารถสรุปขอเสนอแนะเพ่ือใชเปนแนวทางใหกับผูประกอบการหรือผู
ใหบริการเพื่อพิจารณาในการปรับปรุงผลิตภัณฑหรือบริการและปจจัยดานการตลาดใหสอดคลอง
กับความตองการของผูบริโภคโดยจะแบงตามสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix: 4P) ได
ดังนี้ 

 ผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ควรมีการสรางความรูความเขาใจใหกับ

กลุมเปาหมาย เพื่อใหเกิดความรูความเขาใจเกี่ยวกับความแตกตางระหวางบริการทางการเงิน
ประเภทตาง ๆ ไดแก บัตรเครดิต บัตรสมารทคารด และบริการทางการเงินผานโทรศัพทเคล่ือนท่ี 
เปนตน ท้ังนี้ เพื่อใหกลุมเปาหมายมีความเขาใจท่ีถูกตองและทราบถึงประโยชนของบริการเงิน
อิเล็กทรอนิกส (E-Money) ท่ีผูตอบแบบสอบถามระบุเหตุผลท่ีเลือกใชบริการเกินรอยละ 50.00 คือ 

การไมตองพกพาเงินสดติดตัว ความสะดวกรวดเร็ว และประโยชนในดานการซ้ือสินคาและบริการ  
นอกจากนี้ ในดานบริการของเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ผูใหบริการควรส่ือสารเพื่อสราง
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ความรูความเขาใจใหกับผูใชบริการเกี่ยวกับอัตราคาบริการรายป และวิธีการชําระเงินเพื่อใชบริการ 
ท้ังนี้เพื่อลดปญหาใหกับผูใชบริการที่อาจเกิดข้ึนในภายหลังจากการใชบริการแลว 

 ในดานกลยุทธการตลาดของผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) นั้น ควร

มุงเนนไปที่กลุมคนรุนใหม วัยรุน และคนทันสมัย ซ่ึงมีความตองการใชเงินอิเล็กทรอนิกส            
E-Money) เพื่อความสะดวก ใชงานงาย ปลอดภัย และตรวจสอบได ซ่ึงผูใหบริการควรพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมีคุณลักษณะดังกลาว และนําจุดขายในเร่ืองดังกลาวรวมท้ังความสามารถในการใช
แทนเงินสดไปใชในการส่ือสารไปยังกลุมเปาหมายเพื่อใหเกิดการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส     
(E-Money) ท่ีมากข้ึน  อยางไรก็ตาม ผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกสจะตองมุงเนนกระบวนการใน

เร่ืองความเปนสวนตัวของผูใชบริการ และปองกันเร่ืองความปลอดภัยจากการถูกปลอมแปลง
เอกสารท่ีเกี่ยวของกับการสมคัรและการใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ดวย 

  แมวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตัดสินใจใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) 

ดวยตนเอง ผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) สามารถเพ่ิมการรูจักและใหขอมูลขาวสารแก

กลุมเปาหมายไดโดยใชโทรทัศนเปนส่ือหลัก และใชอินเตอรเน็ต หนังสือพิมพ นิตยสาร และการ
ส่ือสาร ณ จุดจําหนายในรานสะดวกซ้ือเปนส่ือรอง ซ่ึงการส่ือสารในลักษณะดังกลาวขางตนเปนส่ิง
ท่ีจําเปนสําหรับผูใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ท่ีกลุมเปาหมายยังไมรูจักเทาท่ีควร 

(ตารางท่ี 11) 
 ในการขยายตลาดไปยังกลุมผูท่ียังไมเคยใชบริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) นั้น 

นอกเหนือจากส่ือขางตนแลว ผูใหบริการสามารถแนะนําของผูใชบริการเดิมไปยังกลุมเปาหมาย
กลุมใหมไดเชนกัน ท้ังนี้เนื่องจากผลการศึกษาพบวาผูท่ีเคยใชบริการถึงรอยละ 79.00 มีความคิดท่ี
จะแนะนําใหผูอ่ืนใชบริการ เงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ซ่ึงผูใหบริการอาจจัดหาผลตอบแทน

หรือรางวัลจูงใจใหกับโปรแกรมสงเสริมการขายดวยการแนะนําสมาชิกใหม (Member-get-

member) 

  สําหรับกลุมผูใชบริการรายเดิม ผูใหบริการมีโอกาสในการเพ่ิมอัตราการใชใหมากข้ึน 
ดวยการเพิ่มรางวัลจูงใจจากการสะสมแตมการใชบริการ ซ่ึงเปนประเด็นท่ีผูตอบแบบสอบถามยัง
รูสึกไมคุมคาเม่ือเปรียบเทียบกับบริการบัตรเครดิต รวมถึงการเพิ่มสถานท่ีใชบริการใหหลากหลาย 
ครอบคลุมการใชชีวิตของกลุมเปาหมายมากข้ึน ไดแก บริการรถไฟฟา หางสรรพสินคา รานสะดวก
ซ้ือ เปนตน ซ่ึงประกอบดวยบริการทางการเงินท่ีหลากหลาย ไดแก การซื้อสินคาตามรานคา การ
ชําระคาโทรศัพท คาสาธารณูปโภค คาอินเทอรเน็ต คาต๋ัวชมภาพยนตร รวมถึงคาโดยสาร การซ้ือ
สินคาผานทางอินเทอรเน็ต และการใชแลกซ้ือสินคาและบริการตาง ๆ ซ่ึงกลุมธุรกิจท่ีผูใหบริการ
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เงินอิเล็กทรอนิกส (E-Money) ควรสรางเครือขายพันธมิตรการใหบริการ ประกอบดวย ธุรกิจราน

สะดวกซ้ือ ธนาคาร การทองเท่ียว และการส่ือสาร เปนกลุมธุรกิจหลัก สวนธุรกิจการขนสง การ
ประกันภัย และสายการบิน เปนกลุมธุรกิจรอง 
 
     
 
 


