
 
บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 
 วิวัฒนาการของการชําระเงินเร่ิมจากการใชเงินสดในการชําระคาสินคาและบริการ แต
เกิดความเส่ียงในกรณีท่ีพกเงินสดจํานวนมาก เกิดความไมสะดวกท้ังผูซ้ือท่ีตองพกพาเงินสด
จํานวนมากและผูขายท่ีตองรับเงินสดจํานวนมาก ซ่ึงไมเหมาะสมในการซ้ือขายหรือใหบริการกับ
สินคาท่ีมีราคาสูง จึงเปล่ียนมาใชเปนเช็คเงินสดแทนเงินสด แตสังคมไทยก็ยังยึดติดกับการใชเงิน
สด ตอมาจึงมีการใชการชําระคาสินคาและบริการโดยการหักบัญชีเงินฝากโดยอัตโนมัติ แตมี
ขอจํากัดอยูจึงไมเปนท่ีนิยมในการใชงานเทาท่ีควร ตอมามีการเพิ่มส่ือกลางในการชําระคาสินคา
และบริการใหมีประสิทธ์ิภาพมากข้ึนโดยผานบัตรพลาสติก โดยอาจจะเปนบัตรเครดิตหรือบัตรเด
บิตท่ีออกใหโดยบริษัทท่ีใหบริการทางการเงินหรือออกใหโดยธนาคารเจาของบัตรก็ได นับวาเปน
กลไกสําคัญท่ีเปนท่ียอมรับกันในวงกวาง เนื่องจากมีความคงทน พกพาสะดวก เห็นไดจากจํานวน
บัตรเครดิตท่ีหมุนเวียนในตลาดมีเพิ่มมากข้ึนจากรายงานการใหบริการบัตรเครดิตแยกตามประเภท
บัตรเครดิต ณ ส้ินตุลาคม 2548 ปรากฏวาปริมาณบัตรเครดิตท้ังระบบมีจํานวน 9,663,120 บัตร 
เพิ่มข้ึน 1.75% หรือ 166,492 บัตร เม่ือเทียบกับเดือนกันยายน 2548 ท่ีมีจํานวน 9,496,628 บัตร 
สามารถแบงเปนบัตรเครดิตท่ีออกโดยธนาคารพาณิชยไทย 3,750,696 บัตร เพิ่มข้ึน 100,614 บัตร 
หรือคิดเปน 2.76%  ออกโดยธนาคารสาขาตางประเทศ 1,044,527 บัตร เพิ่มข้ึน 15,912 บัตร หรือ 
1.55% และออกโดยบริษัทบัตรเครดิตท่ีไมใชสถาบันการเงิน (non-bank) 4,867,897 บัตร เพิ่มข้ึน 
49,966 บัตร หรือ 1.04% ในขณะท่ีบัตรเดบิตก็สามารถใชจับจายซ้ือสินคาไดสะดวกข้ึน  มีระบบ
รองรับเปนเร่ืองราวมากข้ึน (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2550) 

ในการชําระคาสินคาและบริการผานเครือขายอินเตอรเน็ต ตามกระบวนการของ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกส (E-Commerce) โดยผานทางหมายเลขบัตรเครดิตก็เกิดปญหาการปลอม
แปลง จึงไดมีการพัฒนาโดยการเพ่ิมหมายเลข CVV (Card Verification Value) เพื่อกันการปลอม
แปลงการใชงาน ยังมีการพัฒนาระบบการหักบัญชีเงินฝากและยังเปดใหบริการชําระคาสินคาและ
บริการอ่ืน ๆ ของธนาคารเพ่ือเพิ่มความสะดวกสบายใหกับลูกคา (เศรษฐพงศ มะลิสุวรรณ, 2550)  

ปจจุบัน จึงไดมีการนําเอาเทคโนโลยีสารสนเทศเขามาเปนองคประกอบในการชําระ
คาสินคาและบริการแทนเงินตราและแทนบัตรเครดิตกันแลว โดยอาจจัดกลุมของระบบการจายเงิน
อิเล็กทรอนิกสท่ีไดรับการพัฒนาข้ึนมามีหลายวิธี คือ กลุมเงินสดอิเล็กทรอนิกสหรือ E-MONEY 
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และกลุมระบบการชําระเงินอิเล็กทรอนิกส เชน เช็คอิเล็กทรอนิกส มีลักษณะเหมือนเช็คท่ัวไป 
เหมาะกับการชําระเงินยอดท่ีไมมากนัก  แตมีความปลอดภัยโดยการใชรหัสเครดิตการด
อิเล็กทรอนิกส โดยการใสหมายเลขของบัตรลงไปแตอาจไมปลอดภัยเพราะแฮคเกอรสามารถนํา
ตัวเลขไปใชไดจึงควรมีการใสรหัสลับโดยองคกรท่ีเปนส่ือกลาง โดยกลุมเงินสดอิเล็กทรอนิกสยัง
สามารถแบงออกเปนเงินสดอิเล็กทรอนิกสท่ีจัดเก็บอยูในบัตรท่ีบรรจุวงจรรวมซ่ึงเรียกวา  “สมารท
คารด” (Smart Card) หรือเก็บขอมูลในรูปแบบดิจิตอลสามารถเปนตัวแทนของมูลคา    (Stored  
Value) ซ่ึงผูถือขอมูลนั้นไดชําระไวลวงหนาแลว การนําบริการเงินอิเล็กทรอนิกสไปใชงานใน
ประเทศไทยอาจเปนเร่ืองแปลกใหม แตในตางประเทศไดรับความนิยมแพรหลายในกลุมประเทศ
ในทวีปยุโรปรวมท้ังในกลุมประเทศทางเอเชีย   เห็นไดจากความแพรหลายของเงินอิเล็กทรอนิกส
ในประเทศตาง ๆ เชน ประเทศเยอรมนี มีปริมาณเงินอิเล็กทรอนิกสออกใช 60,000,000 บัตร 
ประเทศเนเธอรแลนดมีปริมาณเงินอิเล็กทรอนิกสออกใช 20,000,000 บัตร อเมริกา มีปริมาณเงิน
อิเล็กทรอนิกสออกใชประมาณ 96,000 บัตร และประเทศไทยมีปริมาณเงินอิเล็กทรอนิกสออกใช 
75,710 บัตร (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2543) เงินอิเล็กทรอนิกสใหความสะดวกมากกวาเงินสด 
ไมตองพกเงิน รวดเร็วในการใช และม่ันใจในความปลอดภัย ทําใหผูใชบริการเร่ิมมีมากข้ึนและ      
ผูประกอบกิจการท่ีใหบริการเกี่ยวกับเงินอิเล็กทรอนิกส มีมากข้ึน 

มีหลายบริษัทในประเทศไทยท่ีเร่ิมใหบริการเงินอิเล็กทรอนิกส   เชน บริษัท PaySbay 
จํากัด ใหบริการในลักษณะของการเก็บรักษามูลคาของเงินไวในคอมพิวเตอร เพื่อชําระคาสินคา
หรือบริการทางอินเตอรเน็ต บริษัท แอดวานซ  อินโฟร  เซอรวิส จํากัด (มหาชน) (AIS) ใหบริการ
ในลักษณะการเก็บรักษามูลคาของเงินเอาไวในบัญชีผูใชโทรศัพทเคล่ือนท่ี เรียกวาบริการ m-PAY 
หรือ m-CASH เพื่อใชในการชําระคาสินคาหรือบริการในรานคาท่ีรวมโครงการ ท้ังรานคาท่ัวไป
และท่ีใหบริการทางอินเตอรเน็ต  บริษัท ไทยสมารทคารด จํากัด ใหบริการบัตร Smart Purseบัตร
เงินสดดิจิตอลอัจฉริยะท่ีมีไมโครโปรเซสเซอรชิพหนวยความจําสูง ท่ีพัฒนาข้ึนเพื่อคํานวณและ
จัดเก็บขอมูลตาง ๆ ลงไปในบัตร  สามารถนําไปใชแทนเงินสดในการซ้ือสินคาหรือใชบริการตาม
รานคาตาง ๆ ยังมีบัตร Smart Purse Co-Branded Card เปนบัตรท่ีออกรวมกับองคการตาง ๆ ท่ีสนใจ
ใชระบบของบัตร อาทิเชน บัตร 7-11 value card บัตร true privilege one plus card และบัตรโชคดี
สมารทเพิรท (Thai smartcard, 2549: 99-130)  

ธนาคารแหงประเทศไทยไดออกประกาศธนาคารแหงประเทศไทยที่ สนส.1/2550 
เร่ือง การกําหนดหลักเกณฑ วิธีการ และเง่ือนไขในการประกอบธุรกิจบัตรเงินอิเล็กทรอนิกส เพื่อ
สนับสนุนใหมีการพัฒนาการใหบริการทางการเงิน และสงเสริมใหการใหบริการบัตรเงิน
อิเล็กทรอนิกสมีความปลอดภัย ถูกตอง และเช่ือถือได เพื่อเปนการพิทักษรักษาประโยชนของ
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ประชาชน  ประกาศฉบับนี้ใหใชบังคับกับผูประกอบธุรกิจบัตรเงินอิเล็กทรอนิกสท่ีไมใชสถาบัน
การเงินตามนิยามท่ีกําหนดในประกาศกระทรวงการคลัง เร่ือง กิจการท่ีตองขออนุญาตตามขอ 5 
แหงประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับท่ี 58 (การประกอบธุรกิจบัตรเงินอิเล็กทรอนิกส) ลงวันท่ี 4 ตุลาคม
2547 หรือไมใชผูออกบัตรเงินอิเล็กทรอนิกสใหแกผูบริโภคเพื่อชําระสินคา คาบริการหรือคาอ่ืนใด
อันเปนธุรกิจของตนเอง (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2550) 

นโยบายสําคัญท่ีผานการเห็นชอบของคณะกรรมการระบบการชําระเงินในป 2549 ให
แนวทางสงเสริมการใชส่ือการชําระเงินอิเล็กทรอนิกสทดแทนการใชเงินสดและเช็ค โดยมีกลยุทธ
ในการดําเนินการ 4 ขอคือ 1.กลยุทธสงเสริมใหมีโครงสรางธรรมเนียมท่ีเหมาะสม 2. กลยุทธ
สงเสริมประชาสัมพันธ 3. ปรับปรุงกฎหมายหรือกฎระเบียบท่ีเปนอุปสรรค 4. กลยุทธติดตามและ
ประเมินผล แนวทางการดําเนินงานคณะกรรมการระบบการชําระเงินไดมอบหมายใหอนุกรรมการ
ความรวมมือเพื่อการชําระเงินแหงชาติดําเนินโครงการ โดยกําหนดกรอบแผนงานใหเร่ิมใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2550)  
 กรุงเทพมหานครและปริมณฑล เปนศูนยกลางเศรษฐกิจและการขนสงของ ประเทศ ท่ี
เช่ือมโยงกับนานาชาติ  นโยบายการพัฒนาพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  มุงสูการพัฒนาให
เปนศูนยกลางท่ีสําคัญของเอเชีย  เปนผูนําดานเศรษฐกิจฐานความรู    การพัฒนาเนนการบริหารจัด
การเมืองใหเปนเมืองนาอยู   อนุรักษวัฒนธรรมและส่ิงแวดลอมบนพื้นฐานของความยั่งยืน  รวมถึง
การใชประโยชนการพัฒนาพื้นท่ีอยางเต็มประสิทธิภาพใหเกิดประโยชนสูงสุด โดยคํานึงถึงบทบาท
ความเช่ือมโยงและเกื้อหนุนกัน ระหวางกรุงเทพมหานครและจังหวัดปริมณฑล  ตลอดจนเช่ือมโยง
กับจังหวัดภาคตะวันออกและภาคกลาง  โดยสงเสริมการขนสงสาธารณะใหมีการเช่ือมโยงอยางเปน
ระบบ     ระบบการขนสงทางบก  ทางน้ํา  ทางอากาศ   และจัดใหมีระบบโลจิสติกสใหเปนเครือขาย
เช่ือมโยง   สําหรับการขนสงคนและสินคา   เพื่อใหเกิดความสะดวก  รวดเร็ว  ประหยัดพลังงาน  
และมีความทันสมัย  (นโยบายและแนวทางการพัฒนาพื้นท่ีภาคกรุงเทพมหานครและปริมณฑล, 
2551) 

 ดังนั้น ผูศึกษาจึงสนใจท่ีจะศึกษาในกรุงเทพมหานคร เนื่องจากกรุงเทพมหานครเปน
สวนหนึ่งของกรอบแผนงานท่ีอนุกรรมการความรวมมือเพื่อการชําระเงินแหงชาติ ดําเนินโครงการ
อยู จึงศึกษาทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสในกรุงเทพมหานครเพ่ือ ท่ีจะได
ทราบถึงความรู ความเขาใจ และแนวโนมท่ีมีตอการใชเงินอิเล็กทรอนิกส สามารถนําขอมูลท่ีได
จากการศึกษาไปใชในการวางแผนการตลาด และปรับปรุงกลยุทธในการดําเนินการใหเปนแนวทาง
ในการสงเสริมการใชส่ือการชําระเงินอิเล็กทรอนิกส ทดแทนการใชเงินสดและเช็คใหเพิ่มมากข้ึน 
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1.2 วัตถุประสงค                                                                                                                                                             
เพื่อศึกษาทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคใน กรุงเทพมหานคร 

 
1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1.    ทําใหทราบทัศนคติท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกสของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร 

2. สามารถนําขอมูลไปใชเปนแนวทางในการวางแผนกลยุทธ ในการดําเนินงานให
สามารถขยายฐานการใชเงินอิเล็กทรอนิกสตอไปตามนโยบายธนาคารแหงประเทศไทย 
 
1.4 นิยามศัพท 

 ทัศนคติ หมายถึง ความรูความเขาใจ อารมณหรือความรูสึก และแนวโนมท่ีจะมี 
พฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมีตอบริการเงินอิเล็กทรอนิกส 

บริการเงินอิเล็กทรอนิกส (E-MONEY) หมายถึง การใหความสะดวกในการใชเงิน
อิเล็กทรอนิกสท่ีผูใหบริการออกใหแกผูใชบริการซ่ึงจะระบุช่ือหรือไมก็ตาม โดยผูใชบริการได
ชําระเงินใหแกผูใหบริการไวลวงหนา เพื่อนําไปใชในการชําระคาสินคา คาบริการ คาใชจาย หรือ
ชําระหนี้อ่ืนใดแทนการชําระดวยเงินสด และไดมีการบันทึกมูลคาหรือจํานวนเงินท่ีชําระไว
ลวงหนาแลว (ธนาคารแหงประเทศไทย, 2550) เชน การชําระคาสินคาผานโทรศัพทเคล่ือนท่ีท่ี
เรียกวา m-PAY หรือ m-CASH การซ้ือสินคาและชําระโดยใชบัตร 7-11 value card เปนตน 

ผูบริโภค หมายถึง ผูซ้ือหรือไดรับบริการ และหมายความรวมถึงผูซ่ึงไดรับการเสนอ
หรือชักชวนจากผูประกอบธุรกิจเงินอิเล็กทรอนิกส เพื่อใหซ้ือหรือรับบริการเงินอิเล็กทรอนิกสดวย 
เชน ผูใชบริการ m-PAY หรือ m-CASH และผูใชบัตร 7-11 value card บัตร true privilege one plus 
card เปนตน 
 


