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บทคัดยอ 
 
การศึกษาชองทางการสงออกไมตัดดอกปทุมมาไปยังประเทศเนเธอรแลนดของกลุมผู

ปลูกดอกปทุมมา อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม โดยใชวิธีการสัมภาษณ กลุมผูปลูกดอกปทุมมา 
อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม กลุมภาครัฐ กลุมผูสงออกและผูนําเขาดอกปทุมมา รวมจํานวน 7 
ราย พบวา 

ดานตลาดไมตัดดอกปทุมมา ประเทศเนเธอรแลนดเปนตลาดดอกไมที่ใหญที่สุดในโลก 
มีความมั่นคงสูง  มีแนวโนมการขยายตัวของไมตัดดอกปทุมมาคอนขางสูงโดยสามารถพิจารณาได
จากปริมาณการสงออกหัวพันธุดอกปทุมมาไปยังประเทศเนเธอรแลนดที่ขยายตัวเพิ่มขึ้นโดยมี
ความตองการสีใหมๆ มีอุปสงคของไมตัดดอกปทุมมาในการนําไปใชสูง  มีกฎ ระเบียบ ขอจํากัด
การสงออกไมตัดดอกปทุมมาที่ไมมีขอจํากัดพิเศษ จึงนับไดวาตลาดนี้มีศักยภาพและมีความ
นาสนใจเปนอยางมากตอการสงออกไมตัดดอกปทุมมา 

 ดานไมตัดดอกปทุมมาของกลุมผูปลูกดอกปทุมมา อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม นั้นมี 
พื้นที่รวม 50 ไร มีผูปลูกดอกปทุมมาเปนจํานวน 7 ราย มีดอกปทุมมาพันธุที่มีคุณสมบัติเปนไมตัด
ดอกไดเพียงพันธุเดียวคือ พันธุเชียงใหมพิ้งคเทานั้น มีศักยภาพการผลิตไมตัดดอกปทุมมาสูงถึง 2.8 
ลานดอกตอฤดูกาลตอป  มีการผลิตไมตัดดอกปทุมมาเพื่อการสงออกสูงตามคําสั่งซื้อของลูกคาใน
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ประเทศเนเธอรแลนด มีการจัดการสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑไมดอก
ปทุมมาพันธุเชียงใหมพิ้งค โดยคัดเลือกไมตัดดอกปทุมมาที่ใบตั้ง หนาพอเหมาะ กานดอกตรง 
แข็งแรง ยาว 60 – 80 ซม. กลีบประดับกวางมีประมาณ 12 – 15 กลีบ เนื้อเนียนหนา สีสดใส  โดย
ตัดดอกจริงเมื่อดอกบาน บรรจุหีบหอโดยตัดปลายกานแลวปกลงในหลอดกลวยไม เรียงซอนเพียง 
2-3 ช้ันในกลองกระดาษซึ่งมีสารดูดซับเอทิลีนและมีรูระบายอากาศ เก็บรักษาและขนสงไมตัดดอก
ปทุมมาที่อุณหภูมิ 10 – 12 องศาเซลเซียส ความชื้นสัมพัทธรอยละ 85 – 95   ดานราคาตั้งขายดอก
ละ 25 บาทขึ้นไป เปนแบบขายรวมคาขนสงและประกันภัย มีการจัดการดานชองทางการจําหนาย
โดยใชการสงออกทางตรง มีการสงเสริมการตลาดโดยการโฆษณาผานทางเว็บไซตของกลุมและ
ของกรมสงเสริมการสงออก 
 ดานชองทางการสงออกที่เหมาะสมสําหรับกลุมนั้น จากการประเมินศักยภาพของกลุมผู
ปลูกดอกปทุมมา อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม พบวาอยูในเกณฑดีมากในดานความรูดาน
การตลาดในประเทศเนเธอรแลนด  ดานการหาตลาดในประเทศเนเธอรแลนด  ดานกฎ ระเบียบ 
ขอจํากัดในการสงออกไมตัดดอกปทุมมาไปประเทศเนเธอรแลนด  ดานความรูไมตัดดอกปทุมมา 
ดานราคาที่ไดรับ ดานการจัดการดานเวลาจัดสง ดานการจัดการดานพิธีการศุลกากร และดาน
แนวโนมการขยายตัวของกลุม  จึงไดเลือกชองทางการสงออกทางตรงโดยการเขารวมงานแสดงไม
ตัดดอกในประเทศเนเธอรแลนด  ซ่ึงมีความเหมาะสมและสอดคลองกับศักยภาพของกลุมผูปลูก
ดอกปทุมมา อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม  

ดานวิธีการจัดการสงออกไมตัดดอกปทุมมาไปยังประเทศเนเธอรแลนดของกลุมนั้น มี
การจัดการขั้นตอนการสงออกไมตัดดอกปทุมมาไปยังประเทศเนเธอรแลนด โดยมีการจัดการเริ่ม
ตั้งแต กระบวนการตั้งแตการจดทะเบียนพาณิชย การเสนอขาย การรับการสั่งซื้อ การเตรียมไมตัด
ดอกปทุมมาและเอกสารประกอบ ขั้นตอนการผานพิธีการศุลกากร การจัดสง การประกันภัย การ
เรียกเก็บเงิน จนถึงวงจรสัมพันธการสงออกไมตัดดอกปทุมมา 
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ABSTRACT 

A Study of the Channels in Exporting Curcuma Cut-Flower to the Netherlands of Curcuma 
Growers, Mae Taeng District, Chiang Mai Province was performed by the interview of Curcuma 
growers, government sector, exporters and importers in total of seven people. The results indicated 
that; 

 Flower market of the Netherlands is the biggest in the world with relatively high stability. 
The growth trend of Curcuma bulbs export is also high as evident from the increased export quantity 
with the demand for new colored species. Currently there is no special regulation regarding the export 
of these flowers. Therefore, the markets of these cut-flowers have considerable potential and attract 
interests for exportation.  

  Curcuma growers situate at Mae Taeng District, Chiang Mai Province with a total 
plantation area of approximately 20 acres. Chiang Mai Pink Curcuma species is currently cultivated 
by 7 growers. This is the only species with acceptable cut-flower properties. The potential of this 
market is evident from the figure of 2.8 million flowers per season each year. These growers regularly 
export Curcuma Cut-Flowers according to customer orders in the Netherlands. The marketing mix 
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management comprised of the following aspects. On the aspect of the Curcuma product, the selection 
criterion was based on the erected leaves and flower stems, appropriate thickness and strength with 
the length of 60-80 cm, the number of coma was 12-15 with the relatively wide width, the flesh was 
thick, smooth with bright color. The cutting was performed during blooming. The packing was 
carried out by cutting the tip of stem and immersing in orchid tube. The arrangement was carried out 
in two to three layers in the paper box with ethylene and ventilation holes. The storage and 
transportation of these cut-flowers were done at 10-12°C with relative humidity of 85-95 percents. 
The retail price of each Curcuma Cut-Flowers starts from 25 baht and above in the wholesales lot 
with insurance in the form of CIF. The management of distribution venue is performed by direct 
exportation to the Netherlands. The promotional advertising is carried out through the website of 
these growers and Department of Export Promotion.  

On the aspect of appropriate exportation channel for these growers, the potential evaluation 
of these growers were carried out and resulted in the very good criterion for all aspects which 
included marketing knowledge in the Netherlands, regulations and limitation of exportation, the 
knowledge of cut-flower, the received price, the management of transportation time, the management 
which related to the customs, and the expansion trend of the growers. The promotion was thus carried 
out by joining the exhibition marketing in the Netherlands as it was considered the most effective way 
and corresponded to the potential of these growers. 

On the consideration of exportation management to the Netherlands of these growers, the 
exportation procedures began from the registration of commercial license and permit, securing the 
deals with customers, taking orders, preparation of proper documentation for customs, shipping, 
insurance, invoicing, and lastly customer relations regarding the delivery. 

 
 
 
 
 
 

 
 


