
 

บทท่ี 4 
ผลการศึกษา 

ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรของผูบริโภคในเขตเทศบาล
ตําบลเวียง อําเภอฝาง จังหวดัเชียงใหม ในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภค
ผลิตภัณฑเนื้อสุกรของผูบริโภคในเขตเทศบาลตําบลเวียง อําเภอฝาง จงัหวัดเชียงใหม โดยทําการ
เก็บรวบรวมขอมูลจากผูตอบแบบสอบถาม จากผูบริโภค  จํานวน  378  ตัวอยาง ผลการศึกษา แบง
ออกเปน  3  สวน ดังนี ้

สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม (ตารางท่ี 1 ถึงตารางท่ี 5) 
   สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมของผูตอบแบบสอบถามในการบริโภคผลิตภัณฑ
เนื้อสุกร 

 ตอนท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร (ตารางท่ี 6 ถึง
ตารางท่ี 26) 

 ตอนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 
(ตารางท่ี 27 ถึงตารางท่ี 35) 
  สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปญหา และขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถามในการ
บริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร (ตารางท่ี 36 ถึงตารางท่ี 44) 
 
สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 

  เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 123 32.50 
หญิง 255 67.50 

รวม 378 100.00 

 
จากตารางท่ี 1 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 67.50       

รองลงมาคือเพศ ชาย  คิดเปนรอยละ 32.50 
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ตารางท่ี 2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 

อายุ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 20 ป 46 12.20 
20 – 30 ป 56 14.80 
31 – 40 ป 142 37.60 
41 – 50 ป 107 28.30 
มากกวา 50 ป 27 7.10 

รวม  378 100.00 
 

จากตารางท่ี 2 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนกลุมอายุ  31 – 40  ป คิดเปนรอยละ 
37.6 รองลงมาคือ กลุมอายุ  41 – 50  ป คิดเปนรอยละ 28.30  กลุมอายุ  20 – 30 ป คิดเปนรอยละ 
14.80 กลุมอายุนอยกวา 20 ป คิดเปนรอยละ 12.20  และกลุมอายุมากกวา 50  ปข้ึนไป คิดเปนรอย
ละ 7.10 
 
ตารางท่ี 3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
มัธยมศึกษาตอนตนและตํ่ากวา 235 62.20 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช. 101 26.70 
อนุปริญญาหรือ ปวส. 27 7.10 
ปริญญาตรี 15 4.00 
สูงกวาปริญญาตรี 0 0 

รวม 378 100.00 
 

จากตารางท่ี 3 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนและตํ่า
กวา  คิดเปนรอยละ 62.20 รองลงมาคือการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช.  
คิดเปนรอยละ 26.70  การศึกษาระดับ อนุปริญญาหรือ ปวส. คิดเปนรอยละ 7.10 และการศึกษา
ระดับ ปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 4.00 
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ตารางท่ี 4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดอืน 

รายไดเฉล่ีย จํานวน รอยละ 
นอยกวา 10,000  บาท 305 80.70 
10,000 – 20,000  บาท 59 15.60 
20,001 – 30,000  บาท 7 1.85 
มากกวา 30,000  บาท 7 1.85 

รวม 378 100.00 

 
จากตารางท่ี 4 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียนอยกวา 10,000 บาท  

คิดเปนรอยละ 80.70 รองลงมาคือมีรายไดเฉล่ีย 10,000 – 20,000 บาท คิดเปนรอยละ 15.60 มีรายได
เฉล่ีย 20,001 – 30,000  คิดเปนรอยละ 1.85  และมีรายไดเฉล่ียมากกวา 30,000 บาท คิดเปนรอยละ 
1.85 
 
ตารางท่ี 5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 38 10.10 
ลูกจางบริษัทเอกชน 73 19.30 
นักธุรกิจ/เจาของกิจการ 25 6.60 
นักเรียน/นักศึกษา 63 16.60 
แมบาน 130 34.40 
อ่ืนๆ 49 13.00 

รวม 378 100.00 

 หมายเหตุ : อ่ืน ๆ ไดแก อาชีพรับจางท่ัวไปภาค เกษตรกรรม     
 

จากตารางท่ี 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพแมบานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 34.40 
รองลงมาอาชีพลูกจางบริษัทเอกชน คิดเปนรอยละ 19.30  เปนนักเรียนและนักศึกษา คิดเปนรอยละ 
16.60   อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 13.00 รับราชการและรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 10.10 และอาชีพนัก
ธุรกิจเจาของกิจการ คิดเปนรอยละ 6.60 



 
 
 

 
17 

สวนท่ี 2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถามในการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 
ตอนท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร (ตารางท่ี 6 ถึงตารางท่ี 26) 
ตารางท่ี 6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทผลิตภณัฑท่ีบริโภค 

ผลิตภณัฑ จํานวน รอยละ 
ไสอ่ัว 190 50.26 
แหนม 148 39.15 
กุนเชียง 74 19.58 
หมูหยอง 120 31.75 
หมูทุบ 30 7.94 
หมูแดดเดยีว 86 22.75 
หมูสวรรค 56 14.81 
แฮม 39 10.32 
เบคอน 33 8.73 
ลูกช้ิน 188 49.74 
หมูยอ 101 26.72 
หมูบดแผนซาลามิ 8 2.12 
ไสกรอกเวยีนนา 23 6.08 
ไสกรอกโบโลนา 19 5.03 
ไสกรอกแนคเวอรต 18 4.76 
ไสกรอกแฟรงคเฟอรเตอร 12 3.17 
ไสกรอกบราทเวอรต 15 3.97 
ไสกรอกค็อกเทล 24 6.35 
ไสกรอกรมควนั 37 9.79 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ    

 
จากตารางท่ี  6 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญบริโภคไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 50.26  

รองลงมาคือ ลูกช้ิน  คิดเปนรอยละ 49.74 แหนม  คิดเปนรอยละ 39.15 หมูหยอง  คิดเปนรอยละ 
31.75  หมูยอ  คิดเปนรอยละ 26.72  หมูแดดเดียว  คิดเปนรอยละ 22.75  กุนเชียง  คิดเปนรอยละ  
19.58  หมูสวรรค  คิดเปนรอยละ 14.81 แฮม  คิดเปนรอยละ 10.32 ไสกรอกรมควัน   คิดเปนรอยละ 
9.79  เบคอน  คิดเปนรอยละ 8.73  หมูทุบ  คิดเปนรอยละ 7.94 ไสกรอกค็อกเทล   คิดเปนรอยละ 
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6.35 ไสกรอกเวียนนา  คิดเปนรอยละ 6.08 ไสกรอกโบโลนา  คิดเปนรอยละ 5.03 ไสกรอกแนค
เวอรต   คิดเปนรอยละ 4.76 ไสกรอกบราทเวอรต  คิดเปนรอยละ 3.97 ไสกรอกแฟรงคเฟอรเตอร   
คิดเปนรอยละ 3.17  และหมูบดแผนซาลามิ   คิดเปนรอยละ 2.12 

 
ตารางท่ี 7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามตราสินคาและบริษัทผูผลิต  

ตราสินคาและบริษัทผูผลิต จํานวน รอยละ 
ซีพีเอฟ 218 57.56 
เบทาโกร 149 39.42 
ศรีไทยปศุสัตว 45 11.90 
แหลมทอง 38 10.05 
กรมปศุสัตว 66 17.46 
อ่ืน ๆ  13 3.44 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
อ่ืน ๆ ไดแก    ไมมีตรายี่หอ 
 

จากตารางท่ี 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบริโภคตราซีพีเอฟ  คิดเปนรอยละ 
57.56  รองลงมาคือตราเบทาโกร  คิดเปนรอยละ 39.42 ตรากรมปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 17.46  ตรา
ศรีไทยปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 11.90 ตราแหลมทอง  คิดเปนรอยละ 10.05  และอ่ืนๆ  คิดเปนรอย
ละ 3.44 
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ตารางท่ี 8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลในการเลือกบริโภค 

เหตุผลในการเลือกบริโภค จํานวน รอยละ 
เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต 77 20.37 
มีรสชาติอรอยถูกปาก 66 17.46 
ตามกระแสนยิมท่ีมีการบริโภคกันมาก 31 8.20 
ปลอดภัยไมมีสารท่ีเปนอันตรายตอสุขภาพ 79 20.90 
สะอาด  ผลิตจากโรงงานมาตรฐาน GMP 12 3.17 
สะดวกตอการบริโภค 15 3.97 
หาซ้ือไดงาย 91 24.07 
มีคุณคาทางโภชนาการ 7 1.85 
รวม 378 100.00 
 

จากตารางท่ี 8 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามมีเหตุผลในการเลือกบริโภค คือ หาซ้ือไดงาย  
คิดเปนรอยละ 24.07  รองลงมาคือปลอดภัยไมมีสารท่ีเปนอันตรายตอสุขภาพ  คิดเปนรอยละ 20.90  
เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต  คิดเปนรอยละ 20.37  มีรสชาติอรอยถูกปาก  คิดเปนรอยละ 
17.46  ตามกระแสนิยมท่ีมีการบริโภคกันมาก   คิดเปนรอยละ 8.20  สะดวกตอการบริโภค  คิดเปน
รอยละ 3.97  สะอาด  ผลิตจากโรงงานมาตรฐาน GMP  คิดเปนรอยละ 3.17  และมีคุณคาทาง
โภชนาการ  คิดเปนรอยละ  1.85 
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ตารางท่ี 9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
บริโภค 

ประเภทสื่อ จํานวน รอยละ 
โทรทัศน 174 46.03 
หนังสือพิมพ 18 4.76 
นิตยสารหรือแคตตาล็อค 34 8.99 
ปายโฆษณา 64 16.93 
อินเทอรเน็ต 14 3.70 
ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี 39 10.32 
การพูดปากตอปาก 182 48.15 
อ่ืนๆ 1 0.26 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ   อ่ืน ๆ ไดแก   วทิยุ  
 
 จากตารางท่ี 9 พบวา ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจบริโภคของ ผูตอบแบบสอบถามมาก
ท่ีสุด คือ  การพูดปากตอปาก  คิดเปนรอยละ 48.15 รองลงมาคือ โทรทัศน  คิดเปนรอยละ 46.03 
ปายโฆษณา  คิดเปนรอยละ 16.93 ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 10.32 นิตยสารหรือแคต
ตาล็อค  คิดเปนรอยละ 8.99 หนังสือพิมพ  คิดเปนรอยละ 4.76 อินเทอรเน็ต  คิดเปนรอยละ 3.70 
และอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 0.26  

 
ตารางท่ี 10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
บริโภค 

ผูมีสวนรวมตดัสินใจบริโภค จํานวน รอยละ 
เพื่อน 24 6.35 
ตัวเอง 220 58.20 
ครอบครัว 128 33.86 
ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี 6 1.59 

รวม 378 100.00 
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 จากตารางท่ี 10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตัดสินใจบริโภคดวยตนเอง คิดเปน
รอยละ 58.20 นอกจากนั้นมีผูรวมตัดสินใจไดแก ครอบครัว  คิดเปนรอยละ 33.86 เพื่อน คิดเปน
รอยละ 6.35 และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 1.59 
 
ตารางท่ี 11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนเงินเฉล่ียท่ีซ้ือผลิตภัณฑ
เนื้อสุกรตอคร้ัง 

จํานวนเงินเฉลี่ยท่ีซ้ือ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 100 บาท 245 64.81 
100 -200 บาท 105 27.78 
201-500 บาท 21 5.56 
มากกวา 500 บาท 7 1.85 

รวม 378 100.00 
  

จากตารางท่ี 11 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญบริโภคตามจํานวนเงินเฉล่ียท่ีซ้ือ ตํ่า
กวา 100 บาท  คิดเปนรอยละ 64.81 รองลงมาคือ 100 -200 บาท  คิดเปนรอยละ  27.78  จํานวนเงิน  
201-500 บาท  คิดเปนรอยละ 5.56  และมากกวา 500 บาท  คิดเปนรอยละ 1.85 

 
ตารางท่ี 12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซ้ือผลิตภัณฑเนื้อ
สุกร 

โอกาสในการซ้ือ จํานวน รอยละ 
เทศกาลพิเศษ 122 32.27 
งานเล้ียง/สังสรรค 144 38.10 
ชวงลดราคาหรือแถมสินคา 74 19.58 
มีการโฆษณาที่นาสนใจ 38 10.05 

รวม 378 100.00 
 

จากตารางท่ี 12 พบวา ผูตอบแบบสอบท่ีซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรในโอกาสที่มีงานเล้ียง
สังสรรค มากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 38.10  รองลงมาคือ เทศกาลพิเศษ  คิดเปนรอยละ 32.27 ชวงลด
ราคาหรือแถมสินคา   คิดเปนรอยละ 19.58  และมีการโฆษณาท่ีนาสนใจ  คิดเปนรอยละ 10.05 
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ตารางท่ี 13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาท่ีซ้ือผลิตภัณฑเนื้อ
สุกร 

ระยะเวลาท่ีซ้ือ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 6 เดอืน 34 8.99 
6 เดือน – 1 ป 30 7.94 
1 ป 1 วัน – 2 ป 49 12.96 
2 ปข้ึนไป 265 70.11 

รวม 378 100.00 
 
จากตารางท่ี 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรมาเปน

ระยะเวลา  2  ปข้ึนไป  โดยมีจํานวน  คิดเปนรอยละ 70.11 รองลงมาคือ 1 ป 1 วัน – 2 ป  คิดเปน
รอยละ 12.96  นอยกวา 6 เดือน  คิดเปนรอยละ 8.99 และ 6 เดือน – 1 ป   คิดเปนรอยละ 7.94 

 
 

ตารางท่ี 14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑเนื้อ
สุกร 

ความถ่ีในการซื้อ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 28 7.41 
1 คร้ังตอสัปดาห 37 9.79 
2 คร้ังตอสัปดาห 154 40.74 
3 คร้ังตอสัปดาห 134 35.45 
อ่ืนๆ 25 6.61 

รวม 378 100.00 

หมายเหตุ :  อ่ืน ๆ ไดแก  ทุกวัน 
 

จากตารางท่ี 14 พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร  2 คร้ังตอสัปดาห  มี
จํานวนมากท่ีสุด  คิดเปนรอยละ 40.74 รองลงมาคือ 3 คร้ังตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 35.45   1 คร้ัง
ตอสัปดาห   คิดเปนรอยละ 9.79  นอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 7.41  และอ่ืนๆ  คิดเปน
รอยละ 6.61 
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ตารางท่ี 15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

สถานท่ีซ้ือ จํานวน รอยละ 
ตลาดสด 251 66.40 
ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี 21 5.56 
หางสรรพสินคา 163 43.12 
รานสะดวกซ้ือ 43 11.38 
รานขายของชํา 34 8.99 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

จากตารางท่ี 15 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรจาก ตลาดสด  
คิดเปนรอยละ 66.40 รองลงมาคือหางสรรพสินคา  คิดเปนรอยละ 43.12  รานสะดวกซ้ือ คิดเปน
รอยละ 11.38  รานขายของชํา  คิดเปนรอยละ 8.99  และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปนรอยละ 5.56  
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ตารางท่ี 16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทผลิตภณัฑเนื้อสุกรชนดิ
บดหยาบและกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ประเภทผลิตภัณฑ 

บดหยาบ 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
(รอยละ ) 

(378) 

ไสอ่ัว 17 26 75 54 18 190 
  (36.96) (46.43) (52.82) (57.78) (66.67) (50.26)  

แหนม 10 19 57 51 11 148 
  (21.74) (33.93) (40.14) (54.57) (40.74) (39.15)  

กุนเชียง 12 20 17 20 5 74 
  (26.09) (35.71) (11.97) (21.40) (18.52) (19.58)  

หมูหยอง 16 25 37 35 7 120 
  (34.78) (44.64) (26.06) (37.45) (25.93) (31.75)  

หมูทุบ 6 5 8 8 3 30 
  (13.04) (8.93) (5.63) (8.56) (11.11) (7.94)  

หมูแดดเดยีว 6 16 29 26 9 86 
  (13.04) (28.57) (20.42) (27.82) (33.33)  (22.75) 

หมูสวรรค 10 10 21 13 2 56 
  (21.74) (17.86) (14.79) (13.91) (7.41) ( 14.81) 

แฮม 10 12 11 4 2 39 

  (21.74) (21.43) (7.75) (4.28) (7.41) ( 10.32) 

เบคอน 13 12 3 5 0 33 

  (28.26) (21.43) (2.11) (5.35) (0.00) ( 8.73) 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
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จากตารางท่ี 16 พบวา ใน กลุมอายุนอยกวา 20 ป ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภค
ผลิตภัณฑ ไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 36.96 หมูหยอง  คิดเปนรอยละ 34.78 เบคอน คิดเปนรอยละ 28.26  
กุนเชียง คิดเปนรอยละ 26.09  แหนม  หมูสวรรค  และแฮม  คิดเปนรอยละ 21.74 หมูแดดเดียว  
และหมูทุบ คิดเปนรอยละ 13.04   

กลุมอายุ 20 – 30 ป เลือกบริโภคผลิตภัณฑ ไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 46.43  หมูหยอง คิดเปน
รอยละ 44.64 กุนเชียง คิดเปนรอยละ 35.71  แหนม  คิดเปนรอยละ 33.93 หมูแดดเดียว  คิดเปนรอย
ละ 28.57  เบคอน  และแฮม  คิดเปนรอยละ 21.43  หมูสวรรค คิดเปนรอยละ 17.86   และหมูทุบ  
คิดเปนรอยละ 8.93 

กลุมอายุ 31 – 40 ป   เลือกบริโภคผลิตภัณฑไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 52.82 แหนม  คิดเปน
รอยละ 40.14 หมูหยอง  คิดเปนรอยละ 26.06  หมูแดดเดียว  คิดเปนรอยละ 20.42  หมูสวรรค  คิด
เปนรอยละ 14.79    กุนเชียง คิดเปนรอยละ 11.97  แฮม คิดเปนรอยละ 7.75 หมูทุบ  คิดเปนรอยละ 
5.63 และเบคอน  คิดเปนรอยละ 2.11  

กลุมอายุ  41 – 50 ป  เลือกบริโภคผลิตภัณฑไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 57.78  แหนม คิดเปน
รอยละ 54.57 หมูหยอง  คิดเปนรอยละ 37.45 หมูแดดเดียว  คิดเปนรอยละ 27.82  กุนเชียง คิดเปน
รอยละ 21.40 หมูสวรรค  คิดเปนรอยละ 13.91 หมูทุบ  คิดเปนรอยละ 8.56 เบคอน คิดเปนรอยละ 
5.35   และแฮม  คิดเปนรอยละ 4.28  

 กลุมอายุมากกวา 50 ป  เลือกบริโภคผลิตภัณฑไสอ่ัว  คิดเปนรอยละ 66.67 แหนม  คิดเปน
รอยละ 40.74  หมูแดดเดียว  คิดเปนรอยละ 33.33 หมูหยอง  คิดเปนรอยละ 25.93  กุนเชียง คิดเปน
รอยละ 18.52  หมูทุบ  คิดเปนรอยละ 11.11 แฮม  และหมูสวรรค  คิดเปนรอยละ 7.41 
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ตารางท่ี 17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทผลิตภณัฑเนื้อสุกรชนดิ
บดละเอียดและกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ประเภทผลิตภัณฑ 

บดละเอียด 
จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(378)  

ลูกช้ิน 17 29 79 49 14 188 
  (36.96) (51.79) (55.63) (45.79) (51.85) (49.74 ) 

หมูยอ 21 21 29 21 9 101 
  (45.65) (37.50) (20.42) (19.63) (33.33) ( 26.72) 

ซาลามิ 2 4 1 0 1 8 
  (4.35) (7.14) (0.70) (0.00) (3.70) ( 2.12) 

เวียนนา 6 7 7 1 2 23 
  (13.04) (12.50) (4.93) (0.93) (7.41)  (6.08) 

โบโลนา 6 7 2 3 1 19 
  (13.04) (12.50) (1.41) (2.80) (3.70) ( 5.03) 

แนคเวอรต 8 5 2 2 1 18 
  (17.39) (8.93) (1.41) (1.87) (3.70)  (4.76) 

แฟรงคเฟอรเตอร 4 3 4 0 1 12 
  (8.70) (5.36) (2.82) (0.00) (3.70)  (3.17) 

บราทเวอรต 5 5 4 0 1 15 

  (10.87) (8.93) (2.82) (0.00) (3.70) ( 3.97) 

ค็อกเทล 5 10 6 2 1 24 

  (10.87) (17.86) (4.23) (1.87) (3.70)  (6.35) 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
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จากตารางท่ี 17 พบวา ในกลุมอายุนอยกวา 20 ป ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภค
ผลิตภัณฑ หมูยอ  คิดเปนรอยละ 45.65 และ ลูกช้ิน คิดเปนรอยละ 36.96  แนคเวอรต  คิดเปนรอย
ละ 17.39 โบโลนา  และเวียนนา  คิดเปนรอยละ 13.04  บราทเวอรต  และ ค็อกเทล  คิดเปนรอยละ 
10.87 แฟรงคเฟอรเตอร  คิดเปนรอยละ 8.70 และซาลามิ คิดเปนรอยละ 4.35   

กลุมอายุ 20 – 30 ป  ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภคผลิตภัณฑ ลูกช้ิน  คิดเปนรอยละ 
51.79  หมูยอ  คิดเปนรอยละ 37.50 ค็อกเทล  คิดเปนรอยละ 17.86  เวียนนา  และโบโลนา  คิดเปน
รอยละ 12.50  บราทเวอรต  และแนคเวอรต  คิดเปนรอยละ 8.93 ซาลามิ คิดเปนรอยละ 7.14 
และแฟรงคเฟอรเตอร  คิดเปนรอยละ 5.36 

กลุมอายุ 31 – 40 ป  ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภคผลิตภัณฑลูกช้ิน คิดเปนรอยละ 
55.63  หมูยอ  คิดเปนรอยละ 20.42  เวียนนา  คิดเปนรอยละ 4.93  ค็อกเทล  คิดเปนรอยละ 4.23 
แฟรงคเฟอรเตอร  และบราทเวอรต   คิดเปนรอยละ 2.82 แนคเวอรต  และโบโลนา คิดเปนรอยละ 
1.41 ซาลามิ คิดเปนรอยละ 0.70   

กลุมอายุ 41 – 50 ป  ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภคผลิตภัณฑลูกช้ิน คิดเปนรอยละ 
45.79 หมูยอ  คิดเปนรอยละ 19.63 โบโลนา  คิดเปนรอยละ 2.80  แนคเวอรต  และ ค็อกเทล คิดเปน
รอยละ 1.87  เวียนนา  คิดเปนรอยละ 0.93   

 กลุมอายุมากกวา 50 ป  ผูตอบแบบสอบถามเลือกบริโภคผลิตภัณฑ ลูกช้ิน  คิดเปนรอยละ 
51.85  หมูยอ  คิดเปนรอยละ 33.33  เวียนนา  คิดเปนรอยละ 7.41  ซาลามิ โบโลนา แนคเวอรต  
แฟรงคเฟอรเตอร  บราทเวอรต  และค็อกเทล  คิดเปนรอยละ 3.70 
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ตารางท่ี 18  จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามตราสินคาและบริษัทผูผลิตกับ
กลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ตราสินคา 

และบริษัทผูผลิต 
กับกลุมอายุ 

จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(378)  

ซีพีเอฟ 32 34 82 53 17 218 
  (69.57) (60.71) (57.75) (49.53) (62.96) (57.67)  

เบทาโกร 12 26 62 43 6 149 
  (26.09) (46.43) (43.66) (40.19) (22.22) (39.42 ) 

ศรีไทยปศุสัตว 10 5 17 7 6 45 
  (21.74) (8.93) (11.97) (6.54) (22.22)  (11.90) 

แหลมทอง 7 6 15 7 3 38 
  (15.22) (10.71) (10.56) (6.54) (11.11) ( 10.05) 

กรมปศุสัตว 4 4 26 26 6 66 
  (8.70) (7.14) (18.31) (24.30) (22.22) (17.46 ) 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

จากตารางท่ี 18  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป  เลือกตราซีพีเอฟ คิด
เปนรอยละ 69.57 รองลงมาคือ เบทาโกร  คิดเปนรอยละ 26.09 ศรีไทยปศุสัตว คิดเปนรอยละ 21.74 
แหลมทอง คิดเปนรอยละ 15.22  และกรมปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 8.70   

กลุมอายุระหวาง 20-30 ป เลือกตราซีพีเอฟ คิดเปนรอยละ 60.71 รองลงมาคือ เบทาโกร คิด
เปนรอยละ 46.43  แหลมทอง คิดเปนรอยละ 10.71  ศรีไทยปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 8.93   และกรม
ปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 7.14 

กลุมอายุ 31-40 ป เลือกตราซีพีเอฟ  คิดเปนรอยละ 57.75 รองลงมาคือ เบทาโกร คิดเปน
รอยละ 43.66  กรมปศุสัตว คิดเปนรอยละ 18.31 ศรีไทยปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 11.97 และแหลม
ทอง คิดเปนรอยละ 10.56 

กลุมอายุระหวาง  41-50  เลือกตราซีพีเอฟ  คิดเปนรอยละ 49.53 รองลงมาคือเบทาโกร คิด
เปนรอยละ 40.19 กรมปศุสัตว คิดเปนรอยละ 24.30  ศรีไทยปศุสัตว  และแหลมทอง คิดเปนรอยละ 
6.54  
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กลุมอายุมากกวา  50 ป เลือกตราซีพีเอฟ คิดเปนรอยละ 62.96  รองลงมาคือ เบทาโกร   ศรี
ไทยปศุสัตว  และกรมปศุสัตว  คิดเปนรอยละ 22.22  และแหลมทอง  คิดเปนรอยละ 11.11 

 
ตารางท่ี 19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลในการบริโภคกับกลุม
อายุ 

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 

เหตุผลในการบริโภค 
จํานวน 

(รอยละ) 
(46) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378)  

9 11 31 23 3 77 เช่ือม่ันในตราสินคา 
และบริษัทผูผลิต (19.57) (19.64) (21.83) (21.50) (11.11) (20.37) 

12 7 22 21 4 66 มีรสชาติอรอยถูกปาก 
  (26.09) (12.50) (15.49) (19.63) (14.81) (17.46) 

3 4 10 12 2 31 ตามกระแสนยิม 
ท่ีมีการบริโภคกันมาก (6.52) (7.14) (7.04) (11.21) (7.41) (8.20) 
ปลอดภัย ไมมีสาร 11 15 25 20 8 79 
ท่ีเปนอันตรายตอสุขภาพ (23.91) (26.79) (17.61) (18.69) (29.63) (20.90) 

3 2 4 2 1 12 สะอาด ผลิตจาก 
 โรงงานมาตรฐาน GMP (6.52) (3.57) (2.82) (1.87) (3.70) (3.17) 

5 4 5 0 1 15 สะดวกตอการบริโภค 
  (10.87) (7.14) (3.52) (0.00) (3.70) (3.97) 
หาซ้ือไดงาย 1 11 43 28 8 91 
  (2.17) (19.64) (30.28) (26.17) (29.63) (24.07) 
มีคุณคาทางโภชนาการ 2 2 2 1 6 13 
  (4.35) (3.57) (1.41) (0.93) (22.22) (3.44) 

รวม 46 
(100.00) 

56 
(100.00) 

142 
(100.00) 

107 
(100.00) 

27 
(100.00) 

378 
(100.00) 
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จากตารางท่ี 19  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป  ใหเหตุผลในการเลือก
บริโภคเนื่องจาก มีรสชาติอรอยถูกปาก คิดเปนรอยละ 26.09 ปลอดภัย ไมมีสารที่เปนอันตรายตอ
สุขภาพ คิดเปนรอยละ 23.91  เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต คิดเปนรอยละ 19.57 สะดวกตอ
การบริโภค คิดเปนรอยละ 10.87  ตามกระแสนิยมท่ีมีการบริโภคกันมาก และผลิตจากโรงงาน
มาตรฐาน GMP  คิดเปนรอยละ 6.52 มีคุณคาทางโภชนาการ คิดเปนรอยละ 4.35  และหาซ้ือไดงาย 
คิดเปนรอยละ 2.17  

กลุมอายุ 20-30 ป ใหเหตุผลในการเลือกบริโภคเนื่องจาก ปลอดภัย ไมมีสารท่ีเปนอันตราย
ตอสุขภาพ คิดเปนรอยละ 26.79 เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต  และหาซ้ือไดงาย  คิดเปน
รอยละ 19.64  มีรสชาติอรอยถูกปาก คิดเปนรอยละ 12.50   ตามกระแสนิยมท่ีมีการบริโภคกันมาก  
และ สะดวกตอการบริโภค คิดเปนรอยละ 7.14  สะอาด ผลิตจากโรงงานมาตรฐาน GMP  และมี
คุณคาทางโภชนาการ คิดเปนรอยละ 3.57    

 กลุมอายุ 31-40 ป ใหเหตุผลในการเลือกบริโภคเนื่องจาก หาซ้ือไดงาย คิดเปนรอยละ 
30.28  เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต คิดเปนรอยละ 21.83  ปลอดภัย ไมมีสารท่ีเปนอันตราย
ตอสุขภาพ คิดเปนรอยละ 17.61  มีรสชาติอรอยถูกปาก คิดเปนรอยละ 15.49  ตามกระแสนิยมท่ีมี
การบริโภคกันมาก  คิดเปนรอยละ  7.04  สะดวกตอการบริโภค คิดเปนรอยละ 3.52  สะอาด ผลิต
จากโรงงานมาตรฐาน GMP  คิดเปนรอยละ  2.82  และมีคุณคาทางโภชนาการ คิดเปนรอยละ 1.41 

กลุมอายุ  41-50 ป ใหเหตุผลในการเลือกบริโภคเนื่องจาก หาซ้ือไดงาย คิดเปนรอยละ 
26.17  เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต  คิดเปนรอยละ 21.50  มีรสชาติอรอยถูกปาก คิดเปน
รอยละ 19.63 ปลอดภัย ไมมีสารท่ีเปนอันตรายตอสุขภาพ คิดเปนรอยละ 18.69  ตามกระแสนิยมท่ี
มีการบริโภคกันมาก  คิดเปนรอยละ  11.21 สะอาด ผลิตจากโรงงานมาตรฐาน GMP  คิดเปนรอยละ 
1.87  มีคุณคาทางโภชนาการ คิดเปนรอยละ 0.93  

กลุมอายุมากกวา  50 ป ใหเหตุผลในการเลือกบริโภคเนื่องจาก ปลอดภัย ไมมีสารที่เปน
อันตรายตอสุขภาพ  และหาซ้ือไดงาย คิดเปนรอยละ  29.63  มีคุณคาทางโภชนาการ คิดเปนรอยละ 
22.22 มีรสชาติอรอยถูกปาก คิดเปนรอยละ 14.81 เช่ือม่ันในตราสินคาและบริษัทผูผลิต คิดเปนรอย
ละ 11.11 ตามกระแสนิยมท่ีมีการบริโภคกันมาก  คิดเปนรอยละ 7.41 สะอาด ผลิตจากโรงงาน
มาตรฐาน GMP  และสะดวกตอการบริโภค คิดเปนรอยละ  3.70  
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ตารางท่ี 20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามส่ือท่ีมีอิทธิพลในการบริโภคกับ
กลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 

ประเภทสื่อ 
จํานวน 

(รอยละ) 
(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378) 
โทรทัศน  19 33 63 47 12 174 
  (41.30) (58.93) (44.37) (43.93) (44.44) (46.03) 

หนังสือพิมพ 7 5 4 2 0 18 
  (15.22) (8.93) (2.82) (1.87) (0.00) (4.76) 

7 14 8 3 2 34 นิตยสารหรือ 
แคตตาล็อค  (15.22) (25.00) (5.63) (2.80) (7.41) (8.99) 

ปายโฆษณา 9 13 15 20 7 64 
  (19.57) (23.21) (10.56) (18.69) (25.93) (16.93) 

อินเทอรเน็ต 5 5 4 0 0 14 
  (10.87) (8.93) (2.82) (0.00) (0.00) (3.70) 

6 9 11 13 0 39 ผูแทนจําหนาย 
ในพื้นท่ี  (13.04) (16.07) (7.75) (12.15) (0.00) (10.32) 

การพูดปากตอปาก 16 16 87 54 9 182 
  (34.78) (28.57) (61.27) (50.47) (33.33) (48.15) 

อ่ืนๆ 0 0 1 0 0 1 
  (0.00) (0.00) (0.70) (0.00) (0.00) (0.26) 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ อ่ืนๆ  ไดแก วิทย ุ
 

จากตารางท่ี 20  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการ
เลือกบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ  โทรทัศน  คิดเปนรอยละ 41.30  การพูดปากตอปาก คิดเปน
รอยละ 34.78  ปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 19.57  หนังสือพิมพ  และนิตยสารหรือแคตตาล็อค คิด
เปนรอยละ 15.22  ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 13.04 อินเทอรเน็ต  คิดเปนรอยละ 10.87  
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กลุมอายุ  20-30 ป  ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ โทรทัศน  คิด
เปนรอยละ 58.93  การพูดปากตอปาก  คิดเปนรอยละ 28.57  นิตยสารหรือแคตตาล็อค คิดเปนรอย
ละ  25.00  ปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 23.21  ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปนรอยละ 16.07  
อินเทอรเน็ต  และหนังสือพิมพ  คิดเปนรอยละ 8.93 

กลุมอายุ  31-40 ป ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ การพูดปากตอ
ปาก  คิดเปนรอยละ 61.27 โทรทัศน  คิดเปนรอยละ 44.37 ปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 10.56 ผูแทน
จําหนายในพื้นท่ี คิดเปนรอยละ  7.75  นิตยสารหรือแคตตาล็อค คิดเปนรอยละ  5.63อินเทอรเน็ต  
และหนังสือพิมพ  คิดเปนรอยละ 2.82  และส่ือทางวิทยุ คิดเปนรอยละ 0.70 

กลุมอายุ  41-50 ป ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ การพูดปากตอ
ปาก  คิดเปนรอยละ 50.47  โทรทัศน คิดเปนรอยละ 43.93 ปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 18.69  
ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปนรอยละ 12.15  นิตยสารหรือแคตตาล็อค คิดเปนรอยละ 2.80 และ 
หนังสือพิมพ  คิดเปนรอยละ 1.87  

กลุมอายุมากกวา 50 ป ส่ือท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ โทรทัศน  
คิดเปนรอยละ 44.44  การพูดปากตอปาก คิดเปนรอยละ 33.33  ปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 25.93 
และนิตยสารหรือแคตตาล็อค คิดเปนรอยละ  7.41   
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ตารางท่ี 21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
บริโภคกับกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ผูมีสวนรวม 

ตัดสินใจบริโภค 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378) 

เพื่อน 11 2 4 7 0 24 
  (23.91) (3.57) (2.82) (6.54) (0.00) (6.35) 

ตัวเอง 21 35 92 58 14 220 
  (45.65) (62.50) (64.78) (54.21) (51.85) (58.20) 

ครอบครัว 13 18 42 42 13 128 
  (28.26) (32.14) (29.57) (39.25) (48.15) (33.86) 

1 1 4 0 0 6 ผูแทนจําหนาย 
ในพื้นท่ี  (2.17) (1.79) (2.81) (0.00) (0.00) (1.59) 

รวม 46 56 142 107 27 378 
  (100.00) (100.00) (0.00) (100.00) (100.00) (100.00) 

 
จากตารางท่ี 21  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป ผูมีสวนรวมในการ

เลือกบริโภค ไดแก  ตัวเอง คิดเปนรอยละ 45.65 ครอบครัว  คิดเปนรอยละ 28.26  เพื่อน คิดเปนรอย
ละ 23.91  และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปนรอยละ 2.17  

กลุมอายุ  20-30 ป ผูมีสวนรวมในการเลือกบริโภค ไดแก  ตัวเอง คิดเปนรอยละ 62.50  
ครอบครัว  คิดเปนรอยละ  32.14  เพื่อน คิดเปนรอยละ 3.57 และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปน
รอยละ 1.79 

กลุมอายุ  31-40 ป ผูมีสวนรวมในการเลือกบริโภคไดแก  ตัวเอง คิดเปนรอยละ 64.78  
ครอบครัว  คิดเปนรอยละ 29.57  เพื่อน คิดเปนรอยละ  2.82 และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี คิดเปน
รอยละ 2.81 

กลุมอายุ  41-50 ป ผูมีสวนรวมในการเลือกบริโภคไดแก  ตัวเอง คิดเปนรอยละ 54.21 
ครอบครัว  คิดเปนรอยละ 39.25  และเพื่อน คิดเปนรอยละ 6.54 

กลุมอายุมากกวา 50 ป ผูมีสวนรวมในการเลือกบริโภค ไดแก  ตัวเอง คิดเปนรอยละ 51.85 
และครอบครัว  คิดเปนรอยละ 48.15 
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ตารางท่ี 22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนเงินเฉล่ียท่ีซ้ือกับกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
จํานวนเงินเฉลี่ยท่ีซ้ือ 

 
จํานวน 

(รอยละ) 
(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378) 

ตํ่ากวา 100 บาท 31 34 89 69 22 245 
  (67.39) (60.71) (62.68) (64.49) (81.48) (64.81) 

100 – 200 บาท 8 17 43 34 3 105 
  (17.39) (30.36) (30.28) (31.78) (11.11) (27.78) 

201 – 500 บาท 7 2 9 3 0 21 
  (15.22) (3.57) (6.34) (2.80) (0.00) (5.56) 

มากกวา 500 บาท 0 3 1 1 2 7 
  (0.00) (5.36) (0.70) (0.93) (7.41) (1.85) 

รวม 46 56 142 107 27 378 

  (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) 
 

จากตารางท่ี 22  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป  จํานวนเงินเฉล่ียตอ
คร้ังท่ีซ้ือ ตํ่ากวา 100 บาท คิดเปนรอยละ 67.39  จํานวน 100 – 200 บาท คิดเปนรอยละ 17.39  และ
จํานวน 201 – 500 บาท คิดเปนรอยละ 15.22 

กลุมอายุ 20-30 ป จํานวนเงินเฉล่ียตอคร้ังท่ีซ้ือ ตํ่ากวา 100 บาท คิดเปนรอยละ 60.71  
จํานวน 100 – 200 บาท คิดเปนรอยละ 30.36   มากกวา 500 บาท คิดเปนรอยละ 5.36  และจํานวน 
201 – 500 บาท คิดเปนรอยละ 3.57  

กลุมอายุ 31-40 ป จํานวนเงินเฉล่ียตอคร้ังท่ีซ้ือ ตํ่ากวา 100 บาท คิดเปนรอยละ 62.68  
จํานวน 100 – 200 บาท คิดเปนรอยละ 30.28  จํานวน 201 – 500 บาท คิดเปนรอยละ 6.34  และ
มากกวา 500 บาท คิดเปนรอยละ 0.70 

กลุมอายุ  41-50 ป จํานวนเงินเฉล่ียตอคร้ังท่ีซ้ือ  ตํ่ากวา 100 บาท คิดเปนรอยละ 64.49   
จํานวน 100 – 200 บาท  คิดเปนรอยละ 31.78  จํานวน 201 – 500 บาท คิดเปนรอยละ 2.80  และ
มากกวา 500 บาท คิดเปนรอยละ 0.93 

กลุมอายุ มากกวา 50 ป จํานวนเงินเฉล่ียตอคร้ังท่ีซ้ือ ตํ่ากวา 100 บาท คิดเปนรอยละ 81.48  
จํานวน 100 – 200 บาท คิดเปนรอยละ 11.11  และมากกวา 500 บาท คิดเปนรอยละ 7.41 
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ตารางท่ี 23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซ้ือกับกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
โอกาสในการซ้ือ 

 
จํานวน 

(รอยละ) 
(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378) 

เทศกาลพิเศษ 13 17 45 40 7 122 
  (28.26) (30.36) (31.69) (37.38) (25.93) (32.28) 

งานเล้ียงสังสรรค 16 25 53 41 9 144 
  (34.78) (44.64) (37.32) (38.32) (33.33) (38.10) 

9 6 33 19 7 74 ชวงลดราคาหรือ 
แถมสินคา  (19.57) (10.71) (23.24) (17.76) (25.93) (19.58) 

8 8 11 7 4 38 มีการโฆษณา 
ท่ีนาสนใจ (17.39) (14.29) (7.75) (6.54) (14.81) (10.05) 

รวม 46 56 142 107 27 378 
  (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) 

 
จากตารางท่ี 23 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป โอกาสท่ีจะซ้ือ

ผลิตภัณฑเนื้อสุกร  คือ มีงานเล้ียงและสังสรรค คิดเปนรอยละ 34.78  เทศกาลพิเศษ คิดเปนรอยละ 
28.26  ชวงลดราคาหรือแถมสินคา  คิดเปนรอยละ 19.57 และมีการโฆษณาที่นาสนใจ คิดเปนรอย
ละ 17.39 

กลุมอายุ 20-30 ป โอกาสท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ มีงานเล้ียงและสังสรรค คิดเปน
รอยละ 44.64  เทศกาลพิเศษ คิดเปนรอยละ 30.36  มีการโฆษณาท่ีนาสนใจ คิดเปนรอยละ 14.29 
และชวงลดราคาหรือแถมสินคา  คิดเปนรอยละ 10.71  

กลุมอายุ 31-40 ป โอกาสท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ มีงานเล้ียงและสังสรรค คิดเปน
รอยละ 37.32  เทศกาลพิเศษ คิดเปนรอยละ 31.69  ชวงลดราคาหรือแถมสินคา  คิดเปนรอยละ 
23.24   และมีการโฆษณาท่ีนาสนใจ คิดเปนรอยละ 7.75 

กลุมอายุ 41-50 ป โอกาสท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ มีงานเล้ียงและสังสรรค คิดเปน
รอยละ 38.32  เทศกาลพิเศษ คิดเปนรอยละ 37.38  ชวงลดราคาหรือแถมสินคา  คิดเปนรอยละ 
17.76  และมีการโฆษณาท่ีนาสนใจ คิดเปนรอยละ  6.54 
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กลุมอายุมากกวา 50 ป โอกาสที่จะซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร คือ มีงานเล้ียงและสังสรรค คิด
เปนรอยละ 33.33  เทศกาลพิเศษ และชวงลดราคาหรือแถมสินคา  คิดเปนรอยละ 25.93 และมีการ
โฆษณาท่ีนาสนใจ คิดเปนรอยละ 14.81 

 
ตารางท่ี 24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาท่ีซ้ือกบักลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ระยะเวลาท่ีซ้ือ 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(378) 

นอยกวา 6 เดือน 14 6 7 4 3 34 
  (30.43) (10.71) (4.93) (3.74) (11.11) (8.99) 

6 เดือน -  1 ป 10 6 7 5 2 30 
  (21.74) (10.71) (4.93) (4.67) (7.41) (7.94) 

1 ป 1 วัน – 2 ป 7 4 21 14 3 49 
  (15.22) (7.14) (14.79) (13.08) (11.11) (12.96) 

2  ปข้ึนไป 15 40 107 84 19 265 
  (32.61) (71.43) (75.35) (78.50) (70.37) (70.11) 

รวม 46 56 142 107 27 378 

  (100.00)  (100.00)  (100.00)  (100.00)  ( 100.00) (100.00) 
 

จากตารางท่ี 24  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป มีระยะเวลาการบริโภค
ผลิตภัณฑเนื้อสุกร  2 ป ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 32.61 ระยะเวลา นอยกวา 6 เดือน คิดเปนรอยละ 
30.43  ระยะเวลา  6 เดือน – 1 ป คิดเปนรอยละ 21.74  และระยะเวลา  1 ป 1 วัน – 2 ป คิดเปนรอย
ละ 15.22  

กลุมอายุ 20-30ป มีระยะเวลาการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร  2 ป ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 
71.43  มีระยะเวลาการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร ระยะเวลา 6 เดือน – 1 ป  คิดเปนรอยละ 10.71  
ระยะเวลานอยกวา 6 เดือน คิดเปนรอยละ 10.71  และระยะเวลา  1 ป 1 วัน – 2 ป คิดเปนรอยละ 
7.14   
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กลุมอายุ 31-40 ป มีระยะเวลาการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร ระยะเวลา  2 ป ข้ึนไป คิดเปน
รอยละ 75.35  ระยะเวลา 1 ป 1 วัน – 2 ป  คิดเปนรอยละ 14.79  ระยะเวลา  6 เดือน – 1 ป คิดเปน
รอยละ 4.93  และระยะเวลานอยกวา 6 เดือน คิดเปนรอยละ 4.93   

กลุมอายุ 41-50 ป มีระยะเวลาการบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร ระยะเวลา  2 ป ข้ึนไป คิดเปน
รอยละ 78.50  ระยะเวลา 1 ป 1 วัน – 2 ป คิดเปนรอยละ 13.08 ระยะเวลา  6 เดือน – 1 ป คิดเปนรอย
ละ 4.67   และระยะเวลานอยกวา 6 เดือน คิดเปนรอยละ 3.74   

กลุมอายุมากกวา 50 ป มีระยะเวลา 2 ป ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 70.37  ระยะเวลาการบริโภค
ผลิตภัณฑเนื้อสุกร นอยกวา 6 เดือน และระยะเวลา  1 ป 1 วัน – 2 ป คิดเปนรอยละ 11.11  และ
ระยะเวลา  6 เดือน – 1 ป คิดเปนรอยละ 7.41   

 
ตารางท่ี 25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถ่ีในการซ้ือกับกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
ความถ่ีการซ้ือ 
ตอสัปดาห 

จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(27) 

จํานวน 
 (รอยละ) 

(378) 

นอยกวา 1 คร้ัง 11 3 6 5 3 218 
  (23.91) (5.36) (4.23) (4.67) (11.11) (57.67) 

1 คร้ัง 8 11 13 4 1 149 
  (17.39) (19.64) (9.15) (3.74) (3.70) (39.42) 

2 คร้ัง 15 16 73 42 8 45 
  (32.61) (28.57) (51.41) (39.25) (29.63) (11.90) 

3 คร้ัง 10 21 45 43 15 38 
  (21.74) (37.50) (31.69) (40.19) (55.56) (10.05) 

ซ้ือทุกวัน 2 5 5 13 0 66 
  (4.35) (8.93) (3.52) (12.15) (0.00) (17.46) 

รวม 46 56 142 107 27 378 

  (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) (100.00) 
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จากตารางท่ี 25  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป ซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร
ความถ่ี 2 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 32.61 ความถ่ีนอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 
23.91 ความถ่ี 3 ครั้ง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 21.74 ความถ่ี 1 คร้ัง ตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 
17.39  และซ้ือทุกวันคิดเปนรอยละ 4.35   

กลุมอายุ 20-30 ป ซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกร ความถ่ี 3 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ  37.50  
ความถ่ี  2 คร้ัง ตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 28.57 ความถ่ี 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 19.64 ซ้ือ
ทุกวันคิดเปนรอยละ  8.93 และความถ่ีนอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 5.36   

กลุมอายุ 31-40 ป ซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรความถ่ี 2 คร้ัง ตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 51.41 
ความถ่ี 3 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 31.69  ความถ่ี  1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 9.15 
ความถ่ีนอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ  4.23  และซ้ือทุกวันคิดเปนรอยละ 3.52   

กลุมอายุ  41-50 ซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรความถ่ี  3 คร้ัง ตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 40.19 
ความถ่ี  2 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 39.25  ซ้ือทุกวันคิดเปนรอยละ 12.15  ความถ่ีนอยกวา 1 
คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 4.67  และความถ่ี 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 3.74   

กลุมอายุมากกวา 50 ป ซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรความถ่ี 3 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 
55.56  ความถ่ี  2 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ  29.63 ความถ่ีนอยกวา 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปน
รอยละ 11.11 และความถ่ี 1 คร้ัง ตอสัปดาห  คิดเปนรอยละ 3.70 
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ตารางท่ี 26 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานท่ีซ้ือกับกลุมอาย ุ

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป รวม 
สถานท่ีซ้ือ 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

(46) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(56) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(142) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(107) 

จํานวน 
(รอยละ) 

(27) 

จํานวน  
(รอยละ) 

(378) 

ตลาดสด 25 37 95 77 17 251 

  (54.35) (66.07) (66.90) (71.96) (62.96) (66.40)  

6 6 3 4 2 21 ผูแทนจําหนาย 
ในพื้นท่ี  (13.04) (10.71) (2.11) (3.74) (7.41)  (5.56) 

หางสรรพสินคา 25 31 62 39 6 163 

  (54.35) (55.36) (43.66) (36.45) (22.22)  (43.12) 

9 8 13 9 4 43 รานสะดวกซ้ือ 
  (19.57) (14.29) (9.15) (8.41) (14.81)  (11.38) 

1 6 15 9 3 34 รานขายของชํา 

(2.17) (10.71) (10.56) (8.41) (11.11)  (8.99) 

หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ  
 

จากตารางท่ี 26 พบวา ผูตอบแบบสอบถาม กลุมอายุนอยกวา 20 ป ซ้ือจาก ตลาดสด และ
หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ  54.35  รานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 19.57  ซ้ือจากผูแทนจําหนาย
ในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 13.04  และรานขายของชํา คิดเปนรอยละ 2.17  

กลุมอายุ 20-30 ป ซ้ือจากตลาดสด คิดเปนรอยละ 66.07  หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ  
55.36  รานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 14.29  ผูแทนจําหนายในพื้นท่ี และรานขายของชํา คิดเปนรอย
ละ  10.71   

กลุมอายุ 31-40 ป ซ้ือจากตลาดสด คิดเปนรอยละ 66.90 หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 
43.66  ซ้ือจากรานขายของชํา คิดเปนรอยละ 10.56  รานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 9.15  และผูแทน
จําหนายในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 2.11 

กลุมอายุ  41-50 ซ้ือจากตลาดสด คิดเปนรอยละ 71.96  หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 
36.45  รานสะดวกซ้ือ และรานขายของชํา คิดเปนรอยละ 8.41  และผูแทนจําหนายในพื้นท่ี  คิดเปน
รอยละ 3.74 
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กลุมมากกวา 50  ป  ซ้ือจากตลาดสด คิดเปนรอยละ 62.96  หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 
22.22 รานสะดวกซ้ือ คิดเปนรอยละ 14.81 รานขายของชํา คิดเปนรอยละ 11.11 และผูแทนจําหนาย
ในพื้นท่ี  คิดเปนรอยละ 7.41  

 
 ตอนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร (ตารางท่ี 27 
ถึงตารางท่ี  44) 
 
ตารางท่ี 27 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดตอการตัดสินใจ
บริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ปจจัยสวนประสม 
ทางการตลาด 

คาเฉล่ีย ระดับความสําคัญ 

1. ดานผลิตภณัฑ 4.11 มาก 
2. ดานราคา 3.90 มาก 
3. ดานการจดัจําหนาย 3.78 มาก 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 3.64 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.85 มาก 

 
จากตารางท่ี 27 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยสวนประสมทาง

การตลาด ในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.85โดยผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมาก ตอ
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ รองลงมาคือดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาด  
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ตารางท่ี 28  จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
ผลิตภัณฑตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

3.93 มาก ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจกั 73 
(19.3) 

219 
(57.9) 

77 
(20.4) 

5 
(1.3) 

4 
(1.1) 

378 
(100)      

4.24 มาก สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ  
ไมมีสารอันตราย 

173 
(45.8) 

132 
(34.9) 

66 
(17.5) 

4 
(1.1) 

3 
(0.8) 

378 
(100)      

3.56 มาก บรรจุภัณฑสวยงาม 
  

64 
(16.9) 

109 
(28.8) 

188 
(49.7) 

10 
(2.6) 

7 
(1.9) 

378 
(100)      

4.37 มาก รสชาติ 
  

219 
(57.9) 

92 
(24.3) 

58 
(15.3) 

7 
(1.9) 

2 
(0.5) 

378 
(100)      

3.59 มาก สีของผลิตภัณฑ 
  

84 
(22.2) 

101 
(26.7) 

159 
(42.1) 

22 
(5.8) 

12 
(3.2) 

378 
(100)      

ความสดและสะอาด 
  

245 
(64.8) 

78 
(20.6) 

42 
(11.1) 

8 
(2.1) 

5 
(1.3) 

378 
(100) 

4.46 มาก 
ท่ีสุด 

สะดวกตอการบริโภค 
  

163 
(43.1) 

152 
(40.2) 

47 
(12.4) 

11 
(2.9) 

5 
(1.3) 

378 
(100) 

4.21 มาก 

มีหลายขนาดใหเลือก 
  

78 
(20.6) 

204 
(54) 

74 
(19.6) 

14 
(3.7) 

8 
(2.1) 

378 
(100) 

3.87 มาก 

มีคุณคาทางอาหาร 
  

243 
(64.3) 

80 
(21.2) 

42 
(11.1) 

11 
(2.9) 

2 
(0.5) 

378 
(100) 

4.46 มาก 
ท่ีสุด 

มีตรารับรองมาตรฐาน 
อาหารและยา(อย.) 

209 
(55.3) 

113 
(29.9) 

40 
(10.6) 

13 
(3.4) 

3 
(0.8) 

378 
(100) 

4.35 มาก 

มีวันผลิตและวันหมดอาย ุ
  

182 
(48.1) 

133 
(35.2) 

45 
(11.9) 

8 
(2.1) 

10 
(2.6) 

378 
(100) 

4.24 มาก 

คาเฉล่ียรวม 4.11 มาก 
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 จากตารางท่ี 28 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานผลิตภัณฑโดยรวม 
ในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 4.11 ซ่ึงในปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ พบวา ปจจัยยอยท่ีผูตอบแบบสอบถาม
ใหความสําคัญในระดับมากท่ีสุด คือ ความสดแสะอาด (4.46) มีคุณคาทางอาหาร (4.46) ให
ความสําคัญในระดับมาก เรียงตามลําดับไดแก  รสชาติ (4.37) มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา 
(4.35) มีวันผลิตและวันหมดอายุ (4.24) สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ ไมมีสารอันตราย (4.24) สะดวก
ตอการบริโภค (4.21) ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจัก (3.93) มีหลายขนาดใหเลือก (3.87) สีของ
ผลิตภัณฑ (3.59) บรรจุภัณฑสวยงาม (3.56)  
 
ตารางท่ี 29 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
ราคาตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานราคา 

มากท่ีสุด มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

ราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณ 

139 
(36.8) 

185 
(48.9) 

43 
(11.4) 

8 
(2.1) 

3 
(0.8) 

378 
(100) 

4.19 มาก 

378 ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ 

142 
(37.6) 

172 
(45.5) 

51 
(13.5) 

11 
(2.9) 

2 
(0.5) (100) 

4.17 
  

มาก 
  

มีปายติดราคาไวชัดเจน 82 
(21.7) 

120 
(31.7) 

158 
(41.8) 

15 
(4.0) 

3 
(0.8) 

378 
(100) 

3.70 มาก 

65 114 180 17 2 378 3.59 มาก ราคาถูกเม่ือเทียบกับ  
ตราสินคาอ่ืน (17.2) (30.2) (47.6) (4.5) (0.5) (100)     
ราคามีความแนนอนไม
เปล่ียนแปลง 

87 
(23.0) 

190 
(50.3) 

83 
(22.0) 

9 
(2.4) 

9 
(2.4) 

378 
(100) 

3.89 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.90  มาก  

 
จากตารางท่ี 29 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานราคาโดยรวม ใน

ระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.90 ซ่ึงในปจจัยยอยดานราคา พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญใน
ระดับมากตอปจจัยยอยดานราคาทุกปจจัยเรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.19) 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.17) ราคามีความแนนอนไมเปล่ียนแปลง (3.89) มีปายติดราคาไว
ชัดเจน (3.70) และราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน (3.59) 
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ตารางท่ี 30 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
การจัดจําหนายตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานการจัดจําหนาย มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

สามารถเลือกสินคาไดดวย 92 237 41 5 3 378 4.08 มาก 
 ตนเอง (24.3) (62.7) (10.8) (1.3) (0.8) (100)     
ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการ 69 229 72 5 3 378 3.94 มาก 
 ส่ังซ้ือ (18.3) (60.6) (19.0) (1.3) (0.8) (100)     
สะดวกในการชําระเงิน 48 118 201 7 4 378 3.53 มาก 
  (12.7) (31.2) (53.2) (1.9) (1.1) (100)     
มีบริการจัดสงสินคาถึงบาน 50 89 198 24 17 378 3.35 ปาน 
  (13.2) (23.5) (52.4) (6.3) (4.5) (100)   กลาง  
สะดวกในการหาซ้ือสินคา 135 137 95 7 4 378 4.04 มาก 
  (35.7) (36.2) (25.1) (1.9) (1.1) 100     

คาเฉล่ียรวม 3.78  มาก  

 
จากตารางท่ี 30 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานการจัดจําหนาย

โดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.78 ซ่ึงในปจจัยยอยดานการจัดจําหนาย พบวา ปจจัยยอยท่ีผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมาก เรียงตามลําดับ คือ สามารถเลือกสินคาไดดวยตนเอง 
(4.08) สะดวกในการหาซ้ือสินคา (4.04) ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.94) สะดวกในการชําระ
เงิน (3.53) ปจจัยยอยท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับปานกลางคือ มีบริการจัดสง
สินคาถึงบาน (3.35) 
 
 
 
 
 



 
 
 

 
44 

ตารางท่ี 31 จํานวน รอยละ คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
การสงเสริมการตลาดตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร  

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด มาก

ท่ีสุด 
มาก 

ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

แคตตาล็อคมีความนาสนใจ 43 184 128 14 9 378 3.63 มาก 
  (11.4) (48.7) (33.9) (3.7) (2.4) (100)     
มีการโฆษณาทางส่ือตางๆ 57 173 122 17 9 378 3.67 มาก 
  (15.1) (45.8) (32.3) (4.5) (2.4) (100)     
มีการแจกสินคาทดลอง 101 134 94 33 16 378 3.72 มาก 
  (26.7) (35.4) (24.9) (8.7) (4.2) (100)     
มีการลดราคามีของแถม 109 137 78 36 18 378 3.75 มาก 
  (28.8) (36.2) (20.6) (9.5) (4.8) (100)     
มีการอุนสินคาพรอมบริโภค 

  
96 

(25.4) 
103 

(27.2) 
134 

(35.4) 
27 

(7.1) 
18 

(4.8) 
378 

(100) 
3.61 

  
มาก 

  

มีบริการจัดชุดของขวัญตาม
เทศกาล 

53 
(14.0) 

78 
(20.6) 

168 
(44.4) 

62 
(16.4) 

17 
(4.5) 

378 
(100) 

3.23 
 

ปาน
กลาง 

ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑเปนอยางด ี

100 
(26.5) 

188 
(49.7) 

62 
(16.4) 

19 
(5.0) 

9 
(2.4) 

378 
(100) 

3.93 
 

มาก 

การแสดงสินคา ณ จุดขาย มี 116 183 55 15 9 378 4.01 มาก 

ความนาสนใจ (30.7) (48.4) (14.6) (4.0) (2.4) (100)   

มีกิจกรรมชวยเหลือสังคม 57 104 127 71 19 378 3.29 ปาน 
  (15.1) (27.5) (33.6) (18.8) (5.0) (100)    กลาง 

คาเฉล่ียรวม  3.64 มาก  

  
จากตารางท่ี 31 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริม

การตลาดโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.64 ซ่ึงในปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดพบวา 
ปจจัยยอยท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมากเรียงตามลําดับ คือ การแสดงสินคา ณ 
จุดขายมีความนาสนใจ (4.01) ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑเปนอยางดี (3.93) มีการลดราคา
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มีของแถม (3.75) มีการแจกสินคาทดลอง (3.72)  มีการโฆษณาทางส่ือตางๆ (3.67)แคตตาล็อคมี
ความนาสนใจ (3.63) และ มีการอุนสินคาพรอมบริโภค  (3.61) ใหความสําคัญในระดับปานกลาง 
ตอปจจัยยอยดานมีกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.29)  และมีบริการจัดชุดของขวัญตามเทศกาล (3.23)   
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ตารางท่ี 32  คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยสวนประสม 
ทางการตลาด 
ดานผลิตภัณฑ 

นอยกวา 20 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

20-30 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

31-40 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

41-50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

มากกวา50ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

3.93 3.79 3.94 4.01 3.85 3.93 ตราสินคามีช่ือเสียง  
เปนท่ีรูจัก มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
สินคามีคุณภาพนาเช่ือ 
ถือไมมีสารอันตราย 

4.17 
มาก 

4.14 
มาก 

4.29 
มาก 

4.35 
มาก 

3.81 
มาก 

4.24 
มาก 

3.55 บรรจุภัณฑสวยงาม 3.78 
มาก 

3.39 
ปานกลาง มาก 

3.52 
มาก 

3.78 
มาก 

3.56 
มาก 

รสชาติ 4.13 4.20 4.50 4.50 3.96 4.37 
 มาก มาก มากท่ีสุด มากท่ีสุด มาก มาก 
สีของผลิตภัณฑ 3.70 3.41 3.61 3.64 3.48 3.59 
 มาก ปานกลาง มาก มาก ปานกลาง มาก 
ความสดและสะอาด 4.20 4.43 4.60 4.56 3.78 4.46 
 มาก มาก มากท่ีสุด มากท่ีสุด มาก มาก 

4.13 4.41 4.27 3.52 4.21 สะดวกตอการบริโภค 3.96 
มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
3.96 3.59 3.97 3.97 3.41 3.87 มีหลายขนาดใหเลือก 
มาก มาก มาก มาก ปานกลาง มาก 

มีคุณคาทางอาหาร 4.24 4.30 4.62 4.54 3.96 4.46 
 มาก มาก มากท่ีสุด มากท่ีสุด มาก มาก 
มีตรารับรองมาตรฐาน 
อาหารและยา 

4.04 
มาก 

4.41 
มาก 

4.42 
มาก 

4.50 
มากท่ีสุด 

3.85 
มาก 

4.35 
มาก 

มีวันผลิตและวนัหมดอาย ุ
 

3.93 
มาก 

4.21 
มาก 

4.37 
มาก 

4.29 
มาก 

3.93 
มาก 

4.24 
มาก 

คาเฉลีย่รวม 4.00 4.00 4.21 4.20 3.76 4.11 
แปลผล มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
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 จากตารางท่ี 32  พบวา  กลุมอายุนอยกวา  20  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย 4.00 โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญใน
ระดับมากเรียงตามลําดับ คือ  มีคุณคาทางอาหาร (4.24) ความสดแสะอาด (4.20) สินคามีคุณภาพ
นาเช่ือถือ ไมมีสารอันตราย (4.17) รสชาติ (4.13) มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา (4.04) 
สะดวกตอการบริโภค (3.96) มีหลายขนาดใหเลือก (3.96) ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจัก (3.93) มี
วันผลิตและวันหมดอายุ (3.93) บรรจุภัณฑสวยงาม (3.78) และสีของผลิตภัณฑ (3.70)  
 กลุมอายุ  20 - 30 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมการทางตลาดดานผลิตภัณฑใน
ระดับมาก คาเฉล่ีย 4.00  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากเรียงตามลําดับ คือ  ความสด
แสะอาด (4.43) มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา (4.41) มีคุณคาทางอาหาร (4.30) มีวันผลิตและ
วันหมดอายุ (4.21) รสชาติ (4.20) สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ ไมมีสารอันตราย (4.14) สะดวกตอการ
บริโภค (4.13) ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจัก (3.79) มีหลายขนาดใหเลือก (3.59) มีปจจัยยอยท่ีมี
ระดับคาเฉล่ียระดับปานกลาง คือ  สีของผลิตภัณฑ (3.41)  และบรรจุภัณฑสวยงาม (3.39) 
 กลุมอายุ 31-40  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑใน
ระดับมาก คาเฉล่ีย  4.21  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากท่ีสุดคือ มีคุณคาทางอาหาร 
(4.62) ความสดแสะอาด (4.60) และรสชาติ (4.50) ปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากเรียง
ตามลําดับ คือ มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา (4.42)สะดวกตอการบริโภค (4.41) มีวันผลิต
และวันหมดอายุ (4.37) สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ ไมมีสารอันตราย (4.29) มีหลายขนาดใหเลือก 
(3.97) ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจัก (3.94) สีของผลิตภัณฑ (3.61) และบรรจุภัณฑสวยงาม (3.55)  
 กลุมอายุ 41-50  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑใน
ระดับมาก คาเฉล่ีย  4.20  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากท่ีสุด คือ ความสดแสะอาด 
(4.56) มีคุณคาทางอาหาร (4.54) รสชาติ (4.50) มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา (4.50) ปจจัย
ยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากเรียงตามลําดับ คือ สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ ไมมีสารอันตราย 
(4.35) มีวันผลิตและวันหมดอายุ (4.29) สะดวกตอการบริโภค (4.27) ตราสินคามีช่ือเสียง เปนท่ีรูจัก 
(4.01) มีหลายขนาดใหเลือก (3.97) สีของผลิตภัณฑ (3.64) และบรรจุภัณฑสวยงาม (3.52) 
 กลุมอายุมากกวา 50  ปข้ึนไป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.76  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญในระดับมากเรียงตามลําดับ 
คือ  รสชาติ (3.96) มีคุณคาทางอาหาร (3.96) มีวันผลิตและวันหมดอายุ (3.93) ตราสินคามีช่ือเสียง 
เปนท่ีรูจัก (3.85) มีตรารับรองมาตรฐานอาหารและยา (3.85) สินคามีคุณภาพนาเช่ือถือ ไมมีสาร
อันตราย (3.81) และบรรจุภัณฑสวยงาม (3.78) ความสดแสะอาด (3.78) สะดวกตอการบริโภค 
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(3.52) มีปจจัยยอยท่ีมีระดับคาเฉล่ียระดับปานกลาง คือ  สีของผลิตภัณฑ (3.48)  และมีหลายขนาด
ใหเลือก (3.41) 

 
ตารางท่ี 33  คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญ 

นอยกวา 
20 ป 

20-30 ป 
 

31-40 ป 
 

41-50 ป 
 

มากกวา 
50  ป 

 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานราคา 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 4.11 3.88 4.30 4.33 3.85 4.19 
  มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.02 3.95 4.28 4.26 3.89 4.17 
  มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
มีปายราคาติดไวชัดเจน 4.02 3.55 3.67 3.61 3.93 3.70 
  มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
ราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน 3.87 3.48 3.55 3.59 3.56 3.59 
  มาก มาก มาก มาก มาก มาก 
ราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง 3.78 3.80 3.89 3.99 3.85 3.89 
  มาก มาก มาก มาก มาก มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.96 3.73 3.94 3.96 3.81 3.91 
แปลผล มาก มาก มาก มาก มาก มาก 

 
 จากตารางท่ี   33   พบวา   กลุมอายุนอยกวา  20  ป  ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานราคาในระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย  3.96 เรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสม
กับปริมาณ (4.11) ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (4.02) มีปายราคาติดไวชัดเจน (4.02) ราคาถูกเม่ือ
เทียบกับตราสินคาอ่ืน (3.87) ราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง (3.78) 
 กลุมอายุ  20  - 30 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับ
มากทุกปจจัย คาเฉล่ีย  3.73 เรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ (3.95) ราคาเหมาะสม
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กับปริมาณ (3.88) ราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง (3.80) มีปายราคาติดไวชัดเจน (3.55) และ
ราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน (3.48)  
 กลุมอายุ  31 - 40 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับ
มาก ทุกปจจัย คาเฉล่ีย  3.94 เรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.30) ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ (4.28) ราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง (3.89) มีปายราคาติดไวชัดเจน (3.67) และ
ราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน (3.55)  
 กลุมอายุ 41 - 50 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับ
มาก ทุกปจจัย คาเฉล่ีย 3.96 เรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (4.33) ราคาเหมาะสม
กับคุณภาพ (4.26) ราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง (3.99) มีปายราคาติดไวชัดเจน (3.61) และ
ราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน (3.59)   
 กลุมอายุมากกวา  50 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาใน
ระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย 3.81  เรียงตามลําดับไดดังนี้ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ (3.85) ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ (3.89) มีปายราคาติดไวชัดเจน (3.93) ราคาถูกเม่ือเทียบกับตราสินคาอ่ืน 
(3.56) และราคามีความแนนอน ไมเปล่ียนแปลง (3.85) 
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ตารางท่ี 34  คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญ 

นอยกวา 
20 ป 

20-30 ป 
 

31-40 ป 
 

41-50 ป 
 

มากกวา 
50  ป 

 
 

ปจจัยสวนประสม 
ทางการตลาด 

ดานการจัดจําหนาย คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

สามารถเลือกสินคาได
ดวยตนเอง 

4.02 
มาก 

3.96 
มาก 

4.11 
มาก 

4.18 
มาก 

3.93 
มาก 

4.08 
มาก 

ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการ
ส่ังซ้ือ 

3.85 
มาก 

3.68 
มาก 

3.96 
มาก 

4.04 
มาก 

4.19 
มาก 

3.94 
มาก 

สะดวกในการชําระเงิน 3.80 
มาก 

3.48 
ปานกลาง 

3.42 
ปานกลาง 

3.50 
มาก 

3.81 
มาก 

3.53 
มาก 

มีบริการจัดสงสินคาถึง
บาน 

3.70 
มาก 

2.95 
ปานกลาง 

3.32 
ปานกลาง 

3.36 
ปานกลาง 

3.70 
มาก 

3.35 
ปานกลาง 

สะดวกในการหาซ้ือ
สินคา 

3.85 
มาก 

4.07 
มาก 

4.11 
มาก 

4.09 
มาก 

3.67 
มาก 

4.04 
มาก 

คาเฉล่ียรวม 
แปลผล 

3.84 
มาก 

3.63 
มาก 

3.78 
มาก 

3.83 
มาก 

3.86 
มาก 

3.79 
มาก 

 
 จากตารางท่ี  34  พบวา กลุมอายุนอยกวา  20  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานการจัดจําหนายในระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย 3.84 เรียงตามลําดับไดดังนี้ สามารถ
เลือกสินคาไดดวยตนเอง (4.02) ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.85) สะดวกในการชําระเงิน 
(3.85) มีบริการจัดสงสินคาถึงบาน (3.70) และสะดวกในการหาซ้ือสินคา (3.85) 
 กลุมอายุ  20 - 30 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย
ในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.63 โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับมาก คือ สะดวกในการหาซ้ือ
สินคา (4.07) สามารถเลือกสินคาไดดวยตนเอง (3.96) ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.68) มี
ปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง คือ  สะดวกในการชําระเงิน  (3.48) และมีบริการจัดสง
สินคาถึงบาน (2.95) 
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 กลุมอายุ 31-40  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย
ในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.78  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับมาก คือ  สามารถเลือกสินคาได
ดวยตนเอง (4.11) สะดวกในการหาซ้ือสินคา (4.11) ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.96) มีปจจัย
ยอยท่ีมีความสําคัญระดับปานกลางคือ  สะดวกในการชําระเงิน (3.42) และมีบริการจัดสงสินคาถึง
บาน (3.32) 
 กลุมอายุ 41-50  ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย
ในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.83  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับมาก คือ  สามารถเลือกสินคาได
ดวยตนเอง (4.18) สะดวกในการหาซ้ือสินคา (4.09) ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (4.04) สะดวก
ในการชําระเงิน (3.50) มีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับปานกลางคือ  และมีบริการจัดสงสินคาถึง
บาน (3.36) 
 กลุมอายุ 50ปข้ึนไปใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนาย
ในระดับมากทุกปจจัย คาเฉล่ีย 3.86 เรียงตามลําดับไดดังนี้ ไดรับสินคาเร็วเม่ือทําการส่ังซ้ือ (4.19) 
สามารถเลือกสินคาไดดวยตนเอง (3.93) สะดวกในการชําระเงิน (3.81) มีบริการจัดสงสินคาถึงบาน 
(3.70) และสะดวกในการหาซ้ือสินคา (3.67) 
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ตารางท่ี  35 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริม
การตลาด ท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัยสวนประสม 
ทางการตลาด 

ดานสงเสริมการตลาด 

นอยกวา 20 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

20-30 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

31-40 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

41-50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

มากกวา 50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

แคตตาล็อคมีความ
นาสนใจ 

3.78 
มาก 

3.32 
ปานกลาง 

3.67 
มาก 

3.64 
มาก 

3.74 
มาก 

3.63 
มาก 

มีการโฆษณา 
ทางส่ือตาง ๆ 

3.83 
มาก 

3.46 
ปานกลาง 

3.59 
มาก 

3.79 
มาก 

3.74 
มาก 

3.67 
มาก 

มีการแจกสิน 
คาทดลอง 

3.83 
มาก 

3.27 
ปานกลาง 

3.73 
มาก 

3.90 
มาก 

3.67 
มาก 

3.72 
มาก 

มีการลดราคา  
มีของแถม 

3.93 
มาก 

3.20 
ปานกลาง 

3.80 
มาก 

3.88 
มาก 

3.81 
มาก 

3.75 
มาก 

มีบริการอุนสินคา 
พรอมบริโภค 

3.83 
มาก 

3.34 
ปานกลาง 

3.63 
มาก 

3.63 
มาก 

3.67 
มาก 

3.61 
มาก 

มีบริการจัดชุด 
ของขวัญตามเทศกาล 

3.70 
มาก 

3.00 
ปานกลาง 

3.20 
ปานกลาง 

3.14 
ปานกลาง 

3.44 
ปานกลาง 

3.23 
ปานกลาง 

ผูจําหนายมีความรู
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ
เปนอยางดี 

3.78 
มาก 

4.02 
มาก 

3.96 
มาก 

3.96 
มาก 

3.70 
มาก 

3.93 
มาก 

3.83 3.89 4.06 4.14 3.81 4.01 การแสดงสินคา ณ จุด
ขาย มีความนาสนใจ มาก มาก มาก มาก มาก มาก 

3.65 3.05 3.29 3.22 3.41 3.29 มีกิจกรรมชวยเหลือ
สังคม มาก ปานกลาง ปานกลาง ปานกลาง ปานกลาง ปานกลาง 

คาเฉลีย่รวม 
แปลผล 

3.79 
มาก 

3.39 
ปานกลาง 

3.66 
มาก 

3.70 
มาก 

3.67 
มาก 

3.64 
มาก 
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 จากตารางท่ี  35  พบวา  กลุมอายุนอยกวา 20 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดทุกปจจัยในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.79  เรียงตามลําดับดังนี้ มีการ
ลดราคา มีของแถม  (3.93)  มีการโฆษณาทางส่ือตาง ๆ (3.83) มีการแจกสินคาทดลอง (3.83) มี
บริการอุนสินคาพรอมบริโภค (3.83) การแสดงสินคา ณ จุดขาย มีความนาสนใจ (3.83) แคตตาล็อค
มีความนาสนใจ (3.78)  ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑเปนอยางดี (3.78) มีบริการจัดชุด
ของขวัญตามเทศกาล (3.70) และมีกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.65) 
 กลุมอายุ  20  - 30 ป  ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.39โดยมีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญ
ระดับมาก  คือ  ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑเปนอยางดี (4.02)  และการแสดงสินคา ณ จุด
ขายมีความนาสนใจ (3.89) มีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง 
คือ มีการโฆษณาทางส่ือตาง ๆ (3.46) มีบริการอุนสินคาพรอมบริโภค (3.34) แคตตาล็อคมีความ
นาสนใจ (3.32) มีการแจกสินคาทดลอง (3.27) มีการลดราคา มีของแถม (3.20) มีกิจกรรมชวยเหลือ
สังคม (3.05) และมีบริการจัดชุดของขวัญตามเทศกาล (3.00)  
 กลุมอายุ  31 - 40 ป ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.66 โดยมีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดที่มีความสําคัญ
ระดับมาก  คือ การแสดงสินคา ณ จุดขาย มีความนาสนใจ(4.06) ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑเปนอยางดี (3.96) มีการลดราคา มีของแถม(3.80) มีการแจกสินคาทดลอง (3.73) แคตตา
ล็อคมีความนาสนใจ (3.67) มีบริการอุนสินคาพรอมบริโภค (3.63) มีการโฆษณาทางส่ือตาง ๆ 
(3.59) มีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง คือ  มีกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.29) และมีบริการจัดชุดของขวัญตามเทศกาล (3.20) 
 กลุมอายุ 41 - 50 ป  ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.70โดยมีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญ
ระดับมาก  คือ การแสดงสินคา ณ จุดขาย มีความนาสนใจ (4.14) ) ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑเปนอยางดี (3.96) มีการแจกสินคาทดลอง (3.90) มีการลดราคา มีของแถม (3.88) มีการ
โฆษณาทางส่ือตาง ๆ (3.79)  แคตตาล็อคมีความนาสนใจ (3.64) มีบริการอุนสินคา พรอมบริโภค  
(3.63) มีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง  คือ มีกิจกรรม
ชวยเหลือสังคม (3.22) และมีบริการจัดชุดของขวัญตามเทศกาล (3.14)  
 กลุมอายุมากกวา  50 ป   ใหความสําคัญกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.67โดยมีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมี
ความสําคัญระดับมาก  คือ มีการลดราคา มีของแถม (3.81) การแสดงสินคา ณ จุดขายมีความ
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นาสนใจ (3.81) แคตตาล็อคมีความนาสนใจ (3.74) มีการโฆษณาทางส่ือตาง ๆ (3.74)  ผูจําหนายมี
ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑเปนอยางดี (3.70) มีการแจกสินคาทดลอง (3.67) มีบริการอุนสินคาพรอม
บริโภค (3.67) มีปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง  คือ มีบริการ
จัดชุดของขวัญตามเทศกาล (3.44) และมีกิจกรรมชวยเหลือสังคม (3.41) 
 
สวนท่ี 3  ขอมูลดานปญหาและขอเสนอแนะของผูบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 
 
ตารางท่ี 36  คาเฉล่ียและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด คาเฉล่ีย ระดับความสําคัญของปญหา 

1. ดานผลิตภณัฑ 3.68 มาก 
2. ดานราคา 3.80 มาก 
3. ดานการจดัจําหนาย 3.75 มาก 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 3.50 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.68 มาก 
 
 จากตารางท่ี 36 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.68โดยผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมาก ตอ
ปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา  ดานการจัดจําหนาย ดานผลิตภัณฑ และดาน
การสงเสริมการตลาด 
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ตารางท่ี 37  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานผลิตภัณฑตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร  

ระดับความสําคัญของปญหา 

ปญหาดานผลิตภัณฑ มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

63 195 76 29 15 มาก ไดรับสินคาไมครบถวนเม่ือ
ทําการส่ังซ้ือ (16.7) (51.6) (20.1) (7.7) (4.0) 

378 
(100) 

3.69 
   

140 112 81 28 17 มาก มีสวนผสมท่ีอาจกอใหเกดิ
อาหารเปนพิษ (37.0) (29.6) (21.4) (7.4) (4.5) 

378 
(100) 

3.87 
   

101 111 129 23 14 3.69 มาก บรรจุภัณฑไมเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ (26.7) (29.4) (34.1) (6.1) (3.7) 

378 
(100)     

127 97 113 24 17 3.78 มาก ผลิตภัณฑไมไดรับการ
รับรองจากสถาบันใด (33.6) (25.7) (29.9) (6.3) (4.5) 

378 
(100)     

วิธีบริโภคยุงยาก 57 156 108 40 17 3.52 มาก 
  (15.1) (41.3) (28.6) (10.6) (4.5) 

378 
(100)     

ไมระบุสวนผสมที่ชัดเจน 68 142 113 32 23 3.53 มาก 
  (18.0) (37.6) (29.9) (8.5) (6.1) 

378 
(100)     

53 169 115 23 18 3.57 มาก ผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการ
เก็บรักษา (14.0) (44.7) (30.4) (6.1) (4.8) 

378 
(100)     

ไมระบุวนัผลิตและวนั
หมดอาย ุ

142 
(37.6) 

113 
(29.9) 

59 
(15.6) 

34 
(9.0) 

30 
(7.9) 

378 
(100) 

3.80 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.68  มาก  

 
 จากตารางท่ี 37 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.68 กับทุกปญหาเรียงตามลําดับ ดังนี้ 
ปจจัยยอยท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมากเรียงตามลําดับ คือ มีสวนผสมท่ีอาจ
กอใหเกิดอาหารเปนพิษ (3.87)ไมระบุวันผลิตและวันหมดอายุ (3.80) ผลิตภัณฑไมไดรับการ
รับรองจากสถาบันใด (3.78) ไดรับสินคาไมครบถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.69) และบรรจุภัณฑไม
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เหมาะสมกับผลิตภัณฑ (3.69) ผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บรักษา (3.57)ไมระบุสวนผสมท่ี
ชัดเจน (3.53) และวิธีบริโภคยุงยาก (3.52) 
 
ตารางท่ี 38  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานราคาตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร  

ระดับความสําคัญของปญหา 

ปญหาดานราคา มาก
ท่ีสุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย แปลผล 

117 144 76 30 11 ราคาไมเหมาะสมจาก
การพิจารณารูปลักษณ (31.0) (38.1) (20.1) (7.9) (2.9) 

378 
(100) 

3.86 มาก 

91 162 82 26 17 ราคาหลากหลายทําให
เกิดความสับสน (24.1) (42.9) (21.7) (6.9) (4.5) 

378 
(100) 

3.75 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.80  มาก  

 
 จากตารางท่ี 38 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานราคาโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.80 ซ่ึงในปจจัยยอยตอปญหาดานราคา
พบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในระดับมากทุกปญหา คือราคาไมเหมาะสมจากการ
พิจารณารูปลักษณ (3.86) และราคาหลากหลายทําใหเกิดความสับสน (3.75)  
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ตารางท่ี 39  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานการจัดจําหนายตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร 

ระดับความสําคัญของปญหา 

ปญหาดานการจัดจําหนาย มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย แปลผล 

96 177 66 22 17 การกระจายสินคาไม
ท่ัวถึง (25.4) (46.8) (17.5) (5.8) (4.5) 

378 
(100) 

3.83 มาก 

44 200 92 29 13 ชองทางการจดัจําหนายมี
นอย (11.6) (52.9) (24.3) (7.7) (3.4) 

378 
(100) 

3.62 มาก 

89 148 94 24 23 378 การแสดงสินคา ณ จุดขาย
ไมมีความนาสนใจ (23.5) (39.2) (24.9) (6.3) (6.1) (100) 

3.68 มาก 

ช่ือผลิตภัณฑเปน
ภาษาตางประเทศทําให
จดจํายาก 

114 
(30.2) 

133 
(35.2) 

82 
(21.7) 

30 
(7.9) 

19 
(5.0) 

378 
(100) 

3.78 มาก 

ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ 
จุดขาย หรือสินคาขาด
ตลาด 

145 
(38.4) 

113 
(29.9) 

71 
(18.8) 

21 
(5.6) 

28 
(7.4) 

378 
(100) 

3.86 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.75  มาก  

 
 จากตารางท่ี 39 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปญหาปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานการจัดจําหนายโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.75ผูตอบแบบสอบถามให
ความสําคัญในระดับมากกับทุกปญหาเรียงตามลําดับ คือ ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุดขายสินคา หรือ
สินคาขาดตลาด (3.86) การกระจายสินคาไมท่ัวถึง (3.83) ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาตางประเทศทําให
จดจํายาก (3.78) การแสดงสินคา ณ จุดขายไมมีความนาสนใจ (3.68) และชองทางการจัดจําหนายมี
นอย (3.62)  
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ตารางท่ี 40  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานการสงเสริมการตลาดตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกร  

ระดับความสําคัญของปญหา 
ปญหาดานการสงเสริม

การตลาด 
มาก
ท่ีสุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ท่ีสุด 

รวม คาเฉล่ีย 
แปล
ผล 

แคตตาล็อคมีมากเกินไป  
ทําใหเกิดความสับสน 

28 
(7.4) 

170 
(45.0) 

120 
(31.7) 

25 
(6.6) 

35 
(9.3) 

378 
(100) 

3.35 ปาน
กลาง 

ไมมีสินคาทดลองบริโภค 46 171 100 32 29 378 3.46 
  (12.2) (45.2) (26.5) (8.5) (7.7) (100)  

ปาน
กลาง 

สวนลดท่ีไดรับนอยเกนิไป  
ไมเหมาะสม 

93 
(24.6) 

116 
(30.7) 

117 
(31.0) 

24 
(6.3) 

28 
(7.4) 

378 
(100) 

3.59 มาก 

ไมมีพนักงานแนะนําสินคา  
ณ จุดขาย 

109 
(28.8) 

116 
(30.7) 

95 
(25.1) 

22 
(5.8) 

36 
(9.5) 

378 
(100) 

3.63 มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.50  มาก 

 
 จากตารางท่ี 40 พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดโดยรวมในระดับมาก มีคาเฉล่ีย 3.50 ผูตอบแบบสอบถาม
ใหความสําคัญในระดับมาก กับปญหาดาน ไมมีพนักงานแนะนําสินคา ณ จุดขาย (3.63) สวนลดท่ี
ไดรับนอยเกินไปไมเหมาะสม (3.59) และใหความสําคัญในระดับปานกลาง กับปญหาดานไมมี
สินคาทดลองบริโภค (3.46) และแคตตาล็อคมีมากเกินไปทําใหเกิดความสับสน (3.35)  
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ตารางท่ี 41 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญของปญหา 

นอยกวา 20 ป 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป มากกวา 50 ป  
ปญหาของปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด 
ดานผลิตภัณฑ 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

คาเฉล่ีย 
แปลผล 

3.59 3.32 3.77 3.83 3.70 3.69 ไดรับสินคาไมครบ 
ถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ มาก ปานกลาง มาก มาก มาก มาก 
มีสวนผสมท่ีกอใหกอเกิด
อาหารเปนพิษ 

3.24 
ปานกลาง 

3.68 
มาก 

3.96 
มาก 

4.18 
มาก 

3.70 
มาก 

3.87 
มาก 

บรรจุภัณฑไมเหมาะ 
สมกับผลิตภัณฑ 

3.43 
ปานกลาง 

3.46 
ปานกลาง 

3.67 
มาก 

3.93 
มาก 

3.81 
มาก 

3.69 
มาก 

ผลิตภัณฑไมไดรับการ
รับรองจากสถาบันใด 

3.24 
ปานกลาง 

3.54 
มาก 

3.90 
มาก 

3.94 
มาก 

3.85 
มาก 

3.78 
มาก 

วิธีบริโภคยุงยาก 2.98 3.20 3.70 3.63 3.74 3.52 
  ปานกลาง ปานกลาง มาก มาก มาก มาก 
ไมระบุสวนผสมที่ชัดเจน 3.35 

ปานกลาง 
3.20 

ปานกลาง 
3.58 
มาก 

3.72 
มาก 

3.48 
ปานกลาง 

3.53 
มาก 

ผลิตภัณฑมีขอจํากัดใน
การเก็บรักษา 

3.57 
มาก 

3.34 
ปานกลาง 

3.61 
มาก 

3.66 
มาก 

3.48 
ปานกลาง 

3.57 
มาก 

ไมระบุวนัผลิตและวนั
หมดอาย ุ

3.17 
ปานกลาง 

3.43 
ปานกลาง 

3.88 
มาก 

4.15 
มาก 

3.85 
มาก 

3.80 
มาก 

คาเฉล่ียรวม 3.32 3.40 3.76 3.88 3.70 3.68 
แปลผล ปานกลาง ปานกลาง มาก มาก มาก มาก 
 

 จากตารางท่ี 41 พบวา  กลุมอายุนอยกวา  20  ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.32โดยมีปญหาท่ีมีความสําคัญ
ระดับมากคือ ไดรับสินคาไมครบถวนเมื่อทําการส่ังซ้ือ (3.59) และผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บ
รักษา (3.57) ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลางเรียงตามลําดับ คือ มีสวนผสมท่ีกอใหกอเกิด
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อาหารเปนพิษ (3.24) บรรจุภัณฑไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ (3.43)ไมระบุสวนผสมท่ีชัดเจน  (3.35) 
ผลิตภัณฑไมไดรับการรับรองจากสถาบันใด (3.24)ไมระบุวันผลิตและวันหมดอายุ (3.17) และวิธี
บริโภคยุงยาก (2.98) 
 กลุมอายุ  20 - 30 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย  3.40 โดยมีปญหาท่ีมีความสําคัญระดับมากคือ  มีสวนผสมท่ี
อาจกอใหเกิดอาหารเปนพิษ (3.68) และผลิตภัณฑไมไดรับการรับรองจากสถาบันใด (3.54) ปญหา
ท่ีมีความสําคัญระดับปานกลางเรียงตามลําดับ คือ บรรจุภัณฑไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ (3.46) ไม
ระบุวันผลิตและวันหมดอายุ (3.43) และผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บรักษา (3.34) ไดรับสินคาไม
ครบถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.32) วิธีบริโภคยุงยาก  (3.20) และไมระบุสวนผสมท่ีชัดเจน  (3.20) 
 กลุมอายุ 31-40  ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากในทุกปญหา คาเฉล่ีย  3.76  มีสวนผสมท่ีอาจกอใหเกิดอาหารเปนพิษ (3.96) 
และผลิตภัณฑไมไดรับการรับรองจากสถาบันใด (3.90)ไมระบุวันผลิตและวันหมดอายุ(3.88) ไดรับ
สินคาไมครบถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.77) วิธีบริโภคยุงยาก (3.70) บรรจุภัณฑไมเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ (3.67) และผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บรักษา (3.61) และไมระบุสวนผสมที่ชัดเจน  
(3.58) 
 กลุมอายุ 41-50ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากในทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.88 มีสวนผสมท่ีอาจกอใหเกิดอาหารเปนพิษ (4.18)  
ไมระบุวันผลิตและวันหมดอายุ (4.15) ผลิตภัณฑไมไดรับการรับรองจากสถาบันใด (3.94) บรรจุ
ภัณฑไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ(3.93)ไดรับสินคาไมครบถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.83)ไมระบุ
สวนผสมท่ีชัดเจน (3.72) ผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บรักษา (3.66) และวิธีบริโภคยุงยาก (3.63)  
 กลุมอายุมากกวา 50  ป   ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.70  เรียงตามลําดับ คือ ผลิตภัณฑไมไดรับการรับรองจากสถาบัน
ใด (3.85) ไมระบุวันผลิตและวันหมดอายุ (3.85)  บรรจุภัณฑไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ (3.81) 
ไดรับสินคาไมครบถวนเม่ือทําการส่ังซ้ือ (3.70) มีสวนผสมท่ีอาจกอใหเกิดอาหารเปนพิษ (3.70) วิธี
บริโภคยุงยาก(3.63) ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง คือไมระบุสวนผสมท่ีชัดเจน (3.48) และ 
ผลิตภัณฑมีขอจํากัดในการเก็บรักษา (3.48)  
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ตารางท่ี 42 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญของปญหา 

นอยกวา 20 ป 
ปญหาของปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด 
ดานราคา 

คาเฉลีย่ 
แปลผล 

20-30 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

31-40 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

41-50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

มากกวา 50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

ราคาไมเหมาะสม 
จากการพิจารณารูปลักษณ 

3.57 
มาก 

3.55 
มาก 

3.92 
มาก 

4.06 
มาก 

3.96 
มาก 

3.86 
มาก 

ราคาหลากหลาย  
ทําใหเกิดความสับสน 

3.37 
ปานกลาง 

3.46 
ปานกลาง 

3.84 
มาก 

3.88 
มาก 

4.04 
มาก 

3.75 
มาก 

คาเฉลีย่รวม 
แปลผล 

3.47 
ปานกลาง 

3.51 
มาก 

3.88 
มาก 

3.97 
มาก 

4.00 
มาก 

3.81 
มาก 

 
 จากตารางท่ี  42  พบวา   กลุมอายุนอยกวา  20  ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานราคาในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.47 โดยมีปญหาท่ีมีความสําคัญระดับ
มากคือ  ราคาไมเหมาะสมจากการพิจารณารูปลักษณ (3.57) ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง
คือ ราคาหลากหลาย ทําใหเกิดความสับสน (3.37) 
 กลุมอายุ  20 - 30 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา
ในระดับมาก คาเฉล่ีย  3.51  โดยมีปจจัยยอยท่ีมีความสําคัญระดับมากคือ ราคาไมเหมาะสมจากการ
พิจารณารูปลักษณ(3.55) ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลางคือ ราคาหลากหลาย ทําใหเกิดความ
สับสน (3.46) 
 กลุมอายุ 31-40ปใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย  3.88  เรียงตามลําดับ ดังนี้ ราคาไมเหมาะสมจากการ
พิจารณารูปลักษณ (3.92) และราคาหลากหลาย ทําใหเกิดความสับสน (3.84) 
 กลุมอายุ 41-50 ปใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.97 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ราคาไมเหมาะสมจากการ
พิจารณารูปลักษณ (4.06) และราคาหลากหลาย ทําใหเกิดความสับสน (3.88) 
 กลุมอายุมากกวา 50 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย 4.00 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ราคาหลากหลาย ทําใหเกิด
ความสับสน (3.96) และราคาไมเหมาะสมจากการพิจารณารูปลักษณ (4.04) 



 
 
 

 
62 

ตารางท่ี  43 คาเฉล่ียและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญของปญหา 
ปญหาของปจจัย 

สวนประสมทางการตลาด 
ดานการจัดจําหนาย 

นอยกวา 20 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

20-30 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

31-40 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

41-50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

มากกวา 50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

3.65 3.45 3.87 4.00 4.04 3.83 การกระจายสินคา 
ไมท่ัวถึง มาก ปานกลาง มาก มาก มาก มาก 

ชองทางการจัดจําหนาย 
มีนอย 

3.43 
ปานกลาง 

3.38 
ปานกลาง 

3.65 
มาก 

3.73 
มาก 

3.81 
มาก 

3.62 
มาก 

การแสดงสินคา ณ จุดขาย 
ไมมีความนาสนใจ 

3.39 
ปานกลาง 

3.52 
มาก 

3.84 
มาก 

3.67 
มาก 

3.67 
มาก 

3.68 
มาก 

ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษา 
ตางประเทศทําใหจดจํายาก 

3.41 
ปานกลาง 

3.55 
มาก 

3.97 
มาก 

3.83 
มาก 

3.59 
มาก 

3.78 
มาก 

ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุด
ขาย หรือสินคาขาดตลาด 

3.43 
ปานกลาง 

3.43 
ปานกลาง 

4.04 
มาก 

4.11 
มาก 

3.56 
มาก 

3.86 
มาก 

คาเฉลีย่รวม 
แปลผล 

3.47 
ปานกลาง 

3.46 
ปานกลาง 

3.87 
มาก 

3.87 
มาก 

3.73 
มาก 

3.75 
มาก 

 
 จากตารางท่ี  43   พบวา  กลุมอายุนอยกวา  20 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานการจัดจําหนายในระดับปานกลางคาเฉลี่ย 3.47โดยมีปญหาท่ีมี
ความสําคัญระดับมากคือ การกระจายสินคาไมท่ัวถึง (3.65) ปญหาท่ีมีระดับความสําคัญปานกลาง 
คือ ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุดขาย หรือสินคาขาดตลาด (3.43) ชองทางการจัดจําหนายมีนอย (3.43) 
ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาตางประเทศทําใหจดจํายาก (3.41) และการแสดงสินคา ณ จุดขาย ไมมีความ
นาสนใจ (3.39)   
 กลุมอายุ 20 - 30 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายในระดับปานกลาง คาเฉล่ีย 3.46 โดยมีปญหาท่ีมีความสําคัญระดับมากคือ ช่ือผลิตภัณฑ
เปนภาษาตางประเทศทําใหจดจํายาก (3.55) การแสดงสินคา ณ จุดขายไมมีความนาสนใจ (3.52) 
ปญหาท่ีมีระดับความสําคัญปานกลาง คือ การกระจายสินคาไมท่ัวถึง (3.45) ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ 
จุดขาย หรือสินคาขาดตลาด (3.43) และชองทางการจัดจําหนายมีนอย (3.38) 
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 กลุมอายุ  31 - 40 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.87 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุดขาย 
หรือสินคาขาดตลาด (4.04) ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาตางประเทศทําใหจดจํายาก (3.97) การกระจาย
สินคาไมท่ัวถึง (3.87) การแสดงสินคา ณ จุดขายไมมีความนาสนใจ (3.84) และชองทางการจัด
จําหนายมีนอย (3.65) 
 กลุมอายุ 41 - 50 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
จัดจําหนายในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.87 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุดขาย 
หรือสินคาขาดตลาด (4.11) การกระจายสินคาไมท่ัวถึง (4.00) ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาตางประเทศ
ทําใหจดจํายาก (3.83) ชองทางการจัดจําหนายมีนอย (3.73) และการแสดงสินคา ณ จุดขายไมมี
ความนาสนใจ (3.67) 
 กลุมอายุมากกวา 50 ปข้ึนไป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานการจัดจําหนายในระดับมากทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.73 เรียงตามลําดับ ดังนี้ การกระจายสินคาไม
ท่ัวถึง (4.04) ชองทางการจัดจําหนายมีนอย (3.81) การแสดงสินคา ณ จุดขายไมมีความนาสนใจ 
(3.67) ช่ือผลิตภัณฑเปนภาษาตางประเทศทําใหจดจํายาก (3.59) และไมมีสินคาท่ีตองการ ณ จุดขาย 
หรือสินคาขาดตลาด (3.56) 
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ตารางท่ี  44  คาเฉล่ียและระดับความสําคัญปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจบริโภคผลิตภัณฑเนื้อสุกรจําแนกตามกลุมอายุ 

ระดับความสําคัญของปญหา 
ปญหาปจจัย 

สวนประสมการตลาด 
ดานการสงเสริมการตลาด 

นอยกวา 20 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

20-30 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

31-40 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

41-50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

มากกวา 50 ป 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

 
คาเฉลีย่ 
แปลผล 

แคตตาล็อคมีมากเกินไป 
ทําใหเกิดความสับสน 

3.33 
ปานกลาง 

2.98 
ปานกลาง 

3.37 
ปานกลาง 

3.51 
มาก 

3.37 
ปานกลาง 

3.35 
ปานกลาง 

ไมมีสินคาทดลองบริโภค 3.33 
ปานกลาง 

3.09 
ปานกลาง 

3.55 
มาก 

3.59 
มาก 

3.44 
ปานกลาง 

3.46 
ปานกลาง 

สวนลดท่ีไดรับนอย
เกินไป ไมเหมาะสม 

3.43 
ปานกลาง 

3.38 
ปานกลาง 

3.65 
มาก 

3.70 
มาก 

3.48 
ปานกลาง 

3.59 
ปานกลาง 

ไมมีพนักงานแนะนํา
สินคา ณ จุดขาย 

3.28 
ปานกลาง 

3.39 
ปานกลาง 

3.77 
มาก 

3.80 
มาก 

3.77 
มาก 

3.63 
มาก 

คาเฉลีย่รวม 
แปลผล 

3.34 
ปานกลาง 

3.21 
ปานกลาง 

3.59 
มาก 

3.65 
มาก 

3.52 
มาก 

3.51 
มาก 

 
 จากตารางท่ี  44   พบวา  กลุมอายุนอยกวา  20 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดในระดับปานกลางทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.44 เรียง
ตามลําดับ ดังนี้ สวนลดท่ีไดรับนอยเกินไป ไมเหมาะสม (3.43) แคตตาล็อคมีมากเกินไป ทําใหเกิด
ความสับสน (3.33) ไมมีสินคาทดลองบริโภค (3.33) และไมมีพนักงานแนะนําสินคา ณ จุดขาย 
(3.28) 
 กลุมอายุ 20 - 30 ป  ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับปานกลางทุกปญหา คาเฉล่ีย 3.21 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ไมมีพนักงาน
แนะนําสินคา ณ จุดขาย (3.39) สวนลดท่ีไดรับนอยเกินไป ไมเหมาะสม (3.38) ไมมีสินคาทดลอง
บริโภค (3.09) และแคตตาล็อคมีมากเกินไป ทําใหเกิดความสับสน (2.98) 
 
 กลุมอายุ  31 - 40 ป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.59 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ไมมีพนักงานแนะนําสินคา ณ จุด
ขาย (3.77) สวนลดท่ีไดรับนอยเกินไป ไมเหมาะสม (3.65) ) ไมมีสินคาทดลองบริโภค (3.55) 
ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง คือ แคตตาล็อคมีมากเกินไปทําใหเกิดความสับสน (3.37) 
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 กลุมอายุ 41 - 50 ป  ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.65 เรียงตามลําดับ ดังนี้ ไมมีพนักงานแนะนําสินคา ณ จุด
ขาย (3.80) สวนลดท่ีไดรับนอยเกินไป ไมเหมาะสม (3.70) ) ไมมีสินคาทดลองบริโภค (3.55)  และ
แคตตาล็อคมีมากเกินไปทําใหเกิดความสับสน (3.37) 
 กลุมอายุมากกวา  50 ปข้ึนไป ใหความสําคัญตอปญหาของปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ดานการสงเสริมการตลาดในระดับมาก คาเฉล่ีย 3.52 ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับมาก คือไมมี
พนักงานแนะนําสินคา ณ จุดขาย (3.77) ปญหาท่ีมีความสําคัญระดับปานกลาง ดังนี้ สวนลดท่ีไดรับ
นอยเกินไป เหมาะสม (3.48) ไมมีสินคาทดลองบริโภค (3.44) และแคตตาล็อคมีมากเกินไป ทําให
เกิดความสับสน (3.37) 
 

 


