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บทคัดยอ 
 

การคนควาแบบอิสระน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา ทัศนคติผูบริโภคตอหนอไมปบ ในอําเภอ
เมืองลําปาง โดยใชแนวความคิดเกี่ยวกับทัศนคติ  โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค และแนวความคิด
เกี่ยวกับสุขลักษณะอาหาร  กลุมตัวอยางของการศึกษาคร้ังนี้คือ กลุมผูบริโภคท่ีเคยบริโภคหนอไม
ปบ  จํานวน 250 ราย โดยวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล  
คือ แบบสอบถาม จากผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด พบวาสวนใหญ ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศ
หญิง (รอยละ 71.60) อายุระหวาง 20-35 ป (รอยละ 32.40) สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี (รอย
ละ 48.80) อาชีพขาราชการ/เจาหนาท่ีรัฐ (รอยละ 43.60)   มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 5,001 – 10,000 
บาท (รอยละ 33.20) 
 จากการศึกษาทัศนคติของผูตอบแบบสอบถาม พบวา สวนใหญมีความรูความเขาใจ (ความ
เช่ือ) อยูในระดับไมแนใจ  สวนประเด็นท่ีอยูในระดับทราบ ไดแก รูปแบบหนอไมปบ   หนอไมปบ
ท่ีมีการผลิตไมถูกวิธี อาจเกิดอันตรายตอการบริโภค  และการบริโภคหนอไมปบท่ีผลิตไมถูกตอง  
อาจเกิดอันตราย จนถึงเสียชีวิต เนื่องจากอาหารเปนพษิได  สําหรับดานความชอบหรือความพึง
พอใจ ตอผลิตภัณฑ  ราคา  ชองทางการจัดจําหนาย และสงเสริมการตลาด สวนใหญอยูในระดบั
พอใจนอย  และดานพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถาม พบวาสวนใหญนยิมรับประทานหนอไม
ปบแบบแกะเปลือก โดยนําไปปรุงเปนอาหารเอง รูปแบบอาหารท่ีนยิมรับประทานคือ ผัดหนอไม 
แหลงท่ีเลือกซ้ือหนอไมปบคือ ตลาดหรือรานคาในชุมชน  ปจจุบันมีผูตอบแบบสอบถามท่ียัง
บริโภคหนอไมปบอยูจํานวน 99 ราย  และไมบริโภคหนอไมปบอยูจาํนวน 151 ราย โดยมีเหตุผลท่ี
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ยังคงบริโภคอยูคือ มีบริโภคตลอดท้ังป ปริมาณท่ีซ้ือคือ ซ้ือจากผูขายรายยอย (ไมถึง 1 ปบ) มี
ความถ่ีในการบริโภคท่ีไมแนนอน จํานวนเงินท่ีจายคือ ตํ่ากวา 50 บาท  สวนใหญมักจะบริโภคกับ
ครอบครัว/ญาติพี่นอง  และปจจุบันยังคงเลือกบริโภคหนอไมปบท่ัวไป 

ในสวนปญหาในการบริโภคหนอไมปบของผูตอบแบบสอบถาม พบวา พบปญหาในการ
บริโภคหนอไมปบดานผลิตภัณฑ  ราคา   ชองทางการจัดจําหนาย และสงเสริมการตลาดอยูใน
ระดับพบนอยท้ังหมด  
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ABSTRACT 
 
The objective of this independent study was to investigate attitude of consumers towards 

canned bamboo shoot in Mueang Lampang District by following the concept of attitude, behavior 
model of the consumers, and food hygiene. The sample group consisted of 250 consumers in 
Mueang Lampang District who had previously consumed canned bamboo shoot. The convenient 
sampling method was carried out by questionnaires from all respondents. The majority was 
female (71.60%) whose ages were 20-35 years old (32.40%) with Bachelor’s degree education 
(48.80%). Their occupations were government officials (43.60%) with average salary between 
5,001 - 10,000 Baht per month (33.20%). 

The survey on the attitude of respondents revealed that the majority possessed knowledge 
and understanding (belief) in the level of “not sure”.  The respondents had clear knowledge about 
type of canned bamboo shoot, incorrect production methodology which posed consumption risk 
and the consumption of such bamboo shoot could be dangerous and life threatening due to food 
poisoning. The satisfaction of respondents towards products, price, distribution venue and 
marketing promotion were at low level.  Further analysis on consuming behaviors of respondents 
showed that the majority preferred cooking of canned peeled bamboo shoot by themselves in the 
form of fried bamboo shoot. The purchasing sources of canned bamboo shoot were markets or 
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shops in the community. Currently, 151 respondents had stopped consumption of canned bamboo 
shoot while the remaining 99 respondents still consumed the product. The main reason of 
persisting consumption was due to the availability throughout the year. The purchasing quantity 
was in small amount (less than one container) from retailer. The consumption frequency was 
irregular with purchasing amount of lesser than 50 Baht. The majority tended to consume the 
product with family or relatives. Moreover, they were not specific to which brand of canned 
bamboo shoot to be consumed.  

The problems of respondents in the consumption of canned bamboo shoot on the aspects 
of product, price, distribution venue, and marketing promotion were all at low level. 


