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สารบาญตาราง 
 
ตาราง                               หนา 
    1           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุและเพศ  17 
    2           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  18 
                 อาชีพและระดับการศึกษา 
    3           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพและ  19 
                 ระดับรายได   
    4           แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่ซ้ือน้ําผลไมจําแนก  20 
                 ตามแหลงที่ผลิต  
    5           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรสชาติของ  21 
                 น้ําผลไมที่เลือกซื้อและระดับความเขมขนของน้ําผลไม 
    6           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรสชาติของ  23 
                 น้ําผลไมที่เลือกซื้อและขนาดบรรจุของน้ําผลไม 
    7           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความเขมขน  24 
                 ของน้ําผลไมที่เลือกซื้อและขนาดบรรจุของน้าํผลไม 
    8           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ใน  25 
                 การเลือกซื้อของน้ําผลไมและจํานวนที่ซ้ือน้ําผลไมตอคร้ัง 
    9           แสดงจํานวน และ รอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ใน  26 
                 การเลือกซื้อของน้ําผลไมและและ สถานที่เลือกซื้อของน้ําผลไม 
   10           แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลเลือก  27
    ซ้ือน้ําผลไมสําเร็จรูป 
   11          แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวม  27 
                 ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป 
   12          แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตรายี่หอน้ําผลไม    28       
                 ที่เลือกซื้อ 
   13            แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ 29 
               ตัดสนิใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 
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   14            แสดงคาเฉลี่ย และ ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการ  30 
                    ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 
   15            แสดงคาเฉลี่ย และ ลําดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มี  31 
                    ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 
   16             แสดงคาเฉลี่ย และ ลําดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มี 32 
                    ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 
   17           แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด  33 

    ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถาม 
   18           แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ 34 
                  ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ
   19           แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการ  36 
                  ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

20         แสดงคาเฉลี่ย และระดบัความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอ 38 
           การตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ           
   21           แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผล 40    

    ตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้าํผลไมสําเร็จรูป ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ     
   22             แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ 43 
                     ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ     

23  แสดงคาเฉลี่ยของ และระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ 45 
                     ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได  
   24             แสดงคาเฉลี่ย และถามตามระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการ 47 
                     ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบจําแนกตามรายได 
   25             แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มีผลตอการ 49 

              ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได  
   26            แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอ 51                   
                    การตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 
   27            แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ 53 
                    ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 
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   28          แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ  55 
                 ตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 

   ขนาดบรรจนุ้ําผลไม 
   29            แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจ 57 
                    เลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขนาดบรรจุน้ําผลไม   
   30          แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยดานการจดัจําหนายที่ม ี  59 
                 ผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูป ของผูตอบแบบสอบถาม 

   จําแนกตามขนาดบรรจุน้ําผลไม 
   31    แสดงคาเฉลี่ย  และตามระดับความสําคญัของปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 60 

ที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบจําแนกตาม 
ขนาดบรรจุน้ําผลไม              

   32          แสดงคาเฉลี่ย และระดับความสาํคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอ 62 
    การตัดสินใจเลือกซื้อน้ําผลไมสําเร็จรูปของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  

           ขนาดบรรจุน้ําผลไม 


