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บทคัดยอ 
 
การคนควาแบบอิสระนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดในการเลือก

ซ้ือผลิตภัณฑอาหารจากงาของผูบริโภค ในอําเภอเมืองแมฮองสอน โดยใชทฤษฎีสวนประสม
การตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) ไดแก ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย 
และดานการสงเสริมการตลาด ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากการเก็บแบบสอบถาม จํานวน 300 
ชุด ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา โดยใชคาความถี่ คารอยละ และคาเฉลี่ย          
ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20-29 ป อาศัยอยูในอําเภอเมือง
แมฮองสอน การศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพรับราชการ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001-
10,000 บาท 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีวัตถุประสงคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงาเพื่อ
บริโภคเอง นิยมเลือกซื้อจากแหลงรานขายปลีก ทราบขอมูลผลิตภัณฑจากคนรูจัก โดยซ้ือสินคาเดิม
เปนประจํา ตราสินคาที่เลือกซื้อ คือ งาเมืองสามหมอก เหตุผลที่เลือกซื้อตราสินคานี้เพราะสินคา
สะอาดใหม และรสชาติอรอย ผลิตภัณฑอาหารจากงาที่ซ้ือ คือ งาโหยวน้ําผ้ึง ขนาดถุงละ 10 บาท 
มูลคาในการซื้อแตละครั้ง 101-500 บาท  
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ผลการศึกษา พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดมีผลตอผูบริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ
อาหารจากงา โดยรวมมีความสําคัญอยูในระดับมากทุกปจจัย ซ่ึงเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังนี้ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยดานการจัด
จําหนาย 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงาโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูใน
ระดับมาก ปจจัยยอยที่มีผลในการเลือกซื้อในระดับมากที่สุด คือ ความสะอาดของผลิตภัณฑ ความ
สดใหมของผลิตภัณฑ และระบุวันผลิตและวันหมดอายุ  

ปจจัยดานราคา มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงาโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับ
มาก โดยปจจัยยอยมีผลในการเลือกซื้อเปนลําดับแรก คือ มีปายราคาชัดเจน 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงาโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยู
ในระดับมาก โดยปจจัยยอยมีผลในการเลือกซื้อเปนลําดับแรก คือ ความสะอาดภายในราน 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงาโดยรวมมี
คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก โดยปจจัยยอยมีผลในการเลือกซื้อเปนลําดับแรก คือ อัธยาศัยของพนักงาน
ขาย 

ปญหาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารจากงา 
โดยรวมมีความสําคัญอยูในระดับนอย ซ่ึงเรียงลําดับจากมากไปหานอย ดังนี้ ปจจัยดานราคา ปจจัย
ดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานการจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this independent study was to study the marketing mix factors 

affecting sesame food product purchasing preferences of consumers in Mueang Mae 

Hong Son District. The marketing mix theory or 4Ps which is product, price, place 

and promotion factors was employed. The data were collected from 300 

questionnaires. They were analyzed by descriptive statistics, frequency, percentage 

and mean. 

It is found that the majority of the respondents is female. The age is 20-29 

years old. They live in Mueang Mae Hong Son District. The respondents had 

Bachelor’s degree and worked as government officials with average income 5,001-

10,000 Bath a month. 

Majority of the respondents purchased the products for their own 

consumption. They purchased from the retail shops. They got the information from 
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the people whom they knew. They usually bought the same brand, which was Mueang 

Sam Mok Brand. The reasons of purchasing this brand were the cleanness, freshness 

and tasty. Sesame with honey was the most purchasing product. The packing size was 

10 Bath. Each purchasing was between 101 and 500 Bath. 

The overall of marketing mix factors affecting the decision to purchase the 

sesame food products is high. The sequencing of the marketing mix factors from high 

to low was product, price, promotion and place, respectively. 

The overall effect of the product factor in purchasing of sesame food products 

was high. The most important sub product factor was cleanness, freshness, 

manufacturing and expire dates.  

The overall effect of the price factor in the decision to purchase the sesame 

food products was high. The first sub factor was the price tag.  

The overall effect of the place factor in the decision to purchase the sesame 

food products was high. The first sub factor was the shop cleanness.  

The overall effect of the promotion factor in the decision to purchase the 

sesame food products was high. The first sub factor was the hospitality of the sellers. 

The overall problem of the marketing mix factors affecting the decision to 

purchase the sesame food products was low. The sequencing of the marketing mix 

factors from high to low was price, product, place and promotion factors, respectively. 


