
 

 

ง 

ชื่อเร่ืองการคนควาแบบอิสระ พฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค จังหวดัเชียงใหม 
 
ผูเขียน    นางสาวลาวัลย เวชอภกิุล  
 
ปริญญา    บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ 
 
คณะกรรมการท่ีปรึกษาการคนควาแบบอิสระ 
    ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวี  ลงกาน ี ประธานกรรมการ 

อาจารยเรนัส  เสริมบุญสราง   กรรมการ 
 

บทคัดยอ 
 

 การคนควาแบบอิสระน้ี มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชค 
จังหวดัเชียงใหม ซ่ึงการศึกษาคร้ังนี้เก็บรวบรวมขอมูลดวยการใชแบบสอบถามถามผูท่ีมาซ้ือสินคา
ท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค จํานวน 200 คน โดยใชการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience 
Sampling) และประมวลผลโดยใช สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี 
(Frequency) รอยละ (Percentage) และ คาเฉล่ียเลขคณิต (Mean) 
 ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายรุะหวาง 15-25 ป 
สถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป ประกอบอาชีพ นกัเรียน/นักศึกษา มีรายไดอยู
ในชวง 5,001-10,000 บาท สวนใหญ รูจกัตลาดนัดกลางคืนมีโชคจากเพ่ือน โดยนิยมมาสัปดาหละ
คร้ัง และเลือกมาใชบริการตามวันท่ีสะดวก สวนชวงเวลาท่ีนยิมมาเลือกซ้ือสินคาท่ีตลาดนดั
กลางคืนมีโชค คือ ชวงเวลาระหวาง 18:01 – 19:00 น. โดยชวงตนเดือน จะเปนชวงท่ีผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญนิยมมาเลือกซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคมากท่ีสุด ในการมาซ้ือ
สินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคนั้นผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมมากับเพื่อน และเดนิทางโดย
รถจักรยานยนต จากท่ีพักมายังตลาดนัดกลางคืนมีโชคซ่ึงมีระยะทางประมาณ 3 – 5 กิโลเมตร 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมมาเลือกซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชค เนื่องจากเหน็วา มี
สินคาใหเลือกหลากหลาย โดยมีวัตถุประสงคในการมาตลาดนัดกลางคืนมีโชคสวนใหญ เพื่อซ้ือ
สินคาประเภทเคร่ืองแตงกาย โดยผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จะมีความถ่ีในการซ้ือสินคา
บอยคร้ัง 
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 สินคาท่ีผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยมซ้ือ คือ เคร่ืองแตงกายและเคร่ืองประดับ ซ่ึง
สินคาท่ีนิยมซ้ือมากท่ีสุด คือ เส้ือยืด รองเทา และตางหู โดยเส้ือยืดและรองเทา นิยมซ้ือคร้ังละ
ประมาณ 2 ช้ิน ราคาช้ินละประมาณ 50 – 100 บาท และใชจายท้ังหมดเฉล่ียประมาณ 101 – 300 
บาท สวนตางหู นิยมซ้ือคร้ังละประมาณ 2 ช้ิน ช้ินละ ไมเกิน 50 บาท และใชจายท้ังหมดเฉล่ีย
ประมาณ 50 – 100 บาท   
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ นิยมมาซ้ือสินคาประเภทเครื่องแตงกายท่ีตลาดนัด
กลางคืนมีโชค เนื่องจาก สินคาราคาไมแพง โดยการตัดสินใจซ้ือดวยตัวเอง ไมมีรานประจํา ข้ึนอยู
กับความพอใจ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ คิดวาจะกลับมาซ้ือสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคอีก
อยางแนนอน และยังจะแนะนําใหผูอ่ืนใหมาซ้ือท่ีสินคาท่ีตลาดนัดกลางคืนมีโชคอยางแนนอน    
อีกดวย นอกจากนี้ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญยังคิดวาแนวโนมความนิยมในการมาซ้ือสินคาท่ี 
ตลาดนัดกลางคืนมีโชคในอนาคตจะมีแนวโนมเพิ่มมากข้ึนอีกดวย 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือประเภทเครื่องแตงกายของ     
ผูซ้ือในตลาดนัดกลางคืนมีโชคที่มีคาเฉล่ียรวมในระดับมากท่ีสุดทุกปจจัย โดยเรียงลําดับจากมาก
ไปหานอย ดังนี้คือ ปจจัยดานราคา รองลงมา คือ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนาย และปจจัยดานผลิตภัณฑ ตามลําดับ จากการพิจารณาปจจัยในแตละดานพบวา 
ผูซ้ือตัดสินใจซ้ือสินคาในตลาดนัดกลางคืนมีโชคท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด 3 ลําดับแรกในดานราคาคือ 
สินคาราคาถูก ราคาเหมาะสมกับสินคา สามารถตอรองราคาได ในดานการสงเสริมการตลาด คือ มี
สินคาลดราคา มีการสะสมคะแนนเพื่อแลกของรางวัล มีการโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆ เชน 
ใบปลิว ในดานชองทางการจัดจําหนาย คือ การเดินทางสะดวก มีท่ีจอดรถบริการอยางเพียงพอ มี
ความสะดวกในการหาสินคาท่ีตองการ และในดานผลิตภัณฑ คือ การมีสินคาหลากหลายท้ัง สี 
ขนาด และแบบใหเลือก  
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ABSTRACT 
 

 This independent study aimed to study buyer behavior at Mee Chok Night Market in 
Chiang Mai province. The study involved collecting data from 200 buyers at Mee Chok Night 
Market using convenience sampling method. The data were analyzed by descriptive analysis; 
frequency, percentage and mean.  
 The results of this study illustrated that most of the buyers were single female with the 
age of 15-25 and education level of bachelor degree. Most of them were students whose 
allowance was between 5001-10, 000 bath. They were introduced to Mee Chok Night Market by 
friends. Concerning the frequency, buyers came to the market once a week, on their convenience. 
The most popular time was between 6.01-7.00pm. and the beginning of the month is when the  
market was visited the most.    
 Traveling to the market, most of the buyers were accompanied by friends on a 
motorcycle. The proximity of their residence and the market was 3-5 km. The reason for visiting 
this market was considered, by the buyers, upon its variety of goods. The main purpose of visiting 
the market was for clothes, which were bought rather frequently.   
 Goods which were popular among buyers included clothes and accessories. The most 
popular items were T-shirts, shoes and earrings.  T-shirts and shoes, holding prices at 50-100 baht 
were bought 2 pieces at a time, with total expense of 101-300baht.  For earrings, 2 pairs were 
purchased  at a time, with the price of less than 50 baht, and the total expense of 50-100 baht.   
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 The reason for buying clothes at Mee Chok Market was the low price. The decision of 
purchasing depended on the buyers themselves. Most of them did not frequent the same vendor, 
but bought goods upon their satisfaction.  

Most of the respondents were certain to come back to the market and would definitely 
recommend others to visit the place. Furthermore, most of them thought that the popularity of the 
market is likely to increase in the future.  
                Every factor of marketing mix which affected buyers’ decision of clothes buying at 
Mee Chok Night Market had the highest total average, from the highest to the lowest as follows: 
Price, Promotion, Place and Products. Considering each factor,  buyers’ decision depended on 3 
first highest items. For price: low price, reasonable price and possibility to bargain. For 
promotion: price reduction, reward point collecting and advertisement in publishing like leaflets. 
For place: accessibility, adequate parking space, and convenience to get wanted goods and for 
product: variety of products in colors, sizes and styles.   

 
 
 
 

  
 


