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หลักการและเหตุผล 

จากรายงานของ IMS Health พบวาในไตรมาส 2 ป 2548  ตลาดรวมของยารักษาโรคตา มี
มูลคาทั้งสิ้น 14,935 ลานบาทโดยมีมูลคาการขายผานโรงพยาบาลเทากับ 14,535 ลานบาท และมี
อัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 23  (IMS Health: 2007)  

สาเหตุสําคัญที่ทําใหตลาดรวมของยารักษาโรคตามีมูลคาเพิ่มขึ้น มาจากความกาวหนา
ทางดานวิทยาศาสตรการแพทย และสาธารณสุขไทย สงผลใหมีจํานวนประชากรสูงอายุเพิ่มขึ้น         
ณ วันที่  1 กรกฎาคม 2546 มีจํานวนประชากรสูงอายุ 6,565,000 คน ซ่ึงเปนจํานวนที่เพิ่มขึ้นเรื่อยๆ
จากปกอนๆที่ผานมา  (วิทยาลัยประชากรศาสตร : ออนไลน)  และพบวาในกลุมผูสูงอายุโรคตาเปน
โรคที่พบมากเปนอันดับ 2 โดยมีจํานวนถึงรอยละ 40-45 (กองทันตสาธารณสุข กรมอนามัย: 
ออนไลน) 

โดยเฉพาะในเขตภาคเหนือของประเทศไทย สวนมากยังคงเปนสังคมชนบทที่มีลักษณะ
การอยูอาศัยกันแบบครอบครัวใหญ และผูสูงอายุนิยมอาศัยอยูในทองถิ่นของตนเอง    จึงทําใหมี
ประชากรผูสูงอายุอาศัยอยูคอนขางมาก   ในป 2547 ประชากรผูสูงอายุในเขตภาคเหนือที่ไดจาก
การสํารวจมีจํานวน 818,886 คน (กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย: ออนไลน) และมี
แนวโนมที่จะเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ และเนื่องจากผูปวยโรคตารอยละ80เปนกลุมผูสูงอายุ จึงจะทําใหมี
จํานวนผูปวยโรคตาเพิ่มขึ้นดวย และยังจะเห็นไดจากการรับสมัครแพทยผูเชี่ยวชาญทางดานจักษุ
วิทยาเพิ่มขึ้นในทุกๆป เพื่อใหเพียงพอกับจํานวนผูปวย  (พวงทอง  จารุจินดา, 2548: สัมภาษณ) 

ปจจุบันมีบริษัทที่จําหนายยารักษาโรคตาจํานวนมาก แตมีจํานวน 5 บริษัทที่มีสวนแบง
ทางการตลาดมากที่สุด โดยมีการแขงขันกันอยางรุนแรงและชัดเจน รวมสวนแบงทางการตลาดทั้ง 
5 บริษัทมีประมาณรอยละ 70 ของตลาดทั้งหมด ซ่ึงแตละบริษัทตางมีเปาหมายที่จะมีสวนแบงทาง
การตลาดที่สูงขึ้น จึงทําใหมีการแขงขันกันในหลายรูปแบบไมวาจะเปนการแขงขันดานราคา  
ผลิตภัณฑ  ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด โดยมีบริษัทอัลคอน แลบอราทอรีส 
เปนผูนําตลาด รองลงมาคือบริษัทแสงไทย เมดิคอล  และบริษัทไฟเซอร  อินเตอรเนชั่นแนล ซ่ึงมี
สวนแบงทางการตลาดเปนรอยละ 32.7 , 10.8 และ 10.3  ตามลําดับ  ซ่ึงมูลคาการขายยารักษาโรค
ตาผานโรงพยาบาล มีจํานวนรอยละ 98 ในขณะที่มูลคาการขายยารักษาโรคตาผานคลินิค มีจํานวน
รอยละ 2  (IMS Health: 2007) 
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ดังนั้นผูศึกษาสนใจที่จะศึกษาเฉพาะมูลคาการขายยารักษาโรคตาผานโรงพยาบาลเนือ่งจาก
มีปริมาณที่สูงมาก และผูศึกษายังสนใจที่จะศึกษา   ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของจักษุแพทยใน
การเลือกใชยารักษาโรคตาในผูปวยโรคตาของจักษุแพทยในโรงพยาบาลในเขตภาคเหนือ เพื่อ
ประโยชนตอธุรกิจที่เกี่ยวของในการนําไปประยุกตใชในการวางแผนกลยุทธทางดานการตลาด
ตอไป เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคา 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชยารักษาโรคตาในผูปวยโรคตา
ของจักษุแพทยในโรงพยาบาลในเขตภาคเหนือ 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. เพื่อทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกใชยารักษาโรคตาในผูปวย
โรคตาของจักษุแพทยในโรงพยาบาลในเขตภาคเหนือ 

2. เพื่อทราบถึงปญหาและอปุสรรคในการสั่งใชยาของจกัษแุพทย และนําขอมูลที่ไดรับจาก
การศึกษาครั้งนี้ใชเปนแนวทางในการจดัสวนประสมทางการตลาด และวางกลยุทธการตลาดได
อยางเหมาะสม มีประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการของจักษแุพทยตอไป 
 
นิยามศัพท 

สวนประสมการตลาด (Market Mix) หมายถึง เครื่องมือที่ตองใชรวมกันเพื่อ
สนองความตองการของตลาดเปาหมายใหเกิดความพึงพอใจ   ประกอบดวย   ผลิตภัณฑ  (Product)      
ราคา  (Price)  การจัดจําหนาย  (Place)  และการสงเสริมการตลาด  (Promotion) 

แพทย หมายถึง จักษุแพทยที่ทํางานเต็มเวลาใหกับโรงพยาบาลและเคยสั่งยารักษา
โรคตาใหแกผูปวย (วิทย เที่ยงบูรณะธรรมและเกษม เที่ยงบูรณธรรม, 2533:1138) 

ผูปวยโรคตา หมายถึง ผูปวยที่มีความผิดปกติเกี่ยวกับดวงตาตั้งแตระดับเล็กนอยที่
สามารถรักษาใหหายไดโดยการใชยา  จนถึงขั้นรุนแรงที่ตองใชการผาตัดหรือเลเซอรรวมดวย 
 จักษุแพทย หมายถึง ผูซ่ึงจบการศึกษาแพทยศาสตรบัณฑิตแลวมาฝกปฏิบัติงานทางสาขา
จักษุวิทยา   ในดานการใหการวินิจฉัย  ใหการรักษาดวยยา   และผาตัดโรคตา   รวมทั้งการวัดความ
ผิดปกติของสายตาดวย  
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  โรงพยาบาล  หมายถึง สถานที่ใหการดูแลผูปวยใน ภายใตการดูแลโดยตรงของ
แพทยทีไ่ดรับใบประกอบโรคศิลปะ ศูนยการแพทย ศูนยการคลอดบุตร สถานพยาบาล และสถาน
พักฟน รวมถึงการดูแลรักษาผูปวยในที่มีเจาหนาที่ผูปฎิบตัิงานที่ไมใชแพทยเปนผูใหบริการ 
(สํานักงานสถติิแหงชาต:ิ ออนไลน) 
  ยารักษาโรคตา หมายถึง วัตถุหรือสารที่ใชสําหรับการวินจิฉยั บําบัด บรรเทา
อาการ สงเสริมสุขภาพ รักษา หรือปองกันโรค หรือความเจ็บปวยเกีย่วกับดวงตาของมนุษยหรือ
สัตว  
   


