
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 

การเปรียบเทียบความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมการตลาดของรานเดอะ ดอลส เฮาส 
สาขา 1 และสาขา 2  ในคร้ังนี้เปนการศึกษาเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ซ่ึงผูศึกษาไดกําหนด
วิธีการศึกษาไว ดังตอไปนี้ 
 
3.1 ขอบเขตการศึกษา 
  3.1.1  ขอบเขตเนื้อหา 

เนื้อหาในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวยการศึกษาการเปรียบเทียบความพึงพอใจของ
ลูกคาตอสวนประสมการตลาดคาปลีกของรานเดอะ ดอลส เฮาส สาขา 1 และสาขา 2  ตอสวนประสม
การตลาดคาปลีก (Retailing Mix) ประกอบดวยการจัดหมวดหมูสินคา การบริการและบรรยากาศใน
ราน ราคา การสงเสริมการตลาดและการจัดจําหนาย ตลอดจนศึกษาปญหาของลูกคาท่ีมาซ้ือสินคาใน
รานเดอะ ดอลส เฮาส ท้ังสาขาท่ี 1 และสาขาท่ี 2 

 
3.1.2 ประชากรและการเก็บตัวอยาง 

ประชากรไดแก ลูกคาของรานเดอะ ดอลส เฮาส ท้ังสองสาขา ในการศึกษาคร้ังนี้ใช
กลุมตัวอยางลูกคาท่ีเขามาซ้ือสินคาในรานเดอะ ดอลส เฮาส สาขาละ 200 คน รวมท้ังหมด      400 คน 
โดยเก็บขอมูลแตละสาขาในวันท่ีเปดบริการในเดือนเมษายน พ.ศ. 2551 ต้ังแตเวลา 10.00 – 22.00 น. 
จํานวน 15 ชุดตอวัน แบงเก็บ 3 ชวงเวลาดังตารางท่ี 1 

 
ตารางท่ี 1 แสดงการแบงกลุมตัวอยาง  

จํานวนการเก็บขอมูลจากกลุม
ตัวอยาง (ชุดตอวัน) 

รานเดอะ ดอลส เฮาส 

ชวงเวลา 
10.00-

14.00 น. 

ชวงเวลา 
14.00-

18.00 น. 

ชวงเวลา 
18.00-

22.00 น. 

ระยะเวลา
การเก็บ

ขอมูล (วัน) 

จํานวน
การเก็บ
ขอมูล 
(ชุด) 

1. รานเดอะ ดอลส เฮาส  สาขา 1 5 5 5 14 200 
2. รานเดอะ ดอลส เฮาส  สาขา 2 5 5 5 14 200 

รวมท้ังหมด 400 
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3.2 วิธีการศึกษา 
3.2.1 การเก็บรวบรวมขอมูล  

1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)    
เปนขอมูลท่ีผูศึกษาทําการเก็บรวบรวบขอมูลจากการสํารวจโดยใชแบบสอบถาม 

(Questionnaire) จํานวนรวม 400 ชุด จากลูกคาสาขา 1 จํานวน 200 ชุด และจากลูกคาสาขา 2 จํานวน 
200 ชุด ท่ีเขามาซ้ือสินคาในรานเดอะ ดอลส เฮาส  

2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  
เปนขอมูลท่ีไดจากหนังสือ วารสาร เอกสารขอมูลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ และการ

คนควาขอมูลผานระบบอินเทอรเน็ต 
 

3.2.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  
เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 
สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน คาใชจายตอคร้ังในการซ้ือสินคาในราน 
สวนท่ี 2   ขอมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถามตอสวนประสม

การตลาดคาปลีกของรานเดอะ ดอลส เฮาส  ไดแก ปจจัยดานการจัดหมวดหมูสินคา การบริการและ
บรรยากาศในราน ราคา การสงเสริมการตลาดและการจัดจําหนาย 

สวนท่ี 3   ขอมูลเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะของผูตอบแบบสอบถามตอสวน
ประสมการตลาดคาปลีกของรานเดอะ ดอลส เฮาส  ไดแก ดานการจัดหมวดหมูสินคา การบริการและ
บรรยากาศในราน ราคา การสงเสริมการตลาดและการจัดจําหนาย  
 

3.2.3 การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีรวบรวมไดจากแบบสอบถามจะทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิง

พรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉล่ีย (Mean) ของ
ความพึงพอใจของลูกคารานเดอะ ดอลส เฮาส สาขา 1 และ 2  

สวนการวัดระดับความพึงพอใจตอสวนประสมการตลาดคาปลีก (Retailing Mix) 
ของรานเดอะ ดอลส เฮาส ใชมาตรวัดของลิเคิรท (Likert’s Scale) โดยเกณฑการวัดระดับความพึง
พอใจของผูตอบแบบสอบถามตอสวนประสมการตลาด 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลางนอย 
และนอยท่ีสุด  
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ระดับความพึงพอใจ/ปญหา   ระดับคะแนน 
 มากท่ีสุด     5 
 มาก      4 
 ปานกลาง     3 
 นอย      2 
 นอยท่ีสุด     1 
  

 ผลคะแนนท่ีไดนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ย โดยคะแนนเฉล่ียท่ีไดนํามาแปลความหมายตาม
เกณฑ ดังนี้ 

ระดับความพึงพอใจ/ปญหา    คาเฉล่ีย   
มากท่ีสุด     4.50 – 5.00 
มาก      3.50 – 4.49 
ปานกลาง     2.50 – 3.49 
นอย      1.50 – 2.49 
นอยท่ีสุด     1.00 – 1.49 
  

3.3  สถานท่ีใชในการดําเนนิงานวิจัยและรวบรวมขอมูล  
สถานท่ีใชในการดําเนินงานศึกษาและรวบรวมขอมูล คือ รานเดอะ ดอลส เฮาส สาขาท่ี 1 

ต้ังอยูท่ีเลขท่ี 14/26-27 ถนนนิมมานเหมินทร ซอย 4 โครงการพรอมีนาด อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  
และรานเดอะ ดอลส เฮาส สาขา 2 ต้ังอยูท่ีโครงการรูมคอมเพลกซ เชียงใหมบิสิเนส พารค อําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม  และคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 
3.4 ระยะเวลาในการดําเนนิการ  
 ระยะเวลาการศึกษา 3 เดือน   ต้ังแตเดือนมีนาคม –พฤษภาคม พ.ศ. 2551 

ระยะเวลาการเก็บขอมูล 1  เดอืน    คือ เดอืนเมษายน พ.ศ. 2551 
 
 
 

 


