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บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา ขอคนพบและขอเสนอแนะ 

 
การศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุนใน

อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมมีวัตถุประสงคการศึกษาเพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุนในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม จากประชากรที่มีอายุตั้งแต  
18-22 ป ซ่ึงรูจักและบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจํานวนทั้งสิ้น 374 คน  
 
สรุปผลการศึกษา 

การศึกษาครั้งนี้ แบงการสรุปผลการศึกษาออกเปนดังนี้ 
 

 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ผูตอบแบบสอบถามซึ่งเปนวัยรุนที่รูจักและบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมจํานวนทั้งสิ้น 374 คน สวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 62.83  มีอายุ     
19 ป มากที่สุด รอยละ 31.28 สวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุดคือ ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/
ปวช. รอยละ 92.78  มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รอยละ 96.26  สวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน      
ไมเกิน 5,000 บาท รอยละ 64.17 และนอกจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม สวนใหญ
ดื่มเบียร รอยละ 53.48  
 

สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (RTD) 
 จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
จากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน รอยละ 80.75 รองลงมาคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ 
ดิสโกเธค คาราโอเกะ รอยละ 60.16  โดยสถานที่ที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนั้น    
สวนใหญดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ บอยที่สุด รอยละ 57.75 
รองลงมาคือ ที่พักอาศัย รอยละ 23.53  และสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รอยละ 52.41 รองลงมาคือ ตองการคลายเครียด รอยละ 36.10  

ดานโอกาสที่ดื่มนั้น ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
ในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน รอยละ 74.60  
รองลงมาคือ งานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง    
รอยละ 73.26  และเที่ยวกลางคืน รอยละ 59.89 ตามลําดับ  
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สวนปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มตอคร้ัง พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง รอยละ 54.81 รองลงมาคือ 2-3 ขวดตอคร้ัง     
รอยละ 30.21  ซ่ึงสวนใหญไมมีการเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม     
(ในกรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง) รอยละ 53.25 และมีการเปลี่ยนยี่หอใน
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม รอยละ 46.75 

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวาสวนใหญมีลักษณะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว รอยละ 52.94 รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น รอยละ 33.16 และมีวิธีหรือลักษณะ
ของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยการเทใสแกวเพื่อดื่ม มากที่สุด รอยละ 49.20 
รองลงมาคือ การยกขวดขึ้นดื่ม รอยละ 41.18   

ดานระยะเวลาตั้งแตผูตอบแบบสอบถามเริ่มดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรก
จนถึงปจจุบันนั้น พบวาผูตอบแบบสอบถามจํานวนมากที่สุดมีระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มครั้งแรก
มากกวา 1 ปขึ้นไป รอยละ 48.13 รองลงมาคือ 3 – 6 เดือน รอยละ 19.52   

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  สวนใหญดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail รอยละ 77.27  รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer   
รอยละ 47.33 และ Smirnoff Ice รอยละ 37.43 ตามลําดับ โดยสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รอยละ 73.12 รองลงมา
คือ การมีรสชาติที่หลากหลาย รอยละ 37.10 และอยากทดลอง รอยละ 35.48 ตามลําดับ ซ่ึงผูตอบ
แบบสอบถามจํานวนมากที่สุดดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail  บอยที่สุด 
รอยละ 42.78  รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer รอยละ 22.99  และสวนใหญมีสาเหตุที่เลือกดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอที่ดื่มบอยที่สุด เนื่องจากชอบรสชาติ สี กล่ิน รอยละ 
76.67  รองลงมาคือ มีหลากหลายรสชาติใหเลือก รอยละ 5.83  นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถาม
จํานวนมากที่สุดชอบรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มรสมะนาว (เลมอน) รอยละ 
44.12  รองลงมาคือ รสไลม รอยละ 9.63    

ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น สวนใหญไมไดคํานึงถึง
ประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม รอยละ 58.02 และมีการคํานึงถึงประเภทของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม รอยละ 41.98 

สวนความถี่ในการดื่มนั้น ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความถี่ในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง รอยละ 60.16 รองลงมาคือ เดือนละครั้ง รอยละ 
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19.52  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา 20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด 
รอยละ 86.63  รองลงมาคือ 00.01 – 04.00 น. รอยละ 6.68 โดยสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มกับเพื่อน รอยละ 90.64 รองลงมาคือ ดื่มคนเดียว รอยละ 3.74  

ส่ือที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
รูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทโทรทัศน รอยละ 71.93 รองลงมาคือ 
ส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร รอยละ 39.57  ซ่ึงผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก รอยละ 55.88 รองลงมาคือ ตัวเอง รอยละ 38.24   

ในสวนราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ผูตอบแบบสอบถามเห็นวา
เหมาะสมคือ ราคา 40-70 บาท มากที่สุด รอยละ 43.58  รองลงมาคือ ต่ํากวา 40 บาท รอยละ 40.64  

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม สวนใหญมีความพึงพอใจ
ตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในระดับปานกลาง รอยละ 69.79  รองลงมาคือ พอใจมาก 
รอยละ 15.24   
 สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ และดานการจัดจําหนาย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก  สวนปจจัยดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด           
มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมี
รายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถาม โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.60)  ปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด 3 ลําดับแรก คือ 
มีรสชาติดี/อรอย ดื่มงาย  มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย และบรรจุภัณฑที่สะดวกตอการบริโภค  

2. ปจจัยดานราคา   
 ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 3.43) โดยปจจัยยอยดานราคาเหมาะสมกับ
ปริมาณและคุณภาพ มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก สวนราคาต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน อยูใน
ระดับปานกลาง 

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย   
ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของ

ผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.59) ปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม เรียงตามลําดับคาเฉลี่ยคือ สามารถหาซื้อไดงาย ทําเลที่ตั้งของ
รานประเภทสะดวกซื้อ/ดิสเคานทสโตร และทําเลที่ตั้งของรานอาหาร/ผับ/คาราโอเกะ  

4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มของผูตอบแบบสอบถาม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย 3.36) ปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ย
สูงสุด 3 ลําดับแรก คือ การจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท  การเพิ่มปริมาณบรรจุแต
ราคาเทาเดิม  และการที่รานและสถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ เชน ใหดื่มฟรีสําหรับ
ลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว   
 นอกจากนี้ เมื่อนํามาจัดอันดับ พบวาปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามมากที่สุด 10 อันดับแรก คือ มีรสชาติดี/อรอย ดื่ม
งาย เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มในระดับมาก  รองลงมาคือ มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย เปนปจจัยสวนประสม
การตลาดดานผลิตภัณฑ  สามารถหาซื้อไดงาย เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
และการจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาด  ราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา  
และบรรจุภัณฑที่สะดวกตอการบริโภค เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  ทําเลที่ตั้ง
ของรานประเภทสะดวกซื้อ/ดิสเคานทสโตร เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
ช่ือเสียงและความนาเชื่อถือของตรายี่หอ เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  การเพิ่ม
ปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  รูปแบบ
บรรจุภัณฑมีสีสันสวยงาม ทันสมัย เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ  การที่รานและ
สถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ เชน ใหดื่มฟรีสําหรับลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว เปน
ปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  ทําเลที่ตั้งของรานอาหาร/ผับ/คาราโอเกะ 
เปนปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย ตามลําดับ 
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สวนท่ี 3 พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (RTD) ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศชายสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน  รองลงมาคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ   
ดิสโกเธค คาราโอเกะ  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่สถานบันเทิง        
ยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ  รองลงมาคือ ที่พักอาศัย  โดยสวนใหญมีเหตุผลในการ
เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รองลงมาคือ ตองการ        
คลายเครียด และอยากทดลอง ตามลําดับ  สวนโอกาสที่ดื่มนั้น พบวาเพศชายสวนใหญดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ  
รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  รองลงมาคือ งานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส     
วาเลนไทน  ซ่ึงปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มของเพศชายนั้น สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง รองลงมาคือ 2-3 ขวดตอคร้ัง และมากกวา 5 ขวดขึ้นไปตอคร้ัง 
ตามลําดับ และสวนใหญไมมีการเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ในกรณี
ที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง 

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวาเพศชายมีลักษณะการดื่มในแตละครั้งคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนดิ
เดียว มากที่สุด  รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทอื่น  และสวนใหญมีวิธีหรือลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มโดยการยกขวดขึ้นดื่ม รองลงมาคือ การเทใสแกวเพื่อดื่ม 

ดานระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบันนั้น 
พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชายมีระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มครั้งแรกมากกวา 1 ปขึ้นไป มากที่สุด  
รองลงมาคือ 3 – 6 เดือน 

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  จากการศึกษาพบวาเพศชาย
สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail รองลงมาคือ ยี่หอ           
Bacardi Breezer และ Smirnoff Ice ตามลําดับ  ซ่ึงสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รองลงมาคือ อยากทดลอง โดย
เพศชายจํานวนมากที่สุด ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Bacardi Breezer บอยที่สุด 
รองลงมาคือ ยี่หอ Smirnoff Ice  ซ่ึงสวนใหญมีสาเหตุที่เลือกดื่มบอยที่สุดเนื่องจากชอบรสชาติ สี 
กล่ิน รองลงมาคือ มีหลากหลายรสชาติใหเลือก  นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามเพศชาย
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จํานวนมากที่สุด ชอบรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ รสมะนาว (เลมอน) 
รองลงมาคือ รสไลม   

ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น พบวาเพศชายสวนใหญ
ไมมีการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม  สวนความถี่ในการดื่มนั้น พบวา
เพศชายจํานวนมากที่สุด มีความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวาเดือนละ
คร้ัง รองลงมาคือ เดือนละครั้ง  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา   
20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด  รองลงมาคือ 00.01 – 04.00 น.  โดยสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน รองลงมาคือ ดื่มคนเดียว 

สื่อที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  พบวาเพศชายสวนใหญรูจักเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทโทรทัศน  รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง  และ    
สวนใหญตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ตัวเอง  รองลงมาคือ เพื่อน/คนรูจัก โดยราคาตอขวดของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เพศชายเห็นวาเหมาะสมคือ ราคาต่ํากวา 40 บาท และ 40-70 
บาท เทากัน รองลงมาคือ 71–100 บาท 

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา      
เพศชายสวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในระดับปานกลาง  
รองลงมาคือ พอใจมาก และพอใจมากที่สุด ตามลําดับ 

สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ  และดานการจัดจําหนาย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามเพศชาย โดยรวมอยูในระดับมาก  สวนปจจัยดานราคา และ
ดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยู
ในระดับปานกลาง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถามเพศชาย โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 3.51) โดยปจจัยยอยดานผลิตภัณฑ 
ไดแก มีรสชาติดี/อรอย ดื่มงาย มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย บรรจุภัณฑที่สะดวกตอการบริโภค 
ช่ือเสียงและความนาเชื่อถือของตรายี่หอ มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มอยูในระดับมาก สวนปจจัยยอยดานการมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับต่ํา มีสีสันที่สวยงาม และ
รูปแบบบรรจุภัณฑมีสีสันสวยงาม ทันสมัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 
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2. ปจจัยดานราคา   
ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถามเพศชาย โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.40) โดยปจจัยยอยดานราคา
เหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ อยูในระดับมาก สวนราคาต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน อยู
ในระดับปานกลาง  

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย   
ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของ

ผูตอบแบบสอบถามเพศชาย โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 3.63) โดยปจจัยยอยดานการจัด
จําหนายทุกปจจัยมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก 

4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มของผูตอบแบบสอบถามเพศชาย โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.49) โดยปจจัย
ยอยดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท  การแจก
ของแถม/premium เชน เสื้อ แกว  การที่รานและสถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ เชน 
ใหดื่มฟรีสําหรับลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว  การเพิ่มปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม  และการให
ทดลองดื่มฟรี  มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก  สวน
ปจจัยยอยดานการจูงใจโดยพนักงานขาย/PG  การโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  การจัดการประกวด/              
การจัด Event ตาง ๆ  และการเปนสปอนเซอรในการจัดกิจกรรมรวมกับราน เชน สปอนเซอรใน
การจัดคอนเสิรต เปนตน มีผลตอการตัดสินใจซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับ   
ปานกลาง  
 ดานผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจาก  
รานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน  รองลงมาคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค         
คาราโอเกะ  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน    
ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รองลงมาคือ ที่พักอาศัย โดยมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน มากที่สุด  รองลงมาคือ ตองการคลายเครียด และ
ตามเพื่อน ตามลําดับ  สวนโอกาสที่ดื่มนั้น พบวาเพศหญิงสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน  
รองลงมาคือ งานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  ซ่ึง
ปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มของเพศหญิงนั้น สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดย
เฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง รองลงมาคือ 2-3 ขวดตอคร้ัง และ 4-5 ขวดตอคร้ัง ตามลําดับ  และสวนใหญมี
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การเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ในกรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ย
มากกวา 1 ขวดตอคร้ัง       

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวาเพศหญิงสวนใหญมีลักษณะการดื่มในแตละครั้งคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มเพียงชนิดเดียว  รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทอื่น  และสวนใหญมีวิธีหรือลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มโดยการเทใสแกวเพื่อดื่ม รองลงมาคือ การยกขวดขึ้นดื่ม  

 ดานระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบันนั้น 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงมีระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มครั้งแรกมากกวา 1 ปขึ้นไป มากที่สุด
รองลงมาคือ 3 - 6 เดือน  

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  จากการศึกษาพบวาเพศหญิง
สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail  รองลงมาคือ ยี่หอ          
Bacardi Breezer  และยี่หอ Smirnoff Ice ตามลําดับ  ซ่ึงสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน  รองลงมาคือ มีรสชาติที่
หลากหลาย  โดยเพศหญิงสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail บอย
ที่สุด  รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer   ซ่ึงสวนใหญมีสาเหตุที่เลือกดื่มบอยที่สุด เนื่องจากชอบ
รสชาติ สี กล่ิน  รองลงมาคือ ราคาถูก หาซื้อไดงาย และไมเคยดื่มยี่หออ่ืน เทากัน  นอกจากนี้พบวา
ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงจํานวนมากที่สุด ชอบรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
รสมะนาว (เลมอน) รองลงมาคือ รสสตรอเบอรร่ี  

 ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น พบวาเพศหญิง       
สวนใหญไมมีการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม  สวนความถี่ในการดื่มนั้น 
พบวา เพศหญิงสวนใหญมีความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวาเดือนละ
คร้ัง  รองลงมาคือ เดือนละครั้ง  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา 
20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด รองลงมาคือ 00.01 – 04.00 น.  โดยสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน  รองลงมาคือ บุคคลในครอบครัว เชน พอ แม ญาติพี่นอง         
คูสมรส  

ส่ือที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  พบวาเพศหญิงสวนใหญรูจักเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทโทรทัศน  รองลงมาคือ ส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  
และสวนใหญตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก รองลงมาคือ ตัวเอง  โดยราคาตอขวดของ
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เพศหญิงเห็นวาเหมาะสมคือ ราคาต่ํากวา 40 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ ราคา 40-70 บาท 

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา      
เพศหญิงสวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในระดับปานกลาง  
รองลงมาคือ พอใจนอย และพอใจมาก ตามลําดับ 

สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ และดานการจัดจําหนาย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับมาก  สวนปจจัยดานราคา และ
ดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถามเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจซื้อ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 3.71) โดยปจจัยยอยดาน
ผลิตภัณฑเกือบทุกปจจัยมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับ
มาก ยกเวนปจจัยยอยดานการมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับต่ํา ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 

2. ปจจัยดานราคา   
ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคัญกับปจจัยดานราคาในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.43) โดยปจจัยยอยดาน
ราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ อยูในระดับมาก สวนราคาต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน 
อยูในระดับปานกลาง 

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย   
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงเห็นวาปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 3.56) โดยปจจัยยอยใน
ดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับ
มาก ยกเวนปจจัยยอยดานทําเลที่ตั้งของรานอาหาร/ผับ/คาราโอเกะ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 

4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ผูตอบแบบสอบถามเพศหญิงใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.28) 
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โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มในระดับปานกลาง ยกเวนปจจัยยอยดานการจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท  และ
การเพิ่มปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
อยูในระดับมาก  
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ตารางที่ 87 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ      
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

 

เพศ พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  ชาย หญิง 

1. รานสะดวกซื้อ เชน  
เซเวน อีเลฟเวน 

1. รานสะดวกซื้อ เชน  
เซเวน อีเลฟเวน สถานที่ซื้อเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ   
ดิสโกเธค คาราโอเกะ   

2. สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ     
ดิสโกเธค คาราโอเกะ   

1. สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ 
ดิสโกเธค คาราโอเกะ 

1. สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ     
ดิสโกเธค คาราโอเกะ 

สถานที่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
บอยครั้งที่สุด 2. ที่พักอาศัย   2. ที่พักอาศัย   

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น  1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น  

2. ตองการคลายเครียด  2. ตองการคลายเครียด  
เหตุผลในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 

3. อยากทดลอง  3. ตามเพื่อน 

1. งานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ 
เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา 
เลื่อนตําแหนง 

1. งานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาล 
ตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส  
วาเลนไทน โอกาสที่ดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. งานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาล 
ตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส  
วาเลนไทน 

2. งานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ 
เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา 
เลื่อนตําแหนง 

1. 1 ขวดตอครั้ง 1. 1 ขวดตอครั้ง 

2. 2-3 ขวดตอครั้ง  2. 2-3 ขวดตอครั้ง  ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยตอครั้ง 

3. มากกวา 5 ขวดขึ้นไป 3. 4-5 ขวดตอครั้ง 

การเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม 

ไมเปลี่ยน เปลี่ยน 
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ตารางที่ 87 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ (ตอ) 

 

 

เพศ พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  ชาย หญิง 

1. การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว 

1. การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว 

ลักษณะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มในแตละครั้ง 

2. การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภท
อื่น 

2. การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภท
อื่น 

1. การยกขวดขึ้นดื่ม  1. การเทใสแกวเพื่อดื่ม  วิธีหรือลักษณะการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  2. การเทใสแกวเพื่อดื่ม  2. การยกขวดขึ้นดื่ม  

1. มากกวา 1 ปขึ้นไป  1. มากกวา 1 ปขึ้นไป  ระยะเวลาตั้งแตเริ่มดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึง
ปจจุบัน 

2. 3 - 6 เดือน  2. 3 - 6 เดือน  

1. Spy Cocktail  1. Spy Cocktail  

2. Bacardi Breezer  2. Bacardi Breezer   
ตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มที่ดื่ม   

3. Smirnoff Ice  3. Smirnoff Ice   

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น   1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น   เหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ 2. อยากทดลอง   2. มีรสชาติที่หลากหลาย 

1. Bacardi Breezer  1. Spy Cocktail  ตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มที่ดื่มบอยที่สุด 2. Smirnoff Ice   2. Bacardi Breezer   

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น 1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น 
สาเหตุที่เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มตรายี่หอที่ดื่มบอยที่สุด 2. มีหลากหลายรสชาติใหเลือก 

2. ราคาถูก หาซื้อไดงาย และไม
เคยดื่มยี่หออื่น  

1. รสมะนาว (เลมอน)  1. รสมะนาว (เลมอน)  รสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มที่ชอบมากที่สุด 2. รสไลม 2. รสสตรอเบอรรี่  
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ตารางที่ 87 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามเพศ (ตอ) 

 

เพศ พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่ม  ชาย หญิง 

การคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่นํามาผสม 

ไมคํานึงถึง ไมคํานึงถึง 

1. นอยกวาเดือนละครั้ง  1. นอยกวาเดือนละครั้ง  ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม 2. เดือนละครั้ง   2. เดือนละครั้ง   

1. 20.01 – 24.00 น.  1. 20.01 – 24.00 น.  เวลาที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มบอยที่สุด  2. 00.01 – 04.00 น.  2. 00.01 – 04.00 น.  

1. เพื่อน 1. เพื่อน 
บุคคลที่มักรวมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่ม 2. ดื่มคนเดียว  

2. บุคคลในครอบครัว เชน พอ แม 
ญาติพ่ีนอง คูสมรส 

1. โทรทัศน 1. โทรทัศน สื่อที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม  2. ปายโฆษณากลางแจง  2. สิ่งพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  

1. ตัวเอง  1. เพื่อน/คนรูจัก  ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. เพื่อน/คนรูจัก 2. ตัวเอง 

1. ตํ่ากวา 40 บาท และ
40-70 บาท  

1. ตํ่ากวา 40 บาท ราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มที่เห็นวาเหมาะสม  

2. 71-100 บาท 2. 40-70 บาท 

1. พอใจปานกลาง 1. พอใจปานกลาง 

2. พอใจมาก  2. พอใจนอย  
ระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 

3. พอใจมากที่สุด  3. พอใจมาก 
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สวนท่ี 4 พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (RTD) ของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท      
สวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน  รองลงมา
คือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รองลงมาคือ ที่พักอาศัย  โดย
ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทจํานวนมากที่สุด มีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน  รองลงมาคือ ตามเพื่อน  สวนโอกาสที่ดื่มนั้น 
พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มใน
โอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน  รองลงมาคือ 
งานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  ซ่ึงปริมาณโดย
เฉลี่ยของการดื่มของผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทนั้น สวนใหญดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอครั้ง รองลงมาคือ 2-3 ขวดตอคร้ัง  และสวนใหญไมมี
การเปลี่ยนยี่หอในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ในกรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ย
มากกวา 1 ขวดตอคร้ัง 

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทสวนใหญมีลักษณะการดื่มในแตละครั้งคือ การดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น  และสวนใหญมีวิธีหรือลักษณะของการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยการเทใสแกวเพื่อดื่ม รองลงมาคือ การยกขวดขึ้นดื่ม  

ดานระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบันนั้น 
พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทมีระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่ม      
คร้ังแรกมากกวา 1 ปขึ้นไป มากที่สุด  รองลงมาคือ 3 – 6 เดือน 

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  จากการศึกษาพบวาผูมีรายได
เฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail  
รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer และ Smirnoff Ice ตามลําดับ  ซ่ึงสวนใหญมีเหตุผลในการเลือก
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รองลงมาคือ อยาก
ทดลอง  โดยผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาทจํานวนมากที่สุด ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail บอยที่สุด รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer และ Smirnoff Ice 
ตามลําดับ  ซ่ึงมีสาเหตุที่เลือกดื่มบอยที่สุดเนื่องจากชอบรสชาติ สี กล่ิน มากที่สุดรองลงมาคือ ราคา
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ถูก และหาซื้อไดงาย เทากัน  นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 
5,000 บาทจํานวนมากที่สุด ชอบรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มรสมะนาว (เลมอน)  
รองลงมาคือ รสสม และรสบลูเบอรร่ี เทากัน  

ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนไมเกิน 5,000 บาท สวนใหญไมมีการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม  
สวนความถี่ในการดื่มนั้น พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท สวนใหญมีความถี่ใน
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง รองลงมาคือ เดือนละครั้ง  และ
สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา 20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด  รองลงมาคือ 
16.01 – 20.00 น.  โดยสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน รองลงมาคือ 
แฟน/คนรัก 

ส่ือที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 
5,000 บาท สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทโทรทัศน รองลงมาคือ 
ส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  และสวนใหญตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมี
ผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก  รองลงมาคือ 
ตัวเอง  โดยราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 
5,000 บาท เห็นวาเหมาะสมคือ ราคาต่ํากวา 40 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ ราคา 40-70 บาท 

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา ผูมี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท สวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มในระดับปานกลาง  รองลงมาคือ พอใจนอย 

สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ และดานการจัดจําหนาย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูใน
ระดับมาก สวนปจจัยดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูในระดับ 
ปานกลาง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 
3.60) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
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พรอมดื่มอยูในระดับมาก ยกเวนปจจัยยอยดานมีสีสันที่สวยงาม ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 

2. ปจจัยดานราคา   
ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย
รวม 3.46) โดยปจจัยยอยดานราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ อยูในระดับมาก  สวนราคาต่ํา
กวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน อยูในระดับปานกลาง 

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย   
 ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของ
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย
รวม 3.58) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก  ยกเวนปจจัยยอยดานทําเลที่ตั้งของรานอาหาร/ผับ/คาราโอเกะ ที่มี
ผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 

4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท โดยรวมอยูในระดับ        
ปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.28) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง ยกเวนปจจัยยอยดานการจัดโปรโมชั่น
ราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูใน
ระดับมาก     

ดานผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท สวนใหญซ้ือ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน รองลงมาคือ        
สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รองลงมาคือ ที่พักอาศัย  โดย  
สวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน  
รองลงมาคือ  ตองการคลายเครียด   สวนโอกาสที่ดื่มนั้น  พบวาผูมีรายได เฉลี่ยตอเดือน               
5,001 – 10,000 บาท สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยง
สังสรรคในวาระพิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  รองลงมาคือ งานเลี้ยง
สังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน  ซ่ึงปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มของ  
ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทนั้น ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 
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ขวดตอคร้ัง มากที่สุด รองลงมาคือ 2-3 ขวดตอคร้ัง  และสวนใหญไมมีการเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ในกรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง       

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท มีลักษณะการดื่มในแตละครั้งคือ การดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว มากที่สุด รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น  และมีวิธีหรือลักษณะของ
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยการยกขวดขึ้นดื่ม มากที่สุด รองลงมาคือ การเทใส
แกวเพื่อดื่ม 

 ดานระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบันนั้น 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท สวนใหญมีระยะเวลาตั้งแต
เร่ิมดื่มครั้งแรกมากกวา 1 ปขึ้นไป รองลงมาคือ นอยกวา 1 เดือน  

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  จากการศึกษาพบวา ผูมีรายได
เฉลี่ยตอเดือน  5,001 – 10,000 บาท  สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ            
Spy Cocktail  รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer  และ Smirnoff Ice ตามลําดับ  ซ่ึงสวนใหญมี
เหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน  
รองลงมาคือ มีรสชาติที่หลากหลาย  โดยผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทจํานวน     
มากที่สุด ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Bacardi Breezer และ Spy Cocktail บอยที่สุด 
รองลงมาคือ ยี่หอ Smirnoff Ice  ซ่ึงมีสาเหตุที่เลือกดื่มบอยที่สุด เนื่องจากชอบรสชาติ สี กล่ิน มาก
ที่สุด รองลงมาคือ มีหลากหลายรสชาติใหเลือก  นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทจํานวนมากที่สุด ชอบรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มรสมะนาว (เลมอน) รองลงมาคือ รสไลม  

 ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น พบวาผูมีรายไดเฉลี่ย
ตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท สวนใหญไมมีการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามา
ผสม  สวนความถี่ในการดื่มนั้น พบวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท สวนใหญมี
ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง รองลงมาคือ เดือนละ
คร้ัง  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา 20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด 
รองลงมาคือ 00.01 – 04.00 น. โดยสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน  
รองลงมาคือ ดื่มคนเดียว 

ส่ือที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน       
5,001 – 10,000 บาท สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทโทรทัศน 
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รองลงมาคือ ปายโฆษณากลางแจง  และสวนใหญตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
โดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก รองลงมา
คือ ตัวเอง  โดยราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน   
5,001 – 10,000 บาท สวนใหญเห็นวาเหมาะสมคือ ราคา 40-70 บาท รองลงมาคือ ราคาต่ํากวา       
40 บาท 

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา ผูมี
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท สวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มในระดับปานกลาง  รองลงมาคือ พอใจมาก  

สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตดัสนิใจ
ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายได เฉลี่ยตอเดือน             
5,001 – 10,000 บาท โดยรวมอยูในระดับมาก  สวนปจจัยดานราคา มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัย
ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยรวม 3.60) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก  ยกเวนปจจัยยอยดานการมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับ
ต่ํา และมีสีสันที่สวยงาม  ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับ
ปานกลาง 

2. ปจจัยดานราคา   
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัย

ดานราคาในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง 
(คาเฉลี่ยรวม 3.32) โดยปจจัยยอยดานราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ อยูในระดับมาก  สวน
ราคาต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน อยูในระดับปานกลาง 

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัย
ดานการจัดจําหนายในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยรวม 3.64) โดยปจจัยยอยดานการจัดจําหนายทุกปจจัยมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก 
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 4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 10,000 บาทใหความสําคัญกับปจจัย

ดานการสงเสริมการตลาดในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม 3.51) โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การจัดโปรโมชั่น
ราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท  การแจกของแถม/premium เชน เสื้อ แกว  การที่รานและ       
สถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ เชน ใหดื่มฟรีสําหรับลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว       
การเพิ่มปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม และการใหทดลองดื่มฟรี มีผลตอการตัดสินใจซื้อเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก  สวนปจจัยยอยดานการจูงใจโดยพนักงานขาย/PG          
การโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  การจัดการประกวด/การจัด Event ตาง ๆ และการเปนสปอนเซอรใน 
การจัดกิจกรรมรวมกับราน เชน สปอนเซอรในการจัดคอนเสิรต เปนตน มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง  

ดานผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญซ้ือ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน และซุปเปอรมารเก็ต  
รองลงมาคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ  และจํานวนมากที่สุดดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ที่พักอาศัย รานอาหาร และสถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ   
ดิสโกเธค คาราโอเกะ  โดยสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ 
ชอบรสชาติ สี กล่ิน รองลงมาคือ ตองการคลายเครียด  สวนโอกาสที่ดื่มนั้น พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนมากกวา 10,001 บาท จํานวนมากที่สุดดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปน
งานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน และงานเลี้ยงสังสรรคในวาระ
พิเศษ เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  ซ่ึงปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มของผูมี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทนั้น จํานวนมากที่สุดดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง รองลงมาคือ 4-5 ขวดตอคร้ัง  และสวนใหญมีการเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ในกรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง       

ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท มีลักษณะการดื่มในแตละครั้งคือ   การดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว มากที่สุด  รองลงมาคือ การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น  และมีวิธีหรือลักษณะของ
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยการยกขวดขึ้นดื่ม มากที่สุด รองลงมาคือ การเทใส
แกวเพื่อดื่ม และใชหลอดดูดจากขวด เทากัน 
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 ดานระยะเวลาตั้งแตเร่ิมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งแรกจนถึงปจจุบันนั้น 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญมีระยะเวลาตั้งแต
เร่ิมดื่มครั้งแรกมากกวา 1 ปขึ้นไป รองลงมาคือ 3 - 6 เดือน  

สวนตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม  จากการศึกษาพบวา ผูมีรายได
เฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท  สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ             
Spy Cocktail รองลงมาคือ ยี่หอ Bacardi Breezer และ Nite เทากัน  ซ่ึงสวนใหญมีเหตุผลในการ
เลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ คือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน รองลงมาคือ มี
รสชาติที่หลากหลาย  โดยผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทจํานวนมากที่สุด ดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Bacardi Breezer บอยที่สุด รองลงมาคือ ยี่หอ            
Vodka Cruiser  ซ่ึงมีสาเหตุที่เลือกดื่มบอยที่สุด เนื่องจากชอบรสชาติ สี กล่ิน  นอกจากนี้พบวา
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญชอบรสชาติของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มรสมะนาว (เลมอน) รองลงมาคือ คามิคาเซ 

ดานการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสมนั้น พบวาผูมีรายไดเฉลี่ย 
ตอเดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญมีการคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามา
ผสม  สวนความถี่ในการดื่มนั้น พบวา ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทจํานวนมากทีสุ่ด 
มีความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มสัปดาหละ 1 คร้ังหรือมากกวา รองลงมาคือ 
เดือนละครั้ง  และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา 20.01 – 24.00 น.    
บอยที่สุด รองลงมาคือ 12.01 – 16.00 น. และ 00.01 – 04.00 น. เทากัน  โดยสวนใหญมักดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน รองลงมาคือ ดื่มคนเดียว และบุคคลในครอบครัว เชน 
พอ แม ญาติพี่นอง คูสมรส  เทากัน 

ส่ือที่ทําใหรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  พบวาผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 
10,001 บาท สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อประเภทสิ่งพิมพ เชน วารสาร 
นิตยสาร  รองลงมาคือ โทรทัศน  และตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ตัวเอง มากที่สุด  รองลงมาคือ 
เพื่อน/คนรูจัก โดยราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน
มากกวา 10,001 บาทเห็นวาเหมาะสมคือ ราคา 40-70 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ ราคา 131 บาท 
ขึ้นไป 

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา ผูมี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มในระดับปานกลาง  รองลงมาคือ พอใจมาก  
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สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษา
พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑ และดานราคา มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มของผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทโดยรวมอยูในระดับมาก  
สวนปจจัยดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ   
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทใหความสําคัญกับปจจัย

ดานผลิตภัณฑในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก 
(คาเฉลี่ยรวม 3.58) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก ยกเวนปจจัยยอยดานการมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับ
ต่ํา มีสีสันที่สวยงาม และรูปแบบบรรจุภัณฑมีสีสันสวยงาม ทันสมัย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง  

2. ปจจัยดานราคา   
ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทใหความสําคัญกับปจจัย

ดานราคาในการตัดสินใจซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย
รวม 3.60) โดยปจจัยยอยดานราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ อยูในระดับมาก  สวนราคา   
ต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน อยูในระดับปานกลาง 

3. ปจจัยดานการจัดจําหนาย   
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทใหความสําคัญกับปจจัย
ดานการจัดจําหนายในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูในระดับ
ปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.36) โดยปจจัยยอยในดานตาง ๆ เกือบทุกปจจัย มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง  ยกเวนปจจัยยอยดานสามารถหาซื้อได
งาย ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก 
 4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา 10,001 บาทใหความสําคัญกับปจจัย
ดานการสงเสริมการตลาดในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยรวมอยูใน
ระดับปานกลาง (คาเฉลี่ยรวม 3.35) โดยปจจัยยอยดานการสงเสริมการตลาด ไดแก การที่รานและ
สถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ เชน ใหดื่มฟรีสําหรับลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว       
การเพิ่มปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม  การใหทดลองดื่มฟรี  การจัดการประกวด/การจัด Event    
ตาง ๆ  และการเปนสปอนเซอรใน การจัดกิจกรรมรวมกับราน เชน สปอนเซอรในการจัดคอนเสิรต 
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เปนตน  มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก  สวนปจจัย
ยอยดานการจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท  การแจกของแถม/premium เชน เสื้อ 
แกว  การจูงใจโดยพนักงานขาย/PG  และการโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง 
  
ตารางที่ 88 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ

แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดเฉล่ียตอเดือน พฤติกรรมการบริโภค
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล

ผสมพรอมดื่ม ไมเกิน 5,000 บาท 5,001 – 10,000 บาท มากกวา 10,001 บาท 

1. รานสะดวกซื้อ เชน 
เซเวน อีเลฟเวน 

1. รานสะดวกซื้อ เชน 
เซเวน อีเลฟเวน 

1. รานสะดวกซื้อ เชน 
เซเวน อีเลฟเวน และ
ซุปเปอรมารเก็ต 

สถานที่ซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่ม 

2. สถานบันเทิงยาม
ราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค 
คาราโอเกะ   

2. สถานบันเทิงยามราตรี 
เชน ผับ ดิสโกเธค  
คาราโอเกะ   

2. สถานบันเทิงยามราตรี 
เชน ผับ ดิสโกเธค   
คาราโอเกะ   

1. สถานบันเทิงยาม
ราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค 
คาราโอเกะ 

1. สถานบันเทิงยามราตรี 
เชน ผับ ดิสโกเธค  
คาราโอเกะ 

สถานที่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มบอยครั้งที่สุด 

2. ที่พักอาศัย   2. ที่พักอาศัย   

ที่พักอาศัย รานอาหาร
และสถานบันเทิงยาม
ราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค  
คาราโอเกะ 

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น  1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น  1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น  เหตุผลในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่ม 

2. ตามเพื่อน 2. ตองการคลายเครียด  2. ตองการคลายเครียด  

1. งานเลี้ยงสังสรรคใน
เทศกาลตาง ๆ เชน ป
ใหม คริสตมาส  
วาเลนไทน 

1. งานเลี้ยงสังสรรคใน
วาระพิเศษ เชน วันเกิด 
สอบเสร็จ รับปรญิญา 
เลื่อนตําแหนง 

โอกาสที่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่ม 

2. งานเลี้ยงสังสรรคใน
วาระพิเศษ เชน วันเกิด 
สอบเสร็จ รับปรญิญา 
เลื่อนตําแหนง 

2. งานเลี้ยงสังสรรคใน
เทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม 
คริสตมาส วาเลนไทน 

งานเลี้ยงสังสรรคใน
เทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม 
คริสตมาส วาเลนไทน 
และงานเลี้ยงสังสรรคใน
วาระพิเศษ เชน วันเกิด 
สอบเสร็จ รับปรญิญา 
เลื่อนตําแหนง 
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ตารางที่ 88 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน พฤติกรรมการบริโภค
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสม

พรอมดื่ม ไมเกิน 5,000 บาท 5,001 – 10,000 บาท มากกวา 10,001 บาท 

1. 1 ขวดตอครั้ง 1. 1 ขวดตอครั้ง 1. 1 ขวดตอครั้ง ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยตอ
ครั้ง 2. 2-3 ขวดตอครั้ง  2. 2-3 ขวดตอครั้ง  2. 4-5 ขวดตอครั้ง  

การเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม 

ไมเปลี่ยน ไมเปลี่ยน เปลี่ยน 

1. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
เพียงชนิดเดียว 

1. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มเพียงชนิดเดียว 

1. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มเพียงชนิดเดียว 

ลักษณะการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มใน
แตละครั้ง 

2. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
กอนที่จะดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทอื่น 

2. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มกอนที่จะดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล
ประเภทอื่น 

2. การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มกอนที่จะดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล
ประเภทอื่น 

1. การเทใสแกวเพื่อดื่ม  1. การยกขวดขึ้นดื่ม  1. การยกขวดขึ้นดื่ม  
วิธีหรือลักษณะการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม  

2. การยกขวดขึ้นดื่ม  2. การเทใสแกวเพื่อดื่ม  
2. การเทใสแกวเพื่อดื่ม 
และใชหลอดดูดจาก
ขวด  

1. มากกวา 1 ปขึ้นไป  1. มากกวา 1 ปขึ้นไป  1. มากกวา 1 ปขึ้นไป  ระยะเวลาตั้งแตเริ่มดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มครั้งแรกจนถึง
ปจจุบัน 

2. 3 - 6 เดือน  2. นอยกวา 1 เดือน  2. 3 - 6 เดือน  

1. Spy Cocktail  1. Spy Cocktail  1. Spy Cocktail  

2. Bacardi Breezer  2. Bacardi Breezer  
ตรายี่หอของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่
ดื่ม   3. Smirnoff Ice  3. Smirnoff Ice  

2. Bacardi Breezer และ 
Nite  

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น   1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น   1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น   เหตุผลในการเลือกดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มตรายี่หอนั้น ๆ 

2. อยากทดลอง 
2. มีรสชาติที่
หลากหลาย 

2. มีรสชาติที่
หลากหลาย 
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ตารางที่ 88 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ไมเกิน 5,000 บาท 5,001 – 10,000 บาท มากกวา 10,001 บาท 

1. Spy Cocktail  
1. Bacardi Breezer  
และ Spy Cocktail 

1. Bacardi Breezer   

2. Bacardi Breezer  
2. Bacardi Breezer 
และ Smirnoff Ice   

ตรายี่หอของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ดื่ม
บอยที่สุด 

3. Smirnoff Ice    
2. Vodka Cruiser   

1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น 1. ชอบรสชาติ สี กลิ่น สาเหตุที่เลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตรา
ยี่หอที่ดื่มบอยที่สุด 

2. ราคาถูก และหาซื้อ
ไดงาย  

2. มีหลากหลาย
รสชาติใหเลือก   

ชอบรสชาติ สี กลิ่น 

1. รสมะนาว (เลมอน)  1. รสมะนาว (เลมอน)  1. รสมะนาว (เลมอน)  
รสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มที่ชอบมากที่สุด 

2. รสสม และ 
รสบลูเบอรรี ่

2. รสไลม 2. คามิคาเซ 

การคํานึงถึงประเภทของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นํามาผสม 

ไมคํานึงถึง ไมคํานึงถึง คํานึงถึง 

1. นอยกวาเดือนละครั้ง  
1. นอยกวาเดือนละ
ครั้ง  

1. สัปดาหละ 1 ครั้ง
หรือมากกวา 

ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 

2. เดือนละครั้ง   2. เดือนละครั้ง   2. เดือนละครั้ง   

1. 20.01 – 24.00 น.  1. 20.01 – 24.00 น.  1. 20.01 – 24.00 น.  
เวลาที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มบอยที่สุด  2. 16.01 – 20.00 น. 2. 00.01 – 04.00 น. 

2. 12.01 – 16.00 น. 
และ 00.01 – 04.00 น. 

1. เพื่อน 1. เพื่อน 1. เพื่อน 

บุคคลที่มักรวมดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. แฟน/คนรัก 2. ดื่มคนเดียว 

2. ดื่มคนเดียว และ
บุคคลในครอบครัว 
เชน พอ แม ญาติ พ่ี
นอง คูสมรส 
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ตารางที่ 88 แสดงพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน (ตอ) 

 

รายไดเฉล่ียตอเดือน พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ไมเกิน 5,000 บาท 5,001 – 10,000 บาท มากกวา 10,001 บาท 

1. โทรทัศน 1. โทรทัศน 
1. สิ่งพิมพ เชน 
วารสาร นิตยสาร สื่อที่ทําใหรูจักเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  2. สิ่งพิมพ เชน 
วารสาร นิตยสาร 

2. ปายโฆษณา
กลางแจง  

2. โทรทัศน 

1. เพื่อน/คนรูจัก  1. เพื่อน/คนรูจัก  1. ตัวเอง ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. ตัวเอง 2. ตัวเอง 2. เพื่อน/คนรูจัก  

1. ตํ่ากวา 40 บาท 1. 40-70 บาท 1. 40-70 บาท ราคาตอขวดของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เห็นวา
เหมาะสม  

2. 40-70 บาท 2. ตํ่ากวา 40 บาท 2. 131 บาทขึ้นไป 

1. พอใจปานกลาง 1. พอใจปานกลาง 1. พอใจปานกลาง ระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2. พอใจนอย 2. พอใจมาก  2. พอใจมาก  
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อภิปรายผลการศึกษา 
  การศึกษาครั้งนี้จะอภิปรายผลการศึกษาตามแนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหพฤติกรรม
ผูบริโภค โดยใชคําถาม 7 คําถาม ประกอบดวย 6 Ws และ 1 H (Who, What, Why, Who, When, 
Where, How) เพื่อชวยในการวิเคราะหคนหาคําตอบ 7 ประการประกอบดวย 7 Os (Occupants, 
Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets, Operations) โดยมีประเด็นที่ควรนํามา
อภิปรายดังนี้ 
   1. ลักษณะกลุมเปาหมาย (Occupants)  
 จากการศึกษาพบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เปนวัยรุน สวนใหญเปน
เพศหญิง อายุ 19 ป มีการศึกษาสูงสุดระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท และดื่มเบียร นอกจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม ซ่ึงไมสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  ที่ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและ
ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยเนนผูบริโภคที่มีอายุ
ตั้งแต 18 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร ที่พบวา ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง ชวงอายุ         
18-24 ป วุฒิการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/ลูกจาง มีรายไดต่ํากวา 
10,000 บาท ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากกลุมตัวอยางที่ใชศึกษาในครั้งนี้เปนกลุมวัยรุน ในอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม ในขณะที่กลุมตัวอยางในการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  เปนผูบริโภคที่มี
อายุตั้งแต 18 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร 
  2. สิ่งท่ีผูบริโภคตองการซื้อ (Objects) 

จากผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มยี่หอ Spy Cocktail บอยที่สุด เนื่องจากชอบรสชาติ สี กล่ิน และรสชาติของเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มที่ชอบมากที่สุดคือ รสมะนาว (เลมอน) ซ่ึงไมสอดคลองกับผลการศึกษาของ  
ฌานนท ปนเสม (2547)  ที่พบวา ผูบริโภคสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ      
Bacardi Breezer บอยที่สุด และชอบเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มรสสม (Orange) มากที่สุด 
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากยี่หอ Spy Cocktail  ไดมีการปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีรสชาติของผลไมที่ดื่มงาย
และเริ่มวางขายเมื่อตนป พ.ศ. 2550 (ผูจัดการออนไลน, 2550 : ออนไลน) 

  ในสวนปริมาณในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา
ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคมักดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งละ 1 ขวด  
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นอกจากนี้เมื่อศึกษาปริมาณในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่
เปนวัยรุน จําแนกตามเพศ พบวา ปริมาณโดยเฉลี่ยของการดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง 
สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยเฉลี่ย 1 ขวดตอคร้ัง ซ่ึงไมสอดคลองกับ        
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  ที่พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  
เพศชายจํานวนมากที่สุดดื่ม 2 – 3 ขวดตอคร้ัง สวนเพศหญิง สวนใหญดื่ม 1 ขวดตอคร้ัง ทั้งนี้อาจ
เนื่องมาจากกลุมตัวอยางที่ใชศึกษาในครั้งนี้เปนกลุมวัยรุน มีอายุตั้งแต 18-22 ป ซ่ึงอาศัยอยูใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ในขณะที่กลุมตัวอยางในการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  เปน
ผูบริโภคที่มีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร 

สวนราคาตอขวดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ผูบริโภคเห็นวาเหมาะสมที่สุด
คือ ราคา 40-70 บาท ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดเปนไปในทิศทางเดียวกับสุภัค กอนทอง (2546) ที่ศึกษา
เร่ืองพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ที่
พบวาผูบริโภคสวนใหญมีความเห็นวาราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มสูงเกินไป และ
ตองการใหราคาขายตอขวดจําหนายในราคา 50-80 บาทตอขวด 
  3. วัตถุประสงคในการซื้อ (Objectives) 
  จากการศึกษา พบวาผูบริโภคสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา 
ผูบริโภคสวนใหญใชหลักการตัดสินใจที่สําคัญที่สุดในการเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มเพราะชอบรสชาติ สี กล่ิน  
  นอกจากนี้ เมื่อศึกษาเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของ
ผูบริโภคที่เปนวัยรุน จําแนกตามเพศ พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มทั้งเพศชาย
และเพศหญิง สวนใหญมีเหตุผลในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ 
สี กล่ิน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคทั้งเพศชายและ
เพศหญิง สวนใหญใชหลักการตัดสินใจที่สําคัญที่สุดในการเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มเพราะชอบรสชาติ สี กล่ิน   
  4. ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ (Organizations) 
  จากการศึกษาพบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก 
ซ่ึงผลที่ไดไมสอดคลองกับณัฐวิชฌ จันทรเขียว (2549) ที่ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการบริโภคแอลกอฮอลของนักศึกษาอาชีวศึกษาในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ที่พบวา
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ผูบริโภคสวนใหญมักจะตัดสินใจซื้อดวยตนเอง ทั้งนี้อาจเกิดจากกลุมผูบริโภคสวนใหญของ      
ณัฐวิชฌ จันทรเขียว (2549)  เปนเพศชาย อายุ 19 – 20 ป และสวนใหญดื่มเบียร  
  5. โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
  จากผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน มีความถี่
ในการดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง และสวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มชวงเวลา  
20.01 – 24.00 น. บอยที่สุด  ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดเปนไปในทิศทางเดียวกับสุภัค กอนทอง (2546) ที่
พบวาผูบริโภคสวนใหญบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในงานเลี้ยงสังสรรคทั่วไป 
ความถี่คือนอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห เวลาสวนใหญที่บริโภคคือ 20.01-24.00 น. 
  นอกจากนี้เมื่อศึกษาโอกาสและความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของ
ผูบริโภคที่เปนวัยรุน จําแนกตามเพศ พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย
สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคในวาระพิเศษ 
เชน วันเกิด สอบเสร็จ รับปริญญา เล่ือนตําแหนง  และมีความถี่ในการดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง  
สวนผูบริโภคเพศหญิง สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยง
สังสรรคในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน และมีความถี่ในการดื่มนอยกวา   
เดือนละครั้ง ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดไมเปนไปในทิศทางเดียวกับฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา 
ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตามงานสังสรรค
ในเทศกาลตาง ๆ เชน ปใหม คริสตมาส วาเลนไทน และมีความถี่ในการดื่มนอยกวา 1 คร้ังตอ
สัปดาห  
  สวนเมื่อศึกษาความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปน
วัยรุน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเกือบทุก
ชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความถี่ในการดื่มนอยกวาเดือนละครั้ง ยกเวนผูมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน
มากกวา 10,001 บาท มีความถี่ในการดื่มสัปดาหละ 1 คร้ังหรือมากกวา มากที่สุด  ซ่ึงผลการศึกษาที่
ไดไมเปนไปในทิศทางเดียวกับสุภัค กอนทอง (2546) ที่พบวาผูบริโภคทุกชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
สวนใหญบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวา 1 คร้ังตอสัปดาห 
  6. แหลงท่ีซ้ือ (Outlet) 
  จากการศึกษาพบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
จากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน และดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค          
คาราโอเกะ บอยที่สุด ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของสุภัค กอนทอง (2546) และฌานนท ปนเสม 
(2547)  ที่พบวาผูบริโภคสวนใหญซ้ือจากรานสะดวกซื้อ และบริโภคที่สถานบันเทิงกลางคืน 
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  เมื่อศึกษาสถานที่ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุน จําแนก
ตามเพศ พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญซ้ือ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน ซ่ึงสอดคลองกับ       
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญซ้ือ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตามรานสะดวกซื้อบอยครั้งที่สุด 
  นอกจากนี้เมื่อศึกษาสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยครั้งที่สุดของ
ผูบริโภคที่เปนวัยรุน จําแนกตามเพศ พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มทั้งเพศชาย
และเพศหญิง สวนใหญดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ บอยที่สุด ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของณัฐวิชฌ จันทรเขียว (2549) ที่พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญทั้ง      
เพศชายและเพศหญิง มีสถานที่ในการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่สถานบันเทิงมากที่สุด 
  สวนเมื่อศึกษาสถานที่ซ้ือและสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยคร้ังที่สุด
ของผูบริโภคที่เปนวัยรุน จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มทุกชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากราน
สะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน และดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ 
บอยที่สุด  ซ่ึงผลที่ไดสอดคลองกับฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคทุกชวงรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนสวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตามรานสะดวกซื้อ และดื่มที่สถานบันเทิง
บอยครั้งที่สุด 
  7. การตัดสินใจซื้อ (Operation or buying process) 

จากการศึกษา พบวา ส่ือที่ทําใหผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มคือ ส่ือประเภทโทรทัศน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของสุภัค กอนทอง (2546) 
และฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวาผูบริโภคสวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจาก
ส่ือโทรทัศน  

เมื่อศึกษาสื่อที่ทําใหผูบริโภคที่เปนวัยรุนรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนก
ตามเพศ พบวา ส่ือที่ทําใหผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มคือ ส่ือประเภทโทรทัศน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่
พบวา ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อ
โทรทัศน 

เมื่อศึกษาสื่อที่ทําใหผูบริโภคที่เปนวัยรุนรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จําแนก
ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา ส่ือที่ทําใหผูบริโภคเกือบทุกชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญรูจัก
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ส่ือประเภทโทรทัศน ยกเวนสื่อที่ทําใหผูมีรายไดเฉลี่ยตอ
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เดือนมากกวา 10,001 บาท สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ส่ือประเภท
ส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  ซ่ึงไมสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่
พบวา ผูบริโภคทุกชวงรายไดตอเดือน สวนใหญรูจักเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อ
โทรทัศน 

นอกจากนี้พบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญมักดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
กับเพื่อน ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคมักดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อนมากที่สุด  

เมื่อศึกษาบุคคลที่มักรวมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับผูบริโภคที่เปนวัยรุน 
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน พบวา ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มทุกชวงรายได
เฉลี่ยตอเดือน สวนใหญมักดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อน ซ่ึงสอดคลองกับ        
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคทุกชวงรายไดตอเดือนมักดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกับเพื่อนมากที่สุด 
  ลักษณะของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในแตละครั้งนั้น จากการศึกษา
พบวา สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว มีวิธีหรือลักษณะของการดื่ม
โดยการเทใสแกวเพื่อดื่ม และการยกขวดขึ้นดื่ม และสวนใหญไมไดคํานึงถึงประเภทของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล (สุรา) ที่นํามาผสม  

ดานระดับความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จากการศึกษาพบวา 
ผูบริโภคสวนใหญมีความพึงพอใจตอเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในระดับปานกลาง  
 สวนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม  
   1) ปจจยัดานผลิตภัณฑ 

จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุน โดยรวมอยูในระดับมาก ปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ย
สูงสุด 3 ลําดับแรกคือ มีรสชาติดี/อรอย ดื่มงาย มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย และบรรจุภัณฑที่
สะดวกตอการบริโภค รวมถึงปจจัยยอยดานรูปแบบบรรจุภัณฑมีสีสันสวยงาม ทันสมัย ที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูในระดับมาก สวนปจจัยยอยดานการมีสีสัน
ที่สวยงาม และมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับต่ํา มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงเปนไปในทิศทางเดียวกับการศึกษาของสุภัค กอนทอง (2546) ที่
พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญมากในเรื่องรสชาติ มีรสชาติใหเลือกหลากหลาย กล่ิน        
บรรจุภัณฑมีสีสวยงามและทันสมัย และใหความสําคัญในระดับปานกลางในเรื่องสวนผสมของ
สุราหรือแอลกอฮอลที่ผสมอยู และสีของเครื่องดื่ม 
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  เมื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ดาน
ผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับมาก ซ่ึงผลการศึกษาที่ได
เปนไปในทิศทางเดียวกับฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับ
มาก  

  2) ปจจัยดานราคา   
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่ เปนวัยรุน โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงไมสอดคลองกับ           
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  ที่พบวา ผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญของปจจัยใน
การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานราคา อยูในระดับมาก ทั้งนี้อาจ
เนื่องมาจากในปจจุบันราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มแตละยี่หอนั้น มีราคาใกลเคียง
กันมาก (ดังแสดงในภาคผนวก ก) ทําใหผูบริโภคใหความสําคัญกับปจจัยอ่ืนในการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มแทน ซ่ึงเห็นไดจากการใหความสําคัญกับปจจัยยอยเรื่อง ราคา
ต่ํากวาเมื่อเทียบกับสินคายี่หออ่ืน ที่ผูบริโภคใหความสําคัญในระดับปานกลาง 

นอกจากนี้ยังพบวา ปจจัยยอยดานราคาเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุนอยูในระดับมาก ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของณัฐวิชฌ จันทรเขียว (2549) ที่พบวา ปจจัยดานราคาในประเด็นเรื่อง 
ราคาสินคาเหมาะสมกับคุณภาพสินคา มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคแอลกอฮอลอยูในระดับ
มาก   

เมื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ดาน
ราคา จําแนกตามเพศ พบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงไมสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  ที่พบวา ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง สวนใหญให
ความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานราคาอยู
ในระดับมาก  

3) ปจจยัดานการจัดจําหนาย   
  จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุน โดยรวมอยูในระดับมาก ซ่ึงสอดคลองกับ       
ผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547)  ที่พบวา ผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญของปจจัยใน
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การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานชองทางการจัดจําหนาย อยูใน
ระดับมาก 

  เมื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม ดาน
การจัดจําหนาย จําแนกตามเพศ พบวา ปจจัยดานการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยรวมอยูในระดับมาก ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) และณัฐวิชฌ จันทรเขียว (2549) ที่พบวา 
ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิงสวนใหญใหความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานชองทางการจัดจําหนาย อยูในระดับมาก    

  4) ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุน โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดย
ปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด 3 ลําดับแรก คือ การจัดโปรโมชั่นราคาพิเศษ เชน 3 ขวด 100 บาท    
การเพิ่มปริมาณบรรจุแตราคาเทาเดิม  และการที่รานและสถานบันเทิงลดราคา/ดื่มฟรีในโอกาส
พิเศษ เชน ใหดื่มฟรีสําหรับลูกคาที่เกิดในวันดังกลาว  ซ่ึงผลที่ไดไมสอดคลองกับการศึกษาของ
ฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา ผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก โดย
ใหความสําคัญกับเรื่อง การลดราคา คูปองสวนลด เปนอันดับแรก รองลงมาคือ การเพิ่มปริมาณ
บรรจุแตราคาเทาเดิม การโฆษณา การแจกของแถม และการใหทดลองดื่มฟรีและการขายโดย
พนักงานขาย  ตามลําดับ  

เมื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม   
ดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ พบวา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยรวมอยู
ในระดับปานกลาง ซ่ึงผลที่ไดไมสอดคลองกับการศึกษาของฌานนท ปนเสม (2547) ที่พบวา 
ผูบริโภคทั้งเพศชายและเพศหญิงสวนใหญใหความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยเฉลี่ยรวมดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก 
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ขอคนพบ  
จากการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุนใน

อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม มีขอคนพบ ดงันี้ 
1. ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เปนวัยรุน ในอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม สวนใหญซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน 
และดื่มที่สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ บอยที่สุด ซ่ึงไมแตกตางกับผูบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในเขตกรุงเทพมหานคร แสดงวาพฤติกรรมการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในดานแหลงที่ซ้ือนั้นอาจไมแตกตางกันสําหรับผูบริโภคแตละ
จังหวัด 

2. ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มจากสถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รอยละ 61.15 ในขณะที่สถานที่
ดื่มที่บอยที่สุดคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รอยละ 62.59  และ
ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 5,000 บาท ซ้ือเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รอยละ 55.00 
ในขณะที่สถานที่ดื่มที่บอยที่สุดคือ สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ รอยละ 
57.50 ดังนั้นคาดวาอาจมีการนําเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่ซ้ือจากสถานที่อ่ืนเขาไปดื่มที่
สถานบันเทิงยามราตรี เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ 

3.     ผูบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศหญิง สวนใหญมีการเปลี่ยนยี่หอใน
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (กรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 ขวดตอคร้ัง) 
สวนเพศชาย สวนใหญไมมีการเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม (กรณีที่ปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยมากกวา 1 
ขวดตอคร้ัง) 

4.     ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย สวนใหญมีวิธีหรือลักษณะของ
การดื่มโดยการยกขวดขึ้นดื่ม รองลงมาคือ การเทใสแกวเพื่อดื่ม  สวนเพศหญิง  สวนใหญมีวิธีหรือ
ลักษณะของการดื่มโดยการเทใสแกวเพื่อดื่ม รองลงมาคือ การยกขวดขึ้นดื่ม 

5.     ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มยี่หอ Bacardi Breezer บอยที่สุด รองลงมาคือ ยี่หอ Smirnoff Ice   สวนเพศหญิง สวนใหญ
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มยี่หอ Spy Cocktail บอยที่สุด รองลงมาคือ ยี่หอ          
Bacardi Breezer   

6.    ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ตัวเอง 
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มากที่สุด  สวนเพศหญิง สวนใหญตัดสินใจซื้อโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก  

7.     ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มทุกชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก  รองลงมาคือ ตัวเอง  ยกเวนผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนมากกวา         
10,001 บาท จะตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ตัวเอง รองลงมาคือ เพื่อน/คนรูจัก 

8.     ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เปนวัยรุน ในอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม สวนใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งละ 1 ขวด (รอยละ 54.81) และ 2-3 
ขวด (รอยละ 30.21) ซ่ึงรวมเปนรอยละ 85.02  ดังนั้นวัยรุนผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่ม ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มครั้งละ 1-3 ขวด 
และสวนใหญไมเกิน 3 ขวด  
 
ขอเสนอแนะ 
             จากการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุนใน
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม สามารถนําผลการศึกษาที่ไดมาเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ
ทางการตลาดของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น เพื่อ
ตอบสนองความตองการของลูกคาไดเพิ่มสูงขึ้น ดังนี้ 
 ผูผลิต 

1.  เนื่องจากผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่อยูในวัยรุน สวนใหญมี
วัตถุประสงคในการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ชอบรสชาติ สี กล่ิน ซ่ึงเปน
เหตุผลอันดับแรกในการเลือกตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม รองลงมาคือ การมี
รสชาติที่หลากหลาย ดังนั้นบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จึงควรมีการพัฒนาและ
ปรับปรุงรสชาติ สี กล่ินใหมีความหลากหลาย และตรงกับความตองการของผูบริโภคมากยิ่งขึ้น 

2.  เนื่องจากผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศชาย สวนใหญมีลักษณะของ
การดื่มโดยการยกขวดขึ้นดื่ม  สวนเพศหญิง  สวนใหญนิยมเทใสแกวเพื่อดื่ม  ดังนั้นผูผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มควรมีกระบวนการในการควบคุมความสะอาดของปากขวด รวมถึงอาจ
ขายเปนขวดพรอมแกวดานบนขวด เพื่อเพิ่มความสะดวกในการดื่มสําหรับผูบริโภคเพศหญิง 

3.  จากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม      
ดานผลิตภัณฑ โดยจําแนกตามเพศ พบวา ปจจัยยอยเร่ืองมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับต่ํา มีผลตอ
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การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคเพศชายนอยกวาเพศหญิง โดยเพศ
ชาย มีคาเฉลี่ย 3.24 และเพศหญิง มีคาเฉลี่ย 3.49  และปจจัยยอยเร่ืองรูปแบบบรรจุภัณฑมีสีสัน
สวยงาม ทันสมัย  มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคเพศชาย 
อยูในระดับปานกลาง  สวนเพศหญิง อยูในระดับมาก  ดังนั้นบริษัทผูผลิตจึงควรใชกลยุทธที่
แตกตางกันระหวางผูบริโภคเพศชายและเพศหญิง กลาวคือ สําหรับเพศชาย อาจเนนปรับปรุง
ผลิตภัณฑในเรื่องรสชาติ โดยมีปริมาณแอลกอฮอลในระดับที่สูง (ตามกฎหมายกําหนด) ในขณะที่
สําหรับเพศหญิง อาจใชกลยุทธบรรจุภัณฑใหมีขนาดเล็กลง เพื่อใหเกิดการทดลอง เนื่องจากการ
อยากทดลอง เปนเหตุผลอันดับที่ 3 ในการเลือกตรายี่หอของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม
ของผูบริโภคเพศหญิง  รวมทั้งปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑใหมีสีสันสวยงาม ทันสมัย เหมาะที่จะ
เปนของสะสมไดดวย   

4. ปรับลดตนทุน หากตนทุนที่สงใหผูจัดจําหนายเกินราคาที่ผูจัดจําหนายปลายทางขาย
ใหผูบริโภค คือ ราคามากกวาขวดละ 70 บาท  

 
ผูจัดจําหนาย และ Distributor 

รานสะดวกซื้อ หรือดิสเคานทสโตร (Off-premise) 
1.  เนื่องจากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุน ในอําเภอเมือง 

จังหวัดเชียงใหม สวนใหญนิยมซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากรานสะดวกซื้อ เชน            
เซเวน อีเลฟเวน และซุปเปอรมารเก็ต ดังนั้นควรจัดชั้นและประเภทของสินคาใหแยกและตางจาก
เครื่องดื่มชนิดอื่น ๆ และสามารถหยิบไดงายรวมถึงควรมีสินคาจําหนายหลากหลายยี่หอใหเลือก
ดวย  

2.  วัยรุนผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม สวนใหญเห็นวา ราคาตอขวดของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่เหมาะสมที่สุดคือ ราคา 40-70 บาท และยังใหความสําคัญมาก
ในเรื่องราคาที่เหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ ดังนั้นผูจัดจําหนายควรชี้แจงขอมูลเปรียบเทียบกับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น เชน สุรา เปนตน เพื่อใหเห็นถึงความสะดวกและการประหยัดจาก
การที่ดื่มไดทันที โดยไมตองผสมสวนผสมอื่น ๆ ใหเสียคาใชจายเพิ่ม โดยใหขอมูลผานทาง      
โทรทัศน และสื่ออ่ืน ๆ เชน วารสาร นิตยสาร หรือปายโฆษณากลางแจงในการใหขอมูลรวมดวย 
นอกจากนี้อาจมีการกําหนดราคาหลายระดับราคา สําหรับคุณภาพของสินคาที่แตกตางกัน ทั้งนี้ตอง
สอดคลองกับภาพพจนของตรายี่หอนั้น ๆ ดวย  
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3.  ผูจัดจําหนายตองคํานึงถึงทําเลที่ตั้งของรานใหสามารถหาซื้อไดงาย เนื่องจากปจจัย
ยอยดานการสามารถหาซื้อไดงาย และทําเลที่ตั้งของรานประเภทสะดวกซื้อ/ดิสเคานทสโตร มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุนอยูในระดับมาก 

4. การสงเสริมการตลาดตองทําอยางสม่ําเสมอ และกระตุนใหผูบริโภคเพิ่มความถี่และ
ปริมาณในการบริโภคใหมากขึ้น เนื่องจากวัยรุนบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มนอยกวา    
เดือนละครั้ง และปริมาณการดื่มโดยเฉลี่ยคร้ังละ 1 ขวด โดยการจัดโปรโมชั่นเปนแพ็คราคาพิเศษ 
และจัดใหมีสวนลดใหกับผูแนะนําใหเพื่อน/คนรูจัก ซ้ือผลิตภัณฑ  
รานอาหาร และสถานบันเทิง (On-premise) 

1.  เนื่องจากผูบริโภคที่เปนวัยรุน สวนใหญมีลักษณะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสม
พรอมดื่มคือ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพียงชนิดเดียว รองลงมาคือ การดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มกอนที่จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น ดังนั้น
ผูประกอบการอาจใชกลยุทธการขายรวมกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่น เชน สุรา เบียร 
ค็อกเทล เปนตน เชน ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม 2 ขวด สามารถเปนสวนลดในการซื้อ
สุรา เบียร หรือค็อกเทล คร้ังตอไป เปนตน เพื่อสรางการทดลองและเพื่อเพิ่มความถี่และปริมาณใน
การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของวัยรุนใหมากขึ้น 

2.  ควรเพิ่มการขายโดยใชพนักงานขายใหมากขึ้นตามรานอาหารและสถานบันเทิง        
ยามราตรีตางๆ  เชน ผับ ดิสโกเธค คาราโอเกะ เนื่องจากการศึกษาพบวากลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน
มักบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มตามสถานบันเทิงยามราตรีมากที่สุด ดังนั้นควรใช
พนักงานขายเปนผูแนะนําสินคา เพราะจะชวยใหเขาถึงผูบริโภคแตละรายมากขึ้น  

3.  กระตุนการซื้อของผูบริโภค โดยกําหนดใหราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอม
ดื่มถูกลง ในชวงเวลา 16.01 – 20.00 น. ซ่ึงเปนเวลากอนที่ผูบริโภคสวนใหญจะดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มบอยที่สุด คือ ชวงเวลา 20.01 – 24.00 น. 

4.  เพิ่มสื่อส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  ปายโฆษณากลางแจง  ส่ือสงเสริมการตลาด ณ 
จุดซื้อ เชน ธงราว ปายผา  และพนักงานแนะนําสินคา  เพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่สวน
ใหญเปนวัยรุน เนื่องจากวัยรุนผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม รูจักเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากสื่อส่ิงพิมพ เชน วารสาร นิตยสาร  ปายโฆษณากลางแจง  ส่ือสงเสริม
การตลาด ณ จุดซื้อ เชน ธงราว ปายผา  และพนักงานแนะนําสินคา  รองจากสื่อประเภทโทรทัศน
โดยเฉพาะผูบริโภคเพศชาย ซึ่งตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มโดยมีผูมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ ตัวเอง มากที่สุด  รวมถึงตองสรางจุดขายที่
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โดดเดนของเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มที่วา สามารถดื่มไดทันทีโดยไมตองผสมสวนผสม
อ่ืนใหยุงยาก รวมถึงกระตุนใหเกิดความอยากทดลองดวย  

5.  เนื่องจากผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มเพศหญิง สวนใหญตัดสินใจซื้อ
โดยมีผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มคือ เพื่อน/คนรูจัก  ดังนั้น
รานอาหารและสถานบันเทิงอาจจัดปารตี้สําหรับผูหญิง และสงเสริมการขายโดยใหสวนลดสําหรับ
ผูที่แนะนําเพื่อน/คนรูจัก ใหซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม เปนตน  

6.    ควรมีการสงเสริมการขายอยางสม่ําเสมอ และกระตุนใหผูบริโภคเพิ่มความถี่และ
ปริมาณในการบริโภคใหมากขึ้น โดยการสงเสริมการขายผานทางรานอาหารหรือสถานบันเทิงให
จัดโปรโมชั่นลดราคา หรือใหดื่มฟรีในโอกาสพิเศษ นอกจากนี้อาจมีแจกของแถม (premium) โดย
คํานึงถึงของแถมที่มีคุณคาตอผูซ้ือ สอดคลองกับสินคาและกลุมเปาหมาย เชน แกวน้ํา เสื้อ ที่      
รองแกว เปนตน โดยเฉพาะสําหรับผูบริโภคเพศชาย ที่ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดเรื่องการแจก
ของแถม/premium เชน เสื้อ แกว มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มอยูใน
ระดับมาก   

7.    เพิ่มโอกาสในการดื่มของผูบริโภค  โดยการจัดงานในเทศกาลตาง ๆ เชน ฮัลโลวีน 
เทศกาลดนตรี เปนตน โดยอาจจัดการสงเสริมการขายสําหรับผูบริโภคที่มาเปนกลุม เชน การที่ราน
ใหดื่มฟรี 1 คน สําหรับผูบริโภคที่มาเปนกลุมและดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม จํานวน 3 
คน เพื่อเพิ่มความถี่ในการดื่ม และสรางการทดลองสินคาดวย  เนื่องจากผูบริโภคที่เปนวัยรุน สวน
ใหญดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มในโอกาสที่เปนงานเลี้ยงสังสรรคตาง ๆ กับเพื่อน 

8.  ดานการจัดจําหนาย ควรคํานึงถึงทําเลที่ตั้งของรานใหสามารถหาซื้อไดงาย เนื่องจาก
ปจจัยยอยดานการสามารถหาซื้อไดงาย และทําเลที่ตั้งของรานอาหาร/ผับ/คาราโอเกะ มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มของผูบริโภคที่เปนวัยรุน โดยเฉพาะเพศชาย อยูใน
ระดับมาก 

 
องคกรภาครัฐ 
1.  ควรใชมาตรการทางภาษีในการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮลผสมพรอมดื่ม 

โดยอาจเพิ่มอัตราภาษีที่จัดเก็บจากเครื่องดื่มแอลกอฮลผสมพรอมดื่ม ซ่ึงปจจุบันอัตราภาษีรอยละ50 
ตามมูลคา เปนรอยละ 90 ตามมูลคา  

2.  ควรกําหนดเขตปลอดการจําหนายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล บริเวณโดยรอบสถานศึกษา 
โดยเฉพาะเครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม และจัดใหมีเจาหนาที่ตรวจตราอยางสม่ําเสมอ
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เนื่องจากพบวา ผูบริโภคที่เปนวัยรุนสวนใหญซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่มจากราน
สะดวกซื้อ เชน เซเวน อีเลฟเวน 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งตอไป 

1.  การศึกษาเรื่องพฤติกรรมผูบริโภคควรมีการศึกษาอยูเปนระยะ เนื่องจากพฤติกรรม
ผูบริโภคมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา โดยเฉพาะอยางยิ่ง สภาพแวดลอมเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว
ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมดานเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี ลวนสงผลใหพฤติกรรมและความ
ตองการของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไป 

2.  ควรมีการศึกษาปจจัยดานอื่นๆ นอกเหนือจากปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค เชน 
ปจจัยดานสังคม วัฒนธรรม และจิตวิทยา ซ่ึงมีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภค 

3.  การศึกษาในครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะกลุมผูบริโภคที่เปนวัยรุนที่รูจัก และบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม และเปนเฉพาะพื้นที่ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมเทานั้น ทํา
ใหไมสามารถนําผลการศึกษาไปสรุปพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมอื่นได เพราะฉะนั้นควรศึกษาใน
เขตพื้นที่อ่ืน ๆ ดวย เพื่อทราบพฤติกรรมที่แตกตางกันไป และนํามาเปนแนวทางในการกําหนด    
กลยุทธการตลาดของแตละพื้นที่ใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

 
 

 
 
 
 


