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บทคัดยอ 
 

การคนควาแบบอิสระนี้  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูป
ของฟารมไกไขอิสระในจังหวัดอุตรดิตถ โดยใชแบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบ
ธุรกิจฟารมไกไขอิสระในจังหวัดอุตรดิตถ  จํานวนท้ังส้ิน 20 ราย  ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ
เชิงพรรณนา ไดแก คาความถ่ี คารอยละและคาเฉล่ีย  ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

ผูตอบแบบสอบถามรอยละ50 มีกิจการฟารมไกไขอิสระขนาดเล็ก มีรูปแบบของการ
ดําเนินกิจการเปนกิจการเจาของคนเดียว เปดดําเนินการมากกวา 3 ป มีรายไดของกิจการเฉล่ียตํ่ากวา 
50,000 บาท/เดือน ใชอาหารไกไขสําเร็จรูปในฟารมไกไขอิสระ เม่ือซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของ
กิจการชําระเปนเงินสด และการซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปใชเพียงยี่หอเดียวตลอด 

ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปเฉล่ียโดยรวมมี
ความสําคัญอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.48  และปจจัยสวนประสมการตลาดท่ี
ผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญมาก คือ ปจจัยดานราคา  คาเฉล่ียเทากับ 3.68 รองลงมาคือ ปจจัย
ดานชองทางการจัดจําหนาย คาเฉล่ียเทากับ 3.62 และปจจัยดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ยเทากับ 3.51 



 

จ 

ตามลําดับ สวนปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญปานกลาง  คือ 
ปจจัยดานการสงเสริมการขาย  คาเฉล่ียเทากับ 3.12 

ส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปเฉล่ียโดยรวมมี
ความสําคัญอยูในระดับปานกลาง ซ่ึงมีคาเฉล่ียเทากับ 3.27 และส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญมาก คือ ปจจัยดานสถานการณและส่ิงแวดลอม คาเฉล่ียเทากับ 3.79 
สวนส่ิงแวดลอมทางการตลาดท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญปานกลาง คือ ปจจัยระหวาง
บุคคลและสวนบุคคล คาเฉล่ียเทากับ 3.11 รองลงมาคือ ปจจัยดานวัฒนธรรม คาเฉล่ียเทากับ 2.88 
และปจจัยภายในองคกร คาเฉล่ียเทากับ 2.68 ตามลําดับ 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชอาหารไกไขสําเร็จรูปในการเล้ียงไกไขมากกวา 6 ป  
แหลงขอมูลเกี่ยวกับอาหารไกไขสําเร็จรูปคือ พนักงานแนะนําสินคา เหตุผลท่ีใชในการตัดสินใจ
เลือกยี่หออาหารไกไขสําเร็จรูปคือ  เปนยี่หอหรือตราสินคาท่ีมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักกันท่ัวไป ยี่หอ
อาหารไกไขสําเร็จรูปท่ีนิยมซ้ือในการเล้ียงไกไข คือ เจ ที วิธีการซ้ืออาหารสําเร็จรูป คือ ส่ังซ้ือจาก
บริษัทโดยตรง วิธีการรับสินคาคือ มีการจัดสงถึงฟารม ผูท่ีมีสวนในการตัดสินใจซ้ืออาหารไกไข
สําเร็จรูป คือ ตัดสินใจดวยตนเอง ผูมีอํานาจตัดสินใจในการส่ังซ้ือของกิจการ คือ เจาของกิจการ  
โดยเจาของกิจการเปนผูดําเนินการส่ังซ้ือ เม่ือตัดสินใจวาจะใชอาหารไกไขสําเร็จรูปจะซ้ือสินคา
ทันทีเม่ือตัดสินใจแตไมเกิน 1 สัปดาห ซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปโดยเฉล่ีย 50  –  100 ถุงตอคร้ัง โดย
ซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของฟารม  3 – 4  คร้ังตอเดือน ส่ังซ้ืออาหารไกไขสําเร็จรูปของฟารมโดย
เฉล่ีย 40,001 – 80,000 บาท/คร้ัง มีความพอใจในอาหารไกไขสําเร็จรูปท่ีซ้ือในระดับพอใจมาก ใน
โอกาสขางหนาจะเลือกใชอาหารไกไขสําเร็จรูปแนนอน อาจจะแนะนําบุคคลอ่ืนใหใชอาหารไกไข
สําเร็จรูป การสนับสนุนท่ีนอกเหนือจากการขายคือ การจัดหาสัตวแพทยดูแลฟารม ปญหาท่ีเกิดข้ึน
นอกเหนือจากการใชอาหารไกไขสําเร็จรูปคือ คุณภาพของอาหารไมคงท่ี และขอเสนอแนะสําหรับ
ผูขายเพื่อการปรับปรุงสินคาและการบริการตอไปในอนาคตคือ การใหเครดิตในชวงท่ีมีปญหาราคา
ไขไกตกตํ่า 
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ABSTRACT 
 The purpose of this study was to study a buying behavior of layer farms in Uttaradit 
province towards purchasing layer feed. Questionnaires of 20 were used for data collecting. Data 
were analyzed by using descriptive statistics such as frequency, percentage and mean. 

It is found that 50 percent of respondents are small farms and business owners, which are 
operated more than 3 years. There have a net income less than 50,000 baht per month. In layer 
farm, layer feed is purchased. Purchasing is in the form of cash. One brand of the layer feed is 
purchased. 
 The overall marketing factors affecting a buying behavior of layer farms in Uttaradit 
province are medium rate (mean = 3.48). The very important factors of marketing mix factors are 
price (mean = 3.68), place (mean = 3.62) and product (mean = 3.51), respectively. The moderate 
important factors of the marketing mix factors is promotion (mean = 3.12). 

The overall environmental factors are medium rate (mean=3.27). The market situation 
factor is the highest rate (mean=3.79). The medium rated factors are personal relationships and 
individual (mean=3.11), culture (mean=2.88) and organization (mean=2.68), respectively. 



 

ช 

 It is found that most of respondents use the layer feed more than 6 years. Their 
information about the layer feed comes from the salesperson. The decision of purchasing the layer 
feed is made under a reputation of brand. JT is a well-known brand. Purchasing is directly ordered 
to the layer feed company. Goods are delivered to the farms. The owner of business is the person 
who makes the purchasing decision. When the purchasing is made, the layer feed is immediately 
ordered in one week. The layer feed is purchased around 50-100 packed at a time. The purchasing 
frequency is 3-4 times a month. The average purchasing is 40,001-80,000 baht at a time. The 
product satisfaction is high. They will purchase the layer feed in the future. They may suggest the 
other to purchase the layer feed. Veterinary is one of the supported. The layer feed problem is 
unstable quality. The suggestion for the future product important and service is the credit term  
during low egg price.  

 
 


