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หลักการและเหตุผล   
  ประเทศไทยมีผลไมมากมายหลายชนิดหมุนเวียนกันไปตามฤดูกาลตลอดท้ังป 
จากการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกผลไมในชวงท่ีผานมา ประกอบกับการนําเทคโนโลยีตาง ๆ มาใชใน
การผลิตผลไม จึงทําใหมีผลผลิตเพิ่มมากข้ึน ดังนั้นจึงพบวาในบางชวงของปจะมีผลไมลนตลาด 
และมีราคาตกตํ่าตามมา ทําใหเกษตรกรเดือดรอนจากการขาดรายไดเพื่อการแกไขปญหาดังกลาว 
การแปรรูปผลไมไทยใหเปนผลิตภัณฑท่ีเปนเอกลักษณของทองถ่ิน และเกษตรกรสามารถผลิตได
เองในระดับชุมชน เปนหนทางหนึ่งท่ีจะชวยเหลือใหเกษตรกรมีชองทางในการจําหนายผลไม
ไดมากข้ึน และเปนการเพิ่มมูลคาอีกดวย  การแปรรูปผลไมไทยใหเปนผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาสูง
สามารถทําไดหลายวิธี เชน การแชอ่ิม การตากแหง การทําเปนน้ําผลไมชนิดพรอมดื่ม เขมขน และ
เปนผงละลายทันที 
   การผลิตไวนผลไมก็เปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีนาสนใจ มีแนวโนมท่ีจะเปนไปไดใน
เชิงธุรกิจเนื่องจากคนไทยนิยมดื่มเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลอยูแลว ไวนท่ีนิยมผลิตในประเทศ 5 
อันดับแรกคือ กระเจี๊ยบ สัปปะรด องุน มะขาม และลําไย (ต้ังนิยม, 2539) และจากการสํารวจ
ภาพรวมประชากรทางภาคเหนือมีการบริโภคเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล มากเปนอันดับสองของ
ประเทศ จํานวน 3 ลานคน รองจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2543) ผลไม
ไทยน้ันมีกล่ินและรสชาติท่ีเปนเอกลักษณของตัวเองเม่ือนําไปผลิตไวน   จะไดไวนผลไมท่ีมีกล่ิน
รสท่ีแตกตางไปจากไวนท่ีผลิตจากองุน ดังนั้นจึงมีผูบริโภคหลายกลุมใหความสนใจและเร่ิมดื่ม
ไวนผลไมกันมากข้ึน ทําใหตลาดไวนผลไมเปนท่ีกวางขวางมากข้ึน และจากความตองการของ
ตลาดท่ีสูงข้ึนเร่ือย ๆ นั้น ทําใหการผลิตไวนผลไมในประเทศไมเพียงพอตอการบริโภค จนในท่ีสุด
ในป 2541 รัฐบาลไดปรับปรุงกฎหมายท่ีเกี่ยวกับการขออนุญาตในการผลิตสุรา  เคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล  รวมถึงสุราแชตาง ๆ เชน อุ สาโท และไวนผลไม ซ่ึงจากการปรับเปล่ียนนี้เปดโอกาส
ใหกลุมเกษตรกร หรือผูประกอบการรายยอยใหมีโอกาสในการขออนุญาตผลิตเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลไดอยางถูกตองตามกฎหมาย ขอมูลทางสถิติพบวา ในป 2543 มีการนําไวนเขามาขายใน
ประเทศสูงถึง 6.7 ลานลิตร หรือคิดเปนมูลคาเทากับ 356 ลานบาท มีการเติบโตของตลาดประมาณ
รอยละ 12 (www.customer.go.th/cgi-bin/statistic/normal.cgi, 2549) 
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  จังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดท่ีอยูในภาคเหนือ ซ่ึงมีขนาดใหญเปนอันดับ 2 ของ
ประเทศ และมีประชากรอาศัยอยูมาก ประกอบกับเปนจังหวัดท่ีมีการเพาะปลูกผลไมทองถ่ิน
มากมายหลายชนิด จึงเหมาะเปนอยางยิ่งท่ีจะนําผลไมทองถ่ินเหลานั้น มาดัดแปลงสรางคุณคา
ผลิตภัณฑใหสูงข้ึน เชน การนํามาผลิตไวนผลไมเปนตน ดังนั้นจากการที่รัฐบาลไดมีการปรับปรุง
กฎหมายเกี่ยวกับสุรา เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล และสุราแชตาง ๆ ผูประกอบการบางกลุมท่ีเล็งเห็น
โอกาสทางการตลาด ไดดําเนินการกอต้ังบริษัท หรือกลุมสหกรณการเกษตร เพื่อผลิตไวนผลไม
ออกขาย โดยจังหวัดเชียงใหมเร่ิมมีการขออนุญาตผลิตสุราแชประเภทผลไมคร้ังแรก เม่ือป 2544  
จํานวน 1 ราย และเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ จนถึงป 2549 มียอดผูขออนุญาตเพื่อผลิตไวนผลไมออกขาย 
ท้ังหมด 13 ราย ท้ังในสวนของบริษัทจํากัด และหางหุนสวนจํากัด (สํานักงานพัฒนาธุรกิจการคา
จังหวัดเชียงใหม, 2549)  
  ต้ังแตป2544 เปนตนมาธุรกิจไวนผลไมภายในจังหวัดเชียงใหมเติบโตข้ึนเร่ือย ๆ 
พิจารณาจากยอดการเก็บภาษี เชน ในชวงป 2545 ถึงป 2546 มียอดจัดเก็บภาษีอากรแสตมปสูงถึง 
1,836,269 บาท แสดงใหเห็นถึงยอดขาย ปริมาณผลิตท่ีสูง และการเติบโตของตลาดไวนผลไม แต
ในป 2547 ยอดขายไวนผลไมกลับลดลง และลดลงเร่ือย ๆ ตอเนื่องจนถึงป 2549 ยอดจัดเก็บภาษี
อากรแสตมปลดลงเหลือเพียง 506,895 บาท (สํานักงานสรรพสามิตพื้นท่ีเชียงใหม, 2549) ซ่ึงเปน
สัญญาณบอกถึงการถดถอยลงของธุรกิจ ผูผลิตหลายรายไมสามารถขายผลิตภัณฑได บางรายท่ีไม
สามารถแบกรับตนทุนได ก็ตองเลิกกิจการไป 

 จากสภาพการถดถอยลงของธุรกิจไวน ปจจุบันยังไมมีการศึกษา หรือวินิจฉัยหา
ขอบงช้ีท่ีชัดเจน ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษา สวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
ไวนผลไม ของผูบริโภค ในอําเภอเมืองเชียงใหม วามีลักษณะเปนอยางไร เพื่อเอ้ือประโยชนตอ
ผูประกอบการ หรือผูศึกษาทานอ่ืน ๆ ท่ีจะทําการศึกษา และนําไปแกปญหาอยางจริงจังตอไป 
 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือไวนผลไม ของ
ผูบริโภค ในอําเภอเมืองเชียงใหม 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
  1. ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูซ้ือในการตัดสินใจเลือกซ้ือไวนผลไม ใน
อําเภอเมืองเชียงใหม 
  2. ทําใหทราบขอมูล ซ่ึงผูประกอบการไวนผลไมสามารถนําไปใชเปนแนวทางใน
การปรับปรุงพัฒนาแผนทางการตลาด รวมถึงกลยุทธตาง ๆ ในการดําเนินงาน 
 
 
 
นิยามศัพท 

 ปจจัยสวนประสมการตลาดของไวนผลไม หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ผูผลิต
สามารถควบคุมได และใชเปนเคร่ืองมือในการตอบสนองความตองการของผูซ้ือ ใหเกิดความพอใจ
อยางสูงสุด ซ่ึงประกอบดวย 
   1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Product) ไดแก สินคาประเภทเภทไวนผลไมทุกชนิดท่ีมี
ขายภายในราน เชน ไวนล้ินจี่ ไวนมะเกี๋ยง ไวนมังคุด ไวนสตรอเบอร่ี ไวนสัปปะรด เปนตน 
  2. ปจจัยดานราคา (Price) ไดแก ราคาของไวนผลไมทุกชนิดทุกขนาดภายในราน 
สวนลดตางๆ 
  3.  ปจจัยดานการจัดจําหนาย (Place) ไดแก สถานท่ีต้ังของรานคาปลีก  รานสาขา 
รานจําหนายสุรา หางสรรพสินคา  
  4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ไดแก การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ สวนลด ของแถม กลยุทธสงเสริมการขาย 
  ผูบริโภค หมายถึง ผูบริโภคไวนผลไมซ่ึงเปนบุคคลที่อายุต้ังแต 20 ปข้ึนไป ท่ีเคย
ซ้ือสินคาประเภทไวนผลไม ไปเพื่อบริโภคเอง 
  การตัดสินใจซ้ือ หมายถึง กระบวนการส่ังการ ท่ีเร่ิมต้ังแตการถูกกระตุนจาก
ทางเลือกจากบรรดาทางเลือกท่ีมีอยู ในกรอบของสวนประสมทางการตลาด การประเมินทางเลือก 
และการตัดสินใจซ้ือ โดยใชเงินเปนตัวกลางในการแลกเปล่ียน 
  ไวนผลไม หมายถึง เคร่ืองดื่มประเภทแอลกอฮอล ซ่ึงเกิดจากการหมักของผลไม 
โดยไมมีการกล่ัน ในท่ีนี้ไมรวมถึง สาโท อุ กระแช เชน ไวนล้ินจี่  ไวนมะเกี๋ยง  ไวนมังคุด ไวน
สัปปะรด ไวนสตรอเบอร่ี ไวนมะยม ไวนกระทอน ไวนมะเฟอง ไวนลูกหวา และไวนลูกหมอน 
เปนตน 
 


