
 
บทที่ 1 
บทนํา 

 

หลักการและเหตุผล 
              เสื้อผาอาภรณเปนหนึ่งในปจจัยส่ีที่มีความจําเปนตอชีวิตประจําวัน หากเสื้อผาที่

สวมใสสะอาดสดใส มีสีสันที่สดสวย ไมซีดจาง รีดเรียบมีกล่ินหอม จะมีสวนชวยเสริมสราง
บุคลิกภาพของผูสวมใสใหสะดุดตาแก ผูพบเห็น  ดังนั้นการดูแลเอาใจใสดวยการทําความสะอาดที่
ถูกวิธีของผูเปนเจาของอาภรณที่งดงามนั้นจึงเปนสิ่งสําคัญยิ่ง ผงซักฟอกเปนองคประกอบที่จําเปน
ในการชวยทําความสะอาดสิ่งสกปรกใหหลุดออกจากเนื้อผา 

 กอนที่โลกเราจะมีผูผลิตผงซักฟอกขึ้นมานั้น คนรุนปูรุนยายันรุนทวดนิยมใชสบูถู
ตัวในการซักเสี้อผา คร้ันพอเกิดสงครามโลกครั้งที่ 1 ทําใหเกิดภาวะขาดแคลนไขมันสัตวที่ใชผลิต
สบูทั่วโลก อันทําใหสบูเปนสินคาหายากและราคาแพง จึงไดมีผูคิดคนหาสารเคมีที่ใชแทนสบูขึ้น
ไดสําเร็จเปนครั้งแรก ในประเทศเยอรมัน หากแตชวงนั้นไมคอยไดรับความนิยมมากนัก พอ
สงครามเลิกผูคนก็หันกลับไปจับสบูมาถูผาเหมือนเดิม 

 คร้ันสงครามโลกครั้งที่ 2 อุบัติขึ้นโลกทั้งโลกเกิดภาวะขาดแคลนสบูอยางรุนแรง
กวาครั้งแรก สูตรผงซักฟอกดั้งเดิมจึงถูกนํากลับมาปรับปรุงจนกระทั่งกลายเปนผงซักฟอก 
(Detergent) โดยผูนําเขาผงซักฟอกรายแรกสูประเทศไทย คือ บริษัท หลุยสทีเลียวโนแลนส จํากัด 
ไดนําเขาผงซักฟอกยี่หอ “แฟบ”  และไดรับความนิยมเปนอยางมาก ทําใหผูผลิต (บริษัท คอลเกต 
ปาลมโอลีฟ จํากัด) ตัดสินใจจัดตั้งโรงงานขึ้นในประเทศไทยในป 2500  

 ผงซักฟอก (Synthetic Detergent) คือ สารประกอบทางอินทรียเคมีที่สังเคราะหขึ้น
เพื่อใชในการทําความสะอาดประเภทหนึ่ง มีความจําเปนในชีวิตประจําวัน เพื่อชําระลางสิ่งสกปรก
จากเสื้อผา เครื่องนุงหม เครื่องจักร เครื่องมือ และอื่น ๆ ปจจุบันในประเทศไทยมีผูประกอบการราย
ใหญประมาณ 4 ราย ผลิตผงซักฟอกจําหนายใน ทองตลาด ประมาณ 20 - 25 ตราการผลิต
ผลิตภัณฑผงซักฟอกเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชเงินลงทุนเปนจํานวนสูง จึงเปนอุปสรรคทําให
ผูประกอบการรายใหมเขาสูตลาดไดยากแตเนื่องจากตลาดผลิตภัณฑผงซักฟอกเปนตลาดขนาด
ใหญ (Mass Market) มีมูลคาสูงสุดสินคาหนึ่งในบรรดาสินคาอุปโภคบริโภค จึงทําใหเกิดการ
แขงขันสูง อันเปนเหตุใหผูบริโภคมีทางเลือกในการซื้อสินคามากขึ้น (สมบุญ รุจิขจร, 2549: 65) 
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 พฤติกรรมผูบริโภคในปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  อันมีผลทําใหโลก
แหงการจับจายใชสอยจําตองมีการเปลี่ยนแปลงเพื่อกาวใหทันการเปลี่ยนแปลงของผูบริโภค  
เครื่องมือหรืออุปกรณตาง ๆ ที่เคยใชในศตวรรษที่ 20 ไดหมดสภาพไปและใชโนมนาวหรือชักจูง
ผูบริโภคไมไดอีกตอไป  ผูบริโภคในยุคที่ 21 นี้เกงขึ้น ฉลาดขึ้น ระมัดระวังการใชจายมากขึ้น และ
ชางติมากขึ้น  ดังนั้นจึงไมใชเร่ืองประหลาดใจของผูผลิตซึ่งจะตองเผชิญหนากับการแขงขันทั้งดาน
ตัวสินคา ราคา การเสนอรายการสงเสริมการขาย จุดขายในรานคา ฯลฯ  นอกจากผูผลิตแลวรานคา
ปลีกซึ่งเปนคนกลางจําตองปรับตัวเพื่อใหดูทันสมัยและสะดวกสบายในการจับจายมากขึ้น  จึงเกิด
การแขงขันกันคอนขางสูงโดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อหางตางชาติไดเขามาบุกเบิกตลาดคาปลีกใน
ประเทศไทย  โดยพัฒนารูปแบบการขายสินคา  ราคา  การจัดเรียงสินคา อีกทั้งบริการดานตาง ๆ 
เชน บริการหองน้ําสะอาด รานอาหาร สถานที่จอดรถกวางขวาง เปนตน  และหางเหลานี้เร่ิมรุก
หนักเนนการกระจายตัวไปยังตางจังหวัด  ทําใหรานคาทองถ่ินจําตองมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการ
ขายสินคา การจัดเรียงสินคา รวมถึงสภาพแวดลอมใหดูลํ้าสมัยยิ่งขึ้น  แตความเสียเปรียบทางดาน
ความรูเร่ืองการคาและการเขาถึงผูบริโภค  ทําใหบางรานคาถึงกับตองขายกิจการไปโดยเฉพาะอยาง
ยิ่งในปจจุบันไดมีหางคาปลีกตางชาติไดทําการขยายสาขา และเพิ่มประเภทของรานคาปลีกเปน 3 
รูปแบบ อันไดแก ไฮเปอรมารเก็ต ซุปเปอรมารเก็ต และมินิมารท เนื่องจากถูกแรงกดดันของ
รัฐบาลในเรื่องกฏหมายผังเมือง  ซ่ึงกําหนดลักษณะการใชประโยนชของที่ดิน  ทําใหบางพื้นที่ไม
สามารถเปดบริการเปนรานคาปลีกขนาดใหญได  โดยเฉพาะอยางยิ่งในเขตกรุงเทพมหานครและ
หัวเมืองใหญๆ   (สมบุญ รุจิขจร, 2549: 65) 

              ในการศึกษาครั้งนี้ไดเลือกกลุมผลิตภัณฑผงซักฟอกอันไดแก ผงซักฟอกสูตร
ธรรมดาสําหรับซักมือ ผงซักฟอกสูตรเขมขนสําหรับซักมือและเครื่อง ผงซักฟอกสูตรซักเครื่อง อัน
เปนกลุมผลิตภัณฑที่มีการแขงขันคอนขางสูงมากในตลาดสินคาอุปโภคเพราะมีคูแขงขันหลายราย 
อันไดแก  บริษัท ยูนิลีเวอร ไทยเทรดดิ้ง จํากัด เจาของแบรนดผงซักฟอกบรีส (Breeze) โอโม 
(Omo) เซริฟ (Surf) ซ่ึงมีสัดสวนการตลาดในแบรนดบรีส 47% โอโม 18% และ เซริฟ 0.5% บริษัท 
สหพัฒน จํากัด เจาของแบรนดผงซักฟอกเปา (Pao)  มีสัดสวนประมาณ 9.8% บริษัท พีแอนดจี 
จํากัดเจาของแบรนดผงซักฟอกแฟบ (Fab) มีสัดสวน 5.7% และแพ็ค (Paic) มีสัดสวน 1% บริษัท 
คาโอ ประเทศไทยจํากัด เจาของแบรนดผงซักฟอกแอทเท็ค (Attack) มีสัดสวน 9% ซ่ึงแตละบริษัท
ไดผลิตผงซักฟอกที่มีความแตกตางกัน และตางก็พยายามสื่อความแตกตางนั้น ๆ สูผูบริโภค อาทิ
เชน ความแตกตางดานบรรจุภัณฑ  สวนผสม  กล่ิน ขนาด (ปริมาณบรรจุ) และราคา เปนตน(สม
บุญ รุจิขจร, 2549: 66) 
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                เนื่องจากกลุมผลิตภัณฑผงซักฟอกมีมูลคาการขายที่สูงถึง 11,120.5 ลานบาทใน
ป 2548 ซ่ึงเติบโตจากป 2547 (ยอดขาย 9,417.2 ลานบาท) ประมาณ 17.41 % และป 2549 คาดวา
โดยรวมจะเติบโตขึ้นประมาณ 10-15 % โดยตลาดไดเปลี่ยนจากการใชผงซักฟอกสูตรธรรมดามา
เปนผงซักฟอกสูตรเขมขน อันเนื่องมาจากการเรงรีบในชีวิตประจําวันของผูบริโภคในสังคมและ
ประสิทธิภาพที่เพิ่มขึ้นในการซักของผงซักฟอกสูตรเขมขน  อีกทั้งราคาของกลุมผลิตภัณฑนี้ได
ปรับลดลงจากปกอน ๆ ที่ผานมา ทําใหในป 2548 นั้นตลาดของผงซักฟอกสูตรเขมขนมีการ
เจริญเติบโตถึง  39.3% และในป 2549 ตลาดของผงซักฟอกจะเนนหนักไปที่ตลาดของผงซักฟอก
สูตรเขมขนซึ่งในขณะนี้มีสัดสวนทางการตลาดของผงซักฟอกสูตรธรรมดาเมื่อเปรียบกับ
ผงซักฟอกสูตรเขมขน คือ 60 : 40 (ตลาดทั่วประเทศ) แตถามองจากตลาดในหางโมเดิรนเทรดจะ
พบวาสัดสวนทางการตลาดของผงซักฟอกสูตรธรรมดาเมื่อเปรียบเทียบกับสูตรเขมขน คือ 40:60  
แมนวาสภาพตลาดของผงซักฟอกสูตรธรรมดาจะคอนขางซบเซาลง  แตก็ยังมีแบรนดเกิดใหมในป
นี้ ซ่ึงทําใหการแขงขันในตลาดผงซักฟอกสูตรธรรมดาทวีความรุนแรงขึ้น  การเขาตลาดใหมของ
แอทเทคอีซ่ี ทําใหตลาดผงซักฟอกสูตรธรรมดาเริ่มกลับมาเขงขันกันดานราคา การจัดเรียงสินคาใน
รานคาปลีกตาง ๆ มากยิ่งขึ้น  (สมบุญ รุจิขจร, 2549: 66) 

              ชองทางการจัดจําหนายในประเทศไทยแบงเปน 2 ชองทางหลัก ๆ อันไดแก  
       1.  การจัดจําหนายผานหางสรรพสินคาหรือโมเดรินเทรด (Modern Trade) 
       2.  การจัดจําหนายผานรานคาสง หรือรานคาปลีกยอย (Traditional Trade) 

ซ่ึงมีสัดสวนตอการขายตอชองทางคิดเปน 50 : 50 (สมบุญ รุจิขจร, 2549: 66) 
  จังหวัดลําพูน เปนจังหวัด ที่ตั้งอยูในเขตภาคเหนือ มีประชากรจํานวนทั้งสิ้น 

409,404727 คน แบงเปนชาย 197,546 คน และหญิง 207,181 คน และมีประชากร 99,033 คนอาศัย
อยูในเขตเทศบาลเมือง (แบงเปนชาย  47,291 คน, หญิง 51,742 คน รวม 42,152 ครอบครัว) 
(กระทรวงมหาไทย, 2548: ออนไลน) มีรานคาปลีกทองถ่ินหรือซุปเปอรมารเก็ตขนาดใหญเหลืออยู
เพียงแหงเดียวไดแกหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ตซึ่งเปนของคนไทย  จากขอมูลประชากรจะเห็นได
วาจังหวัดลําพูนเปนจังหวัดที่อัตราความหนาเเนนของประชากรคอนขางสูง ในอนาคตจึงมีการ
เจริญเติบโตของหางไฮเปอรมารเก็ตเปนจํานวนมาก อาทิเชนหางเทสโกโลตัสและหางบิ๊กซี 
ซุปเปอรเซ็นเตอรมีการวางแผนการขยายสาขาเขามาเปดกิจการในจังหวัดลําพูน โดยวางแผนการ
เปดประมาณป 2550  (“ท็อปแลนดฝายคาปรีกแขงดุเปดทางพันธมิตรรวมลงทุนหาง” ,2549 
ประชาชาติธุรกิจ: ออนไลน)                                

จากขอมูลดังกลาวผูศึกษาจึงสนใจศึกษาถึงพฤติกรรมของผูบริโภครวมถึงปญหา
ในการซื้อผงซักฟอกในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ตในเทศบาลเมือง ลําพูน เพราะผงซักฟอกเปน
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กลุมสินคาที่สรางยอดขายใหกับหางแจมฟา  ซ่ึงจัดไดวาเปนกลุมสินคาดาวเดนของหางแจมฟา  
ดังเชนในปที่ผานมากลุมผงซักฟอกก็ทํายอดขายสูงเปนอันดับที่หนึ่งในกลุมสินคาอุปโภคดวยกัน  
อีกทั้งหางแจมฟาเปนหางสรรพสินคาทองถ่ินของคนไทยที่ยังสรางยอดขายสูงสุดในเทศบาลเมือง 
ลําพูน  ทําใหการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคจากหางแหงนี้และในหมวดสินคานี้เปนการศึกษาที่
สามารถเขาถึงความตองการและพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคในจังหวัดลําพูนไดมากที่สุด   โดย
การศึกษาจะนํามาใชเพื่อเปนแนวทางในการวางแผนและปรับ      กลยุทธทางการตลาด เพื่อรองรับ
กับการขยายตัวของหางคาปลีกขนาดใหญที่กําลังจะเขามาในอนาคตอันใกลนี้     และเปน
ประโยชนสําหรับผูผลิตและจําหนายรวมทั้งผูที่เกี่ยวของเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมของ
ผูบริโภค    

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคตอการซื้อผงซักฟอกในหางแจมฟาซุปเปอรมาร

เก็ตในเทศบาลเมือง ลําพูน 
 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 ทราบถึงพฤติกรรมการซื้อผงซักฟอกในหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ตในเทศบาล

เมืองลําพูน และเพื่อนําขอมูลที่ไดมาวางแผนการตลาดและปรับกลยุทธสําหรับผูผลิตและจัด
จําหนายผงซักฟอก รวมทั้งหางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ตในเทศบาลเมือง ลําพูน 
 

นิยามศัพท 
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมหรือการกระทําที่ผูบริโภคทําการคนหา 

การซื้อ การใช การประเมินผล การใชสอยผลิตภัณฑ  ซ่ึงคาดวาจะสนองความตองการของเขาโดย
ใชทฤษฎี 6W1H (Who, What, Why, When, Where & How) 

ผงซักฟอก  หมายถึง  สารประกอบทางอินทรียเคมีที่สังเคราะหขึ้นเพื่อใชในการ
ทําความสะอาดประเภทหนึ่ง มีความจําเปนในชีวิตประจําวัน เพื่อชําระลางสิ่งสกปรกจากเสื้อผา 
เครื่องนุงหม ซ่ึงอยูในรูปของผงและน้ํา อันไดแก ผงซักฟอกสูตรธรรมดาสําหรับซักมือ ผงซักฟอก
สูตรเขมขนสําหรับซักมือและเครื่อง และผงซักฟอกสูตรซักเครื่อง  

หางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต หมายถึง รานคาปลีกที่มีเจาของเปนคนไทยตั้งอยูใน
เทศบาลเมือง ลําพูน ซ่ึงจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค ซ่ึงมีรูปแบบของรานคาเปนรานขายสินคา
อุปโภคบริโภค ที่มีขนาดพื้นที่ขายประมาณ 500 – 1000 ตารางเมตร โดยตั้งอยูเลขที่ 160 ถนน
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อินทยงยศ ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัดลําพูน  โดยมีคุณอัญเชิญ วงศมณีรุง เปนผูบริหาร
กิจการในปจจุบัน โดยในป 2551 นี้ หางแจมฟาซุปเปอรมารเก็ต เปดดําเนินกิจการมาทั้งสิ้น 27 ป 

 
 
 


